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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdGvodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L L | || -
1.2 | Technika prace X [ ] [ ] [ | [ ]
1.3 | Struktura prace X [ ] L | L | L |

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Diplomova prace se v podstaté od stanovenych tezi neodlisuje.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiuyjte pismeno na Skale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji

2.3 | Uroven zpracovéani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu

2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metod pfiméieny cili

> > > >\ >

2.5 | Puvodnost prace, ptinos prace k rozvoji oboru

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Literatura k zvolenému tématu je bohaté a Siroce zastoupena, dobie a pfesvédCive zpracovana. Prace je nesporné
puvodni a zasluzna, z hlediska vyuZiti materialu, zdroju a techniky zpracovani, a to véetné Kritického piistupu,
logicky pojata a kvalitné prezentovana ve vykladu a zavérech.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Logi¢nost struktury prace, podloZenost zdvéru

3.2 | Zvladnuti terminologie oboru

3.3 | Funkénost, Giroven, pfiméfenost pozndmkového aparatu

>\> > | >

3.4 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté
bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdivodnéni v pfipadé nedoporuceni“ navrhnéte, aby

s autorem/kou bylo zah4jeno disciplinarni fizeni.)

3.5 |Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované porusovana platna A
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)

3.6 | Opravnénost a vhodnost priloh, graficka uprava A




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura i terminologie magisterské prace je na kvalitni urovni, bez zasadnich ptipominek, text plisobi
ptesvédc¢ivé. Citaéni norma je rovnéz bez zasadnich prohieski, stejné tak i jazykova a stylisticka stranka
diplomové prace, vytek je minimum. Graficka stranka je na kvalitni trovni, pfiloha piesvédéivé doprovazi text,
poznamkovy aparat je velmi bohaté zastoupen, literaturu a text doprovazi vyuziti zdrojti ze §védského muzea
IKEA. Celé prace ma charakter heuristicky, vyznamny pro orientaci v textu.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost tématu a zaveért apod.)

V tomto ptipad¢ zpracované¢ho tématu je skutecnosti, ze IKEA ptfedstavuje nezpochybnitelny svétovy fenomén, a
to jako z hlediska obchodniho, ekonomického, prodejniho,marketingového, ale i celospoleénského. A dodejme,
ze z hlediska tak ¢asto prezentovaného, tj. komunikaéniho, zapisobila, ¢i do jisté miry i vychovala, nékolik
generaci, jak stalych klientt, tak i svych pfiznivca. Autorka magisterské prace toto vse spolehlivé od zrodu firmy
az po soucasnost dokumentuje, uvadi ptiklady, frapantné znamé, ale i méné znamé ¢i dokonce neznémé, ale
presvédcive ilustrujici celou historii firmy, jeji vyvoj, problémy, vize a zejména Sirokou skalu marketingovych
postupti , zvolené strategické komunikace s jejimi metamorfozami. Téma je pojaté a zpracované se zaujetim,
Sirokym pfehledem a dtikladné, neztraci gradaci pii vykladu. Dilezity je tu pak ten aspekt, a to, Ze se nejedna 0
nekritické zaujeti, autorka diplomové prace vidi nejen positiva, ale i negativa, ktera se zde ptirozené musi i
vyskytovat. Diplomova prace je kvalitnim pfistupem k tomuto zvolenému fenoménu, je na ni mozno navazovat a
i nadale v jeho zkoumani a analyze pokracovat.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:
5.1 Jaky mutize byt dalsi vyvoj firmy IKEA, bude se zdsadné ménit napftiklad jeji strategicka komunikace, Ize
oéekavat jesté dalsi expanzi,miZe se objevit silnd konkurence?

5.2
5.3
54

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
|X| Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentaf pro pfipadnou shodu nad 5%:
6.1 |

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

TMOOW@>
[

nedoporucuji k obhajobé

ZDUVODNEN] V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: 17. 1. 2024
Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF, nebo jej zaslete sekretdice piislusné katedry, kterd jej do SISu nahraje
Vv zastoupeni. Nevklddejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt posudek bez podpisu.







