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Abstrakt

Média v moderni spoleCnosti ptispivaji k vytvareni novych myti. Nékteré z téchto myti
pochazeji ze zabavniho pramyslu a kultury celebrit. Média se vSak jako prvek kulturni matrice
podileji také na vytvareni novych politickych myti. V etno-narodnich spole¢nostech funguji
tyto myty jako zéklad pro sjednoceni naroda a urceni jeho identity, zejména béhem konfliktu
nebo valky. Jejich ulohou je také vytvaret obraz svéta modelovanim obrazi minulosti, v nichz
jsou piislusnici jinych kultur a ndrodl zobrazovani jako neptatelé. Diplomova prace se zaméti
na studium kolektivni paméti, a zplsob, jakym novinéii a novinaiky Bosny a Hercegoviny
prozivali valku skrze média a jejich roli béhem valky v letech 1992-1995. Véle¢ny zurnalismus
slouzi jako klicovy aktér pfi utvafeni kolektivni paméti. Novinafi funguji jako interpreti,
prezentuji ptibéhy a rdmuji udalosti, které ptispivaji ke kolektivnimu pochopeni valky. Maji
moc ovlivnit vefejnou pamét’ tim, jak vybiraji, interpretuji a §ifi informace, ovliviwjici také to,
jak obc¢ané vnimaji a pamatuji si konflikt. Co si pamatujeme a jak si pamatujeme, se neustale
méni, a tak odhaluje moc médii pfi utvareni toho, jak pozorujeme a vzpomindme na udalosti
behem a po obdobi ozbrojenych konfliktl. Autofi, ktefi budou slouzit jako primérni literatura,
jsou nasledujici: Zelizer Barbie, Halbwachs Maurice, Assmann Jan, Assmann Aleida. Studium
masovych médii a jejich vlivu na publikum je velmi dileZité nejen pro pochopeni funkce a
dopadu medidlnich sdéleni na publikum, ale také pro utvareni vztahu mezi hegemonii a

kulturou.



