
Abstrakt 

Popularita bookstagramových účtů získává na popularitě a dosahu. Z tohoto důvodu se 

diplomová práce zaobírá právě podobou knižních recenzí jak na Instagramu, tak i v tištěných a 

internetových časopisech. Cílem práce je definovat podobu knižních recenzí na Instagramu a v 

časopisech, podobu bookstagramu a především zhodnotit, zda ovlivňuje literární recenze. 

Dalším cílem je zjistit i pohled literárních recenzentů a bookstagramerů na knižní obsah na 

Instagramu. Teoretická část se věnuje především definici knižních recenzí a literárních kritik, 

způsobům interpretace textu a definuje rovněž nová média a sociální sítě, ze kterých se práce 

soustředí právě na bookstagram. V analytické části jsou nejprve pomocí přímé deskripce 

popsány knižní recenze na Šikmý kostel v obou typech médiích a následně jsou mezi sebou 

porovnány v několika významných kategoriích jako je přítomnost kontextu díla, forma jazyka 

nebo témata. Dále následují polostrukturované rozhovory s literárními recenzenty a 

bookstagramery, mezi které byli zahrnuti i dva informanti, jež se věnují oběma mediím. 

Výzkumná část tak analyzuje podobu literárních recenzí i názory jejich autorů, díky kterým je 

popsána podoba kvalitní recenze, texty na bookstagramu i jeho možný vliv na publicistiku.  

 


