Predkladana diplomova prace ,, Zezabaviiovani médii a politainment. Pripadova studie:
Prezidentské volby v Ceské republice” analyzuje politickou komunikaci v ptedvolebni
prezidentské kampani v Ceské republice. Politické instituce jsou stale vice zavislé na masovych
a novych médii. Pojem politainment tvoii v soucasné dobé nedilnou soucast politického
zpravodajstvi. Hlavnim cilem této prace je pfedstavit tento pojem v kontextu soucasné¢ho
charakteru politické komunikace. Prvky politainmentu analyzuji v kampanich dvou
Petra Pavla. Primarné jsem se zam¢fil na vystoupeni obou kandidatt v televiznich debatach na
Ceské televizi, FTV Prima a TV Nova, které byly vrcholem celé prezidentské kampang. Zajimal

jsem se o obsahova sdéleni obou kandidatti a o celkovy charakter diskusi.

V préci odpovidam na tyto zvolené otazky: Jakou roli zaujima politickda komunikace v
politice? Jak se proménuje jeji podoba od 90. let? Co si ptedstavit pod pojmem ,, politainment *“?
Jaka jsou jeho pozitiva a negativa? Jakd byla nastolovdna témata b&hem prezidentskych
kampani? Odstartovaly historické prvni pfimé prezidentské volby vroce 2013 zacatek
politainmentu u nas? Patii zdbava do politiky a kdy je pfiblizeni lidem skrze zabavu tinosné a

co uZ je za hranou?



