Abstrakt

Cilem diplomové prace je popsat vyvoj zobrazeni idealu krasy ceskych médiich uréenych
dospivajicimu publiku od roku 2005 po soucasnost. Teoretickd ¢ast prace mapuje historické
promény idedlu krasy a jeho soucasny vyznam pro jedince i spoleCnost, a dale zavéry
existujicich studii o pojeti idealu krasy v médiich, a to jak tisténych, tak sitovych. Zdrojem dat
pro analyzu byly nahodné vybrané vytisky Casopisii pro dospivajici (Bravo Girl, Divka, Top
Divky, JJ), a ddle YouTube videa a instagramové piispeévky zndmych ¢eskych influencert. Jako
metoda zpracovani dat je uzita kvalitativni analyza, konkrétn¢ zakotvena teorie. Z vyzkumu

vyplynulo, Ze v tiSténych casopisech bylo pojeti idedlu krdsy vymezeno uzce a pfili§
nepiipoustélo vyjimky, a to po celé zkoumané obdobi. VSe, co se tomuto tzkému pojeti
vymykalo, bylo v tisténych médiich rdmovano jako problém, ktery je tfeba fesit. Od néstupu
sitovych médii je dosavadni definice standardu krasy postupné nabourdvana mimo jiné i tzv.
body positivity hnutim. V soucasném diskurzu se téma krésy diverzifikovalo, pfipousti se
medialni prostor vSak vedle toho stale opakuje historicky zazité vzorce idealniho vzhledu.
Dulezitym aspektem fungovani sitovych médii je role uzivateld, kteti se na definici idedlu krasy

(¢i na jeho kritice a zpochybnéni) spolupodile;ji.



