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Abstrakt

Cilem prace je zmapovani a vyhodnoceni politické medialni komunikace kandidati do
prezidentskych voleb 2023. V ramci vyzkumu se nejprve snazim nastinit situaci a
okolnosti, které se vztahovaly k obdobi pfed prezidentskymi volbami 2023 a zaroven
predstavuji zkoumané prezidentské kandidaty — Andreje BabiSe, Petra Pavla, Danusi
Nerudovou, Marka HilSera, Pavla Fischera, Karla Divise a TomasSe Zimu. V praktické ¢asti
mé prace byl pouzit systematicky a strukturovany piistup k analyze dat, pficemz hlavni
daraz byl kladen na metodu obsahové analyzy s vyuzitim koédovani. Tato analyticka
metoda umoznuje identifikaci klicovych vzora, témat a vztahl v textovych ¢i obrazovych
datech. V ramci diplomové prace bylo provadéno kodovani obsahu, coz zahrnovalo
pritazovani kategorii nebo kodd k jednotlivym ptispévkim politickych kandidati v
prezidentskych volbach 2023 na Twitteru. Do prvni Casti vyzkumu byly zafazeny
pfispévky sedmi kandidatt od 25. listopadu 2022 do 14. ledna 2023, do druhé casti
vyzkumu byly zatazeny pitispévky jiz jen dvou postupujicich kandidatu z obdobi od 15.
ledna 2023 do 28. ledna 2023.

Abstract

The aim of the thesis is to map and evaluate the political media communication of the
candidates for the 2023 presidential elections. In the research I first try to outline the
situation and circumstances that were related to the period before the 2023 presidential
elections and at the same time I introduce the presidential candidates - Andrej Babis, Petr
Pavel, Danusa Nerudova, Mark HilSer, Pavel Fischer, Karel Divi§ and Tomas Zima. In the
empirical part of my thesis, a systematic and structured approach to data analysis was used,
with the main emphasis on the method of content analysis using coding. This analytical
method enables the identification of key patterns, themes, and relationships in textual or
image data. Content coding was conducted as part of the thesis, which involved assigning
categories or codes to individual Twitter posts of political candidates in the 2023
presidential election. The first part of the research included posts by seven candidates from
November 25, 2022, to January 14, 2023, while the second part of the research included
posts by only two advancing candidates from January 15, 2023, to January 28, 2023.
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Uvod

Medialni komunikace je dilezitou soucasti moderni spolecnosti. Média jsou nejen
zdrojem informaci, ale také nastrojem pro vyjadieni postojt, vytvareni kritického mysleni
a podporu demokratickych procesii. Diky rychlému rozvoji digitalnich technologii se stala
média neodmyslitelnou soucasti kazdodenniho Zivota vétSiny lidi. Média maji také velky
vliv na vefejné minéni a utvafeni nazort, Casto se tak déje i1 naptiklad prostiednictvim
socialnich siti, kde je moznost pfimé a oboustranné komunikace mezi uzivateli. Nové
komunikac¢ni technologie také utvaieji prostor pro nové formy politické angazovanosti.

V dnesni dobé je pomérné bézné, Ze i vyznamni politici a dal$i vetejné osoby
disponuji svymi profily na nejriiznéjSich sitich, kde pravé piimy kontakt s volici
je nedocenitelny. Socidlni sit¢ tedy umoznuji vétsi politickou komunikaci a zapojeni
politickych stran, kandidatt ¢i jinych politickych a vetejnych subjektl s jejich volici ¢i
obcany. Z tohoto diivodu se také ve své diplomové praci vénuji tématu medialni politické

komunikace, a to ptfedev§im na socialni siti Twitter (dnes jiz zndmé také jako ,,X*).

Twitter je v dneSni dobé populédrnim a mainstreamovym médiem. Tato socidlni sit’
se praveé diky rostoucimu poctu uzivatelll dostala také velmi rychle do poptedi zajmu
védct. Casto je rovnéz zkoumana i s ohledem na to, jak ji vyuZivaji politici a osoby
ve vetejnych funkcich. Twitter je nepochybné jedna z medidlnich platforem disponujici
zna¢nou moci diky tomu, Ze je to néstroj velmi rychlé a pfimé komunikace a predavani
informaci v podstat€ ihned. Politici tak mohou informovat o své ¢innosti. Twitter dokaze
ovlivnit, jak je na ur€itd témata hledéno a jak se o nich diskutuje. Disponuje také moci
formovat zpravodajstvi tim, Ze ovliviluje typy zprav, o nichz se piSe, zdroje, s nimiz se
délaji rozhovory, citace, které pouzivaji a souvisejici informace, o néZ se opiraji. Také
proto v ramci své diplomové prace provadim vyzkum twitterové medialni komunikace

Ceskych prezidentskych kandidati do voleb 2023 v obdobi jejich predvolebni kampang.

Cilem prace je zmapovani a vyhodnoceni politické medialni komunikace kandidata
do prezidentskych voleb 2023. Zejména tedy kvantitativni obsahova analyza obsahu
ptispévki na socidlni siti Twitter. V analyze se zamé&fuji napiiklad na to, jaky jazyk a styl
kandidati ve své komunikaci vyuzivaji, jaky typ informaci sdileji nebo jakym tématim se

veénuji.
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Co se tyka dosavadniho zpracovani tématu, jiz existuje mnozstvi materialt a studii
zabyvajici se socidlni siti Twitter, prezentaci na této siti ¢i obecné politickou a medialni
komunikaci, které vyuzivam ke zpracovani zejména teoretické ¢asti prace. Jiz bylo také
uskutecnéno mnoho vyzkumii tykajicich se komunikace Ci aktivity politikli a vefejnych lidi

na Twitteru. Nékteré z nich pozdéji zminuji v teoretické Casti prace.

Vyzkum medialni komunikace konkrétné prezidentskych kandidatt je zajimavy a
relevantni hlavné z toho dtivodu, Ze v Ceské republice je pfima prezidentska volba stale do
jisté miry novym jevem. Lidé tak voli pouze od roku 2013. Doposud probehly i s témi
v roce 2023 troje piimé volby. Prezidentsti kandidati tedy vedou své piedvolebni kampané

a snazi si zajistit pfizenl volicl. Ptizptisobuji rovnéz styl své medidlni komunikace.

Tuto praci délim na dvé hlavni Casti — teoretickou a praktickou. V teoretické ¢asti
prace se snazim piiblizit a vysvétlit jednotlivé pojmy a jevy spomoci odborné
a akademické literatury a dalSich textli. Zamétuji se pfedevsim na politickou medialni
komunikaci, jeji ramovani a jednotlivé aktéry. Déle se pak vénuji také ¢astecné politickému
marketingu a vedeni volebnich kampani, se zaméfenim na negativni a pozitivni vedeni
kampang. Nésledné se pak také zabyva socidlnimi médii a primarn€ vyuzivani socidlnich
médii politiky. V neposledni fad¢ se vénuji také politické komunikaci na socidlni siti

Twitter a poté 1 samotnému pouzivani Twitteru v ¢eském prostiedi.

Pak nasleduje také praktickd c¢ast diplomové prace, ve které se vénuji vlastnimu
vyzkumu. V ramci vyzkumu se nejprve snazim nastinit situaci a okolnosti, které se
vztahovaly k obdobi pted prezidentskymi volbami 2023 a zaroven piedstavuji zkoumané
prezidentské kandidaty — Andreje BabiSe, Petra Pavla, Danusi Nerudovou, Marka HilSera,
Pavla Fischera, Karla DiviSe a Tomase Zimu. V praktické casti mé prace byl pouZit
systematicky a strukturovany pfistup k analyze dat, pficemz hlavni diraz byl kladen
na metodu obsahové analyzy s vyuzitim kédovani. Tato analytickd metoda umoziuje
identifikaci klicovych vzord, témat a vztahil v textovych ¢i obrazovych datech. V ramci
diplomové prace bylo provadéno kdédovani obsahu, coz zahrnovalo ptifazovani kategorii
nebo kodi k jednotlivym pfispévkim politickych kandidatd v prezidentskych volbach
2023 na Twitteru. V pribehu praktické ¢asti byl vytvofen seznam kli¢ovych proménnych
relevantnich pro studovany kontext. Kazda z téchto proménnych byla podrobné
rozpracovana s uvedenim moznych hodnot, kterych mohou dosdhnout. Zkoumana obdobi
v ramci praktické casti korespondovaly s dvoukolovosti prezidentskych voleb, ¢imz se

vyzkum odchyluje od piivodni teze. Do prvni ¢asti vyzkumu byly zatazeny ptispévky
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sedmi kandidati od 25. listopadu 2022 do 14. ledna 2023, do druhé ¢asti vyzkumu byly
zatazeny piispevky jiz jen dvou postupujicich kandidatu z obdobi od 15. ledna 2023 do 28.
ledna 2023. Jedna se tedy o znacné vyssi pocet tweetl, které byly oproti ptivodnimu planu
dle teze, zatfazeny do vyzkumu, tak aby vyzkum probihal v souladu s pribéhem a
zpusobem prezidentskych voleb. Nasledn¢ byla také formulace vyzkumné otazky

zptesnéna odpovidajicim zptisobem.
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Teoreticka ¢ast

1. Politicka medialni komunikace

Brian McNair obecné popsal obtiznost presného definovani pojmu politicka
komunikace z toho diivodu, Ze jsou oba pojmy samy o sob¢ velmi oteviené riznym vice ¢i
mén¢ Sirokym definicim. Napfiklad Denton and Woodward uvadéji jednu z definic
politick¢ komunikace, kterd tikd, ze to je Cisté¢ diskuze o rozdélovani vetejnych zdroji
(ptijm0), oficiadlni autorité¢ (komu je svéfena pravomoc cinit pravni, legislativni
a exekutivni rozhodnuti) a o oficidlnich sankcich (co stat odménuje nebo trestd). Pozdéji to
zptesiuji také z hlediska zdmért autord ovlivnit politické prostiedi. Rozhodujicim
faktorem, ktery ¢ini komunikaci tzv. politickou neni zdroj nebo forma sdéleni, ale jeho
obsahova stranka a celkovy umysl (Denton & Woodward, 1990; ptevzato z: McNair, 2011,
s. 3). Sam McNair pak nasledné pracuje s definici politické komunikace jako ,,ucelné

komunikace o politice** (2011, s. 4).

Takto nastavend definice zahrnuje tedy: vSechny formy komunikace, které politicti
aktéii provadéji za tcelem dosazeni konkrétnich cili, komunikaci od nepoliticky aktéra
(volict ¢i novinartl) a komunikaci o politickych aktérech a jejich aktivitach, ktera je
obsazena v médiich (McNair, 2011, s. 4). Samoziejm¢ v ramci $irsi definice 1ze do pojmu
politické komunikace zatadit veskery politicky diskurz ¢ili verbalni i neverbalni projev a
vizualni prostiedky, jako je napiiklad postroj, obleceni, liceni, uces, vyuziti dal§ich nastroji
masovych médii (televizni debaty, billboardy, letdky, reklamy), ale 1 osobni setkani s voli¢i
a mnoho dalSich komunikacnich prvki, které by mohly tvofit tzv. celkovy politicky obraz
¢i identitu (McNair, 2011, s. 4). Politicti aktéfi tak usiluji o kontakt s co nejvetSim poctem
voli¢l prostrednictvim nejriznéjsich komunikacnich prostredkt, kdy kazdy komunikacni
kanal muaze ptredstavovat jinou cilovou skupinu voli¢t. Trendem také je, Ze politicka
komunikace se stdle vice diverzifikuje do nejriznéjSich komunikacnich prostredki
(Mackova, 2017). Pro ucely této diplomové prace a pak v nasledném vyzkumu nés vSak
zajima zejména prvni hledisko, a to verbalni komunikace samotnych politickych aktért

prostiednictvim novych sitovych médii.

Obecné politickd medidlni komunikace se stava stale vyznamnéjS$im a vlivnéjSim
faktorem pii utvafeni vefejného minéni a postojii k politickym aktérim, jednotlivym

politikdm a k nejriizn€j$Sim otazkdm (Casero-Ripollés, 2018). Politicka komunikace je
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procesem, kdy mezi politickymi subjekty, médii a vefejnosti probiha utvafeni a vymeéna
riznych nazort a informaci (Norris, 2004, s, 1). S rozsdhlym roz§ifenim medidlnich
platforem a digitdlni revoluci se také dynamika politické komunikace v poslednich

nekolika desetiletich dramaticky vyvinula a proménila (Masroor et al., 2019).

Konvergence médii, technologii a politiky vytvofila nové pfilezitosti a vyzvy pro
politické aktéry, média i obany a proménila zpiisob tvorby, Sifeni a nasledné konzumace
politickych sdéleni. Samotna komunikace, ale také zejména i hromadné sdélovaci
prostiedky se diky rychlému technologickému pokroku neustale vyviji (Skolnik & Haman,
2021). Vice se tomuto tématu vénuji pak v samostatné podkapitole tykajici se role

socialnich médii v politické komunikaci.

Jak jiz bylo zminéno, politicka medialni komunikace hraje navic zasadni roli pfi
utvareni vnimani a postojui vetejnosti k politickym aktérim a otazkam. Média maji moc
ramovat politické uddlosti, ur€ovat agendu a utvaret narativy, jejichZ prostfednictvim jsou
politické informace chapany. Medidlni pokryti politickych udalosti a otdzek mize ovlivnit
chapani a interpretaci jednani a politiky politickych aktéra ze strany vetejnosti (Norris,

2004, s. 1).

Vyzkum politické komunikace ukézal, Ze medialni pokryti miZe ovlivnit nasledné
také volebni chovani obc¢and, jejich politické preference a miru politické angazovanosti.
Samotnym zakladem moderni demokracie je pravo obcanli na svobodny vybér svych
zastupcli, coz vede k uvédomélému procesu vybéru mezi konkurenty, kteti reflektuji
riznorodé potieby a preference volict. Pochopeni toho, jak politickd medidlni komunikace
ovlivituje vefejné minéni, ma proto zdsadni vyznam pro politické aktéry, kteti se snazi

ziskat podporu a legitimitu v o€ich vetejnosti.

Je diilezité také podoktnout, Ze existuje i jista profesionalizace v moderni politické
komunikaci, coz ma dopad také na organizaci a tymy v okoli jednotlivych politikd. Za
pfipravu a pribéh propagace, strategie a vytvareni obrazu kandidata nebo politické strany
jsou zodpové&dni odbornici, kteti urcuji konkrétni zplisob a ton politické komunikace.
Hlavnim cilem politickych subjektli v soucasnosti neni jen jeden uspech v jednéch volbéch.
Strategie, zejména téch nejvice dalezitych politickych aktért, je zpravidla v souladu s cili
a zaméry v delSim horizontu. Proto politickd komunikace musi zohlediiovat i1 dobu
ptesahujici jedno volebni obdobi. Politiklim je vétSinou jasné, Ze komunikace ma klicovy

vyznam i1 v obdobi, kdy maji politicky mandat, a proto vytvareji tymy expertli na
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marketingovou a politickou komunikaci. V obdobi mezi volbami mohou politicti hraci diky
efektivni prezentaci ziskat podporu mnoha volic¢d, ktefi by se jinak mohli b&hem
intenzivniho volebniho souboje jen stézi ptresvédcovat. Trvald ptitomnost politické
komunikace je tedy pro politické subjekty v dnesni dobé pomérné klicova. Politici tak

dokazou zistat v podvédomi lidi a udrzovat sviij pozitivni obraz v oich vefejnosti

(Jabtonski, 2006).

Obecné je také patrné, Ze politickd komunikace je koncept, ktery lze chapat
v Sirokém slova smyslu. Ac¢koli akademici maji obtize s formulaci jednoznacné a piesné
definice politické komunikace, mnoho z nich se snazi o jeji definovani. Hlavni stale zistava
vSak stejné a to, ze politickd komunikace je soucasti souboje, kde cilem kazdého aktéra je
ziskat co nejvetsi ¢ast — medidlniho prostoru a v navaznosti na to i pozornosti volich

(Chytilek, Eibl & Matuskova, 2012).

1.1. Ramovani politické komunikace

Jedna se o interdisciplindrni obor zasahujici do znaéného mnozstvi spole¢enskych
véd. Pochopeni mechanismti a u¢inka politické medialni komunikace se proto stalo
kritickou oblasti studia v soucasné politologii, sociologii, psychologii, medialnich studiich
ale i ve vyzkumu samotné komunikace a v jednotlivych podoborech téchto studii (McNair,

2011).

Politickou medidlni komunikaci miiZzeme zkoumat ve vSech oblastech. Od
tradi¢nich médii, jako jsou noviny, televize a rozhlas, az po nov¢jsi digitdlni média, jako
jsou platformy socialnich médii, online zpravodajstvi anebo nejriznéjsi politické blogy.
Tato rozmanitost medialnich platforem postupné vyrazné zmenila zpisoby, jakymi jsou
politické informace vytvareny, konzumovany a sdileny. TaktéZ od pfichodu internetu se

mnozstvi dat, které l1ze analyzovat, vyznamné rozrostlo (McNair, 2011).

Obor politické komunikace se obecné zabyva pii vyzkumu Casto vztahem k jinym
oborlim, systémim a tématiim jako jsou vyzkumy volebnich kampani, novych médii,
obcanské angazovanosti ¢i mezinarodnich vztahil. To vSe za pouziti znamych metod jako
jsou kvantitativni ¢i kvalitativni analyzy medialnich obsahtl, vyzkumy vefejného minéni,

focus groups, experimenty ¢i analyzy dat (Ktfecek, 2013, s. 8).
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1.2.  Aktéri v politické komunikaci

Vyse zminuji, ze politickd komunikace je komunikace, kterou provadéji politicti
aktéri. Pojd'me se tedy blize podivat o koho se jedna. V uzkém vymezeni jsou to ti, kteii
usiluji o to, aby prostfednictvim organizacnich a institucionalnich prostfedka ovliviovali
politické déni anebo rozhodovaci proces. Mohou o to usilovat naptiklad dosazenim
institucionalni politické moci, kde mohou realizovat své preferované politiky a zajmy.
Jestlize jsou predstaviteli opozice, jejich cilem bude oponovat stavajicim vladnoucim

aktéram a dosdhnout svych vlastnich zdméra (McNair, 2011, s. 5).

McNair (2011) identifikuje tii dil¢i oblasti: komunikaci provadénou politiky nebo
politickymi entitami, komunikaci nepolitickych subjektli (v€etné voli€lh a novinaih)

smétujici k politickym aktériim a komunikaci o politice v médiich.

Mezi politické aktéry mizeme tedy zahrnout naptiklad politické strany a vlady,
jednotlivé politiky, politické kandidaty, vefejné organizace, natlakové skupiny (tzv.
pressure groups), ale i teroristické organizace, divaky, a nakonec i samotnd média (McNair,

2011, s. 5).

Strany
Verejné organizace

taE e g, . Natlakové skupiny
Re}?m taze Politické organizace Ve STUPIY
Editoridgly < Teroristické organizace
Komentdie Viddy
Analyzy

viny
Programy
Rellama
PR

Priizkumy veiejného minéni

Dopisy
Blogy
Reportdze
Editoricly
Komentdie
Analyzy

Obcané

(zdroj: McNair, 2011, s. 6)
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2. Politicky marketing a volebni kampané

Spojené staty americké jsou cCasto oznaCovany za misto vzniku politického
marketingu. Védecky konsenzus naznacuje, ze na americké politické scéné se poprvé
objevily inovativni experimenty v organizaci politickych kampani, které byly predevsim
spojeny s rychlym a pozitivnim pfijetim televizniho vysilani (Jabtonski, 2006; Maarek,

2011).

Kozak a Kozakova (2013) spolu s Jabtoniskim (2006) urcili ¢tyti klicové faktory,
které piispely ke vzniku politického marketingu. Tyto faktory vedly k tomu, Ze politické
subjekty se zacCaly stale vice vénovat marketingové strance a své pocinani vystavéli na této
bazi. Mezi né patii nasledujici: pad totalitnich rezimi omezujicich svobodnou volbu,
globalizace informaci prostiednictvim medidlnich kanald, rozvoj médii a IT sluzeb a
zvySena uvédomélost volicl, kteti zacali peclivéji sledovat volebni programy kandidatu,

nikoliv pouze jejich sliby.

I kdyZ politicky marketing je oproti jinym relativné novym oborem, rychle ziskal
na popularit¢ a pfitahuje pozornost mnoha odbornikii, kteti plsobili mimo tradicni
marketingové prostfedi. V duisledku toho politické strany rychle zacaly integrovat
marketingové nastroje do svych volebnich strategii. Schopnost spravné zachytit voli¢ské
preference a pietavit je na slogany, celé komunikac¢ni kampané a strategie komunikace
jednotlivych kandidatd nebo politickych skupin, miZze mit vyznamny vliv na vysledek

voleb, jak naznacuji i Kotler (1999) a Scammell (1999).

Politicky marketing se primarn€ orientuje na osoby, pficemz dileZité jsou
nejriznéjsi hodnoty, principy a postoje k riznym problematikdm (Matuskova, 2010).
Politicky marketing miizeme vnimat jako proces, ktery umoziuje kandidatim 1 politickym
stranam vyuzit riznorod¢ strategie s cilem reagovat na potieby volich a ziskat jejich
podporu. Cilem politického marketingu je porozumét a identifikovat volice (tedy skupiny
lidi, ke kterym by urcitd komunikace méla byt nejvice zdatild) a stanovit strategické zameéry
a u¢inné komunikacni linky. Poté je potfeba danou skupinu volich subtiln€¢ a cilené
presvédcit, aby priijali napady, mySlenky, postoje a dalsi politické kroky politika
(Matuskova, 2010). Primarni funkci politického marketingu a volebnich kampani je také
zvysit povédomi o nadchazejicich volbach a motivovat volic¢e k odevzdani svého hlasu pro

konkrétni politicky subjekt (Bradova, 2005, 2008).
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V politickém marketingu je také dtlezité peclivé pfemyslet o identifikaci a odliSeni
se od konkurence na zaklad¢ silnych stranek daného politika. Komunikace by méla odrazet
klicové otdzky pro vybranou voli¢skou skupinu a pro lidi, kteti sdili podobné nazory.
Politické subjekty by se mé€ly snazit o zachovani a rozsifovani podpory pro sviij program a
¢innost. Tento Proces politické propagace umozinuje vytvorit politicky obraz kandidata,
ktery presné¢ zapadd nebo také odpovidd potfebam a preferencim voli¢skych skupin.
Jestlize kandidat a jeho tym dokazou dorucit tuto nabidku na spravné misto a zejména ve
spravny cas, splni tim sviij hlavni cil — oslovit potencialni voli¢e. Déle je dulezité také
podotknout, ze nékteii voli¢i se rozhoduji a voli na zdklad¢ svych osobnich presvédéenti,
zatimco jini se fidi programovymi prioritami kandidata, sliby politikl nebo svymi

osobnimi sympatiemi pfi rozhodovani (Matuskova, 2010).

Kromé toho muze politicky marketing také zahrnovat krizovou komunikaci, ktera
se zaméfuje na feSeni problému jak predtim, nez se tyto problémy dostanou vefejné na

povrch, tak nasledné co nejvice eliminovat piipadné dopady a nasledky (Matuskova, 2010).

V ptipadé prezidentskych kampani se politicky marketing zamétuje vyhradné na
jednotlivce, jeho osobnostni charakteristiky, dovednosti, historii, vizi a osobni zivot. Diky
politickému marketingu by prezidentsky kandidat mél vytvéfet obraz osobnosti, kterd
pfinds$i hodnoty, jez pfedstavuji také dany stat. PfiCemZ tento proces se odehrava
v politickém prostoru, kde kandidati, voli¢i a média vzajemné interaguji (Chytilek, Eibl &
Matuskova, 2012). Spravné nastaveny politicky marketing mtze byt kliCovym faktorem,
ktery zajisti uspéch i kandidatovi, ktery na prvni pohled piisobi jako slabsi volba. Vyhra ve
volbach tak casto vice odrazi dovednosti volebniho marketingového tymu nez skutecné

kvality politického kandidata (Jabtonski, 2006).

Jako ptiklad silného marketingu lze uvést naptiklad kampan Andreje BabiSe
v obdobi komunélnich a senatnich voleb 2022 a pted prezidentskymi volbami 2023, kdy
se svym obytnym vozem provad¢l intenzivni a velmi kontaktni kampan napti¢ mnoha
geskymi mésty. Podobnym zptisobem piedvolebni kampati provadéla diive i strana CSSD
(dnes Socialni demokracie SOCDEM) v Cele s MiloSem Zemanem. V tomto piipadé
vyuzivali autobus zvany ,,Zemdk®, ktery byl mistem pro osobni setkdvani s volici.
,,Zemak* pomohl CSSD vyhrat volby v roce 1996 a poté i 1998. Inspiraci pro tento zptisob
politického marketingu byla pfedvolebni kampan zroku 1995 byvalého polského
prezidenta Aleksandra Kwasniewského, ktery vyuzil autobus ,,Kwak* (Hrabica, 2016).
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Volebni kampané jsou rovnéz definovany Ceskymi zédkony. Zejména se jedna o
zakon €. 275/2012 Sb., o volbé prezidenta republiky, ve kterém § 35 zni takto: ,,Volebni
kampani se rozumi jakakoli propagace kandidata na funkci prezidenta republiky nebo
volebni agitace v jeho prospéch, zejména verejné oznameni urcené na jeho podporu nebo
slouzici v jeho prospéch, vietné jakékoli doprovodné akce, za které se poskytne nebo
obvykle poskytuje uplata. Za volebni kamparn se povazuje i sdéleni v neprospéch jiného
kandidata na funkci prezidenta republiky. Volebni kampain musi probihat Cestné a poctive,

zejména nesmi byt o kandiddtech zverejiiovany nepravdivé uidaje.“ (CESKO, 2024).
2.1. Vedeni negativni a pozitivni kampané

Volebni kampané se z pravidla pfi vyzkumu rozdéluji dle zplisobu vedeni, a to tedy
na pozitivni a negativni. Znacna cast akademické a védecké pozornosti je primarné
zamétena na kampang, které jsou vystavény na negativité, kritice, itocnosti, volebnim boji

a oslabovani protikandidata (Kozak & Kozakova, 2013).

V poslednich dekadadch miiZeme spatfovat rostouci trend také ve vyuZivani reklamy
s negativnim zaméfenim (Stédroti, 2013; Bradové, 2008). Spolehlivost a t¢innost negativni
kampané¢ se projevuje zejména u volicl, kteii se stale nerozhodli, komu sviij hlas udéli. Na
druhé strané, pozitivni kampané maji vetsi Uc€inek, u jiz rozhodnutych voli¢i. Literatura
rovnéz hovofi také o castém jevu, kdy volici ¢eli volbé mezi dvéma méné preferovanymi
kandidaty. V takovych pifipadech se kampané zamétuji spiSe na emocionalni aspekt volict

nez na racionalni divody (Kozak & Kozakova, 2013).

Pozitivni vedeni kampané se orientuje na poskytnuti bohaté informaéni zékladny.
Tato forma kampané¢ umoziiuje kandidatovi podrobnéji prezentovat své programové
priority a politickd presvédceni. Dokaze zlepSit a posilit schopnost kandidata budovat
pozitivni vztahy s voli¢i. Pozitivni kampané se vyhybaji konfliktliim a jejich ton je Casto

vniman jako mnohem piijemné;jsi oproti negativni kampani (Matuskova, 2010).

I kdyz kampané zaloZené na pozitivnim pfistupu maji své vyhody, nezarucuji
volebni vitézstvi. Jako ptiklad l1ze zminit stranu ODS béhem piedvolebni kampané v roce
2006. Jejich strategie stavéla na vytvotreni obrazu lidra voleb s dlirazem na klicové téma
dani. I kdyz tato kampan vedla k vitézstvi ve volbach, casto plsobila nejisté¢ nebo
chaoticky. ODS nedokézala adekvatné reagovat na kritiku ze strany CSSD, a b&hem
kampané byla stlacena do defenzivy, ¢imz umoznila svému hlavnimu konkurentovi ziskat

kontrolu nad tempem a tématy volebni kampané (Matuskova, 2010).
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Na druhé¢ stran¢ pak negativni kampané se vyznacuji tim, ze se ostie a kriticky
vyjadiuji o politickych konkurentech a protikandidatech, jejich Spatnych ptesvédcenich,
prohlaseni, ale také i o jejich charakterovych vlastnostech. Probiha tedy utok na politické
protivniky a jejich nézory. Politickd prohlaseni jsou zaméiena predevsim na diskreditaci
soupefe a jen malo na propagaci samotného kandidata (Stédron, 2013). Negativni kampané
¢asto mohou velmi vyznamné rozostfit vztahy mezi tabory voli¢i a ptispivat k poklesu
urovné politickych debat. Tyto kampané zpravidla samy o sobé dokazou vyvolat velmi
silné emoce v prabéhu volebniho obdobi, a proto byvaji pozitivni kampané méné u¢inné

(Mark, 2006).

Negativnich kampani castéji vyuzivaji spiSe kandidati, ktefi vystupuji proti
soucasnému politikovi, tedy vyzyvatel€. Je totiz velmi snadné vyzdvihnout nedostatecnou
a neefektivni soucasnou politiku, kterou provadi protikandidat a dale pak nabidnou své
lepsi postupy. Castokrat je také do tohoto zptisobu komunikace zapojeno vice druhti médii
v jeden moment, coz prispiva k prezentaci celistvého negativniho obrazu protikandidata
smérem k voli¢im. Mnoho autoril také zastava nazor, ze zdiraznéni a poukdzani na chyby
politického soupetfe nelze povazovat za necestnou nebo zavadéjici reklamu. Negativni
kampané jsou legalnim nastrojem politické komunikace (Mark, 2006). U fady volict vSak
muze byt nevitanym elementem v pribéhu volebnich kampani a klani. Mohou vést ke

sniZzeni divéryhodnosti kandidata, ktery takovouto kampan vede.
3. Verejné sféra a socialni média

Vnimani politické angaZovanosti socialnich médii v demokracii je mimo jiné
neodmyslitelné spjato s konceptem politické vetejné sféry ve vztahu k tradicnim médiim.
Habermas (1991, s. 27) definoval vefejnou sféru jako komunitni a komunikativni prostor
pro kriticko-racionalni diskurz, v némz se "soukromi lidé schazeji jako vefejnost" a noviny
slouzi jako jeji "predni instituce". Habermas takto popsal model, jak mohou soukromé
osoby svobodné diskutovat a debatovat o vefejnych otazkach, s cilem podpoteni
otevieného politického diskurzu v demokracii. Média pak v tomto pfipad€ budou fungovat
jako zprostiedkovatel, ktery bude tyto informace predavat (Lukamto & Carson, 2016, s.
192).

Vefejna sféra plni v demokracii n€které klicové funkce. Zaprvé, aby ob¢an mohl

uplatnit své volebni pravo, zapojuje se v idealnim piipad€ do vetejné sféry, aby mohl €init
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racionalni a informované rozhodnuti po zvéazeni co nejvétSsiho mozného poctu nazort
(McNair,2011, s. 17). Za druhé, vefejna sféra déla vykon a Cinnosti vlady transparentnim
procesem pro vetejnost. To znamena, ze ti, kdo maji moc, jsou kontrolovani a zodpovidaji
se obCantim, coz slouzi k legitimizaci politickych rozhodnuti (Habermas & Lennox,1974,

5. 52-53).

Habermas také pomérné kritizoval na druhé strané rostouci komercionalizaci
masmeédii, coz podle néj mélo za nasledek omezeni funk¢nosti vetejné sféry jako mista pro
politickou diskuzi. Dalsi jeho kritika se tykala také naptiklad vylouceni mensinovych
nazorti a vyskyt zaujatych a ptedpojatych informaci, jez mohou omezovat nazorovou
pluralitu (Gans & Leigh,2012). Komer¢ni média mohou také zneuzivat vefejnou sféru
k prosazovani svych vlastnich agend z komerénich ¢i dokonce politickych ditvoda. Toto

muze mit za nasledek zvySeni nespokojenosti vetejnosti s médii (Herman, 2000, s. 102).

Na druh¢ stran¢ pravé technologické aspekty socidlnich médii je odliSuji od
tradiénich médii. Na rozdil od zminénych tradi¢nich médii, kterd ptfenaseji politické
informace pievazné jednosmérné smérem k divakiim, technologie socidlnich médii
umoznuji politiklim a obaniim vzajemn¢ se zapojit do vicecestné komunikace a vzajemné
interakce, coz poskytuje vétsi potencial pro politickou participaci (Lukamto & Carson,
2016, s. 193). O digitalni vefejné sféte I1ze tedy obecné fict, Ze je to normativni vefejna
sféra noveé zprostredkovana prostfednictvim digitadlni komunikace a siti (Boeder,2005, s.

).

Tradi¢éné média rovnéz funguji jako jakysi ,strazci“, jejich funkce spociva
v regulaci obsahu a zprav, avSak socialni média se spolé€haji na interaktivitu mezi uzivateli,
vzajemnou spolupraci a spiSe samoregulaci pii tvorbé sdéleni. Publikum muiZe byt tedy
zaroven jak konzumentem, tak i producentem obsahu. Tato sdéleni souc¢asné nejsou vazana
nejriznéjSimi etickymi zévazky, redakénimi pokyny nebo z4jmy medidlnich domd,
tak jako tomu je u tradi¢nich médii, 1 kdyZ ve hfe mohou byt stale osobni z4jmy. Celkové,
tedy s vyjimkou piipadné blokovanych uzivateli, mohou obcané v mezich zakona
vyjadfovat mensinové nazory bez ohledu na pocet nesouhlasicich uzivatela (Lukamto &

Carson, 2016, s. 192-193).

Problém miize vSak nastat v pfipadé¢ anonymity, kterda umoziuje uzivateli
komunikovat zplisobem, ktery je povazovan byt za hranici spoleenskych norem, protoze

s vyjimkou pravnich a legdlnich postihli nema extremismus jiné disledky nez negativni
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reakce ostatnich uzivateld. To vede k tomu, Ze se na socialnich médiich vyskytuje velmi
znaéné mnozstvi tzv. trolld, tedy uzivatell, jenz zdmérné vyuzivaji napiiklad osobnich
utokd, Sikany nebo zvetejiluji provokativni, urazlivé nebo irelevantni piispévky za ur¢itym
cilem (Philip,2014, s. 22). Takovéto a podobné zpiisoby vyuzivani socidlnich médii mohou
pak v nekterych ptipadech zpusobit i to, Ze zdigitalni vefejné sféry vytvoii dojem

necivilizovanosti a odradi od angazovanosti se politikli nebo ptipadné i ob¢antl.

Jako problémové se rovnéz Castokrat shledava shlukovani a vydélovani uzivatelt
do raznych skupin ¢i bublin, které si sami vybiraji na zdklad¢ svého smysleni. UZzivatelé
maji tendenci poté se zamérné vyhybat a silné oponovat alternativnim nézorim nebo
informacim, coz vede k tomu, ¢emu se bézn¢ fika tzv. efekt ozvény (,,echo-chamber
effect™). Jednim z disledku tohoto jevu je, Ze diskutujici skupiny na internetu mohou mit
tendenci k polarizaci, coz mize podporovat rozd€leni, nedorozuméni a nepratelstvi, kdyz
se stietnou skupiny uzivatell s opacnymi nazory (Diaz Ruiz & Nilsson, 2023). V disledku
toto chovani na internetu muze piedstavovat problém i pro politiky s odliSnymi nebo
protichiidnymi nazory, ktefi maji zajem o to se angazovat v digitalni vetejné sféfe, protoze
se mozna i nevédomky vyhybaji diskuzim, které jsou v rozporu s jejich vlastnimi nazory

(Lukamto & Carson, 2016, s. 193).

Podle jiz starSiho vyzkumu Stromer-Galleyové (2000, s.128) se americti kandidati
vyhybali online interakei s voli¢i kvili potenciondlni ztraté kontroly a nejednoznaénosti
komunikace v kampani. Komunikaci online je do jist¢ miry obtiznéjSi kontrolovat a
planovat, §ifi se mnohem rychleji nezli off-line komunikace a je téméf ve vSech ptipadech
trvald. Proto se také pro n€které politiky mize jevit jako riskantni ¢i zatéZujici (Lukamto

& Carson, 2016, s. 194).

Miuzeme tedy konstatovat, Ze socidlni média diky svym technologickym aspektim
mohou na jedné strané vytvafet prostfedi piiznivé pro vétsi politickou angazovanost
politikli a obCant ve vefejné sfére. Na druhé strané nékteré zaveéry ptichazeji s varovanim,
ze socialni média nepfinaseji jen pozitiva pro rozsahlejsi vefejnou sféru, a to z divodu vyse

nastinénych problémt.
3.1. Role socialnich médii v politické komunikaci

Socidlni média mohou byt v prvni fad€ uzite¢nym zdrojem informaci o politickych

otazkach. Diky své otevienosti a interaktivité¢ mohou socialni média ptispét k demokratické
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kontrole, transparentnosti a odpoveédnosti politického procesu a zvysit zdjem o vefejné

zalezitosti (Bennett & Entman, 2010; Feenstra & Casero-Ripollés, 2014).

Mohou rovnéz vsak ovliviiovat vefejné minéni prostfednictvim rychlého Sifeni
napiiklad faleSnych zprav (Bennett & Livingston, 2018; Pierri, Artoni & Ceri, 2020) a
mohou také ovlivitovat politicky proces tim, ze urcuji vefejnou agendu, protoze politici a
dalsi aktéti vyuzivaji tyto digitalni platformy k propagaci svych agend ¢i zalezitosti a snazi
se je dostat do centra veiejné debaty. Vyuziti socidlnich médii tedy Castokrat vyvolava
znacné obavy z potencialu politick¢é manipulace a Sifeni dezinformaci ve veiejné sféfe.
Studium politické medidlni komunikace se tak také stalo zdsadnim pro pochopeni

soucasnych politickych procesti a demokratickych praktik (Pierri, Artoni & Ceri, 2020).

Socialni média jsou také nastrojem, ktery politikliim umoziuje navazat emocionalni
kontakt s uzivateli (voli¢i) a prezentovat jim urCitou miru autenticity (Enli, 2015).
Ptedevsim vSak zaroveil odstranuji komunikaéni bariéry mezi politiky a voli¢i a umoziuji

jim pfimou interakei.

Politicka komunikace se stdva tedy stale vice personalizovanou a interaktivni,
pficemz politicti aktéfi navazuji piimé kontakty s obcany prostfednictvim kandla
socidlnich médii a dalsich digitalnich platforem (Skolnik & Haman, 2021). Vzestup
politického mikrotargetingu, personalizovanych kampani a algoritmickych doporuceni
také vytvofil nové vyzvy pro medidlni reguldtory a tvlirce politik. Pfedchazejici modely
kampani vyuzivaly pfedev§im masovda média. Pfredmoderni kampaii se vyznalovala
zejména pouzivanim nakladnych tisténych médii (novin) anebo interpersonalnich kontakt
na volebnich shromédzdénich. Moderni kampain, vyuZivajici k propagaci televizniho
vysilani, byla zamétena nejen na loajalni straniky, ale také na nerozhodnuté volic¢e. Pouziti
internetu pak zvysilo interaktivitu s voli€i. Politicky marketing se zna¢né rozsifil tim, Ze se
zaméfil s konkrétnimi tématy na konkrétni skupiny volici ve spolecnosti. Nova éra

kampani vyuzivajici socidlni média se stala vice personalizovanou (Vergeer, 2015).

Na jedné strané¢ muZe byt politicka komunikace a vedeni politické kampané vice
individualizované: ucet kandidata na socidlnich sitich je individudlnim uUétem a je
ponechano na kandidatovi, jak svou osobni kampail vyuzije a jakym zptsobem bude
komunikovat. Zarovenn Twitter se zda byt pro takovou to osobni a personalizovanou
kampan vhodnym médiem. Zaroven také zalezi na irovni organizované medialni kampané

a stranické discipliny, tj. zda kandidati dodrzuji pravidla a poZadavky své strany (Vergeer,
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2015). V nasledném praktickém vyzkumu, z prezidentskych kandidat ¢leny politickych
stran jsou pouze Andrej Babis (ANO), Marek HilSer (Marek HilSer do Sendtu) a Jaroslav
Basta (SPD) (CSU, 2023).

Na druhé strané sociadlni média pfinesla do dfive profesiondlné vedenych a
promyslenych kampani také znacny amaterismus. Ackoli je Twitter z technického hlediska
velmi snadné piijmout a pouzivat, z hlediska medidlni gramotnosti se uzivatelé musi ucit,
aby se stali zdatnymi. Mnozi kandidati maji amatérské znalosti, které jsou viditelné
pravidelnymi chybami nebo pfimo ptehmaty v politické komunikaci ¢i pfimo ve vyuzivani
samotné aplikace. VétSinou jsou to chyby neskodné, ale nékdy maji i Skodlivé nésledky,

napf. rezignaci (Vergeer, 2015).

Politici v obdobi pfed internetem byli do znaéné miry zavisli na spolupraci s
novinafi, aby ziskali pfistup do tradicnich masmédii a mohli tak §ifit své politické nazory
mezi $ir§i publikum. Internet, zejména Web 2.0, v podstaté odstranil novinafe jako
nezbytného prostfednika mezi politiky a nékterymi obc¢any: ptima komunikace s obcany a
informace pro né se staly dostupné na dosah ruky politikt ¢i kandidatd. Z druhé strany tyto
platformy Web 2.0 umoznily lidem snadno vyjadfit své nazory a obavy potencidlné

Sirokému publiku (Vergeer, 2015).
3.2. Politici na socidlnich sitich a vyuzivani socialnich médii a technologii

Socidlni média jsou Casto vyzdvihovéana pro sviij potencial posilit demokratické
procesy tim, Ze pfivedou politiky a obfany k vzajemnému dialogu, jak jiz bylo diive
zminéno. Interaktivni potencial socidlnich mediich se zda byt obzvlasteé ptitazlivy ve svétle
jednosmérné povahy tradicni politick¢é komunikace. Socialni média mohou obohatit
vetejnou sféru a zlepsit demokratické rozhodovani tim, Ze umozni politikim a voli¢im
diskutovat o dulezitych politickych otazkach pfimo, tedy bez prostiedniki (Tromble,
2018).

Jiz v roce 1999 Kellner (1999, s.101) uvedl, Ze politicti aktéfi, kteti jsou vylouceni
tradiénimi médii z mainstreamovych politickych debat vyuziji nové technologie k tomu,
aby 1 jejich nazory byly slySet. Napiiklad prezidentska kampan v USA v roce 2004 je
povazovana za kriticky bod obratu ve vyuZzivani socialnich médii a kde politici dosahli

mainstreamové publikum online (Xenos, Moy, 2007, s. 704).
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Pro piijmuti a zapojeni se do vetejné diskuze prostfednictvim digitalnich médii a
zejména socidlnich sitich maji politici zpravidla své vlastni motivy. Naptiklad ¢lanek, ktery
se zabyval vyzkumem téchto motivii mezi Svycarskymi politiky na federalni Grovni ukézal,
ze politici si zakladaji své ucty na socialnich médiich pfedevsim za Gcelem sebepropagace
a komunikace. Jejich dal§im motivem je také vyhledavani informaci a v neposledni fadé je
motivem i samotna zabava, i kdyz v tomto ptipadé neslo o pfilis silny ¢i vyznamny motiv.
Samotna moznost spojeni s voli€i se neobjevovala jako samostatny motiv, ale spiSe se
prolinal s propagaci a vyhledavanim informaci. AvSak autofi upozoriiuji, ze socialni média
nabizeji politiklim moznost obejit agendu masmédii a piimo oslovit své cilové publikum

(Hoffmann; Suphan & Meckel, 2016, s. 249-252).

Také se ukazuje, ze naptiklad politi¢ti kandidati, kteti maji lepsi financni zastoupeni
a finan¢ni prostfedky béhem kampané a maji zaroven vyssi dosazené vzdélani, budou
zpravidla Castéji ve své kampani ¢i sebepropagaci ptijimat a vyuzivat socialni média a sit¢.
Dulezity faktor se také ukdzal byt ten, zda i ostatni ¢i opozi¢ni politicti kandidati vyuzivaji
ve svych kampanich socidlni sité. Tim padem je vétsi natlak na pouZzivani tohoto zplisobu
vedeni kampané mezi kandidaty, aby i oni se svou komunikaci dostali k Sir§Simu poctu
potencidlnich voli¢i. Roli hraje také to, zda kandidat vyuzival socidlni sité jiz pred

zacatkem své kampané ¢i nikoliv (Williams & Gulati, 2013).

Ptijeti a aktivni uZivani socialnich siti bude také pravdépodobnéjsi u mladSich
politikti a politickych kandidatt, ktefi maji blize k digitadlnim technologiim neZzli starsi
generace (Mackova et al., 2017). Cast&ji se s pouzivanim socialnich siti méizeme setkat u
Kalsnes, 2014). Vyzkum, ktery prob¢hl v souvislosti s némeckymi spolkovymi volbami
také ukazal, ze dulezitym urcujicim faktorem pro to, jakou socidlni sit’ kandidat
pravdépodobnéji vyuzije bylo také to, zjaké politické strany pochéazel. Kandidati z
tradi¢nich stran, jako jsou némecké strany CDU/CSU a SPD, méli vétsi pravdépodobnost,
ze budou mit Facebookovy ucet, zatimco Pirati a Zeleni preferovali spiSe Twitter (Quinlan

et al., 2018).

Existuji také rozsdhlé¢ studie, jez se zabyvaji pouzivanim Twitterového a
Facebookového uctu jednotlivymi hlavami statl z celého svéta. Napiiklad Barbera a
Zeitzoff (2018) pfisli s dvéma zasadnimi faktory pro pfijeti Twitteru svétovymi lidry.
V prvni fad¢€ se jedna o stupen demokratizace zem¢, tedy ¢im vétsi je demokracie, tim je
také vEtsi pravdépodobnost pfijeti a pouzivani socidlnich médii. Druhym urcujicim
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faktorem piijeti je podle autorti socialni neklid v zemi. To znamend, Ze hlavy statl maji
zpravidla tendenci reagovat na socialni nepokoje pomoci vlastnich narativii, a za tim
ucelem si zfidit 1 vlastni komunika¢ni kanal na socialnich médiich (Barbera; Zeitzoft,

2018).

Pokud bychom se také kratce podivali na politiky vyuzivajici socidlni sité, zejména
tedy Twitter, také napii¢ evropskymi staty, tak napiiklad analyza Hamana a Skolnika
(2021) ukazala, ze nejvice politikli, zejména Clent parlamentu, ptijalo a aktivné vyuzivalo
Twitter zejména v zapadoevropskych zemich, jako jsou naptiklad Nizozemsko, Spanélsko
nebo Spojené kralovstvi, zatimco nejméné pouzivaji Twitter ¢lenové parlamentu ve
vychodni Evropé, tedy v Bulharsku, Mad’arsku, Rumunsku a na Slovensku. Zaroven
zapadni politici jsou 1 vice aktivnimi uZivateli oproti politikiim v postkomunistickych
zemich, jako jsou Bulharsko a Rumunsko. Korelagni analyza Hamana a Skolnika zarovei
poukdzala na silnou souvislost mezi poc¢tem uzivateli Twitteru v jednotlivych zemich a
pouzivanim Twitteru politiky. Konkrétné vice uzivatelt Twitteru v dané zemi zpravidla
koreluje s tim, Ze jej zde zaroved pouziva i vice poslancii (Skolnik & Haman, 2021, s. 8-

9).
4. Twitter a politicka medialni komunikace

Jednou z oblibenych platforem socidlnich médii mezi politiky 1 obCany je Twitter
(dnes znamy také jako ,,.X*!, poté co byla spole¢nost koupena podnikatelem Elonem
Muskem v roce 2022 (Conger, Hirsch, 2022)), jeZ je znam jako tzv. mikroblogovaci
platforma. Tato sit’ umoZiluje jejim uzivatelim sdilet a ¢ist piispévky ptidavané jinymi
uzivateli. Témto piispévkim se fikd tweety, a praveé ty predstavuji zékladni komunikaéni
zpisob, jez Twitter nabizi. Prvni tweet byl na Twitteru sdilen 21. bfezna 2006, oficidlné
byl spustén v Cervenci 2006 a samostatnou spolecnosti se stal v cervenci 2007 (Twitter,
2023). Jedny z prvnich voleb, pii nichz byl Twitter vyuZit ve véts$i mife, byly volby do
Evropského parlamentu v roce 2009 (Vergeer et al. 2011). Od roku 2012 je Twitter

oznacovan v politické komunikaci jako nutnost (Pearson, O’Connell, 2012).

Prestoze existuje mnoho socialnich siti, existuje také fada divodl, pro¢ Twitter

pouzivat. Za prvé jeho struktura a design umoziiuje, aby byl nejen socialni médium pro

"1 kdyz v tuto chvili se spole¢nost Twitter jiz oficidlng nazyva X, v této praci i nadale pouzivam oznaceni
Twitter.
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interakci a sdileni, ale také vysilani jako tradi¢ni masové médium. Je mozné ho pouzivat
pohodIn¢ kdekoliv a okamzité. Tato neomezena dostupnost v podstaté sama o sobé pobizi
k interakci mezi jednotlivymi uzivateli. Také naptiklad podle samotného Twitteru, 80 %
aktivnich uzivatell pouziva mobilni zafizeni, coz pfipiva k neustdlé dostupnosti a

k okamzitym reakcim (Twitter.com, 2023a).

Twitter zaroven umoziuje sdileni kratkych a rychlych zprav, které jsou dlouhé dnes
maximaln¢ 280 znaktl, coz plné odrazi trend rychlého tempa a velmi kratké pozornosti
uzivatelll v dneSni dob¢. Do roku 2017 byl tento limit nastaven na 140 znak. Je tfeba vSak
podotknout, ze v posledni dobé se miizeme setkat i s ptispévky del§imi, nezli je stanoveny
byt sdilen také napiiklad s pouZitim hypertextovych URL odkazi, tedy odkazli na dalsi
internetové stranky. Tweety samy o sob& vétSinou vystizné a strucné odrdzeji soucasna
spoleCenska témata a reflektuji posledni udalosti v dané oblasti. Soucasti ptispévkit mohou
byt tedy URL odkazy, videa nebo az ¢tyti obrazky. Twitter také nabizi funkci soukromych
zprav, funkci presdileni tweetu (tzv. retweet ciziho tweetu na vlastni profil) nebo oblibeni
tweetu pomoci kliknuti na srdicko. Mozné je také audio konverzace mezi skupinami

uzivatelt (Twitter.com, 2023a).

Tweety uZzivatelli nemuseji obsahovat jen slova, ale také specifické znaky. Jednim
z nich miiZze byt tzv. hashtag , #“. Jednd se o jednu z moznosti, jak rozsitit dany ptispévek
mezi vetsi pocet uzivateld. Slova napsana za danym znakem mohou byt oznafena za
kli¢ova hesla, ktera spojuji tematicky stejné nebo podobné ptispévky proklikem. Kliknutim
na slovo oznafené hashtagem v jakémkoliv ptispévku se zobrazi dalsi pfispévky, které
tento hashtag obsahuji. Umoziuje to uZivatelim jednoduse nalézt tweety, které jsou pro né
relevantni, a tak sledovat témata, kterd je zajimaji. Hashtagy lze zahrnout kdekoli
v ptispévku. Slova s hashtagy, kterd se stanou velmi popularni, jsou Casto oznacovana za

popularni témata (Twitter.com, 2023b).

Funkcionalitu, kterou Twitter také déale nabizi je moZnost zminek. Ty jsou
oznacovany dle nazvem profilt jednotlivych uzivatelii za pouziti znaku ,,@* nasledovanym
uzivatelskym jménem. Zminky mohou byt pouzity kdekoliv v téle ptispévku. Pokud je
v ptispévku uvedeno vice uzivatelskych jmen, v§ichni uzivatelé obdrzi notifikaci o zmince,
avSak se dany pfispévek na jejich profilu nezobrazi. Ptispévky zminujici konkrétni

uzivatele mohou vSak byt vyhledany (Twitter.com, 2023c).
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Dnes ma tato socidlni sit’ pfes 660 milionti aktivnich uzivateli. Twitter se fadi
celosvétoveé mezi pét nejnavstévovangjSich internetovych stranek v roce 2023 s vice nez
1,4 bilionem néavstévnikii mésiéne. Twitter tedy je stale jednou z nejvyznamnéjSich
socialnich sitich. Globaln¢ lidé v primeéru stravi na Twitteru témét pét hodin mésicné a

témert 43 % uzivatelil pouziva aplikaci denné (Kemp, 2023a).

V Ceském kontextu ma Twitter 1,4 milionu uzivateld, coz predstavuje piiblizn€ 13,3
% obyvatelstva. Pokud jde o navstévnost internetové stranky Twitter.com, umist'uje se na
15. pricce v zebticku nejnavstévovangjsich internetovych stranek. Z hlediska demografie
jsou na Twitteru vice zastoupeni vzdélani jednotlivei, a to z 29 % vysokoskolsky vzdélani
a z 28 % lidé s alespon maturitni zkouskou, a kteti ziji v Praze a okoli (35 %) (Kemp,

2023b).

Twitter dle KlimeSe (2017) se sice neumistuje zpravidla na prvni pozice
nejriznéjsich zebtickl, ale je velmi vyznamny a dulezity co se tyka nastavovani agend
(agenda-setting). Mezi uzivateli jsou Castokrat typicky tzv. ndzorovi vidci, jez komentuji
a reaguji na spoleCenské udalosti. Celosvétové rozsifeni a vyuzivani Twitteru bylo také
pomérné ovlivnéno pandemii Covid-19, jez velmi posilila vyznam této socidlni sit¢. Béhem
komunikaci politikil, novinaiti a dalSich angazovanych aktérii (Darius, 2022). Klimes
(2017) komentuje silu Twitteru tak, Ze se podle néj jedna o velmi specificky prostor, ktery
muze nahradit jen jind socidlni sit. Diky Twitteru je mozné se politicky zdiskreditovat, ale
zaroven 1 zneSkodnit svého protikandidata. Existuje totiz 1 pomérné intenzivni interakce
mezi jednotlivymi politiky nebo kandidaty navzdjem a komunikace se dle KlimeSe nedrzi

jen v roviné politik-obcan.

Odbornici rovnéz zdiraziiuji silu Twitteru v samotném rychlém Sifeni informaci.
Nachazi se zde nekone¢ny obsah informaci a novinek, ze kterych novinafi jen vybiraji ty
relevantni pro své zpravodajstvi a medidlni vystupy. Tyto informace pak cCastokrat
dostavaji do hlavnich zpravodajskych potadl, coz zpisobi mnohem $ir§i dosah, kterou
dana informace zisk4. To mlzZe nésledné zpusobit, Ze sdéleni urcitého politika se dostane i

k voli¢lim jeho protikandidati a politickych konkurentti (Kreiss et al., 2018).

Typickym jevem této socialni sité je také konfrontace ¢i komunikace mezi uzivateli
nebo i samotnymi politiky a politickymi kandidaty v komentafovych vldknech. Tato

sdéleni Castokrat byvaji rovnéZ emocné velmi zabarvend a sdilena impulzivné (Darius,
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2022). Diky tomu lze napiiklad zkoumat jazykové a stylistické zptusoby komunikace a
charakter sdélovani, jelikoz kvalitativni vyzkumy jsou schopny pfirovnat jednotlivé sdéleni
do sirSiho ramce souvisejicich SirSich spole¢enskych udélosti a trendii. K Sirokému dosahu
pak pfispivaji i samotné funkcionality Twitteru, jako je pouzivani hastagii ¢i retweett.
Takto mohou napiiklad novinafi snaze nalézt hledané informace na konkrétni téma. Na
druhou stranu existuji také jisté polarizacni tendence, které se zesilily zejména v dobé
pandemie Covid-19, kdy se ve velkém Sifily nejriznéjsi dezinformace. Tyto ndstroje

mohou totiZ slouzit k ohybani vetfejné diskuse (Darius, 2022).

Twitter jako hlavni online platforma pro politickou komunikaci méa také své
nevyhody, jak ukazal Kétsyri (2016). Jeho vyzkum se zabyval tim, jak jsou uzivatelé
ovlivnéni negativnimi tweety. Zjistil, ze lidé vénuji negativnim ptispévkiim vice pozornosti
nez pozitivnim, 1 kdyz se nelisi v délce ani slozitosti. N&kteti autofi pak uvadéji, ze
negativita vede k vétsi popularité a zajmu uzivateli. Je vSak dilezité vzit v potaz, ze
uzivatelé, a tedy i potenciondlni voli¢i mohou sledovat vice nez jednoho politického
kandidéta, navazana spojeni tedy mohou byt i jen kratkodoba a nemusi pokazdé reflektovat

nazorovou shodu ani sympatie s politiky ¢i kandidaty (Thelwall, 2012).

Také zvyzkumu Johna Parmelee (2013), a jeho hloubkovych rozhovort
s politickymi reportéry a redaktory novin, napiiklad vyplynulo, Ze tweety politikii mohou
ovlivnit zpravodajstvi v rdmci nastolovani agend. Zejména pokud jde o udalosti, o nichz
informuji, zdroje, s nimiZ délaji rozhovory, citace, které¢ pouzivaji a podklady, o néz se
opiraji pti rozhodovani, jak o dané zélezitosti informovat. Tweety politickych lidra funguji
nejcastéji jako zdroje napadii na piibéh, tipy, zdroje citaci a dat, mista, kde I1ze najit rizné

zdroje, zdroje podkladovych informaci a nastroje pro oveétovani fakti.

4.1. Politici na Twitteru

vvvvvv

politickou komunikaci a vyzkum, protoZze Gspé$né propojuje obycejné lidi s popularnimi,
mocnymi a vlivnymi. Twitter je také jednou z platforem, kterou politicke elity stale velmi
Casto upfednostiiuji za ucelem ziskani vetejného uznani a Sifeni svych politickych ideologii

(Masroor et al., 2019).

Nejruznéj$i vyzkumy ptsobeni politickych ptedstavitelli na socialnich sitich se
zabyvaly zkoumanim aktivit a obsahu, jaké komunikacni styly nejcastéji politici pouzivaji,

jaké strategie voli anebo jaké jsou interakce mezi politiky a vefejnosti na Twitteru.
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Castokrat je tieba vénovat pozornost zvolenym jazykovym strukturdm a stylim pro
odhaleni skrytych strategii, které mohou byt realizované prosttfednictvim fady rétorickych
tahd v celkové komunikaci. Napiiklad pozitivni sebeprezentace a na druhé strané negativni
prezentace druhych muiZze napomahat k dosazeni politické dominance a legitimizace
politickych krokti prostfednictvim ovladani vefejného minéni, coz je v politické diskurzu

béznym fenomén (Masroor et al., 2019).

Nejveétsi Cast akademické a védecké pozornosti je vSak veénovana Twitteru
v kontextu nejriiznéjSich volebnich kampani, coz vyvolava dilezité otazky tykajici se toho,
jakym zptsobem se kultivuje spojeni s voli¢i a jaké praktiky tweetovani jsou prominentni.
(Graham, Jackson, Broersma, 2014; Vergeer, 2015). Existuji naptiklad i studie snazici se
zkoumat schopnost Twitteru ptedpovidat vysledky voleb pomoci sledovani frekvence a
uspésnosti tweetl (Tumasjan et al., 2011; Himelboim et al., 2013). Na druhé stran¢ existuji
1 studie, jez upozoriuji, ze neexistuje souvislost mezi uspesnosti twitterového profilu
kandidata a jeho vysledkem ve volebnim klani. Dilezitym faktorem je vSak hned na
zacatku kampang oslovit co nejveétsi pocet uzivatell (ziskat co nejvétsi mnozstvi sledovani)

a tedy 1 moznost je pravidelné oslovovat po celou dobu kampané (Cameron et al., 2014).

Role Twitteru byla zkouména napiiklad ve volbach do Bundestagu v roce 2009
(Plotkowiak; Stanoevska-Slabeva, 2013), v nizozemskych celostatnich volbach v roce
2010 (Kruikemeier, 2014) a ve finskych parlamentnich volbach v roce 2011 (Strandberg,
2013).

Existuji také studie tykajici se twitterovych Gt predstavitelll stran kandidujicich v
norskych volbach v letech 2009 (Karlsen, 2011) a 2013 (Larsson; Ihlen, 2015) a
prezidentskych kandidatt v historicky prvni pfimé volbé prezidenta v Ceské republice v
roce 2013 (Stdtka; Mackova; Fialova, 2014). Studie Stétky, Mackové a Fialové (2014)
zkoumala a porovnavala strategie komunikace deviti prezidentskych kandidati v kampani
na socialnich sitich Facebook a Twitter. Krom¢ mapovani dynamiky kampané a reakci
uzivateli danych socidlnich siti autofi pomoci obsahové analyzy zkoumali zakladni
formalni charakteristiky vice nez 1 000 sdéleni, ktera kandidati a jejich tymy v pribéhu

kampané na Facebooku zvefejnili.

Akademici samoziejmé& zkoumali 1 roli Twitteru v americkych prezidentskych
volbach v roce 2016 (Sainudiin et al., 2019), jejichz vitéz Donald Trump byl zndm svymi

Castymi a pomérn¢ kontroverznimi tweety. Na této socidlni siti si budoval image
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apolitického superhrdiny a platformu vyuzival k oslovovani volict (Schneiker, 2019;

Kissas, 2020).

Z tohoto vyctu je jasné, Ze vétsSina studii se tedy zamétuje na jednu zemi a jedny
volby. Avsak jsou i studie zabyvajici se porovnadnim dvou a vice zemi ¢i voleb. Naptiklad
analyza vyuziti Twitteru v britskych a nizozemskych volbach v roce 2010 zjistila, ze
nizozemsti kandidati byli dvakrat aktivnéjsi nez britSti a vice vyuzivali jeho interaktivni

potencial (Graham; Jackson; Broersma, 2016).

Mimo narodni volby byly zkoumany také volby do nadnarodnich organti, jako je
napfiklad Evropsky parlament (Amaral et al., 2016; Daniel; Obholzer, 2020; Hrdina;
Karasc¢akova, 2014).

Obecné se pouzivani Twitteru v pribéhu Casu vyznamné zménilo. Vyzkumy
tykajici se pouzivani Twitteru pro politické Ucely se zaméfuji predev§im na volby a
politické kampané, ale existuji i studie, které zkoumaji uzivani Twitteru politickymi elitami
v dobé politické krize nebo béhem pandemie Covid-19 (Haman, 2020; Rufai; Bunce,
2020).

Dvé studie se zabyvaly otdzkou faktort urcujicich pouzivani Twitteru poslanci
Evropského parlamentu. Prvni studie uvadi, Ze tweetuji predevsim v tydnech zasedani
parlamentu a vybor. VétSi pocet volici ve volebnim obvodu a obecna rozSifenost
socidlnich médii v dané zemi korelovaly s vétSim po€tem europoslancti aktivnich na
Twitteru. Mladsi poslanci Evropského parlamentu nebo jejich politické strany byli také
Castéji aktivni na Twitteru. Poslanci Evropského parlamentu jsou samoziejmé na Twitteru
aktivni 1 béhem volebnich kampani ve svych zemich. Co se tyce ideologie, nejvice tweetuji
zeleni, zatimco krajni pravice a euroskeptici vyuzivaji Twitter nejméné (Daniel; Obholzer;

Hurka, 2019).

Druha studie dosla k zavéru, ze aktivita europoslancii na Twitteru souvisi s vékem,
nebot’ mladsi europoslanci jsou na Twitteru aktivngj$i. Aktivita europoslancii se také
zvySuje s poctem uzivatell, které europoslanci sleduji, a s procentem obyvatelstva

pouzivajiciho internet v dan¢ zemi (Larsson, 2015).

Zminit 1ze také studie, které se explicitné zabyvaji ucely, k nimZ politici Twitter
pouzivaji. Studie zalozend na kvalitativnich rozhovorech s péti francouzskymi politiky

ukézala, Ze Twitter pouZivaji pfedev§im ke komunikaci s voli€i, udrZzovani kontaktu s
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novinaii a dal§imi politiky, k Sifeni informaci a struc¢nych zprav, ke sledovani aktualniho
déni ¢i vetejného minéni a k rychlym reakcim na aktualni udalosti (Frame; Brachotte,

2015; Stier et al., 2018).

Pokud se bavime o Twitteru a ptisobeni politikil na této siti, za samostatnou zminku
také stoji byvaly americky prezident Donald Trump, jenz se stal vyznamnou ,,ikonou® a
kontroverznim politikem ve vyuzivani této platformy. Jeho aktivni a kontroverzni
pouzivani této socialni sité se stalo kliCovym prvkem jeho politické komunikace. Jeho
pristup a vliv na volebni proces byl nezpochybnitelny. Trumpova pfitomnost na Twitteru
mu umoznila vyjadfit se autenticky a okamzité, coz oslovilo a angazovalo jeho volice.
Trump tak mohl obejit tradi¢ni média a zpochybnit jejich objektivitu, ¢imz piinesl novy
pohled na politickou komunikaci. Jeho nekonvencni a zfidka zdvofily styl vSak také
vyvolal kontroverze a diskuse ohledné role Twitteru v politice a o etice a duveéryhodnosti
politické komunikace na socidlnich médiich. Trumptiv odpor vici tradicnim médiim a
oznacovani je za "fake news" zpochybnil dilezitou roli médii jako strazcti demokracie
(Ross, Caldwell, 2020). V ndvaznosti na to, v prib&hu jeho druhé kandidatury na
prezidenta Spojenych statd americkych, byly pfijaty opatfeni Twitterem, kterda omezila
Trumptv vliv na platformé¢ formou omezovéani dosahu, a nakonec vedla k trvalému
zablokovani jeho uctu. Nejvyraznéjsi udalosti v tomto obdobi bylo naptiklad vtrhnuti davu
do Kapitolu v roce 2021, poté co Donald Trump zpochybnil vysledek a pribéh voleb, coz
bylo doprovéazeno podnécovanim k ndsili (iRozhlas, 2021). Trumpova doba na Twitteru
byla revolu¢nim prvkem v politické komunikaci a zaroven ukézala slozité vztahy mezi
politiky a socidlnimi sitémi. Kromé toho, se stal Twitter mistem, kde se stfetavaly politické
nazory a dezinformace. Celkové lze fici, ze Trump a Twitter jist€ neodmyslitelné patii k
politické komunikaci 21. stoleti. Tento vztah vSak také pfinesl vyzvy a otdzky ohledné

regulace socialnich médii a odpovédnosti politikl za jejich projevy na téchto platforméch.
4.2. Twitter v ¢eském prostredi

Socialni sité jsou i v Ceské republice jiz v dne$ni dob& nedilnou soudasti
politického marketingu a politické komunikace. Socidlni meédia se stavaji stalym
komunika¢nim kandlem pro politiky, a nejsou vyuzZivana pouze béhem piedvolebnich
kampani, ale béhem celého jejich politického piisobeni. V Ceské politice ma Twitter
dominantni postaveni, coz plati i pro vétSinu evropskych zemi. Na néj navazuje Facebook,

a ackoliv Instagram je popularni socialni platformou, v ¢eském politickém kontextu se na
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této platformé diive dokazali vyraznéji prosadit pouze Dominik Feri nebo Tomio Okamura

(Grayling, 2021).

Avsak v Ceském prostiredi doposud nevzniklo piesptiliS odbornych analyz
vénujicich se vyuziti socidlni sit¢ Twitter v politické medidlni komunikaci ¢i v politickém
marketingu. Jednim z diivodii miize naptiklad byt, Ze oproti jinym zemim, zejména téch
zapadnich, byl Twitter adaptovan vefejné Cinnymi osobami, ale i béznymi uzivateli
pomérné pomaleji. Lze takeé tici, Ze Ceska Twitterova komunita pfiliS nereflektuje vétSinoveé

nazory a presvédceni v celé spolecnosti (Hrdina, Karas¢akova, 2014).

Rok, ktery Ize oznacit jako za klicovy a pfelomovy, co se tyka politické komunikace
prostfednictvim Twitteru, byl az rok 2015, tedy devét let po jeho zaloZeni. To je odvozeno
z vyzkumu, ktery se zaméfil na twitterové ucty tii vyznamnych osobnosti ¢eské politiky té
doby — tedy Bohuslava Sobotku (CSSD), tehdejsiho premiéra, Andreje Babise (ANO),
ministra financi, a Miroslava Kalouska, ptedsedy TOP 09. Mezi témito vyznamnymi
politiky nejvice vynikl pan Babi§, kdy jeho marketingovy tym dokdzal vyuzit charakteru
Twitteru, a to zejména schopnost navazovat interakce s komunitou sledujicich
prostiednictvim odpovédi na jejich dotazy a sdilenim odkazii na dal$i média (Klimes,

2017).

Analyzy ukazuji, ze Cesky Twitter za poslednich osm let prosel dynamickym
vyvojem a v soucasnosti hraje kliCovou roli v politick¢é komunikaci, a to 1 pfesto, Ze ma
mensi zapojeni uZivatelll ve srovnéni s jinymi sociadlnimi sitémi. VétSina reakci na politicky
zaméfené tweety je vSak negativniho charakteru. Tyto politicky orientované tweety

vyvolavaji zpravidla silné emocionalni odezvy (Grayling, 2021).

Podle vyzkumu Mackové a kol. (2017), ktery se zabyval medialni komunikaci
¢eskych poslanctl, se ukédzalo Ze obraz vyuZivani socidlnich médii politiky miZe byt velmi
pestry. Analyza vykresluje fadu ptistupti politikli a strategii k t€émto technologiim a nelze
vyty€it jeden dominantni vzor. AvSak vyzkum ukézal jedno spolecné, a to zjevny
nedostatek nadSeni pro nové platformy. Jejich pfistup je vétSinou definovan urcitym typem
pragmatismu, v némz se socidlni média vnimaji jako imperativ digitalniho veéku, ktery se
citi povinni respektovat a podfidit se jim. Na druhé stran¢ jsou si védomi vyhod, které
socialni sité ptindseji, predev§im jako ndstroj sebepropagace a nastroj pro komunikaci
s voli¢i nebo novinafi. Ve vyzkumu Mackové a kol. (2017) se rovnéz ukdzalo, velka cast

poslanct upfednostiiuje ,,profesionalni* pfistup ke tvorbé prispévki. To znamena, Ze
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preferuji pfedem promysleny, strategicky fizeny ptistup, ktery Castokrat provadéji jejich
expertni tymy a odbornici. Jini se vSak od téchto postupu distancuji a kladou diraz spise
na ,autenticky* piistup v obrazu sama sebe. Profesionalizace se tedy plné v Ceské
republice nerozsifila. Vyzkum rovnéz také ukdzal znacnou snahu o ,autentické®
vystupovani, tak aby poslanci zvysili svou popularitu u vefejnosti, zejména v kombinaci s
personalizaci (sdilenim soukromych obsahu). Mira personalizace obsahu na socidlnich
sitich Castokrat rozd¢luje. Nektefi poslanci zifejmé nemaji problém se sdilenim svych
snimki a snimku své rodiny na sitovych platformach, protoze si jsou védomi, ze tento typ
obsahu miize byt pro publikum atraktivni, zatimco pro jiné je to stidle chranénou oblasti,
ktera by se neméla stat objektem kampani. Zadny dominantni vzorec vyuZivani Twitteru a
dalgich médii se v Ceské republice zatim stile neusadil. Cedti politici uplatiiuji rizné
odli$né, individudlni strategie vytvafeni obsahu a komunikaci s voli¢i (Mackova a kol.,

2017).

Dnes v Ceské republice socialni sit’ Twitter vyuzivé piiblizné kazdy desaty lovék,
pravidelné aktivnich uzivatelt bude vSak dle odhadu jest¢ mnohem méng. I ptes nedavné
kontroverze, které vznikly kolem ptechodu z Twitteru na socidlni sit’ X, zatim neni
zaznamenan vyznamny vliv na uzivatele a jejich pouzivani této sité¢. Co se tedy poctu
béznych uzivatelt tyka, jedna se v Ceskych podminkach o spiSe okrajovou platformu.

Dominujicimi sitémi jsou tedy pfevazné Facebook a Instagram (Mackova, 2023).

Diky své specifické uzivatelské zakladn¢ mtze mit Twitter vSak vyrazny vliv na
vefejnou agendu a oblasti. Zejména tim, Ze je dilezitym zdrojem ¢i rozcestnikem pro
pfijem informaci pro ¢ast populace. UZivatelska zédkladna na Twitteru se za posledni roky
pfiliS neproménila, jen postupné starne. Na Twitteru se setkavaji lidé nejriznéjSich
organizaci, byznysu, z odborné vefejnosti, novinafi a castokrat prave 1 jiz zminéni politici
a vef'ejné osoby. Ve srovnani s ostatnimi sitémi je v Ceské republice Twitter mezi uZivateli
dlouhodobé¢ Castéji vyuzivan pro ziskavani informaci, novinek ve svém oboru, nebo zprav
z domova 1 ze zahrani¢i. Mnohem castéji je pro uZivatele také motivaci to, Ze chtéji zlistat
v obraze. Ostatni sit€¢ jsou tak z vetsi ¢asti vyuzivany pro zébavu, 1 kdyz je zajimavé
sledovat postupné mezigeneracni zmény, kdy zejména mladsi generace, tzv. generace Z,

masivné vyuziva socidlni sit’ Tik Tok (Mackova, 2023).

Ukazuje se, Ze uzivatelé Twitteru, ve srovnani s lidmi, kteti jej nevyuzivaji, trochu

Vv

vice véfi politickym institucim, vladé nebo médiim. Ve svétovém srovnani je podle
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Mackové specifické, ze Cesky uzivatel je na pravolevé ideologické ose spisSe na sttedu nebo

mirn¢ vpravo (Mackova, 2023).

V Ceském prostiedi také funguje do jisté miry zietelnd spojitost mezi aktivitou a
komunikaci politickych jednotlivet a hnuti na Twitteru a vysledky politickych subjektt ve
Twitteru predpoveédét vysledky voleb. Dilezitym tématem byla také role politického

marketingu a rychly rozvoj socidlnich médii v politickém kontextu.

Podle analyzy ¢eského twitterového prostredi provedené agenturou Grayling v roce
2021 se co do poctu piispévkil na socidlnich sitich nejaktivnéjsim politikem ukazal byt Jifi
Dolejs z KSCM, ktery do konce roku 2020 na Twitteru zvefejnil 6142 p¥ispévki. Do Fijna
2023 pak zvefiejnil celkove 63,3 tisic tweetll. Na druhém misté se umistil Tomio Okamura
(SPD), nasledovany Miroslavem Kalouskem (TOP 09), Patrikem Nacherem (ANO) a
Dominikem Ferim (TOP 09). Dnes bychom mohli z vrcholnych politikii na piedni pticky
zatadit 1 naptiklad Andreje Babise s 21,2 tisici tweety (k ijnu 2023).

o 24

sitich. Také strana SPD a mimoparlamentni KSCM vykazuji vysokou aktivitu, coZ je v
evropském kontextu bézné pro krajni pravici a krajni levici. Nicméné na Twitteru dosahuji
vysoké urovn¢ interakce a zapojeni uzivatell také nezavisli politici, STAN, Pirati a ODS.

vvvvvv

nemusi vZdy reflektovat celospolecenské ndlady (Grayling, 2021).

Za zminku stoji také vyzkumu Transparency International (2021), ktery se
zamétoval na analyzu ptfedvolebni kampané na Twitteru a Facebooku pii volbach do
Snémovny v roce 2021. Na Twitteru sledovali 41 politicky exponovanych profill a jejich
vice nez 60 tisic piispévkll od ledna do fijna 2021 a byla porovnavana aktivita, interakce,
hashtagy, klicova slova a témata jednotlivych kandidatt, stran a hnuti na obou platformach.
Vyzkum ukazal, Ze na Twitteru byli nejaktivnéj$i Tomio Okamura, Petr Fiala a Ivan Bartos.
Nejveétsi interakce byla u profillh Ivana BartoSe, Vojtécha Filipa a Markéty Pekarové
Adamové. NejpouzivanéjSimi hashtagy na Twitteru byly #volby2021, #volimpravo a
#pirati. Nejvyznamnéj$imi tématy na Twitteru byly koronavirus, Andrej Babi§ a vlada

(Transparency International, 2021).
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Co se tyka komunikovanych témat, dle Mackové a kol. (2017) se politici na
Twitteru snazi o aktudlnost v komunikovanych tématech. Jsou si védomi zaroven

dalezitosti v priibézné komunikaci s volii, zejména v pritbéhu voleb a volebnich kampani.

I kdyz Twitter v Ceské republice neni tak popularni jako ve svété, za poslednich
par let se stal dalezitym néstrojem pro politiky a novinafe k vyjadieni svych nazori a

ziskéani aktudlnich informaci, zejména v kontextu pandemie nebo ukrajinské valky.

Z tohoto duvodu se prakticka cast této diplomové prace bude soustredit na Ceské
prostfedi a analyzovat twitterové piispévky v pribéhu volebnich kampani spojenych

s prezidentskymi volbami v lednu 2023.
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Prakticka cast
5. Metodologie prace

V tvodni teoretické ¢asti prace byla zpracovana obecna reSerse zvoleného tématu
a literatury. Cilem bylo ziskat ptehled o soucasném stavu vyzkumu a pochopit aspekty
spojené s danym tématem. Byly analyzovany ptedchozi studie, védecké ¢lanky a odborna

literatura, pro identifikaci trend.

Nasledné byl zpracovan vyzkum praktické ¢asti diplomové prace. V praktické ¢asti
byla pro systematicky a strukturovany piistup k analyze dat byla vyuzita zejména metoda
obsahov¢ analyzy za pomoci kodovéni. Tato metoda umoznuje identifikovat klicové vzory,
témata a vztahy v textovych nebo obrazovych datech. V kontextu diplomové prace bylo
provedeno kddovani obsahu, coz znamena pfifazovani kategorii nebo kodu k jednotlivym
ptispévkiim politickych kandidati v prezidentskych volbach 2023 na Twitteru. V ramci
praktické ¢asti byl vytvofen seznam proménnych, které byly povaZzovany za klicové pro
zkoumanou situaci. Kazda z téchto proménnych byla dale detailné rozpracovana s
uvedenim moznych hodnot, kterych mohou dosahnout. Tato struktura poskytuje jasny
ramec pro analyzu a interpretaci vysledkl. Seznam jednotlivych proménnych a jejich

hodnot 1ze nalézt v dalSich podkapitolach prace.

5.1. Teorie obsahové analyzy

Obsahova analyza je jednim ze zakladnich nastrojii pouzivanych pro kvantitativni
zpracovani dat. JakoZto samotny pojem miZe oznaCovat vyzkumny ndstroj, postup,
techniku, pfistup nebo mimo jiné také metodu. Intenzivné je tato metoda vyuzivéana
v oblasti spolecenskych véd. V praxi se jednd o velmi hojné vyuZivany typ analyzy
prolinajici se snckterymi kvalitativnimi (textovymi) analyzami. Mezi nejcastéji
zminované klady této metody Ize zatadit schopnost aplikace na riznorodé typy (textovych)
dat, ptizplisobeni cilim vyzkumu (coZ umoziuje dosazeni vysoké miry obecnosti a zaroven
citlivost kvalitativnim metoddm) a explanace zaloZzena na objektivnim kvantitativnim
zhodnoceni, a to s diirazem na komparovatelnost. Pfedmétem obsahové analyzy jsou
obsahy komunikace, které jsou pfedavané textovym nebo také i obrazovym zplisobem.
Dochazi tedy k vyzkumu textidl ¢i obrazli s ohledem na nékolik zvolenych znakd, jejichZ
vyskyt je zachycovan/kédovan. Autofi, jez zastavaji uz$i vymezeni a uziti obsahové

analyzy uvadéji, ze jsou témito zaznamenavanymi znaky koncepty, tedy nejcastéji slova a
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fraze a to, co je zaznamenavano je pritomnost a frekvence vyskytu, Tento typ je tedy
vhodnad, jak uz bylo naznaceno ke komparaci nékolika jevii — naptiklad vyskytu vice znak,

vyskytu téhoz znaku v ramci vice datovych soubort (Dvorakova, 2010).

Celkov¢ obsahova analyza ziskava vysoké uznani diky své podstatné jednoduché,
adaptabilni a systematické povaze, ktera sméfuje k objektivité. Tato metodologie neni
pouze schopna aplikace na témeét jakykoliv soubor (textovych) dat, ale je obzvlaste
vyhodna v oblastech, kde dosud nebylo mozné efektivné vyuzivat pokrocilejSich
investigativnich metod zkoumdani. Navzdory tomu, Ze obsahova analyza vychazi z
kvantitativniho pfistupu, mize zahrnovat také kvalitativni postupy, coz umoziluje

nékterym vyzkumnikiim pfiblizit se kvalitativnim metoddm (Dvotékova, 2010).

5.2. Obsahova analyza twitterovych prispévki prezidentskych

kandidata

Ve svém vyzkumu pro tcely této prace cerpam z profilti na Twitteru kandidati na
prezidenta v poslednich prezidentskych volbach. Sledované obdobi — pro tento vyzkum
bylo vyty&eno od 25. listopadu 2022, coz byl den, kdy Ministerstvo vnitra Ceské republiky
vydalo Rozhodnuti o registraci ¢i odmitnuti kandidatnich listin dle § 26 odst. 2 zdkona €.
275/2012 Sb., o volbé prezidenta republiky (Ministerstvo vnitra, 2022¢) az do posledniho
dne voleb druhého kola, tedy 28. ledna 2023. Vyzkum byl pak rozdélen na dvé
¢asti/sledovana obdobi na zakladé dvoukolovosti konani prezidentskych voleb. V prvni
¢asti vyzkumu bylo sledovano celkem sedm profilti kandidati, jmenovité dle abecedy se
jedné o Andreje Babise, Karla Divise, Pavla Fischera, Marka HilSera, Danusi Nerudovou,
Petra Pavla a Tomase Zimu. Do obsahové analyzy nebyl zatazen osmy kandidat Josef
Stiedula, jez v prubéhu volebni kampané pied prvnim kolem volby odstoupil
z prezidentského klani ve prospéch Danuse Nerudové. Tento ¢in ozndmil v televizni debaté
dne 8. ledna 2023 (TV Nova, 2023). Posledni devaty kandidat do prezidentskych voleb
2023, Jaroslav Basta, neni aktivné pfitomen na socidlni siti Twitter a do obsahové analyzy
tudiz nebyl taktéZz zatazen. Druhd cCast vyzkumu byla pak zaméfena pouze na dva

postupujici kandidaty do druhého kola voleb, tedy Andreje Babise a Petra Pavla.
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Prehled dat v priubéhu vyzkumu
Kolo Sledované
Obdobi Sledovani kandidati
voleb prispévky
1. 25.11. 2022 — 14. 1. 2023 7 1605
2. 15.1.—-28.1.2023 2 154

Tabulka 1: Prehled dat v pritbéhu vyzkumu (zdroj: viastni zpracovani)

Pro vyzkum v praktické ¢asti diplomové prace byla stanovena nasledujici vyzkumna

otazka a hypotézy:
Vyzkumna otazka:

Jaka je povaha a priubéh medialni komunikace prezidentskych kandidatii na socialni siti
Twitter v souvislosti s probihajici kandidaturou na prezidenta republiky a jak se pribeh

lisi v ramci jednotlivych kol volby?
5.3. Hypotézy a piredpoklady pro vyzkum

HO1. Cetnost piispévki bude nejvyssi u lidri volebni kampané a u kandidati
s vy$Sim poctem sledujicich.

Predpoklada se, ze jak zmifuje napiiklad Jabtonski (2006), ze trvala pfitomnost politické
komunikace je pro politické subjekty v dneSni dobé pomérné klicova. Politici tak dokéZou
zlstat v podvédomi lidi a udrZovat svlij pozitivni obraz v o¢ich vetejnosti. Vyssi cetnost
tweetl kandidata mize pozitivné ovlivnit jeho popularitu a zapojeni volict. Vyssi aktivita
na Twitteru by mohla indikovat vétsi angazovanost kandidata a jeho tymu vefejnym

o 4

politiki a u politikli s vy$sim poctem sledujicich.

HO02. Kandidati budou aktivné interagovat s potencionilnimi voli¢i. Nejvice typi
interakci bude tedy odpovéd’ na tweet.

Vyssi uroven ptimych interakci mize indikovat siln€j$i zapojeni komunity a podporu a zda

kandidati reaguji na pifimé otazky nebo komentare od volici. Jak naptiklad zminuje Enli

(2015) socidlni média jsou nastrojem, ktery politikim umoziiuje navézat emociondlni

kontakt s uzivateli (volii) a prezentovat jim urcitou miru autenticity a piivetivosti.

Typickym jevem Twitteru je také konfrontace ¢i komunikace mezi uzivateli nebo 1

samotnymi politiky a politickymi kandidaty v komentafovych vldknech (Darius, 2022).
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HO03. Vétsina kandidati se bude drZet politickych témat a témat spojenych s
prezidentskymi volbami.

Predpoklada se, ze témata, kterd kandidati na Twitteru diskutuji, mohou ovlivnit zajem
volict. Jak zminuje naptiklad Mackova a kol. (2017), politici jsou si védomi diilezitosti

v prubézné komunikaci s voli¢i, zejména v priab&hu voleb a volebnich kampani.

HO04. PrezidentSti kandidati se budou casto tematicky vyjadrovat k aktualnim
spole¢enskym tématim.

Ocekava se, ze kandidati budou strategicky vybirat témata, ktera maji vyrazny dopad na
spole¢nost, a vyuzivat je k posileni svého image a podpory ze strany voli¢i. Jelikoz jak
zminuje napiiklad MatuSkova (2010) mohou tim ziskat kontrolu nad tempem a tématy
volebni kampang. Podle Mackové a kol. (2017) se politici n svych sitich snazi o aktualnost

v komunikovanych tématech.

HO5. VétSina kandidati vyuziva formalni spisovny jazyk ve své komunikaci.

Rizné styly komunikace, naptiklad formalni versus neformalni, vazny versus humorny,
mohou mit rizny dopad na zapojeni volicl a jejich vnimani kandidata. Formalni styl mtze
byt vniman jako autoritativnéj$i a seri6zné&jsi, vhodny roli potencionalniho prezidenta,
zatimco neformalni muize zvysit pristupnost. Predpoklada také, Ze kandidati mohou
pfizpisobovat svilj jazyk a styl podle cilové skupiny. Naptiklad, oslovovani mladsi
populace miize vyzadovat jiny jazyk a styl nez oslovovani starSich voli¢ii. Ocekava se tedy,

ze kandidati zvoli styl komunikace, ktery sedi k jejich image.

HO06. VétSina prispévki kandidati bude mit pozitivni sentiment.

Predpoklada se, ze negativni ton a obsah tweetd mohou mit vliv na vnimani kandidata
(Mark, 2006) a proto se kandidati budou soustiedit na pozitivni vedeni kampané, které dle
Matuskové (2010) umoznuje kandidatovi napiiklad podrobnéji prezentovat své

programové priority a politicka pfesvédceni.
HO07. Kandidati budou velmi ¢asto vyuzivat neverbalnich komunika¢nich prostredkii.

HO08. Kandidati budou ve svych tweetech ¢asto pouzivat dalsi obsah (obrazky, videa,

odkazy)
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Sdileni dalSiho obsahu se fadi mezi funkcionality Twitteru, které na své platforme
umoznuje. Riznorody obsah tweetil (text, obrazky, videa) mize byt u€innym zptisobem,
jak zaujmout a udrzet pozornost voli¢i. Riznorodost muze ptispét k lepsSimu pisobeni na

ruzné segmenty publika.

HO09. Kandidati budou ve vétSiné prispévki pouZivat ve své komunikaci také hashtagy
nebo emoji.

Hashtagy a emoji jsou dalsi funkcionalitou Twitteru, kterou umoznuje. Pfedpoklada, ze

pouziti specifickych hashtagh mtize zvysit viditelnost tweetil a jejich Sifeni mezi uzivateli,

coz muze byt klicovym faktorem v $ifeni kampan¢. Tento zptsob komunikace rovnéz mtize

ve vetsi mife zaujmout mladsi volice.

H10. Kandidati budou v priibéhu kampané sdilet prispévky s osobnimi tématy ¢i
rodinnou.

Predpoklada se, ze kandidati budou sdilet s voli¢i i1 pfispévky s osobni a neformalni

tématikou (rodina, koni¢ky apod.), jelikoZz tato strategie muze byt jednim z faktor

k vytvoteni osobnéjSiho spojeni s volici, posileni image kandidata i v jiném a pfivetivéjsim

svétle a k budovani divéry verejnosti v ramci komunikac¢niho prostoru socialnich médii.

Jak zminuji Mackova a kol. (2017) personalizace komunikovanych témat mtize byt pro

publikum atraktivnim tématem.

5.4. Seznam proménnych vyzkumu a jejich hodnot

e Jméno kandidata (,,JMENO) — absolutni &etnost pFispévkii u jednotlivych
kandidati
1 = Andrej Babi$
2 = Petr Pavel
3 = Danuse Nerudova
4 = Pavel Fischer
5 = Marek HilSer
6 = Tomas$ Zima

7 = Karel Divi$

e Datum sdileni (,, DATUM*) — frekvence sdileni prispévki
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Kolo prezidentskych voleb, pred kterym byl prispévek sdilen (,, KOLO*)
1 =1. kolo
2 =2. kolo

Typ prispévku (, TYP _INTERAKCE®)
1 = tweet
2 = retweet

3 = Odpovéd na tweet/soucasti vlakna

Téma piispévku (,, TEMA)
1 = domaci politika

2 = socialni a spolecenska témata
3 = zahranic¢ni politika

4 = program

5 = volnoc¢asové aktivity

6 = prizkumy

7 = vetejné vystoupeni

8 = protikandidat

9 = podporovatelé

10 = podékovani

11 = kauzy/vyvréaceni dezinformaci

12 = mir
13 =valka
14 = ostatni

Jazykovy styl prispévku (,,JAZYK STYL%)
1 = formalni a spisovny jazyk
2 = neformalni jazykovy styl a hovorové ¢i nespisovné vyrazy

3 = nelze urcit

Zminéni osobnich informaci a témat ¢i zahrnuti rodiny do pritbéhu kampané

(,,OSOBNI_TEMA¥)

42



1 =ano

2 =ne

Sentiment prispévku (,SENTIMENT*)
1 = pozitivni/ spiSe racionalni vyjadreni
2 =negativni/ ito¢né a emocionalni vyjadreni

3 = nelze urdéit

Piispévek tykajici se/zminujici volby (,,VOLBY*)

1 = Tweet zminujici prezidentské volby ¢i vyzyvajici k Gcasti ve volbach

2 = Volby zmifuji v souvislosti s jinym tématem/jiné téma souvisejici s volbami
(napriklad predvolebni kampan, predvolebni debata apod.)

3 = nezminuje volby viibec/netyka se voleb

4 = okrajové se tyka voleb, ale neni hlavnim tématem ptispévki

5 = nelze urdéit

Vyuziti neformalnich neverbalnich komunikaénich prostredki typickych pro

socialni sité (,HASHTAG_EMOJI*)

1 = hashtag
2 = emoji

3 = oboje

4 =nic

VyuZiti a sdileni dal$iho obsahu (,,DALSI OBSAH<)
1 = obrazek

2 =video

3 = odkaz vedouci na dalsi stranku

4 = kombinace

5 =nic
Zminky a oznaceni dalSich uZivateli (,ZMINKY¥)
1 = protikandidat

2 = novinar
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3 = médium
4 = zahranicni politici
5 =dalsi

6 = Zadné
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6. Ceské prezidentské volby 2023 a jejich rozbor

Volba prezidenta republiky se upravuje v Ceské republice Ustava Ceské republiky
(¢l. 54 az 61) (CESKO, 2013), zakonem ¢&. 275/2012 Sb. o volbé prezidenta republiky a o
zmeéné neékterych zakontl, ve znéni pozdéjsich predpist a provadéci vyhlaskou ¢. 294/2012
Sb., o provedeni nékterych ustanoveni zédkona o volbé prezidenta republiky, ve znéni
pozdgjsich piedpisi (CESKO, 2024). Ztéto legislativy vychidzim v nasledujici
podkapitole.

6.1. Zpisob volby a pribéh voleb

Prezident Ceské republiky je hlavou statu a je volen od roku 2012 piimou volbou
po dobu 5 let, zarovenn nemtize byt zvolen vice jak dvakrat za po sobé. Pozici prezidenta
muze tedy jedna osoba zastdvat v souctu po sob¢ 10 let. Volba prezidenta republiky probiha
na tzemi Ceské republiky, a i v zahrani¢i na zastupitelskych tfadech nebo konzularnich
ttadech Ceské republiky, s vyjimkou konzularnich ufadii vedenych honorarnimi
konzularnimi Gfedniky. Volba prezidenta republiky se kond tajnym hlasovanim na zakladé

vSeobecného, rovného a ptimého volebniho prava, podle zasad vétSinového systému.

Samotna volba probih4 podle ¢l. 56-58 Ustavy Ceské republiky (Ustavni zékon &.
1/1993 Sb.) a provadéciho zdkona o volbé prezidenta republiky, ve znéni pozdéjsich
predpisti. Prezidentem miize byt zvolen obéan Ceské republiky, ktery je zaroveii volitelny
do horni komory Parlamentu Ceské republiky — Senatu. Musi mu byt tedy minimélné 40

let. Pravo volit ma kazdy ob&an Ceské republiky, ktery dosahl véku 18 let.

Podpofit kandidata v kandidatute je opravnén kazdy obcan, ktery dosdhl véku 18
let, a to tim, Ze pfipoji svilj podpis k petici, kterd musi byt podepsdna nejméné 50 000
obCany opravnénymi prezidenta volit. Navrhovat kandidata je oprdvnéno také nejméné

dvacet poslanci nebo nejméné deset senatort.

Volby se konaji ve dvou kolech, jestlize jeden z kandidati neobdrzi od opravnénych

......

vvvvvv

obdrzel ve druhém kole volby nejvyssi pocet platnych hlast opravnénych voli¢t. Prvni
kolo tedy probé&hlo v terminu od patku 13. ledna 2023 do soboty 14. ledna 2023. Druhé
kolo pak nésledovalo od patku 27. ledna do soboty 28.ledna 2023 (Senat, 2022).
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Posledni Ceské prezidentské volby se konaly v pribéhu ledna 2023 a politické
kampané kandidath jim pfedchazely. Termin volby vyhlasil pfedseda Senatu 27. cervna
2022 (Senat, 2022), kandidatni listiny byly potvrzeny Ministerstvem vnitra 25. listopadu
2022 (Ministerstvo vnitra, 2022).

Prezident republiky byl v roce 2023 v ptimé volbé volen po tfeti. Od zavedeni
piimé volby probéhly do té doby jen dvoje volby, které v obou ptipadech vyhral Milos
Zeman. Pii své prvni kandidatufe v roce 2013 porazil Karla Schwarzenberga se ziskem
54,8 % hlasti a po druhé byl jeho protivnikem v druhém kole Jiti DrahoS. Zeman ve
svych druhych prezidentskych volbach roce 2018 vyhral s 51,36 % hlast opravnénych
voli¢t (CSU, 2013, 2018)

6.1.1. Prezidentsti kandidati 2023 a situace pred prvnim kolem voleb

Ministerstvu vnitra bylo v¢as predlozeno celkem 21 kandidatnich listin, avSak 12 z
nich bylo zamitnuto kviili nesplnéni zdkonnych pozadavkl. NejvysSimu spravnimu soudu
(NSS) bylo zaslano celkem 13 stiZznosti neuznanych kandidati a NSS nakonec rozhodl, ze
kandidatni listina Karla DiviSe bude uznana, zatimco naptiklad Denisa Rohanova byla

vyfazena z kandidatury do prezidentskych voleb (Kottova, 2022).

V prezidentskych volbach vroce 2023 kandidovalo tedy celkem 9 kandidati
(Ministerstvo vnitra, 2022c). Z deviti kandidatt, jimz byla kandidatura uznana, Sest ziskalo
podpisy od poslancti nebo senatorti, zatimco tii dosahli pozadovaného poctu podpisti od
obcanil (Ministerstvo vnitra, 2022a). Dne 8. ledna 2023 se Josef Stfedula v televizni debaté
Ceské televize rozhodl stdhnout svou kandidaturu a podpofit Danuii Nerudovou

(Ministerstvo vnitra, 2022d).

Podle vétsiny predvolebnich prizkuml méli v§ak pouze tfi z nich relevantni Sance
na zvoleni. Andrej Babi$, Petr Pavel a DanuSe Nerudova patfili mezi tii nejvétsi favority a
jejich odhadované Sance na uspéch, v ptredvolebnich prizkumech, byly v nékterych
momentech pfedvolebnich kampani velmi vyrovnané, asto dokonce 1 na trovni statistické
chyby. Andrej Babis$ v pocatcich volebni kampané zaznamenaval nejvétsi potencionalni
uspéch, avsak Petr Pavel jeho vedeni v ptfedvolebnich prizkumech postupné s blizicimi se
volbami stahoval a v nékterych se dostal do vedeni. U zbylych kandidatd jiz v druhé
poloving roku 2022 bylo zietelné, Ze pftilis velké Sance na vyhru ve volbach nemaji a

pravidelné ziskavali méné nez 10 % potencidlnich hlasti (Median, 2022).
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B Petr Pavel ® Andrej Babi§ ® Danuse Nerudova ® Marek HilSer = Pavel Fischer

Graf 1. Predvolebni model MEDIAN 12/2022 (zdroj: Median, 2022. Viastni zpracovani)
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B Andrej Babi§ ®Danuse Nerudova B Petr Pavel = Pavel Fischer ™ Marek HilSer

Graf 2. Predvolebni model STEM 12/2022 (zdroj: STEM, 2022. Viastni zpracovani)

Jakékoliv pfedvolebni predikce toho, kdo by nakonec ve volbach z trojice Pavel,
Nerudové a Babi$ mohl uspét, komplikoval vSak také fakt, ze vice nez tfetina volici (az 34
%) byla stale nerozhodnuta a rozhodovala se az na posledni chvili (STEM, 2022). Velmi
vyznamnou roli, stejn¢ jako v poslednich volbach pted 5 a 10 lety hraly také televizni
debaty. Ty hlavni se uskute¢nily v nedéli 8. ledna 2023 a poté ve Ctvrtek 12. ledna 2023.
Debata vysilana v predvecer prvniho kola 12. ledna na TV Nova se stala nejsledované;jsi
debatou, jelikoz toto byla prvni vysilana debata, které se Ucastnili vSichni tfi pfedni
kandidati ve volbach — Pavel, Nerudova i BabiS. Byl to pravé Andrej Babis, ktery se
rozhodl ucastnit pfed prvnim kolem voleb pravé jen této debaty, kterou pak nakonec

sledovalo 1,98 milionu divaka (TV Nova, 2023).

V priabehu predvolebnich kampani méli favorizovani kandidati podobnou taktiku

pro osloveni co nejvétSiho poctu volica, a to snazit se zaujmout ptimo v terénu pii kontaktni
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kampani. Setkani se ve vétSing piipadit ucastnily desitky az stovky volict (Bartonicek,

2022).

Petr Pavel

Petr Pavel byl cely Zivot vojdkem a od roku 2018 také byvalym generdlem.
Oficialné ozndmil svou kandidaturu v zafi 2022 po dlouhodobych uvahach, zda bude
kandidovat. V poslednim roce pfed zacatkem voleb si vytvoril tym a spolecné s nim
oficialné zapocal prezidentskou kampani. Cesko podle n& potiebuje klidného a
srozumitelného prezidenta. Kromé vysokych funkci v ¢eské armadé i v NATO ma Pavel
zkuSenosti z pfimého vojenského konfliktu v byvalé Jugoslavii, za coz obdrzel vysoka
Ceska 1 francouzskd vojenskd vyznamenani. Jeho ptedvolebni kampan navic tedy
vyzdvihovala jeho zkuSenosti jako "zkuSené¢ho a klidného viidce, ktery nesifi chaos"

(Pavel, 2022a).

Béhem své politické kampané musel Pavel vysvétlovat své ¢lenstvi v komunistické
strané pied rokem 1989, které oznacuje za chybu. Kontroverzni byl také jeho pfedrevoluéni
vycvik ve vojenské rozvédce (Vaski, 2022). Pavel ma vSak negativni lustra¢ni osvédceni
a jako vysoky predstavitel NATO pry prosel nejptisnéjsimi provérkami. Na podzim roku
2022 ho v kandidatute spolu s dalSimi dvéma kandidaty podpotila vladni koalice SPOLU
jako vhodného kandidata na prezidenta. Spolu s Andrejem Babisem a Danusi Nerudovou

patfil k hlavnim favoritim voleb (Mensik, 2022).

Profil Petra Pavla funguje na Twitteru od listopadu 2015, v dobé prezidentské
kampané pod jménem (@general pavel. Za toto obdobi az do 25. listopadu 2022 sdilel
celkem pres 830 tweetl a obdrzel ptes 117,5 tisice sledujicich. V pocatcich byl jeho profil
téméerf neaktivni a sdilet pfispévky zacal Pavel aZz v druhé pilce 2018. Poté je jeho

komunikace pomérné pravidelna (Twitter, 2023a).

Andrej Babi§

Andrej Babi§ je kontroverzni politik s uspé€Snou podnikatelskou i politickou
kariérou a n&kolika skandaly. Byvaly premiér a jeden z nejbohatsich Cechti &elil tésné pred
prezidentskymi volbami obvinéni z napoméhani k dotacnimu podvodu. Problematické byla
1 jeho minulost ¢lena komunistické strany a mozného agenta Statni bezpecnosti.
Kontroverze ve spolec¢nosti spustil také poté co nedokazal v rozhovoru se zaky zakladni

Skoly zodpovédét otazky tykajici se zakladnich znalosti (Nguyen, 2023).
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Svou kandidaturu oznémil na konci fijna 2022 po pomérn¢ dlouhém zvazovani, zda
bude skutecné kandidovat. I ptes dlouhodobé vyhybani se této otazce zacal byvaly premiér
na jafe pravideln¢ vyrazet do regiond, i pfestoze to bylo na ukor jeho prace ve Snémovné.
Pfi oznameni kandidatur zdaraznil, ze citil potfebu vyjadfit sviij nesouhlas s vladou Petra
Fialy. Ve volebni kampani se snazil zprvu plsobit vice konsensualn¢, ale odmital se
ucastnit drtivé vétSiny debat pred prvnim kolem voleb s ostatnimi kandidaty. Piesto
dokézal zaujmout lidi svym plsobenim na socidlnich sitich a dostat se do Sirokého
povédomi jakozto lidr strany ANO. M¢l také podporu velkého medialniho domu, ktery

vlastni prostiednictvim svych svéieneckych fondi (Nguyen, 2023).

Na socidlni siti Twitter Andrej Babi$ vystupuje jako @AndrejBabis od Cervence
2012. Jedna se tedy o dobu, nez se stal poslancem a aktivné plsobil ve vysoké politice.
Andreje BabiSe miizeme oznacovat za jako velmi aktivniho v pouZzivani socidlni sité
Twitter. Pred zacatkem voleb, tedy ptfed vydanim rozhodnuti o registraci kandidatnich
listin Ministerstvem vnitra (25. listopadu 2022) mél Babi§ 497 tisic sledujicich a sdilel
témer 20 tisic tweetl. Tento pocet lze ptifadit k jeho plisobeni ve vysoké politice a
zastavani dilezitych politickych funkci v Ceské republice. Na svém profilu méa rovndz i
tzv. modrou fajfku, kterd potvrzuje veérohodnost profilu (Twitter, 2023b). V dobé¢

kandidatury na prezidenta ptsobil v ¢ele jeho marketingového tymu Marek Prchal.

Danuse Nerudova

Danu$e Nerudova neni Clenkou zadné politické strany a nezastivala Zadnou
volenou politickou funkci. Je proevropsky a pronacionalné orientovana. Do vefejného
prostoru vstoupila svymi funkcemi na univerzité, ale i mimo akademické prostiedi. V lednu
2018 se stala pfedsedkyni Komise pro spravedlivé dichody za minulé vlady. V dubnu 2020
zaloZila spolu s dal$imi ekonomy obcanskou iniciativu KoroNERV-20, ktera usilovala o

snizeni dopadti pandemie na ¢eskou ekonomiku (Nerudova, 2022).

Nerudova je povolanim ekonomka a dlouhodobé se vénuje tématu dani a jejich
propojeni s evropskym pravem, dichodiim a rovnym pitilezitostem muzt a Zzen (Nerudova,
2022). Patfila k ptfednim favoritim voleb a v roce 2022 zaznamenala rychly nérlst
volebnich preferenci. Jeji predvolebni kampail byla zaméfena zejména na mladé volice a
byla tedy silnd na socidlnich sitich, kde ziskala Sirokou podporu influencerti a znamych
osobnosti. Pied prvnim kolem byla vSak jeji povést poskozena skandalem tykajicim se

podezielého vydavani diploml na Mendelove univerzité v dobé¢, kdy ji vedla (Nerudova,
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2022b). Otazkou bylo také ptisobeni a podil jejiho manzela v advokatni kancelari Havel &
Partners, coz bylo kritizovano z diivodu mozného stfetu zdjmu pii zaddvani statnich

zakazek (Ktizova, 2022).

DanuSe Nerudova plsobi na Twitteru od listopadu 2015 pod piezdivkou
(@danusenerudova. Do 25. ledna 2022 pridala na sviij profil ptes 7,5 tisice tweetll a ziskala
pies 57 tisic sledujicich. Pied piedvolebnim obdobim byla ve své komunikaci na Twitteru
pomérné stala, coz mizeme piisuzovat k jejimu pisobeni v univerzitnim prostfedi a
k nutnosti oslovovat zejména mladsi generace. Danuse Nerudova na svém profilu rovnéz
ma oficialni ovéteni modrou fajfkou. Celkove v ramci své piedvolebni kampané Nerudova
vsadila mimo jiné na komunikaci skrze nejriznéjsi socialni sit¢ (Twitter, Instagram nebo

BeReal) s cilem osloveni mladsich volict (Twitter, 2023c).

Pavel Fischer

Pavel Fischer diive plisobil na n€kolika pozicich v Kancelafi prezidenta republiky
Véclava Havla. Byl také velvyslancem Ceské republiky ve Francii a Monaku. Tato
kandidatura na prezidenta byla pro Pavla Fischera jiz druhd v potadi. Poprvé neuspesné
kandidoval jiz v roce 2018, kdy skon¢il na tfetim misté. Diky oblibenosti mezi lidmi vSak
nasledné dokdazal ziskat post sendtora ve volbach do horni komory Parlamentu v roce 2018,
Z pozice sendtora se primarné vénuje otazkdm zahranicni politiky, obrany a bezpecnosti

(Fischer, 2022).

Fischer oficialné oznamil svou druhou kandidaturu na prezidenta republiky v
poloviné fijna 2022. Avsak jiz dfive, zejména v dob¢€ po svém prvnim netispéSném pokusu
v kandidatufe na prezidenta Fischer naznacil, Ze by se mohl pokusit znovu v dalSich

prezidentskych volbach (Fischer, 2022).

Pavel Fischer piisobi na Twitteru pod piezdivkou @PavelFischer od prosince 2013.
Na socidlni siti od doby vzniku ptidal pies 3,2 tisice tweetl a dosahl 46 tisic sledujicich do
25. listopadu 2022. Fischera miizeme oznacit za pomérné aktivniho uzivatele Twitteru jiz
od zacatku s pomérné stalou frekvenci tweetl. Toto mizeme odvozovat jiz z jeho prvni

kandidatury na prezidenta a nasledné kandidatury na senétora v roce 2018 (Twitter, 2023d).

Marek HilSer

Marek HilSer je dal$im politickym kandidatem, ktery mé zkuSenosti z akademické

a védecké sféry. Své studium zaméfil na medicinu a politologii na Univerzité Karlové.
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V kandidatufe na prezidenta republiky se rovnéz stejné jako u Pavla Fischera jednalo jiz o
jeho druhy pokus. Ve volbach v roce 2018 skoncil na patém mist¢. Také stejné jako Fischer

1 HilSer zkusil své stésti ve volbach do Senatu, které vyhral (HilSer, 2022).

HilSer svou druhou kandidaturu oficidlné oznamoval jiz v roce 2019. Cht¢l se stat
obcCanskym kandidatem a jeho snahou tedy bylo sesbirat 50 000 pottebnych podpist od
obc¢ant. Jeho zamér se vSak nevysel a kandidatni listinu nakonec odevzdal diky podpoie

13 kolegti senatorti (HilSer, 2022) (Ministerstvo vnitra, 2022).

Na Twitteru mizeme Marka HilSera najit pod jménem @MarekHilser od dubna
2016. Za tu dobu az do 25. listopadu 2022 sdilel pies 1,7 tisice tweetl a ziskal ptes 37 tisic
sledujicich. Podobné¢ jako u Pavla Fischera i u néj diky piedchozi kandidatuie na prezidenta
a kandidatufe na sendtora mizeme shleddvat pomérnou konzistenci ve frekvenci tweetl

(Twitter, 2023e).

Karel Divi§

Karel Divis se v soucasné dobé vénuje piedevsim podnikéani v oblasti informacnich
technologii a softwarového vyvoje. Zaroven je byvalym sportovnim a televiznim
moderatorem, ktery pracoval také v Ceské televizi od prelomu tisicileti do roku 2016.
Béhem tohoto obdobi komentoval napiiklad uddlosti jako Zimni olympijské hry ve

Vancouveru 2010 a Mistrovstvi svéta ve fotbale 2010 (Divis, 2022).

V lednu 2022 vstoupil do prezidentského zavodu bez politické historie a vyraznych
skandalll, ale jeho prezidentskou kampan zpomalilo rozhodnuti, které vydalo Ministerstva
vnitra o neplatnych podpisech obCanti. Divi§ v reakci na to podal odvolani a Nejvyssi soud
mu dal za pravdu. Divis, tak mohl byt od 13. prosince veden jako oficialni prezidentsky

kandidat (Ministerstvo vnitra, 2022¢).

Na Twitteru Divi§ vystupuje jako @karel divis a jeho ucet byl zaloZzen v dubnu
2012. Celkové do 25. listopadu 2022 sdilel témeét 1,2 tisice tweetd a ziskal 1,2 tisice
sledujicich. Do roku 2021 na svém profilu vSak pfidal jen pouze tii piispévky a profil

aktivngji zacal vyuzivat az od ledna 2021 (Twitter, 2023f).

Tomas Zima

Zazemi v akademické sféie méa rovnéz Tomas Zima, ktery nejprve puisobil v Ustavu
lékaiské chemie na 1. lékarské fakult¢ Univerzity Karlovy a pozdéji také jako rektor

Univerzity Karlovy. Zima vefejné vyjadril svilj zdjem o kandidaturu na post prezidenta
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republiky poprvé v pribéhu roku 2020. Oficidlni potvrzeni a spusténi procesu
shromazd’ovani ob¢anskych podpist pak nésledovalo v kvétnu 2022. Kandidatni listinu

vSak nakonec podal s podporou hlasti 13 senatorti (Zima, 2022).

Tomas Zima ptsobi na Twitteru od srpna 2012 pod jménem @profzima. Na svém
profilu sdilel pouze jen 24 tweetil a ziskal ptes 380 sledujicich k 25.listopadu 2022. Jeho
aktivita byla soustfedéna jen kolem let 2012, 2020 a 2022 (Twitter, 2023g).

6.1.2. Situace pied druhym kolem voleb

Nikdo z osmi kandidat neobdrzel nadpolovi¢ni vétSinu vSech hlasii v prvnim kole,
a tedy volby Prezidenta Ceské republiky 2023 probéhly vkolech dvou. Posledni
pfedvolebni prizkumy pomérné piesné dokazaly identifikovat dva kandidaty, jez
prostoupili do druhého kola. V prvnim kole voleb se Petr Pavel umistil na prvnim misté a
tésnym vitézstvim obdrzel 35,4 % hlast. Druhym postupujicim kandidatem do druhého
kola voleb se stal Andrej Babis, ktery obdrzel 34,99 % hlasti. Volebni Uspéch Danuse
Nerudové nebyl takovy jako se plivodné ocekaval, ziskala 13,92 % hlast a do druhého kola
jiz tak nepostoupila. Jeji povést vSak na konci kampané poskodila piedev§im Spatna
komunikace o skandalu s podezielym vydavanim diplomt na Mendelové univerzité pod
jejim vedenim. Posledni kandidat, ktery prekonal hranici 5 % byl Pavel Fischer se ziskem
6,75 % hlast. Zbylym kandidatiim se jiZ 5% hranici prekonat nepodatilo. Celkova volebni

Gi¢ast dosahla tieti nejvyssi hodnoty v historii, a to 68,23 % (CSU, 2023).

Kratce po vyhlaSeni vysledkd prvniho kola vyjadtila vétSina zbyvajicich kandidatt
(Nerudové, Fischer, HilSer, Divi§) podporu Petru Pavlovi. Velmi vyrazné i nadale vSak
pusobila Danuse Nerudova, kterd neobvyklym zptsobem podpotila v druhém kole Petra
Pavla tim, Ze mu poskytla své reklamni plochy a aktivné s nim vystupovala na vetejnosti a
pti setkanich s voli¢i. Na druhé strané Andrej Babis$ se podpory od zbyvajicich kandidata

nedockal.

Na rozdil od Andreje BabiSe, mohl tak Petr Pavel pfed druhym kolem snadnéji
ziskat dalsi volice, nebot’ se dalo ocekavat, ze ho podpofi i ¢ast volicli neltspésnych
kandidati. Andrej Babi§ nemohl ani spoléhat na pfiliSnou mobilizaci volicu, ktefi se
prvniho kola nezicastnili vzhledem k rekordné vysoké volebni i¢asti a ani doufat, Ze ho
podpofi voli¢i DanuSe Nerudové, Pavla Fischera nebo Marka HilSera. Jednou z jeho
zbyvajicich strategii tedy bylo pokusit se demobilizovat volice Petra Pavla a odradit volice

ostatnich kandidatt v prvnim kole od ucasti volbach a dat jejich hlas Petru Pavlovi. Mohlo
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se tedy ocCekavat, ze v tydnech pted druhym kolech voleb bude Petr Pavel celit negativni
kampani ze strany Andreje BabiSe, a kterd povede k prohloubeni polarizace ceské
spolecnosti. Toto obdobi 1ze hodnotit jako souboj mezi klidnym pragmatismem a divokym

populismem, pficemz Andrej BabisS vyvolaval zejména neopodstatnéné obavy z valky.

Pted druhym kolem doSlo k velmi intenzivni a pomérné negativni medialni
kampani, kterou zapocal pravé Andrej Babi$, ktery nastavil velmi negativni ton své
komunikace a jiz na tiskové konferenci k vysledktim prvniho kola voleb se jeho vyroky
zam¢tily na protikandidata Petra Pavla. Babis zahdjil reklamni billboardovou kampai,
kterd zneuzivala strachu obc¢anil z valky. Na billboardech, jejichz zadavatelem bylo hnuti
ANO znélo heslo , Nezaviecu Cesko do valky. Jsem diplomat. Ne vojik.“ Po velmi
negativnich ohlasech bylo heslo zménéno na: ,,Generdl neveii v mir. Volte mir. Volte
Babise.” V podobném duchu se nesly cel¢ dva tydny do druhého kola voleb. Nasledné tym
Petra Pavla musel reagovat na lavinu dezinformaci, které vyuzivaly valecnou situaci na
Ukrajiné ve spojitosti s Pavlovou profesi byvalého generala a vojadka. Hrozby ve formé
fiktivnich SMS zprav, faleSn¢ho videa, a dokonce i oznameni o Pavlové nahlém umrti
ptispély k atmosféfe napéti pied volbami. Tato situace kulminovala tvrzenim Babise o
obdrzeni dopisu s ndbojnici a vyhruzkami smrti, coz vedlo k odsouzeni mnoha politickymi

aktéry a volanim Petra Pavla po uklidnéni situace.

Dne 24. ledna, pouze dva dny pied druhym kolem voleb, byla zastavena kontaktni
kampan Andreje Babise mezi volici, ktera predtim zahrnovala cesty do regiond, kde Babis
zaostaval dle volebnich prizkumii. Pavel pokracoval ve vrcholu své kontaktni kampané s
vyjezdy do riznych mést, doprovazen netispéSnymi kandidaty, ktefi aktivné podporovali

Pavla. Tato setkani casto pokofovala nebo se blizila rekordlim v obcanské ti¢asti.

Druhé kolo bylo naplanovano na 27. a 28. ledna 2023, pficemz druhy mandat

ptedchoziho prezidenta MiloSe Zemana kon¢il 8. biezna 2023.

6.1.3. Vysledek prezidentskych voleb

Vitézem ve druhém kole voleb s podporou 58,32 % hlasujicich se stal podle
oc¢ekavani Petr Pavel. Toto druhé kolo zaznamenalo nejvyssi ucast volica (70,25 %) v
celostatnich volbach v Ceské republice od roku 1998, kdy se konaly volby do Poslanecké
snémovny Parlamentu Ceské republiky. Coz muize Pavlovi davat rozsihlou a silnou
legitimitu. Celkové Pavel obdrzel 3,3 miliony hlasii a jeho oponent jen 2,4 miliony hlast.

Oproti prvnimu kolu, kde byl rozdil mezi obéma kandidaty jen 23 tisic hlasi a
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potencionalné¢ mohl naznacovat tésny souboj, se tedy jednd o jasné nezpochybnitelné
vitézstvi Pavla (CSU, 2023). Tento vysledek je v eském kontextu bezprecedentni a
ptekonal dokonce i rekordni podporu, kterou ziskal ptfedchozi prezident Zeman v
poslednich p¥imych volbach prezidenta (CSU, 2018). Celkové tyto volby znamenaly
znacnou a nepopiratelnou porazku byvalého premiéra Andreje BabiSe a zaroven tento

vysledek hovotil proti pfedchozimu prezidentovi Milosi Zemanovi.
7. Vysledky obsahové analyzy

V nasledujici kapitole se celkem ve dvou podkapitolach pokusim o shrnuti vysledkt
vyzkumu a jejich zhodnoceni. Tato kapitola je rozdélena do dvou casti, které koresponduji
s prubéhem voleb ve dvou kolech. Nejprve tedy nasleduji vysledky vyzkumu do prvniho

volebniho kola prezidentskych voleb.

7.1. Prvni kolo voleb

Pokud bychom se vuplném tvodu podivali na vyvoj poctu sledujicich u
Twitterovych profil jednotlivych prezidentskych kandidatt, podle ¢ehoz bychom mohli
také mimo jiné usuzovat UspéSnost jejich k politické komunikace, tak nejvétsiho
procentudlniho pfiriistku poctu sledujicich na svém Twitterovém profilu od listopadu 2022
do ledna 2023 dosahla Danuse Nerudova. Pocet sledujicich ji v tomto obdobi vzrostl o
témer 57 %. Nejvétsiho priristku vyjadieného absolutnimi ¢isly vSak dosahl Petr Pavel,
Slo o prirtistek témét 58 tisic sledujicich za dané obdobi. Tento vysledek 1ze ptisuzovat také
tomu, Ze se jednalo o dva kandidaty, ktefi se v prib¢hu volebni kampané dostavali na

piedni pricky predvolebnich prizkumd.

Vyjimku vSak déla Andrej Babi$, kde jeho procentudlni ptirGistek ¢ini pouhych 1,5
%. Jedna se tak o nejnizsi procentualni pfirtistek ze vSech sledovanych kandidati. U tohoto
kandidata, byvalého premiéra Ceské republiky a ministra financi, miZzeme vsak také
predpokladat, Ze doséhl svého potenciondlu, co se poctu Twitterovych sledujicich tyka,
jelikoZ se jedna také o kandidata s absolutné nejvysSim poctem sledovateld ze vSech sedmi
sledovanych kandidat. Tomas Zima, doséhl sice procentudlniho pfirtistku ptes 47 % avSak
v absolutnich hodnotéch se jednalo jen o 183 lidi. CoZ si vysvétluji tim, Ze na svém profilu
ze vSech kandidatii. Rovnéz se pravidelné v predvolebnich priizkumech umistoval pod 5%

hranici a tim tak nebyl favorizovanym a populdrnim kandidatem.
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Jméno kandidaita Sledujici Sledujici k 14.01.  Celkovy prirtistek

k 25.11.2022 2023 sledujicich

Andrej Babis 497 721 505 237 7516 (+ 1,51 %)
Karel Divi$ 2 598 3 655 1 057 (+ 40,69 %)
Pavel Fischer 46 357 51021 4 664 (+ 10,06 %)
Marek Hilser 37 064 38 599 1 535 (+4,14 %)
Danuse Nerudova 57 395 89 962 32 567 (+ 56, 74 %)
Petr Pavel 117 597 175 594 57997 (+49, 32 %)
Tomas Zima 383 566 183 (+47,78 %)

Tabulka 2: Pocet sledujicich na Twitteru jednotlivych kandidatii na zacatku a na konci
sledovaného obdobi (zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2022-2023)

7.1.1. Cetnost prispévkii prezidentskych kandidatt

Cetnost pfispévkii predstavuje celkové ¢&islo viech twitterovych piispévki
jednotlivych kandidati, které sdileli na svych Twitterovych profilech za vybrané obdobi
pred prvnim kolem prezidentskych voleb. Zde jsou zahrnovany vSechny zptsoby interakce,
ktera na siti Twitter je mozna, tzn. samotné piispévky na Twitteru jednotlivych kandidati,
retweety a také i odpovédi na jiné piispévky dalSich uzivatell Twitteru. Vyobrazeni

vysledkt je mozné vidét v Grafu €. 3 nize.

Tomas Zima | 9
Danuse Nerudova [N 279
Petr Pavel [N 134
Matrek Hilser Il 64
Pavel Fischer I 125
Karel Divis I 301

Andrej Babis [ 83
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Graf 3: Absolutni Cetnost prispevkii jednotlivych kandidatii (zdroj: viastni zpracovani; Twitter
2022-2023)
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Z Grafu 3 mutzeme vidét, Ze nejaktivnéji ze vSech prezidentskych kandidath
v daném obdobi 51 dntli pfed prvnim kolem voleb pfispival na socidlni sit’ Twitter Karel
Divis. Celkem na svém profilu sdilel 861 ptispévkt (53,64 % ze vSech analyzovanych
prispevkill v tomto obdobi). Pokud bychom to zpriimérovali, tak na kazdy den ptipada 16,8
prispevki. Co se tyka vSak skute¢ného rozvrzeni frekvence piispivani v pribéhu tohoto
obdobi, tak hned na prvni a druhy den (tj. 25. a 26. listopadu 2022) ptipadaji nejvyssi pocty
ptispévkil a to 117 v kazdy z téchto dvou dntl, celkem tedy 234 za prvni dva dny. Tento
pocet prispévki béhem dvou dnt byl zpiisoben rozhodnutim Ministerstva vnitra, které 25.
listopadu 2023 vydalo rozhodnuti o zamitnuti kandidatury Karla Divise z davodu
nedostate¢ného poctu podpisti obcant na kandidatnich listinach. To nasledné vyvolalo
nadprimérnou aktivitu na jeho twitterovém profilu s fadou odpovédi a prispévki. Karel
Divis (2022) pak také prostfednictvim svého profilu na Twitteru oznamil svilij pohled na
véc a jeho dalsi planovany postup: ,,Budu se odvolavat. @vnitro (pozn. Ministerstvo vnitra
CR) udava, Ze po odecteni Skrtnutych a nevplnych radkii jsme odevzdali 61 438 podpisii.
Podle nasich zaznamii jsme ale odevzdali 61 600 podpisii. @vnitro vzalo dva kontrolni
vzorky a doslo k chybovosti 17,847 % a 19,765 %. Priimérna chybovost je tedy 18,806 %.
Pokud bychom tuto chybovost vztahli na 61 600 podpisu, pak by se odecetlo 11 584 podpisii
a byl bych na 50 016 podpisech, coz znamend potvrzenou kandidaturu. @vnitro vychazi ze
zakladu 61 438, odecetlo 11 554 podpisit a tim se dostalo na 49 884 podpisii. Jesté zdaleka
neni hotovo.*“ Dals$i vrchol v poctu piispévkil nasledoval pak 13. prosince 2022. V tento
den bylo Nejvyssim spravnim soudem vydéno rozhodnuti o registraci kandidatni listiny
Karla Divise na funkci prezidenta republiky (Nejvyssi spravni soud, 2022). Timto se Karel
Divi§ zatadil zpét do boje o Hrad a v tento den sdilel na svém twitterovém profilu 46
prispévk.

Dalsim kandidatem, ktery mél nad 200 piispévkli ve sledovaném obdobi byla
Danuse Nerudova s 279 tweety. Denné v priméru sdilela 5,4 ptispévki. Na druhé strané
mezi nejméné aktivni uZivatele a pfispévovatele se fadi Tomas Zima a Marek HilSer. Prvni

jmenovany sdilel pouhych 9 pifispévki za 51 dni a Marek HilSer sdilel o néco vice, a to 64
ptrispevkii béhem sledovaného obdobi, coz déla v priméru piiblizne 1,25 ptispévkl denné.
7.1.2. Typ twitterovych prispévki
Socialni sit’ Twitter umoziuje nékolik typt sdilenych piispévki. Jedna se o klasicky
sdileny ptispévek (Tweet), dale pak o ptesdileni ciziho pfispévku (Retweet), ale také 1
odpoveéd’ na jiny piispevek (Odpoved).
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Graf 4: Cetnost typii interakci vSech kandidatii (zdroj: viastni zpracovani; Twitter 2022-2023)

Celkovy pocet analyzovanych prispévki ¢inil 1605. Nejéastéji se vSak vyskytovaly
odpovédi na jiné prispévky od uzivateli (celkem 896). Na druhé strané, nejméné
vyuzivanym zptisobem komunikace byly retweety, coz mize byt na Twitteru vyuzivano ke
sdileni reakci na sdéleni jinych uZzivateld, tato funkce byla vyuzita celkem v 98 ptipadech.
Politicti kandidati by se timto zpGsobem mohli snadnéji vyjadfovat ke sdélenim

protikandidatq, a tak rychle reagovat a vymezovat se proti nim.

Mezi jednotlivymi kandidaty Ize v jejich zpisobu komunikace vypozorovat zna¢né
rozdily v pouzivéani riznych typt interakci, jak je vyobrazeno v Tabulce 3. Tweety nejvice
vyuzival v absolutnich ¢islech Petr Pavel a sdilel jich za stanovené obdobi celkem 155, byl
to zarovei jeho primarni zptsob komunikace a to v 84 % piipadech. Podobné na tom byla
1 DanusSe Nerudova, ktera sdilela tweety v 137 ptipadech (coz déla v procentudlnich ¢islech
49 % ptipadi). Aktivni ve vyuzivani tweetu byli rovnéz v procentudlnim métitku Andrej
Babis (83 %), Pavel Fischer (75 %), Marek HilSer (68 %) nebo Tomas Zima (55 %).

Naopak nejméné vyuzival tweety Karel Divi§, ktery tak ucinil jen ve 12 % ptipadu.

Co se tyka odpovédi, tak vy¢nivajici vysledek miizeme spattit u poc¢tu odpovédi na
jiné piispévky u Karla Divise, které vyuzival v 81 % ptipadt (701). Karel Divis se do velké
miry zapojoval do diskuzi pod svymi ¢i cizimi tweety s jinymi uZivateli. Vyuzila tak plny
potenciondl Twitteru knavazdni vztahu svoli¢i k pfipadnému ziskdni dalSich
podporovatelti. V této oblasti byla také v porovnani s ostatnimi kandidaty pomérné aktivni

Danuse Nerudova, ktera timto zpisobem komunikovala ve 124 ptipadech (44 %).

Ptihlédneme-li k retweetiim, tak tento zpiisob komunikace na Twitteru vyuzival
v nejveétsim poctu pripadt Karel Divi§ a to 54krat. Piesto procentualné dosahuje pouhych

57



6 %. Ostatni kandidati jsou na tom vice méné obdobné a funkce retweetli s reakcemi byla
vyuzivana jen ziidka. Vyjimkou je Tomas§ Zima, ktery retweetoval v 44 % piipadul, avSak

je to zptisobeno jeho nizkou celkovou aktivitou na svém uctu.

Funkci retweetd vyuzival také pomérn¢ hojné¢ Andrej Babis, ktery vSak pouze
ptesidlel pfispévky jinych uZzivatell a nedoplnil zadny svlij vlastni komentéf, z toho
divodu nebyly zahrnuty tyto pfispévky do celkovych vysledkli. Nejcastéji vSak Babis
retweetoval piispévky svych spolustranikit z ANO2011, Karla Havlicka a Aleny
Schillerové (v 75 ptipadech). Tyto ptispévky se nejcasteji tykaly domaci politiky a aktudlni

politické situace, coz je logické z toho diivodu, Ze Andrej Babi$ byl soucasné i opozi¢nim

politikem.

Kandidat ‘ Tweet Retweet Odpovéd® Celkem
Andrej Babi$ 69 (83%) | 6(7%) 8 (9 %) 83
Karel Divi§ 105 (12 %) | 54 (6 %) | 701 (81 %) 860
Pavel Fischer 94 (75%) | 6(4%) | 2520 %) 125
Marek HilSer 44 (68%) | 3(4%) | 17(26 %) 64
Danuse Nerudova | 137 (49 %) | 17 (6 %) | 124 (44 %) 278
Petr Pavel 15584 %) | 8(4%) | 21 (11 %) 184
Toma$ Zima 5(55%) | 4 (44 %) 0 (0 %) 9

Tabulka 3: Typy prispevki dle kandidatu (zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2022-2023)

Ukazuje se, ze Zadny z kandidat nevyuZzival Zadny typ komunikace na socialni siti
Twitter rovnomérnym zptisobem. Ani mezi jednotlivymi typy interakci neni podobné
rozlozeni. U nékterych kandidati se vSak da z vysledkd vysledovat zaméfeni zejména na

dva primarni typy komunikace, jeZ byly vyuZivany primarné a v podobné ¢etnosti.
7.1.3. Komunikovana témata kandidaty

Mezi dal§imi sledovanymi proménnymi bylo zafazeno také téma ptispévkl
jednotlivych kandidati. Jednotlivé tweety byly rozfazovany na zéklad¢ predem urcenych
tematickych skupin a celkem se jednalo o 14 zastfeSujicich témat ve vyzkumu. Jejich

celkovy prehled lze vidét v grafu 5 nize.
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Graf 5: Komunikovand témata prezidentskymi kandidaty (zdroj: viastni zpracovani; Twitter,

2022-2023)

Jako nejvice zmiflovand témata z kddovani vychazi téma jednotlivych kauz
(celkove 384). Nejvice prispévkil na toto téma bylo prifazeno Karlovi DiviSovi a vSechny
se tykaly situace, kdy bylo Ministerstvem vnitra vyddno rozhodnuti o zamitnuti jeho
kandidatury, coz celkové¢ vyvolalo na Gc¢tu DiviSe nebyvalou aktivitu (celkem se jednalo za
stanovené obdobi 0 331 tweetll). Moment v priitbéhu volebnich kampani, ktery byl zafazen
mezi téma kauz byly také spekulace tykajici se toho, zda méné favorizovani kandidati by
se méli vzdat své kandidatury ve prospéch lidr ptedvolebnich kampani. Tomuto tématu
se vénovali ve svych tweetech napiiklad Marek HilSer a Pavel Fischer, ktery uvedl (2023):
wZaznamenal jsem aktualni vyrok jednoho z mych protikandidati, ktery by pry na mém
misté odstoupil, ale nebude mé k tomu vyzyvat. Nekandiduji pro sebe, nepotiebuji to.
Kandiduji pro obcany nasi zemé, kterym nabizim svou zkusenost, bezuhonnost a svou
sluzbu statu.... “ Marek HilSer (2023) rovnéz na svém Twitteru komentoval moment, kdy
odesel z debaty na TV Nova: ,,0desel jsem z debaty na TV Nova, protoze je nediistojné,
aby cast prezidentskych kandidatu délala stafaz favoritum priizkumai. Uz kviili tomu, aby
se takovéto véci neopakovaly. Neni to neiicta, ale je tieba bojovat. &J @SeznamZpravy
@televizninoviny* Dalsi tweety, které se vénovaly kauzdm byly ze strany Andreje Babise
(2023), ktery komentoval priibéh soudu ohledné Capiho hnizda: ,,NEVINEN! Jsem velmi
rad, Ze mame nezavislou justici a soud potvrdil, co jsem od zacdtku tvrdil. Ze jsem nevinny

a nic nezakonného jsem neudeélal.”“ Na kauzu Capiho hnizda rovnéz reagovali svym
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tweetem vSichni ostatni kandidati. V neposledni fad¢ se také v pritbé¢hu kampani fesil vyrok
Petra Pavla, ktery v rozhovoru pro Hospodaiské noviny uvedl, Ze pokud by se stal vitézem
voleb, rad by jako prezident vyuzil Gcetni expertizu své souperky Danuse Nerudové. Ta
pak na svém Twitteru reagovala: ,,Pan Pavel by si mé na Hrad vzal jako ucetni. Na podobné
ponizovani od muzii jsou u ndas zeny bohuzel zvyklé. Tak ja tedy spocitam, co mohou volby

prinést & @nemz’t za prezidenta byvalého kariérniho komunistu, agenta, rozvédcika nebo

’

lhdre £ ] nemit za prezidenta oligarchu §_] nepromarnit dalsich 5 let v “klidu a radu”,
zatimco se potiebujeme posouvat vpred. Pradla bych si, abychom letosni prezidentské volby

vyuzili k tomu, Ze nasi zemi nastartujeme k lepsi budoucnosti pro vsechny. *

Tweety zatazené do téma pod&kovani, kterych bylo celkem 204, se tykaly Cisté jen
podékovani za podporu. Nejvice tak se svymi voli¢i a podporovateli komunikovali Karel
Divis (96) a Danuse Nerudova (65). Nejmén¢ naopak Andrej Babis (1) a Marek HilSer (2).

Tyto tweety byly zpravidla strohé a jen za Gi¢elem vyjadieni diku.

Dalsi téma, které se velmi tésn¢ dostalo k 200 hranici tweetli byla vefejna
vystoupeni, celkem 196 tweetli bylo sdileno na toto téma. Pod toto téma byly zahrnuty
vSechny tweety, které se tykaly vefejnych vystoupeni kandidatl v médiich, rozhovorech,
kontaktni kampan¢ mezi voli¢i, Gi€ast na diskuzich a rovnéz 1 vyzvy kandidatii ke zhlédnuti
nebo piecteni téchto vystupt. Do této skupiny tweetl byly zahrnuty i ty, které obsahovaly
citace ze zminénych rozhovorti a medialnich vystoupeni. Mezi uspé€$né tweety z této
tematické kategorie se tadil tweet Petra Pavla (2023) po debaté na TV Nova: ,,Mame za
sebou posledni televizni debatu. Veérim, Ze pro mnohé nerozhodnuté byly debaty prilezitosti
se rozhodnout, kdo ma dostatek zkuSenosti a potiebnou rozvahu pro vedeni nasi zemé.
Dovolte mi pozvat vas zitra k volbam a poprat vam stastnou ruku.* Procentudlné vyjadieno,
jak lze v grafu 6 vidéet, nejCastéji sva vefejna vystoupeni sdilel Tomas Zima (44 %), zde je
to v8ak zplsobeno primarné jeho celkové nizkym poctem prispévki a na toto téma tedy
sdilel jen celkem 4 tweety. Tomas Zima zpusobil pak celkem ve tfech tematickych okruzich
nesrovnalosti, mezi které rozdélil svych devét ptispévki, a proto jsou jeho procentualni
vysledky zna¢né vysSi oproti ostatnim kandidatim. Zajimavého vysledku v tematické
kategorii vefejnych vystoupeni dosahl také Andrej Babis, ktery zaméfil na toto téma 22 %
svych prispévkd, jelikoz v pribéhu své kampané se velmi dlouho vyhybal spole¢nym

debatam s protikandidaty.
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Tématu zahrani¢ni politiky se nejvice ze vSech kandidati vénovali Marek HilSer,
Pavel Fischer a Andrej Babis. Tento vysledek je logicky z toho divodu, ze prvni dva
jmenovani byli v dob¢ probihajici kampané zaroven senatory a Andrej Babi§ opozi¢nim
poslancem v Poslanecké Snémovné. Babi§ (2023) napiiklad sdilel prispévky tykajici se
jeho setkani s francouzskym prezidentem Emanuelem Macronem: ,,Jsem rad, Ze si na mé
nejvyznamnéjsi evropsky politik nasel ¢as a mame spolu tak piatelské vztahy czCPFr
Stravili jsme spolu s @EmmanuelMacron asi 40 minut. Zajimal jsem se o jeho ndzor na
ukonceni valky na Ukrajiné a samoziejmé reSeni energetické krize v Evropé. Na ¢tyri oci

«

Jjsme resili vSechna aktualni témata a evropskou agendu.

Andrej Babi§ jakoZto opoziéni politik se také nejcastéji ze svych piispevkl
vénoval tématu ¢eské politiky a sdilel témér 14 % tweetil na toto téma. Obecné vSak vSichni
kandidati sdileli sva vyjadfeni ohledné byvalého prezidenta MiloSe Zemana nebo
ptispévky tykajici se soucasné vlady. Nejvice kriticky postoj s vladou vyjadfoval Andre;j
Babis (2022): ,,To jste moc nezatlacil na ty emisni povolenky, pane premiére. Zkuste to

znova. Aha, vam uz konci predsednictvi. Tedy, to je mrzuté.*

V kategorii podporovatelé¢ kandidati nejcastéji sdileli prispévky s videi ¢&i
fotografiemi, které vyjadfovaly podporu naptiklad od zndmych osobnosti, ¢i stiipky
z kontaktnich kampani spolu s podporovateli z fad béznych lidi, ktefi na tato setkani pfisli.

Takovychto ptispévkil bylo celkem 157. V této kategorii vedl zejména Petr Pavel (17 %).

Nad hranici 100 piispevkil se o jeden ptispévek tésné¢ dostaly také programova
témata. Ta zahrnovala primarné¢ zminky o prioritach kandidatd ¢i budoucich planech

v pfipadné pozici prezidenta republiky.

Co se tyka volnocasovych aktivit, tak zde kandidati v 77 ptispévcich sdileli sport,
peceni, Petr Pavel svou kocku Micku v n€kolika ptipadech ¢i kulturni program nebo dalsi

aktivity spojené s Vanocnim a svate¢nim obdobim.

V ptispévcich na aktudlni a spolecenska témata dominoval jasné Pavel Fischer (38
%), ktery sdilel tweety ohledné nejriiznéjSich vyroc¢i nebo oslavy, jako bylo naptiklad 30
let od vzniku Ustavy, vyro¢i smrti spisovatele Karla Capka narozeniny Karla

Schwarzenberga, den lidskych prav nebo vyro¢i smrti Vaclava Havla.
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Graf 6: Procentuadlni vyobrazeni témat dle jednotlivych kandidatii (zdroj: viastni zpracovani;
Twitter, 2022-2023)

7.1.4. Téma voleb v prispévcich kandidata

Mezi sledované promé&nné bylo zafazeno i samostatné téma prezidentskych voleb.
Bylo hodnoceno, zda piispévek se ptimo tyka a zminuje volby, zda jsou volby souviseji
s tématem prispevku, zda se jedna jen okrajové téma nebo zda prispévek se netyka a nema
souvislost s nadchazejicimi volbami. Pro ptedstavu by §lo roztadit toto hodnoceni také na
Skéle 1-4 podle toho, jak moc s volbami pfispévek souvisi. Piehledné 1ze vysledky vidét

vyobrazeny v grafu 7 niZe.



B Netyka se voleb Prispévek se tyka a zminuje volby

B Volby jako okrajové téma = Volby v souvislosti s jinym tématem

Graf 7: Téma voleb v prispévcich kandidati (zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2022-23)

Celkem se volebnich témat alesponl okrajove tykalo ptiblizné 58 % (933) ptispévku
napii¢ vSemi kandidaty. Jednad se tedy o primarni téma v jejich celkové komunikaci
v predvolebnim obdobi. Naopak 672 (42 %) ptispévkil se netykalo ani okrajové volebni
tématiky. Co se tyka procentudlniho rozlozeni mezi jednotlivymi kandidaty neni mezi nimi
jednotlivymi zadny dramaticky rozdil a vysledky se zaroven ani dramaticky nelisi od

celkovych vysledkii. V tomto ohledu byla komunikace kandidati vice méné totozna.

7.1.5. Jazykovy styl a sentiment prispévki

V ramci téchto proménnych byl ve vyzkumu hodnocen jazykovy styl ptispévki
kandidatd. Tedy to, jakym zptisobem komunikuji a jaky maji jazykovy projev a také to

jakym dojmem a sentimentem celkoveé text pusobi, tzn. zda plisobi kladné ¢i negativné.

Vysledky mizeme vidét v grafu 8 a 9. VétSinove se kandidati vyjadrovali za pouziti
formalnim zpisobem za pouziti spisovného jazyka a to v 1465 piipadech. VétSina
ptispévkil rovnéz méla pozitivni sentiment (1550 tweetll). Nejvice neformalni ¢i hovorovy
styl komunikace pouzival pifevazn€ Karel Divi$, tim 1 mezi ostatnimi kandidaty ve své
komunikaci pomérné vy¢nival. PouZival znacné mnoZstvi neverbalnich prostredkli (emoji
a GIFy) nebo internetovy slang a nejriznéjsi zkratky (naptiklad OMG nebo LOL). Celkové
jeho zptsob komunikace byl pomérn€ uvolnény oproti ostatnim kandidatlim. Do jisté miry
neformaln¢ plsobila i Danuse Nerudova, ktera svym stylem komunikace mifila spiSe na

mladsi volice. Co se tyka sentimentu, tak styl komunikace byl v rozloZeni mezi kandidaty
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pomérné vyvazeny, avsak tweety, které byly oznaceny za ty s negativnim sentimentem se
Castokrat tykaly dalSich protikandidatd. Naptiklad Danuse Nerudova (2023) v reakci na
Andreje Babise sdilela: ,,Andrej Babis a jeho firmy potrebuji levny uver a berou si k tomu
Jjako rukojmi viechny obcany nasi zemé, kteri maji uspory v bankach a ty jim mezitim poZira
inflace.” Dal§im ptipadem miiZe také byt naptiklad vyjadieni Andreje BabiSe (2022) viici
soudasné vlade: ,,Ceskd republika v ramci predsednictvi ROZSIRILA emisni povolenky i na

domacnosti. Energie a auta na emisni povolenky se vam vyrazné zdrazi.*

B Formalni a spisovny jazyk

B Neformalni styl vyjadfovani B Negativni B Pozitivni

Graf'8: Jazykovy styl prispévkii kandidati Graf' 9: Sentiment prispévkii kandidatii
(zdroj: vlastni zpracovani; Twitter, 2022- (zdroj: vlastni zpracovani; Twitter,
2023) 2022-2023)

7.1.6. Osobni téma

Vramei této proménné bylo pfi
koédovani jednotlivych twitterovych
ptispévkl hledéno na to, zda kandidati do své
kampan¢ zahrnuji osobni témata ¢i ptispeévky
se Cleny své rodiny. Shrnuti vysledkt lze

vidét v grafu 10 vpravo.

Jednotlivi  kandidati do  svych

ENe ®Ano

pfispévkl zahrnuli osobni téma celkem
72krat. Nejcastéji se jednalo o ptispévky, kde Graf 10: Osobni témata v prispévcich
vystupovala nejblizsi rodina kandidata, (zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2022-23)
naptiklad manzel ¢i manzelka nebo déti, at’ uz se jednalo o jejich zminéni v pfispévku, o

jejich fotografii ¢i pfimé zapojeni do pfedvolebni kampané. Nej€astéji tak ucinila Danuse
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Nerudova (celkem 24krat), kterd vsadila pravé na zapojeni rodiny do jejiho predvolebniho
pusobeni. Jeji synové naptiklad ti¢inkovali i v ptedvolebnich klipech, kde zminovali, jak
hrdi na svou matku jsou. Danuse Nerudova rovnéz nékolikrat v prubéhu kampané uvadéla,
ze je zena a mama (Nerudova, 2022). Nejméné osobni témata zapojil do své kampané
Andrej Babis, ktery sdilel pfispévky se svou rodinou jen ve tfech ptipadech, vzdy v ramci

ptani v souvislosti s Vano¢nimi svatky.
7.1.7. Hashtagy a emoji v piispévcich kandidati

Dalsi moznosti, které Twitter ve svém prostiedi nabizi je vyuziti hashtagl (slov
oznacenych znakem ,#“) nebo emoji. Hastagy, tedy slova za timto znakem jsou dnes
chédpany jako jakési klicova slova v ramci internetové komunikace a dnes jiz k internetové
komunikaci neodmyslitelné patfi. Hashtagy umoziiuji propojeni aktudlnich témat a
jednotlivych konverzaci a také umoznuji piispévkim stat se viditeln¢jSimi pro SirSi

publikum. Piehled vysledkt Ize vidét v grafu 11 a v tabulce 4.

698

B Emoji ®Hashtag ®Kombinace = Nic

Graf 11: VyuZiti hastagii a emoji v prispévcich kandidatii (zdroj: viastni tvorba, Twitter, 2022-23)

Emoji byly kandidaty vyuzity celkem v 858 ptispévcich, tedy ve vice nez v 53 %.
Nejvice emoji symboly ve své komunikaci vyuzivala DanuSe Nerudova a to v 71 % ze
vSech svych ptispévkl. Praveé ona se v pritbéhu kampané snazila zaujmout primarné mladsi
voli¢stvo a z toho miZeme usuzovat, ze za timto ucelem uzplsobovala svou komunikaci
na socidlnich sitich. Dalsi kandidat, ktery vyuZzival emoji byl také Karel Divi§, u kterého

JiZz bylo dfive zminéno, Ze pouzival velice neformalni a uvolnény styl komunikace. Na
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druhé strané ostatni kandidati vyuZzivali emoji stfidméji mezi 30-40 % svych ptispevk.
Zaroven tito kandidati vyuzivali stale spiSe formalnéjsi formu komunikace, tzn. ze vyuzili
spiSe emoji s vlajkami, srdce (typicky Pavel Fischer pouzival emoji modrého srdce), ¢i jako
odrazky delsiho textu. Vyjimku déla Petr Pavel, u kterého bylo emoji jen ve 12 ptispévcich

(6 %) a Toma$ Zima, ktery nevyuzil Zadné emoji.

Hashtagy se objevily celkem ve 108 tweetech kandidatii. Nejcastéji je dominantné
vyuzival Karel Divis, ktery je pouzival v ramci piedvolebni komunikace ve spojitosti
s volbami. Nejc€astéji oznacoval své jméno #kareldivis nebo také #kareldivisprezident.

Jeho Castym oznacenim bylo také #prezident2023.

Na opak Nerudova, Babi§ a Zima vibec nezapojili vyuzivani hashtagli ve své
komunikaci. Stfidmé tuto funkci vyuzili jen Petr Pavel a Pavel Fischer, zejména naptiklad
v piipadé pouziti #pf2023 v ramci ptani nového roku 2023. Pavel pak vyuzil také hashtag
#volimgenerala. Fischer vyuziti hashtagli soustfedil mimo volebni témata a oznacil tak
napftiklad #nobelprize nebo také #humanrightsday. Podobné jak Fischer vyuzival hashtagy,

byt v lehce vétsSim mnozstvi i Marek HilSer. Sdilel naptiklad oznaceni #nato nebo #ukraine.

Pocet uzitych hashtagi

Jméno kandidata
v prispévcich

0
Karel Divi$§ 436
Pavel Fischer 5
Marek HilSer 49
Danuse Nerudova 0
Petr Pavel 2
Tomas Zima 0

Tabulka 4: Absolutni pocet uziti hashtagii jednotlivymi kandidaty
(zdroj: vlastni tvorba, Twitter, 2022-23)

7.1.8. Dalsi sdilené obsahy

Twitter na své siti mimo jiné také nabizi moZnost sdilet spolu s ptispévky dalsi
obsahy. Jednd se o obrazky ¢i fotografie, videa ¢i URL odkazy vedouci na dalsi stranky.

Takto mohou kandidati s voli¢i sdilet naptiklad své propagacni materialy, zajimavé
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grafiky, rozhovory v médiich ¢i ptedvolebni debaty a diskuze. Piehled vyuziti téchto prvki
pfinasi prehledné graf 12. Dalsi obsah byl kandidaty vyuzit v celkem v témét 34 % vsech
ptispévki (543). Kandidati nejvice vyuzivali obrazové materidly (14 % vsech ptispévki),
poté videa (10 % vSech piispévkil) a URL odkazy (8 % vSech ptispévkll). Ojedinéle se

objevila 1 kombinace napiiklad URL odkazu a obrazku ¢i videa a to v (1,3 % vSech

prispévkit).
1062
229
131 161
= | [ ]
Kombinace Nic Obrazek/fotografie = URL odkaz Video

Graf 12: Prehled prispévkii s vyuzitim dalsich obsahii (zdroj: viastni tvorba,; Twitter, 2022-23)

Co se rozlozeni mezi kandidaty tyka, vyuzivali dalsi obsahy pomérné obdobné.
Nejvice v absolutnich ¢islech obrazové materialy sdilel Petr Pavel a to se 72 ptispévky (ve
39 % svych ptispévkil). Déle pak také Danuse Nerudova, ktera sdilela obrazek spolu s 65
prispévky (23 % ptispévkil), obdobné na tom byli i ostatni kandidati, ktefi sdileli obrazky
spolu s ptiblizné 20-30 % svych prispévki. Co se videi tyka témi nejcastéji doplnil své
ptispévky v absolutnich ¢islech Karel Divi§ (47 pfispévku). AvSak v procentudlnim
porovnani v ramci piispévki jednotlivych kandidath sdilel nejvyssi procento piispévki
s videi Petr Pavel (19,5 % svych ptispévkll) a v t€sném zavésu i Andrej Babis (19,2 %
svych prispévkil). Nejcastéji sdileli zdznamy z vefejnych vystoupeni, videa ze stietnuti
s obcany ¢i videa s programem a prioritami. Ostatni kandidati doséhli vysledku v rozsahu
5-16 %. Andrej Babi$ pak také pomérné hojné v porovnani s ostatnimi kandidaty vyuzival
URL odkazy, a to ve 37 % ptispevcich, celkem 31krat. Danuse Nerudova, Petr Pavel a
Marek HilSer vyuzili URL odkazy obdobné v ptiblizné 11-12 % svych ptispévka a Pavel
Fischer a Karel Divis§ ve 3-4 % svych ptispévkl. Anomalii stale zistava Tomas Zima, ktery
sdilel spolu se svymi ptispévky 6 URL odkazl (66 % ptispévkl kandidata) a 2 videa (22
% prispévku kandidata).

67



7.1.9. Zminky

Posledni proménnou, ktera byla sledovana, byly zminky jinych uzivatelt. Jedna se
o jednu z funkci socialni sit¢ Twitter, diky které je mozné pomoci ,,@" oznacovat jiné
profily, pokud uzivatel chce na sviij tweet upozornit a od dané osoby ¢i instituce ziskat
odpovéd’. Timto oznacenim stoupd pravdépodobnost, Ze si oznaceny uzivatel dany tweet

precte (Twitter, 2023). Piehledné vysledky lze vidét v tabulce 5 a grafu 13.

Absolutni pocet % ze
Jméno kandidata prispévki se vSech prispévki
zminkami kandidata

Andrej Babi§ 9 10,8 %
Karel Divis 137 15,9 %
Pavel Fischer 19 15,2 %
Marek HilSer 16 25%
Danuse Nerudova 29 10,3 %
Petr Pavel 13 7%
Tomas$ Zima 4 44.4 %

Tabulka 5: Prispevky se zminkami dle kandidatii (zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2022-23)

1378
106
76 8 16 21
] ] o - —_—
Dalsi Médium Novinaf Politici  Protikandidat  Zadné

Graf'13: Zminky vyuzité kandidaty (zdroj: viastni tvorba; Twitter, 2022-23)

Nejvyssi absolutni pocet prispévki, kde se vyskytly zminky jinych twitterovych
profilii ptidal Karel DiviS. Ve sledovaném obdobi se jednalo o 137 pfispévka. Nejvetsi
pocet zminek se znovu tyka situace, kdy Ministerstvo vnitra vydalo rozhodnuti o zamitnuti
jeho prezidentské kandidatury. Jednalo se o 67 ptispévki se zminkami. Karel Divi§ tak

nejéast&ji zminoval oficialni profil Ministerstva vnitra Ceské republiky ,,@vnitro, poté

68



také profil Nejvyssiho spravniho soudu, ktery nese nazev ,,@nssoudcz. Divi§ také
pomérné ¢asto oznacoval profily médii, medidlnich domii ¢i novinata (52 ptispevka se
zminkami), jednalo se napfiklad o @DVTVcz, @CzechTV, @CT24zive anebo
@CNNPrima. Ve svych 16 ptispévcich také zminil a pfimo oznacil i své protikandidaty,

konkrétnéji Danusi Nerudovou a Petra Pavla.

Druhym kandidatem, ktery pomérné Casto vyuzival funkci zminek byla Danuse
Nerudova. Ucinila tak ve 29 ze svych piispevki, avSak vétsSina (25 ptispévkll) oznaceni
spadala do kategorie ,,Dalsi“. Zminila naptiklad v n€kolika piipadech profily autort
volebnich kalkulacek @KohoVolitEu a @CeskoDigital. V jejich zminkéach se také objevil
profil organizace @doniocz, kde na této platformé probihala sbirka Nerudové pro jeji
podporu. Ojedinéle vSak oznacovala i1 své protikandidaty (2 ptispévky) — Petra Pavla ¢i

Andreje Babise.

V procentualnim poméru ke vSem svym piispévkiim nejcastéji vyuzival zminek
Marek HilSer. Ten v 10 ptipadech oznacil média. Jednalo se napiiklad o @televizninoviny,
@SeznamZpravy, @echo24, @CRozhlas ¢i @novinkycz. Uchylil se také k oznaceni
protikandidatd, napiiklad Andreje Babise.

7.2. Druhé kolo voleb

V obsahové analyze Twitterovych ptispévkl v ramci druhého kola prezidentskych
voleb v Ceské republice v roce 2023 se vénuji profilim dvou kandidatti, jez postoupili do
druhého kola. Jmenovité se jedna o Andreje BabiSe a Petra Pavla. Co se nejprve vyvoje
poctu sledujicich tyka za dané sledované obdobi, tak vyssi narast s piehledem zaznamenal
Petr Pavel a to 22,48 % novych sledujicich. Piehled poskytuje tabulka 6 nize. Profil

Andreje Babise ve druhém sledovaném obdobi ziskal necelych 1,2 % novych sledujicich.

Pocet sledujicich Pocet sledujicich

Jméno kandidata Prirastek v %
14. ledna 2023 27.ledna 2023
Andrej Babis 505 237 511259 +6 022 (1,19 %)
Petr Pavel 175 594 215068 + 39 474 (22,48 %)

Tabulka 6: Prehled naristu sledujicich pred druhym kolem voleb (zdroj: viastni tvorba; Twitter,
2023)
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7.2.1. Cetnost piispévkii prezidentskych kandidati

Nejprve se podivame na cetnost ptispévkll v jednotlivych dnech u obou kandidat. V obou
ptipadech mizeme sledovat postupné se navysujici trend Cetnosti ptispévki s blizicimi se
volbami, avSak u Petra Pavla je tento nartst zfetelnéjSi nezli u Andreje BabiSe. Zaroven
Petr Pavel sdilel za sledované obdobi vice prispevkii. Celkem se jednalo o 106 piispévkd,
oproti 48, které sdilel Andrej Babis. Petr Pavel tak primérné denné sdilel 7,6 prispévku,
coz je vice nez dvojnasobek oproti prvnimu sledovanému obdobi. Andrej Babis sdilel
v prumeéru pouze 3,4 ptispévky denné, avSak rovnéz se jeho Cetnost piispivani také zvysila
o vice nez dvojnasobek oproti obdobi pfed prvnim kolem voleb. Vyvoj sdileni
v jednotlivych dnech pfed druhym kolem voleb u obou kandidati mtizeme vidét v grafu 14

nize.
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Graf 14: Cetnost prispévkii kandidatii do druhého kola voleb
(zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2023)

U obou kandidati bylo sdileno nejvice ptispévkil v prvni den druhého kola voleb.
Petr Pavel zejména reflektoval nad pribéhem celé kampang, sbérem podpist, setkani
s voli¢i v regionech, v ptispévcich také dékoval za podporu, které se mu dostalo a vyzyval
volice k tomu, aby se dostavili k voli¢skym urndm a uplatnili sviyj hlas: ,,Pojdme vratit
Cesku 7ad a klid. Nepodcerime to a pojdme volit.** (Pavel, 2023a) Sdileny byly dale
napiiklad piispévky z Ceského Krumlova, Plzn& nebo StfedoGeského kraje nebo také
s manzelkou Evou: ,,Ve dvou se to lépe slape! Vite, s Evou v zadech je to vidycky jizda a

nejinak tomu bylo v prezidentské kampani. Nase ,, Tour de Hrad“ uz ale pomalu spéje do
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ctlové rovinky. Prijdte mé podporit v zaverecném spurtu! 14. 10. Vysocina/Pardubice
#pravdaznovuzvitezi® (Pavel, 2023b) nebo ,,Na vyjezd do Stiedoceského kraje vzpominam
rad! Bylo hezky, a tak jsem prijel na motorce, a navic jsem od vas dostal vpravde
fantastickou babovku. Moc vam dékuji za sladkou podporu, a pokud jste ji mysleli vazneé,

prijdte prosim k volbam.* (Pavel, 2023c).

Andrej Babis v prvni den druhého kola voleb sdilel 10 ptispevki. Jednalo se jak o
zaznamy piedvolebnich rozhovori a jeho vefejnych vystoupeni, ale také o vyzvy voli¢liim
v podobé video-vzkaz: ,,Vyriistal jsem na sidlisti a moc rad na ty casy vzpominam. Tohle
Je pro vds viechny, kdo bydlite na sidlistich po celé Ceské republice. Prosim, sdilejte ¢z
(Babis, 2023). Zaroven také oproti Petrovi Pavlovi si neodpustil poznamky o svém
protikandidatovi: ,,Pan Pavel opét podcenuje nas narod a déla ho znovu nesvépravnym.* a
také ,,Jak jsme se dozvedeli ve skvélé debaté Radiozurnalu, pan Pavel by si nechal radit od

ministra zahranici, s kym bude spolupracovat () A to pordd Fikal, Ze neni viddni kandidat
@ ¥B« (Babis, 2023)
7.2.2. Typ prispévki kandidati

Podivame-li se na typ ptispévk, které¢ oba kandidati sdileli, tak u obou kandidatt
byly majoritn¢ sdileny tweety. Petr Pavel 90 % svych ptispévkl a Andrej Babis 85 % svych
prispévka. Pokud bychom vsSak pocitali i retweety prispévki jinych uzivatelt, které
pomérné hojné, celkem 40, sdilel Andrej Babis, tak by jeho styl komunikace byl rozdélen
na 46,5 % tweetll a 46,5 % retweetll pfispévkl jinych uZivateli. Babi§ opét nejcastéji
retweetoval prispévky svych spolustranikit ANO — Karla Havlicka a Aleny Schillerové.
Vétsina prispévku se tykala domaci politiky a kritiky soucasné koali¢ni vlady ¢i kritiky

Petra Pavla. Rozdil ve stylu komunikace obou kandidati byl tedy zfejmy.

Co se odpovédi tyka, tak Petr Pavel v sedmi piipadech komentéate pod vlastnim
prispévkem a ve dvou piipadech reagoval na piispévek Andreje Babise, ktery sdilel video
z prezidentské debaty ,,Zda se mi, Ze se Andrej Babis a jeho tym v predvolebnim shonu
prestavaji soustedit. Pane predsedo, mozna si ten sestrih pustte jesté jednou, tentokrat v
klidu. Ale jinak dékuji za potvrzeni mych slov.* V druhém ptipadé€, kdy Pavel reagoval na
Andreje Babise bylo podékovanim za BabiSovo odsouzeni Sifené dezinformace o umrti

Petra Pavla. Babi§ pak vyhradné reagoval pod svymi vlastnimi piispévky.
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Graf 15: Typ prispévkii jednotlivych kandidatii (zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2023)
7.2.3. Komunikovana témata obéma kandidaty

V této Casti byly hodnoty proménné tykajici se témat, o kterych kandidati psali

ro~

definovény stejnym zptisobem jako v prvni ¢asti vyzkumu. Celkovy ptehled témat 1ze vidét

v grafu 16 nize.
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Graf 16: Prehled témat vsech tweetit u obou kandidatii (zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2023)

Celkovée Petr Pavel musel svou komunikaci tematicky zaméfit na obranu proti
dezinformacim. Nejviditeln€j$im tématem v tomto sledovaném obdobi byla jednozna¢né
kauza o §ifeni dezinformaci o udajném timrti Petra Pavla. Tato informace se Sifila v podobé
fetézového e-mailu, ve kterém se psalo, Ze Cesky prezident Petr Pavel zemfel. Pavliv tym

poté zpravu na socidlnich sitich obratem dementoval: ,,ODMITNEME SPINAVOSTI VE
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VOLBACH! Ano, Ziju. Nikdy jsem nemyslel, Ze to budu muset napsat na sité. Nékdo rozesild
Jjménem mé mluvci falesnou kopii mého webu se zpravou o mé smrti. Antikampan dosahla
nového dna, pojdme tomu 7ict razné ne ve volbach! Sdilejte, pravda znovu zvitezi.
Odeslanim fale$né zpravy se jiz zabyva Policie CR.“ V navaznosti na to tym Petra Pavla

sdilel rovnéz fotomontaz (obrazek 1) s tématikou Jamese Bonda a s komentaiem ,,Je cas

jit volit! @

gy

%

INEN
CAN - L
/ANTRY

Obrazek 1: Fotomontaz tymu Petra Pavla ohledné dezinformace k jeho udajnému umrti
(Zdroj: Pavel, 2023)

Dalsi téma, které v ptedvolebnim obdobi rezonovalo byla i prohlaseni Andreje
Babise o mobilizaci a zatazeni zemé do valky ihned po zvoleni Petra Pavla prezidentem.
Andrej Babi§ v tomto pfipadé do své komunikace zapojil i kontroverzni billboardovou
kampan jiz den po oznameni vysledki prvniho kola voleb (Obrazek 2) s textem ,,Nezavlecu
Cesko do valky. Jsem diplomat. Ne vojdk. Prezident Babis,” o par dni pozdgji byl pak po
znacn¢ kritice text na billboardech zménén, ale stale s hlavni tématikou valky a miru, na:

»General neveri v mir. Volte mir. Volte Babise* a tentokrat ne cerném podkladu

(Boubinové, Pokorna, 2023).

Obrazek 2: Billboardova kampan Andreje Babise (zdroj: Perknerova, 2023)
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O par dni pozdéji v reakci na stale eskalujici situaci a kampaii Andreje Babise, Petr
Pavel (2023) sdilel piispévek s vyzvou: ,,VYZVA A. BABISOVI, ABY UKLIDNIL SITUACI.
Dusledkem Vasi kampané konflikt ve spolecnosti dosahl kritické hladiny a musime ho
zmirnit. At vyhraje kdokoliv z nas, uvedomte si odpovednost za to, v jakém stavu bude nase
spolecnost po volbach. Vyzyvam Vs ucinit nasledujici kroky: 1. Stahnout v§echny reklamni
materialy, kde pouzivate strach ze zatazeni do valky. 2. Omluvit se vojakim a jejich
rodinam kwviili poskozeni jejich povésti ve spolecnosti. 3. Verejné vyslovit zavazek neutocit
a neeskalovat situaci v TV debatach, které budou sledovat miliony lidi. @AndrejBabis*
Petr Pavel musel také upozorinovat na sestfihana dezinformacni videa, ktera se v t& dobé
Sifila socidlnimi sitémi. Tykalo se bezpecnostni situace na Ukrajin€ a probihajici valky
s Ruskem: ,,Na internetu koluje falesné video. Podivejte se na origindl, jak jsem odpovédel
jedné pani v Ostrave na jeji otazky. Na zaver uvidite, jak mou odpovéd’ sestrihali. Lez a

manipulace ale v téchto volbach nezvitezi. Sdilejte prosim pravdu.* (Pavel, 2023)

Na druhé strané Andrej Babi§ musel celit projeviim nendvisti a vyhruzkdm smrti,
kdy mu jeho rodiné byly zaslany poStou ostré nabojnice. Andrej BabiS§ na toto reagoval
svym vefejnym vystoupenim a také tweetem: ,,Ostry naboj v obdlce pro moji Zenu,
anonymni dopis s vyhrizkou smrti mné a ted uz i vystrelend nabojnice na parkovisti u
Sokolovny v Prithonicich. Zavolal jsem na policii a pozadal o tzv. docasnou ochranu.*.
Nasledné reagoval 1 Petr Pavel (2023) a tyto projevy nenavisti odsoudil: ,,Odsuzuji projevy
nenavisti a vyhrizky A. Babisovi a jeho rodiné. Takové veci k demokratickym volbam
nepatri. Atmosféra je vypjata hlavné kviili straseni volicui a antikampani, kterou AB vede.
Vyzyvam ho, aby stahl billboardy vyhrozZujici valkou a zacal i on sam vést slusnou

kampan.*

Vyse zminéné typy tweetl byly zahrnuty pod téma kauz a vyvraceni dezinformaci,
kterych bylo celkem 24. Na druhé stran¢ kategorie mir obsahovala ptispévky, které se

snazily uklidnit pomérné€ rozbouienou piedvolebni naladu.

Celkoveé rozlozeni dalSich témat ptispévkll bylo do jist¢ miry podobné jako
v prvnim sledovaném obdobi. Nejcastéji vSak oba kandidati celkové sdileli sva vefejna
vystoupeni, pfedvolebni debaty, duely a diskuse. Této tématiky se celkové tykalo 32
tweetll. Zarovei se objevilo znacné mnozstvi piispévkd, které hovotily o podporovatelich,
zejména pak na uctu Petra Pavla, ktery na toto téma sdilel téméi 20 % svych ptispevki.
Oboje Ize zdlivodnit tim, ze probihala zvySend kontaktni kampan také v regionech mezi
voli¢i. Oba kandidati ve svych tweetech pomérné hojné sdileli i zdznamy z vysilanych
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debat a televiznich dueli. Oproti prvnimu sledovanému obdobi se kandidati vice
vyjadiovali 1 vzajemné o sob€. Ze strany Petra Pavla §lo o téméf 19 % tweetl a ze strany
Andreje Babise se jednalo o vice nez 10 % tweet(l, celkové vSak jeho komunikace vici

Petru Pavlovi byla spiSe nepiima.

Téma, které¢ v pribéhu kampané musel Andrej Babis fesit a vysvétlovat byl jeho
vyrok v prezidentském duelu Ceské televize, e pokud by bylo napadeno Polsko nebo
pobaltské staty, vojenskou pomoc by neposlal. Tim by nebyl nedodrzen clanek 5
Severoatlantické smlouvy. Babis se pak snazil obhdjit v nésledujicich tweetech: ,,V duelu
@CzechTV jsem viibec nechtel odpovidat na hypotetickou otazku o napadeni Polska nebo
Pobalti. Jsem presvedceny, ze se to nestane, a nechci to vitbec pripoustet. Je zodpovédnosti
svetovych politikii, aby valce zabranili. Pokud by ale doslo redlné k napadeni, pochopitelné
bych dodrzel ¢lanek 5. O tom neni debata. “ Déle také tweetoval: ,,Zdsadné odmitam snahu
prekrucovat moje vyroky, které padly behem vcerejsi debaty. Nikdy jsem clanek 5, tedy
kolektivni obranu NATO, nezpochybnil. Jen jsem si nechtél ani predstavit, Ze by mohlo
dojit ke 3. svétové vdlce. Proto politici museji usilovat o mir a zabranit valce. Z kontextu
debaty to bylo jasné. Toto jsem napsal i polskému premiérovi Morawieckému a pozadal
Jjsem prezidenta Zemana, aby totéz rekl prezidentovi Dudovi.” (Babis, 2023). Tyto tweety

byly zatazeny pod téma valky a bezpecnosti.

Oproti prvnimu sledovanému obdobi se vyskytlo také méné piispévki tykajicich se
domaci politiky a aktualni politické situace, tedy co se tykalo kritiky vlady a jejich krokl

¢1 aktualni ekonomické situace.

Nejvice popularni tweet Andreje Babise byl ten, ktery zminoval, aby si volici
vsadili na jeho vyhru v druhém kole voleb a ptesvédcoval volice o jisté vyhte: ,,Byl jsem

ve Fortuné, kurz je 12. Vsad'te si 1000 K¢ a pFijdte vsichni volit, vyhrajete 12.000 K¢ @)

Babis vidycky pomdhd, za Babise bude lip €. Na profilu Petra Pavla mél nejvétsi ohlas
(mimo tedy jiz vySe zminénou fotomontaZ dle Jamese Bonda) jeho ptispévek, kde
promluvil k voli¢im Andreje BabiSe: ,,Voliciim Andreje Babise: Jsme jedno spolecenstvi.
Cely zZivot jsem slouzil vSem v nasi zemi. Pokud uspéji, chci v tom jako prezident pokracovat

a slouzit stejné i vam.* (Pavel, 2023).
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Graf 17: Procentudlni zastoupeni témat tweetti obou kandidatii (zdroj: viastni zpracovani;

Twitter, 2023)
7.2.4. Téma voleb v prispévcich kandidata

Dalsi sledovanou proménnou i pied druhym kolem prezidentskych voleb bylo to,
jak Casto se kandidati zmifluji o tématu nadchazejicich voleb. Obecné se kandidati
v druhém kole vénovali volbam a tématim s nimi spojenymi castéji nezli pted prvnim
kolem. Ptispévki, které nebyly s volbami viibec spojené se vyskytlo jen ptiblizné 30 %
oproti 42 % pted prvnim kolem voleb. Co se rozdéleni mezi obéma kandidaty tyka, tak
Petr Pavel astéji pfimo zminoval nadchéazejici volby a také ve vice ptipadech vyzyval své
podporovatele k tomu dostavit se k volebnim urnam nezli jeho protikandidat Andrej Babis.
Piikladem muize byt jeden z ptispévki Pavla (2023): ,,Pojdme vrdtit Cesku rad a klid.

Nepodcernme to a pojdme volit.*

76



50
45

44
41

40 38
35 31
30
25
20
15
10

0

Pispévek se tyka a Volby v souvislosti Netyka se voleb Volby jako
zminuje volby s jinym tématem okrajové téma

(9]

Graf 18: Téma voleb v prispévcich kandidatui pred druhym kolem (zdroj: viastni zpracovani;
Twitter, 2023)

7.2.5. Jazykovy styl a sentiment piispévki

Co se stylu komunikace pfed druhym kolem voleb tyka, tak u Petra Pavla miZeme
fici, Ze jeho styl komunikace celkové piisobil uvolnénéji a vice piirozengji. Zahrnoval do
své komunikace také humor a ironii. Napftiklad na vyzvy svého protikandidata Andreje
Babise reagoval spiSe v humorném stylu, kdy Babi§ vyzyval Pavla, aby ukazal fotografie
se svétovymi politiky, se kterymi v pritbéhu své kariéry jednal. Petr Pavel na to odpovédél
svym tweetem: ,,Vyzva piijatal, ktery byl doprovozen videem z fotografii Petra Pavla se
svétovymi lidry. Také v pribéhu kampan¢ Andrej Babi§ znevazoval Pavlovy tspéchy a
jeho praci v Severoatlantické alianci a oznacil ho za ,,zapisovatele®, stalo se tak naptiklad
v prib¢hu prezidentské debaty na denik.cz (SeznamZpravy.cz, 2023). Jako reakci pak
nasledné tym Petra Pavla sdilel tweet se stfihem ze zminéné debaty nasledovany tweetem
s ironickym komentéatem: ,,7akto se v NATO louci, kdyz odchazi zapisovatel.* doplnény

videem Petra Pavla pii odchodu z funkce ptedsedy vojenského vyboru NATO.

Co se sentimentu piispévku tyka, tak pfed druhym kolem se vyskytlo o 5 p.b. vice
prispévkl s negativnim sentimentem nez v piedchozim zvoleném obdobi. Vice jich sdilel
zaroven také Andrej BabiS. Zdlvodnénim je dezinformaéni kampan, jak jiZ bylo zminéno
vyse, kterd celkové doprovézela dobu pied druhym kolem voleb. Jednim z piikladl tweetu
s negativnim sentimentem muze byt ptispévek Andreje Babise: ,,Pan Pavel opét podcenuje

nas narod a déla ho znovu nesvépravnym.*
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B Formalni a spisovny jazyk

® Neformalni styl vyjadfovani

Graf 19: Jazykovy styl prispévki
kandidatii (zdroj: vlastni zpracovani;
Twitter, 2023)

7.2.6. Osobni téma

Podivdme-li se na osobni témata
zahrnuta v pfispéveich v druhém sledovaném
obdobi, tak osobni téma kandidati byla
zminéna v 9 zcelkovych 154 sledovanych
pfispévki. Pficemz Andrej Babi§ sdilel
ptispévky naptiklad se svou rodinou stejné
malo jako i vprvnim sledovaném obdobi.
Dlvodem by také mohly naptiklad byt vyse
zminéné vyhruzky, kterym jeho rodina musela

pred volbami ¢Celit. V ptipad¢ Petra Pavla se

m Pozitivni ® Negativni

Graf 20: Sentiment prispevkii kandidati
(zdroj: vlastni zpracovani; Twitter, 2023)

B Ano ENe

Graf 21: Osobni témata v prispévcich
(zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2023)

pak jednalo o pokles procentudlniho zastoupeni rodiny v jeho Twitterovych piispévcich

z 9 % v prvnim kole na 4,5 % v kole druhém.

7.2.7. Hashtagy a emoji v prispévcich kandidati

V druhém sledovaném obdobi byly celkoveé emoji a hashtagy kandidaty vyuzivany

mnohem stfidméji. Mlze to vSak byt logické, a to z ditvodu dosahti poctu sledujicich u

obou kandidatl, coz vede k usudku, ze hashtagy na zvyseni dosahti nebyly potiebné. V 77

% vSech sledovanych pfispévkll nebyl vyuzit ani jeden prvek komunikace. Emoji byly

kandidaty vyuzity jen 18 % (28 pfispévkl) a hashtagy je v pouhych 5 % pfispévka.

Z prvniho kola se jedna o pokles 38procentnich bodl v pfipadé emoji a 1procentni bod

v piipad¢ hashtagii. Pokles neni ptekvapivy ztoho divodu, ze ani jeden kandidat
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nepouzival tyto prvky v komunikaci tak ¢etné€ 1 v prvnim kole vyzkumu. Andrej Babis opét
nevyuzil, stejné¢ jako v prvnim kole zddné hashtagy. Pavel pak vyuzival
SHpravdaznovuzvitezi“ a to predevsim
v poslednich dnech pfed druhym kolem
voleb. Oba kandidati tak i1 pro toto obdobi
zachovali vtomto ohledu svij styl

komunikace.

Graf 22: Vyuziti hashtagii a emoji
v prispévcich (zdroj: vlastni zpracovani; ® Hashtag = Emoji W Zadné
Twitter, 2023)

7.2.8. Dalsi sdilené obsahy

Podivame-li se na dalsi sdilené obsahy spolu s ptispévky kandidati, zde 1ze vidét
jasny rozdil v komunikaci Babise a Pavla. Co se absolutnich po¢ti piispévki tyka Andrej
Babis nejcastéji sdilel URL odkazy vedouci na jiné stranky. Celkem sdilel 20 piispévki
(41 %) s odkazy. Primarné se jednalo o rozhovory, debaty a prezidentské duely v médiich.
Na druhé stran¢ Petr Pavel nejcastéji své ptispévky doplnil obrazky ¢i fotografiemi.
Celkem se jednalo o 49 prispévkl (46 % prispeévkl). Nejcastéji se jednalo o fotografie
z prabéhu predvolebni kampané, setkani s voli¢i a o hromadné fotografie s podporovateli

Petra Pavla.
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Graf 23: Dalsi sdilené obsahy kandidaty v druhém kole (zdroj: viastni tvorba; Twitter, 2023)
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7.2.9. Zminky

V piipad€ oznacovani profilt dal§ich uzivatelti byl aktivngjsi v absolutnim poctu
ptispévki s oznacenim Petr Pavel nezli Andrej Babis, coz odpovida také vysledkiim z prvni
¢asti vyzkumu. Pavel oznacil jiného uzivatele celkem v Sesti piispévcich. Petr Pavel
nejcastéji zminoval své protikandidaty, a to celkem ve Ctyfech piispevcich. Jednalo se jak
o Andreje Babise, tak jednou také o Danusi Nerudovou, které pod€koval za podporu:
»Deékuji profesorce @danusenerudova za jeji slova gratulace, ktera prisla i s manzelem
@RNeruda rici osobné na nas volebni stab. Vazim si jejiho pristupu béehem celé kampane,
kterou vedla slusné a ferove. A dekuji ji, Ze do kampané vnesla tak casto opomijend, ale
dillezita témata.* A podobné také i o Marka HilSera a Pavla Fischera: ,,Déekuji za gratulaci
a podporu do druhého kola od @PavelFischer a @MarekHilser.“ (Pavel, 2023) Pavel pak
jednou zminil novinéfe, tim byl Erik Tabery (@etabery) a to v souvislosti s ¢lankem

Respektu, ktery Pavel sdilel.

Na druhé strané Andrej Babis nej¢astéji oznacoval pravé média a novinaie. Jednalo
se vjeho pifipadé celkem o 4 ptispévky s oznacenimi. Konkrétné¢ se jednalo o
@CNNPrima, @CzechTV, @Radiozurnall a @Frekvencel. Ve vSech téchto ptipadech se
jednalo o sdileni vetejného vystoupeni ¢i rozhovoru Andreje BabiSe v médiich a vyzvy

k precteni ¢i k poslechu.

Ve svych zminkéch Petr Pavel také oznaCoval zahrani¢ni politiky. Konkrétné se
jednalo o jeden pftispévek, spojeny s jiz diive zminénym vyrokem Andereje BabiSe
v Superdebaté Ceské televize ohledné piipadného napadeni Polska &i Pobalti. Tento tweet
byl adresovan polskym politickym lidriim, prezidentovi Andrzejovi Dudovi, premiérovi

Mateusz Morawieckiemu a velvyslanci Mateusz Gniazdowskiemu.
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Graf 24: Zminky v prispévcich kandidatii druhého kola (zdroj: viastni zpracovani; Twitter, 2023)
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8. Shrnuti a zavéry obsahové analyzy

V ramci vyzkumu diplomové prace byla provedena obsahova analyza twitterovych
prispévki kandidatd ve volbé na prezidenta Ceské republiky 2023. Analyza probihala
s ohledem na zptisob voleb, tedy ze probihaji ve dvou kolové volbé. V prvni ¢asti vyzkumu
(pted prvnim kolem volby) bylo zkoumano 7 profila prezidentskych kandidati — jmenovité
Andreje Babise, Karla DiviSe, Pavla Fischera, Marka HilSera, DanuSe Nerudové, Petra
Pavla a Tomase Zimy — v obdobi 51 dni od voleb. V druhé ¢asti vyzkumu bylo sledovano
obdobi dvou tydnii mezi prvnim a druhym kolem voleb a jiz jen dvou profilii postupujicich
kandidati, a to Andreje BabiSe a Petra Pavla. V nésledujicich odstavcich se pokusim
poskytnout vyhodnoceni vyzkumu, zodpovézeni hypotéz vyzkumu a zaroveit zodpovedét

vyzkumnou otazku.

Pokud bychom usuzovali z vysledkii voleb, tedy toho, jak4 podpora se jednotlivym
kandidatim dostala a zaroven narustu postu sledujicich uzivateli jednotlivé profily
kandidati, tak ve vSech ptipadech miizeme za vitéze a za nejvice uspésného oznacit Petra
Pavla, stal se vitézem voleb a zaroven se mu dostalo nejvyssiho absolutniho narustu ve
sledovaném vyzkumném obdobi co se poctu sledovatelli na Twitteru tykd. Zaroven Cetnost
jeho ptispévkl byla tieti nejvyssi pfed prvnim kolem a nejvyssi pted druhym kolem voleb.
Podobné¢ tak mizeme usuzovat naptiklad i u Danuse Nerudové, jejiz Cetnost prispévki byla
druha nejvyssi. Vyjimkou v tomto piipad€ byl Karel Divis§ z divodu prvotniho zamitnuti
jeho kandidatury. Nejméné aktivni na Twitteru byl pak Toma§ Zima, ktery vSak ve
volebnich prizkumech se pravidelné¢ umistoval po 5% hranici. Prvni hypotéza je tedy
celkové hodnocena jako potvrzena. Celkové co se tyka aktivity, roli hralo také to, zda a jak
aktivné kandidati vyuZzivali socidlni sité jeSté pred zacatkem své kampané ¢i nikoliv.
Naptiklad u TomaSe Zimy lze spatfit konzistentné velmi stfidmé a neaktivni vyuzivani sité
Twitter. Zarovenl Jaroslav Basta G¢et na Twitteru pred kandidaturou nevlastnil a stile
nevlastni. Pravdou je také to, Ze se s pouzivanim socidlnich siti miZeme setkat u

politiki/kandidati, ktefi disponuji vyssi podporou.

Pokud jde o typ twitterovych interakei, tak dle celkovych vysledkl nejvice bylo
sdileno odpovédi na tweety jinych uzivatelti/podporovatelii. Druhou hypotézu dle dat také
muZeme vyhodnotit jako pravdivou. AvSak dle okolnosti se musi zaroven konstatovat, Ze
vétSina odpovédi ndlezela Karlu DiviSovi opét v dobé prvotniho zamitnuti jeho

kandidatury.
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Co se celkoveé komunikovanych témat v pribéhu piedvolebnich kampani kandidatt
tyka, tak jasné ve vSech piipadech dominovala témata spojend s nadchazejicimi volbami.
Zaroven kandidati také do své komunikace zahrnovali aktualni spolecenska témata at’ uz
co se tykd domaciho politického a spolecenského vyvoje a reakce na né¢j ¢i co se tyka
zminek k nejriiznéj$im oslavam a vyro¢im. Kandidati, také reagovali na nejriznéjsi kauzy
a udalosti, které se v celém prubéhu ptedvolebniho obdobi objevily. Kandidati ¢asto sdileli
také sva vefejna vystoupeni, debaty, prezidentské duely ¢i predvolebni prizkumy. Treti a

¢tvrtou hypotézu mizeme tedy také oznacit za potvrzenou.

Celkové v prubchu piedvolebnich kampani Slo zfeteln¢ vidét rozdily v taktice
jednotlivych kandidatt. V ptipadé Andreje Babise Slo nejprve v obdobi pied prvnim kolem
o stfidmé;j$i a mirnéjsi pristup, vyhybal se spolecnym debatam s protikandidaty, a také bylo
ziejmé, Ze se snazil skloubit a zohlednit ve svych komunikovanych tématech to, ze je
opozi¢nim politikem, ale také kandidatem na prezidenta a zastupcem a ochrancem lidu.
Velmi siln€ vystupoval a prezentoval se jako oponent vlady Petra Fialy (ODS). Existovala
zde také pomérné intenzivni interakce mezi jednotlivymi politiky nebo kandidaty navzajem
a komunikace se nedrzela striktn€ jen v rovin€é kandidat-ob¢an. DanuSe Nerudova jasné
vsadila na rodinu, zapojeni jejich déti a osobnich témat a zaroven se snazila zaptsobit na
svych sitich vice otevienéji. Svij styl komunikace primarné mitila na mladsi voli¢e. Osobni
témata a podporu rodiny v prubehu kampani jsme vSak mohli spatfovat u vSech kandidatu,
proto je celkové desatd hypotéza vyhodnocena jako potvrzena. AvSak je dilezité
konstatovat, Ze mira personalizace obsahu na sitich miZe rozdélovat. Pro né€které kandidaty
se jednd stale o chranénou soukromou oblast, kterd neni tim nejhlavnéjSim objektem
kampani. U Petra Pavla jsme mohli spatfit odraz role byvalého elitniho vojéka, kdy v ramci
své komunikace se prezentoval pomérné forméln¢. Byl budovan jeho obraz jako vysokého
distojného statnika, vhodného clovéka na prezidenta. VétSina kandidatd nejCastéji
v pribéhu kampané vyuzivala také formalni styl komunikace a spisovny jazyk. Jako
jedinou vyjimku miiZzeme oznacit Karla DiviSe, ktery zvolil svilj osobity a ¢asto neformalni
styl komunikace. Proto vSak hodnotim i patou hypotézu vyzkumu za potvrzenou. Co se
sentimentu ptispévkl tyka, vétSina z nich byla pozitivni v obou obdobich vyzkumu. Pied
druhym kolem voleb vSak miizeme vidét mirny nartst se zménou okolnosti a pribéhem
rozsahlé dezinformacéni kampang. Celkové vSak je Sestd hypotéza hodnocena také jako

potvrzena.

82



Obecné taktika vétSiny kandidath (vyjimkou byl z pocatku Andrej Babis, ktery vSak
svou kampai neoficidlné zapocal jiz v pribéhu voleb do zastupitelstev obei na podzim roku
2022) v prab¢hu celé predvolebni kampang byla do jisté miry podobnd, vSichni se snazili
oslovit své volice kontaktni kampani a vystupy z téchto setkani s voli¢i hojné sdileli na své
Twitterové profily. Casto vyuzivali ve své komunikaci dojemna videa a fotografie
s podporovateli ¢i nejriznéjsi volebni a letdkové grafiky, z toho divodu se potvrdila i
hypotéza sedma. Co se tyka vyuziti hashtagli a emoji v komunikaci kandidatu, tak castéji
byly tyto prostiedky vyuzivany kandidaty pted prvnim kolem voleb a celkové se jednalo o
vetsinu prispevki, kde byl tento styl komunikace pfitomen, a proto vyhodnocuji devatou
hypotézu také jako pravdivou. I kdyz byli kandidati, ktefi tuto formu nepouzili viibec. U
vSech kandidatli mizeme fici, Ze jejich styl komunikace byl v pribéhu ptirozené plynuly a
odpovidal celkovému budovanému obrazu kandidata. Co se zminek tyka, ty nebyly
vyuzivany pomalu. Znovu tak mlizeme fici, Ze existovala také interakce mezi jednotlivymi
politiky, kandidaty navzajem, ¢i s novinafi a dal$imi uzivateli a komunikace se nedrzela

striktné jen v rovin€ kandidat-obcan.

Lehkou proménu ve stylu komunikace mizeme sledovat s pfichodem druhého
obdobi, tedy mezi jednotlivymi koly voleb. Po prvnim kole voleb zapocalo obdobi
intenzivni a pomérné vyhrocené kampané a spiSe vyuziti strategie krizové komunikace
k vyvraceni dezinformaci ¢i faleSnych videi. Celkové toto obdobi vyneslo ve spolecnosti
otazky ohledné férovosti voleb, ale také ohledné uc€innosti demokratického systému.
Zavérem shrnuti vysledkll 1ze konstatovat, ze vétSina pfedem stanovenych vyzkumnych

hypotéz se potvrdila.

83



Z.avér

V této diplomové praci jsem se zabyvala vyzkumem medialni politické komunikace
Ceskych prezidentskych kandidati na socialni siti Twitter v obdobi pied a v pribéhu
¢eskych prezidentskych voleb 2023. Cilem prace bylo zmapovat a vyhodnotit politickou
medidlni komunikaci kandidati v ramci systematického a strukturovaného pfistupu
prostiednictvim kvantitativni obsahové analyzy s vyuzitim kdédovani piispévki na

Twitteru.

V pribéhu vyzkumu byla identifikovdna, vyzkumna otazka, hypotéza, kliCové
proménné a hodnoty, kterych nabyvaly. V prvnim obdobi pfed volbami byly zkoumany
profily sedmi kandidatd, zatimco ve druhém obdobi jsme se zaméfili na dva postupujici

kandidaty, Andreje BabisSe a Petra Pavla.

Celkové lze konstatovat, ze Twitter jako médium poskytuje politikim vyznamnou
platformu pro pfimou komunikaci s voli¢i, ale nejen s nimi. Kandidati aktivné vyuzivali
Twitter k prezentaci svych nazord, piedstaveni sebe sama a oslovovani svych ptiznivc.

Twitter se stal prostfedkem rychlého Sifeni informaci a ovliviiovani vefejného minéni.

Vysledky analyzy naznacuji, ze politicka komunikace na Twitteru byla vyrazné
ovlivnéna spolecenskym pribehem a aktualnim dénim ve spojitosti s volbami. Kandidati
se snaZzili oslovit volice prostfednictvim kontaktni kampané, v pribéhu prezidentskych
debat a duelt, sdilenim stiipkli z téchto udalosti, ¢i sdilenim momentt s podporovateli a
voli¢i. Kandidati také reagovali na aktualni spoleCensky a politicky vyvoj, vénovali se
vefejnym kauzdm a vyvraceni desinformaci ¢i prezentovali své programové hodnoty.
Celkoveé komunikovand témata byla pfedev§im spojena s nadchazejicimi volbami. Zatimco
nektefi uptfednostiovali formalni a stfidmy pfistup, jini vsadili na osobni témata ¢i na

neformalni styl komunikace.

Ptinos této prace spociva v poskytnuti pohledu na dynamiku medialni komunikace
v ramci politick€ého prostoru na sociélni siti Twitter a pfinasi piehled strategie a taktiky na

Twitteru prezidentskych kandidati v Ceské republice v predvolebnim obdobi 2023.

Zavérem za zminku stoji také limity prace. Za jeden z limitl lze povaZovat rozsah
zkoumaného obdobi, avSak je tfeba vzit na uvazenou, Ze se jedna o diplomovou praci a
z kapacitnich divodi neSlo do obsahové analyzy zahrnout vice zkoumanych

jednotek/tweetli v delSim Casové horizontu. Limitem prace mize byt také zaméfeni na
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jednu socialni sit’. Twitter v ceské politice neni jedinym moznym nastrojem politické
komunikace. Sledovani kandidati vyuzivali zaroven také Instagram, Facebook, TikTok
nebo dokonce BeReal. Poslednim limitem prace mize byt vstup subjektivniho hodnoceni
pii kodovani jednotlivych tweetl. V ptipad¢ replikovani vyzkumu muze jiny vyzkumnik
zatadit nékteré tweety dle subjektivniho hodnoceni k jinym hodnotdm v jednotlivych

proménnych.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znakii):

Twitter je populdrnim a b&Znym médiem. MaZeme vidét, Ze je hojné vyuzivan taktéz i politickymi a
vefejnymi pfedstaviteli. Twitter je nepochybné jedna z medialnich platforem disponujici znacnou moci
diky tomu, Ze je to nastroj velmi rychlé a pfimé komunikace. Proto ve své diplomové praci provadim
vyzkum twitterové medialni komunikace Seskych prezidentskych kandidati do voleb 2023 v uréitych
obdobich jejich predvolebni kampang. Ve vyzkumu se konkrétné zaméfuji na vyboceni z formalni role
kandidata, na ptipadnou negativitu v medialni komunikaci, jakym tématim se nejcastéji vénuji a zda
zmifuji konkrétni politiky ¢i feSeni.

Co se tyk4 dosavadniho zpracovani tématu, jiZ existuje mnoZstvi materidlli a studii zabyvajici se
socialni siti Twitter, prezentaci na této siti &i obecné politickou a medialni komunikaci, které vyuzivam
ke zpracovani zejména teoretické &asti prace. Napiiklad probéhly vyzkumy zaméfujici se na politiky
parlamentnich stran na socialnich sitich ¢i analyzy tweetll americkych prezidentskych kandidatd.
RovnéZ existuji i prace zabyvajici se Twitterem napiiklad jako zdrojem informaci pro novinafe &i
aktivitou a pfitomnosti novindit na Twitteru, Secidlni sit Twitter je také v nékterych studiich a
vyzkumech zmifiovana jako ndstroj pro politickou kampaii.

Vyzkum medidlni komunikace konkrétng prezidentskych kandidati je zajimavy a relevantni hlavné
z toho divodu, 7e v Ceské republice je ptima prezidentska volba stale do jisté miry novym jevem. Lidé
tak voli od roku 2013 a od té doby doposud probéhly jen dvoje volby. Prezidentdti kandidati tedy vedou
své predvolebni kampand a snaZi si zajistit pfizefi voli¢h. Upravuji rovnéZz styl své medidlni
komunikace. Vyzkum probiha paralelné s pfipravou a pribéhem voleb v roce 2023.

Piedpoklidany cil price, pfipadné formulace problému, vyzkumné otizky nebo hypotézy (max.
1800 znakl):

Cilem price je zmapovani a vyhodnoceni politické medialni komunikace kandidata do prezidentskych
voleb 2023 v ¢ase. Zejména tedy kvantitativni analyza obsahu piispévki na socidlni siti Twitter.
V analyze se zaméfuji napiiklad na to, jaky jazyk kandidati ve své komunikaci vyuzivaji, jaky typ
informaci sdileji nebo zda p¥ichazeji s konkrétnimi politikami a feSenimi a jakym tématim se vénuji.

102




i

Vyzkumné otdzka je formulovana timto zplsobem: ,.Jakd je povaha a proména medialni komunikace
vybranych kandidatt do prezidentskych voleb 2023 na socialni siti Twitter?*

Predpokladana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se strucénou
charakteristikou jejich obsahu):
I:[vod — tvod a charakteristika zvoleného tématu, obecny postup zpracovani a cile diplomové prace,
struény souhrn dosavadnich poznatkii v tématu
I. Teoreticka &ast — teoretickd vymezeni jevi a pojmi relevantnich k naslednému praktickému
vyzkumu
1.1. Socidlni sité — charakteristika pojmu a jeho vymezeni
1.1.1. Rozbor sociilni sité Twitter a ieji fungovani a uZivani v Ceské republice — konkrétni
piedstaveni socialni sit& Twitter a zpisob jakym funguje a je vyuZivana v CR, piipadné
vztah Twitteru a médii. Zaméfeno na Twitter jako na platformu pro komunikaci.
1.2. Sit'ova média — charakteristika pojmu médium, kemunikaéni média, sifova média
1.3. Politick4 a medidlni komunikace — nastinéni politické a medidlni komunikace v soucasnosti
1.3.1. Politici na socidlnich sitich a vyuzivani médii — zpisob medialni komunikace politikd a
vefejnych osob na socidlnich sitich
2. Prakticka &ast — formovani vyzkumného problému, rovnéz &ast svlastnim vyzkumem,
zpracovanim a vyhodnocenim dat
2.1. Vyzkumny problém a cil - formulovani vyzkumné otazky a hypotéz pro vyzkum
2.2. Metodologie vyzkumu a data — podrobny popis poestupu a vyuzitych metod pii vlastnim
vyzkumu, limity price a data, kategorie hodnot a jejich kodovani
2.3. Vybrani kandidati de prezidentskych voleb 2023 pro vyzkum - pfedstaveni zvolenych
kandidatt pro vyzkum a zminéni pfipadnych relevantnich okolnosti pro vyzkum
2.4. Prezidentské volby 2023 — jejich priibzh a relevantni okolnosti pro vyzkum
2.5. Vysledky vyzkumu — piedstaveni vysledki v grafické formé s komentafem
2.6. Analyza a vyhodnoceni vyzkumu — interpretace dat a zhodnoceni priibéhu vy zkumu
Zavér — shrnutf pribshu a podstatnych zévera vyzkumu

Vymezeni podkladového materidlu (napt. titul periedika a analyzované obdobi):

Material, ze kterého v rémci svého praktického vyzkumu vychdzim jsou jednotlivé twitterové piispévky
pfedem vybranych kandiddth na prezidenta do voleb v roce 2023 v pfedem zvolenych obdobich.
Kandidati pro vyzkum jsou zvoleni na zakladé nekolika riznych kritérii pro zajisténi relevantnosti
sebranych dat. Vybran{ kandidéti museji disponovat vefejné piistupnym twitterovym profilem a zérovefi
byt aktivnimi pfispévovateli, Rovné se jednd jen o ty kandidaty, ktefi oficialné oznamili svou
kandidaturu do Gfadu a tim zapogali svou pfedvolebni kampan. Koneény seznam tedy v prilbshu
vyzkumu podléhal pribéznym tpravam na zakladé okolnosti. V neposledni fadé jsou také zohlednény
predvolebni prizkumy uspésnosti ve volbach. Casova obdobi Jsou vybrana tim zpisobem, aby bylo
zajisténo, co nejvetsi mozné rozpéti dat a rovnéz piileZitosti k porovnévini a zaznamenani ptipadného
vyvoje medialni komunikace jednotlivych kandidatd v case. Toto konkrétné znamend, Ze se zaméfuji na
kratké obdobi pted oficidlnim vyhldgenim kandidatury. poté zkoumdm vybrana obdobi v prabéhu
predvolebni kampan¢ a styl medialni komunikace kandiddta v tto dobs a na zavér se zaméfuji na
obdobi tésné pied prezidentskymi volbami.

Metody (techniky) zpracovini materiilu:

Klicovd metoda, kierd je ve vyzkumu vyuZita je kvantitativni za pouZiti metody kédovani dat ziskanych
z twitterovych prispévk( kandidata do prezidentskych voleb. Sbér dat probihd ptimo na socialni siti
Twitter s pomoci roziifeného vyhledévani a filtrovani prispévki. Kddovaci jednotkou je pak jeden
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twitterovy piispévek neboli jeden tweet. Ve vyzkumu Jsou stanoveny také jednotlivé proménné, které
nabyvaji riiznych hodnot na zikladé kterych, jsou data zaznamendvana pro zpracovani. Jako vystup je
vytvofen kodovaci arch a nasledné z toho zpracovani, analyzovana a vyhodnocena data vyzkumu,

Zikladni literatura (nejméné 5 nejdalezitéjsich titult k tématu a metods jeho zpracovani; u viech
titulli je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadki):

Pavlitek, A. (2010) Nova média a socialni sité. Praha: Oeconomica.
* Publikace se vénuje a vysvétluje pojmy jako jsou nova média, web druhé generace, cloud
computing a také se primdrné zaméfuje na problematiku socidlnich sitj véetné Twitteru. Popisuje
a mapuje jeho historii a systém fungovéni.

Jirdk, I. a Képplova, B. (2007) Média a spole¢nost. Praha: Portal.
® Titul se vénuje zejména vzriistajicimu vlivu médii na spoledensky, kulturni a politicky zivot
v soucasnych spole¢nostech. Autofi se rovnéz vénuji medialni komunikaci a nabizeji zékladni
vhled do studia médii.

Sedldkova, R. (2014) Vyzkum médi: neuzivangjsi metody a techniky. Praha: Grada.
* Publikace se vénuje teoretickému shrnuti nejdileZitéjsich a nejéastéjsich postupti a technik ve
vyzkumu médii. Zabyva se metodologii a empirickym vyzkumem v socialnich védach. Autorka
se rovnéz vénuje kvantitativni metodé kédovani.

Bradova, E., a kol. (2008). Negativni kampang a politicka reklama ve volbdch.
Olomouc: Periplum.
* Autorka pfedstavuje ve své publikaci systematické zpracovdni tématu negativni reklamy a
kampant v politice jak teoreticky, tak i v ramci konkrétnich piipadii z Ceské republiky a dalsich
evropskych stat.

Dhiraj, M. (2013) Twitter: Social Communication in the Twitter Age. UK: Polity
e Autor ve své publikaci predstavuje védecky pohled na socidlni sit Twitter, Pojednava o roli
Twitteru v naSem politickém, ekonomickém a spolecenském Zivoté a zaméfuje se na zmény v
komunikaci na Twitteru.

McNair, B. (2011) Political Communication Bundle: An Introduction to Political Communication. 5th
ed. UK: Routledge.
* Publikace seznamuje se vztahem mezi politikou a médii zejména ve Velké Britanii, Spojenych
statech a dalSich soucasnych spole¢nostech. Autor zkoumd, jak mimo jiné politici vyuzivaji
média s nastupem socialnich siti.

Diplomové a disertatni price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
kter¢ byly k tématu obhijeny na UK, pfipadné daldich oborové blizkych fakultich &i vysokych gkoléch
za poslednich pét let)

e HUTOVA, Kristyna. Analyza pfispévki ¢eskych politikii na Twitteru [online]. Brno, 2021 [cit.
2022-08-29]. Dostupné z: https://is.muni.cz/th/oezt3/. Diplomova prace. Masarykova univerzita,
Fakulta socialnich studii. Vedouci prace Petr Kaniok

* BERANKOVA, Séra. Socialni sité jako komunikacni kanal vybranych politickych stran pfed
volbami do Evropského parlamentu 2019. Praha, 2020. Diplomova prace. Univerzita Karlova,
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Fakulta socialnich véd, Katedra zurnalistiky. Vedouci prace Shavit, Anna.
® JUNA, Petr. Socialni sita Jako platforma pro politickou debatu, Praha, 2020. Diplomova prace.
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich v&d, Katedra Zumalistiky. Vedouei prace Just, Petr
Datum / Podpis studenta/ky

14. zafi 2022

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZK A:
Doporuéeni k tématu, struktufe a technice zpracovini materidlu:

Pfipadné doporuéeni dalsich titulq literatury pFedepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Fe téma odpovida
mému oborovému zaméfeni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykonivém.

Souhlasim s tim, 7e budu vedouci(m) této prace.

Kiedek Jan 13.9.2022 e |
Pfijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagozky/pedagoga ’

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK.
PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDLINIHO PROGRAMU.
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