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Abstrakt

Diplomové prace s nazvem ,Mezikulturni srovnani reality show Love Is Blind (USA,
Brazilie, Japonsko)*“ se zabyva adaptaci popularni reality show Love Is Blind v USA,
Brazilii a Japonsku. Cilem prace je analyzovat, jak se do jednotlivych kulturnich verzi
potadu promita fyzicka oddélenost soutézicich s diirazem na prezentaci téchto rozdila. Prace
je rozdé€lena na dvé hlavni Casti, a to na teoretickou a praktickou Cast. Teoreticka ¢ast se
vénuje vymezeni tématu se zamefenim na fenomén reality show obecné, déle na jednotlivé
typy tohoto zanru ¢i priklady konkrétnich potadii. Jeji soucast tvoii také mezikulturni
srovnani za vyuziti Hofstedeho typologie kultur. Prakticka c¢ast nasledn¢ zahrnuje
charakteristiku vyzkumu a samotnou analyzu vcetné vyhodnoceni vysledkii. Prace je
kvalitativni analyzou obsahu s prvky narativni analyzy. Jako zdroj dat byly vyuzity epizody
prvnich sérii vSech vybranych adaptaci, tj. americké, brazilské a japonské. Celkem se jedna
o tficet sedm epizod, které jsou dostupné na streamovaci platform& Netflix. Vysledky
analyzy poukazuji na vyskytujici se rozdily, které souvisi s kulturnimi charakteristikami
dané zemé, a to i pies to, ze vSechny adaptace vychazely ze stejného zakladniho konceptu

potadu Love Is Blind.

Abstract

This final thesis titled as ,,Cross-cultural comparison of reality show Love Is Blind (USA,
Brazil, Japan)*“ focuses on the adaptation of the popular reality show Love Is Blind in
the USA, Brazil, and Japan. The aim of the thesis is to analyze how the physical separation
of contestants is reflected in the different cultural versions of the show with an emphasis on
presenting these differences. The thesis is divided into two main parts which are
the theoretical and the practical part. The theoretical one defines the topic with focus on
the phenomenon of reality shows in general, followingly various types of this genre
and examples of specific shows. It also includes an cross-cultural comparison using
Hofstede's Cultural Dimensions Theory. The practical part of the thesis includes the
characteristics of the research, the actual analysis and results. The thesis is a qualitative
content analysis with elements of narrative analysis. For the purposes of the research are
used all episodes from the first series of each selected adaptation. In total, it is thirty-seven

episodes which are available on the streaming platform Netflix. The results of the analysis



highlight the differences that arise from the cultural characteristics of each country, despite

all adaptations being based on the same basic concept of the show Love Is Blind.
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Uvod

Zanr reality show je jednim z fady dal§ich, se kterymi se divak muiZe setkat na svych
obrazovkach. Televize Casto vytvaieji své vlastni zanrové kategorie, které mohou vznikat
kombinaci nebo Gpravou jiz existujicich forem pouzivanych v jinych médiich. Jednim z nich
je pravé zanr oznadovany jako "reality television", ,.reality TV nebo "reality show*. Uspéch
tohoto zanru tkvi v jeho pevné pozici v ramci televizni programové nabidky a vysoké
sledovanosti. S rostouci popularitou termin "reality show" pronikl i do odborné literatury,
kde medialni odbornici ptichazeji s riznymi definicemi. V ¢eském jazyce nenajdeme prilis
mnoho odborné literatury, kterd se danému tématu vénuje, a proto je jako hlavni zdroj
informaci v oblasti této problematiky vyuzivana zejména zahrani¢ni literatura s dirazem na
anglosaské zdroje. Reality show je jednim ze zanrt televizniho programu, ktery ziskava stale
vEtsi popularitu naptic¢ celym svétem a byl aplikovan v riznych zemich a kulturach, které si

postupné vytvoftily a dale vytvareji své narodni verze.

Reality shows jsou potady, které se zamétuji na nataceni skupin lidi umisténych v uréitém
prostiedi, které pro né mize byt piirozené a typické, &i naopak uméle vytvorené. Utastnici
jsou do daného prostiedi umistovani za ucelem jejich nataceni a sledovani prostfednictvim
kamer, coZ je nasledné pfenaSeno na obrazovky televiznich divakl. Cilem reality show je
sledovat ucastniky a také vytvofit zajimavé situace, tj. drama, emoce a napéti. Dalo by se
fici, Ze ¢im vice Sokujici a skandalni véc se odehraje, tim zajimavéjsi pro divéka. To je také
ditvod, pro¢ reality show 14ka miliony divakli a pro¢ se z ni stdvd fenomén. Vzhledem
k tomu, Ze jsou tyto potady zalozeny na skuteénych udalostech a interakcich mezi lidmi,
jsou Castokrat povazovany za autentické a osobni. Jedna se také o ponc¢kud nestandardni
format, ktery je mozné v pribéhu ménit a upravovat v zavislosti na potiebach produkce,

vysilaci stanice a ohlast divaki.

Potady reality TV poskytuji divakovi autenticky vhled do Zivota jinych lidi. MlzZe to pro né
byt mimo jiné moznost, jak otestovat nékteré své predstavy ¢i zivotni rozhodnuti. Divéci
vidi, jak se v danych situacich chovaji Gi€astnici reality show na obrazovce a mize to tedy

pro n¢ byt inspirativni ve vlastnim Zivoté (Murray et al. 2009: 8).
V ramci reality pofadl existuje nékolik jejich typt, které v jedné z nasledujicich kapitol
popiSeme, avSak jednim z nejoblibengjSich typt reality show jsou tzv. seznamovaci reality

shows, které se zamétuji na Ucastniky hledajici vzajemné romantické vztahy. Mezi jeden



z téchto seznamovacich potadu reality TV patii Love Is Blind (Cesky Laska je slepa), ktera
si od svého uvedeni na sledovaci platformé Netflix v tunoru 2020 ziskala Sirokou pozornost.

Praveé reality show Love Is Blind se budeme vénovat v ramci této diplomové prace.

Love Is Blind vytvofila pomérmné jedinecny koncept v prostiedi seznamovacich reality
shows, ktery je zaloZen na zpochybnéni tradi¢niho dirazu na fyzicky vzhled v romantickych
vztazich. Soutézici se s proté&jsky seznamuji pouze prostfednictvim komunikace
v izolovanych mistnostech a neznaji tak svou fyzickou podobu. Cilem je zjistit, zda se mohou
zamilovat a utvofit pevny vztah pouze na zakladé emocionalniho spojeni bez vlivu fyzické
pfitazlivosti.

Celosvétova popularita Love Is Blind vedla k adaptacim v nékolika zemich, véetné Brazilie
a Japonska. Prave témto zemim se tato diplomova prace vénuje a zkouma, jak Love Is Blind
odrazi a utvaii kulturni normy, hodnoty a ocekavani tykajici se lasky, vztahli a manZzelstvi.
Prostfednictvim kvalitativni obsahové analyzy tfi verzi pofadu, tj. americkd, brazilska
a japonska verze, se tato studie snazi identifikovat kulturni podobnosti a rozdily ve
zpisobech, jakymi ucastnici komunikuji, vytvéfeji citové vazby a rozhoduji o svych
vztazich. Vysledky tohoto vyzkumu poskytnou vhled do priseciku popularni kultury,
mezilidskych vztahti a kulturni dynamiky a téz pfispéji k rozsSifeni oboru mezikulturni

komunikace a medialnich studii.

Studie vychazi z ramce kulturniho srovnani, jehoz cilem je identifikovat kulturni hodnoty,
presvédceni a rozdily, které jsou zakladem reality show Love Is Blind v jednotlivych zemich.
Tento ramec tak miZe pomoci v pochopeni kulturnich rozdilti utvarejicich interpretaci

a reprezentaci témat a jisté poselstvi seridlu.

Pro tuto praci je formulovana vyzkumné otdzka, kterd bude voditkem pro zkoumani
kulturnich aspekti reality show Love Is Blind ve vSech tfech zemich, které byly vybrany
k vyzkumu. Vyzkumné otazka se zamétuje na to, jak se do jednotlivych kulturnich verzi

potadu promita fyzicka odd¢lenost soutézicich.

Tato studie vyuziva kvalitativni pfistup k obsahové analyze, ktery zahrnuje sledovani
a zkoumani vybranych epizod potfadu, véetné interakci mezi €astniky a narativni struktury
pofadu, s cilem identifikovat vzorce, témata a kulturni rozdily. Analyzu provadi autorka

v epizodach prvni série zvolené reality show, a to ve vSech dostupnych narodnich verzich.

Vyznam této studie spoc¢iva v jejim piinosu k pochopeni role kultury pfi utvafeni kulturnich
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postojii a chovani souvisejicich s navazovanim novych vztahii. Zkoumanim mezikulturni
adaptace serialu Love Is Blind si tato studie klade za cil zaméfit se na zobrazeni fyzické
a vizualni absence, a to jak ze strany soutézicich, tak ze strany produkce v jednotlivych
narodnich verzich, které mezi sebou budou porovnavany. Cilem je tedy poskytnout
komplexni a ditkkladnou analyzu mezikulturni adaptace reality show Love Is Blind v USA,
Brazilii a Japonsku a poukdzat na kulturni podobnosti i rozdily v interpretaci a reprezentaci
vyznamu fyzického vzhledu v partnerském vztahu. Tato studie ptispiva k oboru mezikulturni
komunikace a medidlnich studii a nabizi pohled na slozity vztah mezi kulturou, médii

a mezilidskymi vztahy a jejich roli pfi utvateni kulturnich postojii a chovani.

Struktura této prace se sklada z péti hlavnich kapitol, jez obsahuji n€kolik podkapitol.
Autorka pfistoupila ke zméné struktury ve srovndni s pltivodné odevzdanou tezi. Tato
modifikace, zahrnujici pfidani jedné hlavni kapitoly, dale naslednou upravu v kapitolach
i podkapitolach praktické casti prace, je provedena s cilem usnadnéni orientace
a prehlednosti v celkovém textu. Prvni kapitola obsahuje zadkladni reSerSi literatury
zabyvajici se reality TV se zaméfenim na seznamovaci reality pofady. Druhd kapitola se
vénuje tématu reality show obecné a predstavuje teoretické vymezeni tématu, vysvétleni
pojmii relevantnich k praci a charakteristiku tohoto typu televizniho potadu, a to véetné jeho
vzniku a historie. Obsahem prvni kapitoly je také predstaveni existujicich typti reality poradi

vcetné jejich charakteristiky, ptiklada, ¢i pribéhu.

Tteti kapitola nasledn€ podava prehled o vlastni charakteristice reality show Love Is Blind,
jejimu pribéhu, cilech, pravidlech, sledovanosti a ispé$nosti. V jednotlivych podkapitolach
jsou poté piedstaveny vSechny tii ndrodni verze tohoto reality potfadu, v nichZ autorka popise
jista specifika charakterizujici danou narodni verzi. Ctvrta kapitola se vénuje teoretickému
rdmci vyzkumného problému, kde autorka charakterizuje, co se viibec rozumi pojmem
kultura a mezikulturni srovnani. Nasledné pfistupuje k obecnému srovnani kultur vybranych
statd za pouziti dat, ktera vychazeji z Hofstedeho typologie kultur. Jedna z podkapitol bude
také vénovana samotnému seznamovani a jeho problematice se zaméfenim na specifika
navazovani novych romantickych a partnerskych vztahi v danych vybranych zemich.
Soucasti ¢tvrté kapitoly je také dulezitost vzhledu ve vztazich, kde autorka predstavi vybrané
existujici studie, které se snazily najit odpovéd’ na otazku, zda je laska skute¢né slepa a do

jaké miry je dulezity fyzicky vzhled ve vztazich.

Pata kapitola je vénovana jiz samotnému vyzkumu, kde autorka nejdiive piedstavi
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vyzkumny problém vcetné otazky a nésledné specifikuje metodiku vyzkumu. Soucasti je
také strategie vyberu vzorku, metod sbéru dat ¢i technik analyzy. V jedné z podkapitol
autorka pfistupuje jiz k samotné analyze, kde strucné vysvétluje kody utvorené na zakladé
sledovani vybranych epizod a poté piistupuje k jejich popisu vcetné piikladi konkrétnich
situaci a dialogli. V posledni ¢asti paté kapitoly autorka provadi vyhodnoceni vysledkt
a poukazuje na kulturni podobnosti a rozdily v adaptaci pofadu Love Is Blind v USA, Brazilii
a Japonsku. Nakonec dochdzi ke zhodnoceni celé problematiky v zavéru prace, ktery shrnuje

klicova zjisténi a diskuse o dusledcich studie s ndvrhem moznosti pro budouci vyzkum.
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1 Prehled literatury — seznamovaci reality show
Fenoménu reality show i kategorii seznamovacich reality TV se vénuje celd fada autort.

V této kapitole se pokusime piedstavit nékteré z nich, ze kterych autorka v praci cerpa.

Mark Andrejevic (2004) se ve své knize zabyva celkovym trendem reality TV v SirSim
spolecenském kontextu. Autor vyuziva kulturni teorie, ale také rozhovort s producenty
¢i ucinkujicimi. Kniha se vénuje nékolika formatim reality show a zamé&fuje se také na to,

do jaké miry jsou vybrané reality show fizeny a ovlivilovany jejimi tvirci.

Tématu se velmi podrobné vénuji také autorky Susan Murray a Laurie Ouellette (2009),
které se zamétuji na ekonomické vizualni, kulturni a divacké aspekty reality show. Jejich
publikace poskytuje komplexni obraz toho, pro¢ tento zanr vznikl, jak se 1isi od jinych
pofadii a jaky ma vyznam. Resi také otazku zapojeni spole¢nosti, jednotlivcli nebo

primyslovych odvétvi.

Konkrétné reality show a jejich dopadu na spolecnost se vénuji napt. autofi Priyanka Malik,
Kshmata Chauhan a Madhu Khurana (2019), kteii diskutuji a analyzuji jak negativni, tak
pozitivni dopady reality TV na divéaky.

Robin Nabi, Erica Biely, Sara Morgan a Carmen Stitt ve svém ¢lanku (2003) naznacuji, Ze
televizni potfady zaloZené na realité se 1i$i od ostatnich zanrti a jsou vnimany jako mirné
redlné. Joanne Morreale (2005) dale zkouma proménu osobni identity prostfednictvim
vykonu v televiznich reality pofadech a zdlraziiuje souvislost mezi konzumni kulturou
a vytvarenim identity. Zabyva se konkrétné reality show ,,Faking It“, kterd kombinuje hru

areality TV a ptfedstavuje kulturni formu, kterd poukazuje na moZznou zménu osobni identity.

Caitlin Elizabeth Dyer ve své studii (2010) vyuziva teorii para-socidlnich vztahl
a ekonomickou analyzu k vysvétleni tspéchu reality TV a zjiSt'uje, Ze divaci si s Ucastniky

vytvareji para-socialni vztahy.

Mary-Lou Galician a Debra Merskin se ve své knize (2007) vénuji reality shows a dating
shows, kde se ucastnici seznamuji a jejich sympatie vyvrcholi svatbou. V ramci své studie
se zam¢étuji také na nékolik myth o svatbach, jako je napft. existence ,,lasky na prvni pohled*
nebo ,muz by nemé¢l byt mensi, slabsi, chuds$i a méné& Usp&$ny, nez Zena“. Zkoumaji
primarné potfady jako je ,,A Wedding Story“, ,,Real Weddings from the Knot* a ,,Gay
Weddings“ (Galician 2007: 337). V ramci své studie dospély k zavéru, ze v piipadé

seznamovacich reality show maji divaci pocit, Ze myty o seznamovani, osudové lasce
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a nasledné svatbé mohou byt pravdivé, jelikoz pary, které se v ramci potfadu rozhodnou
uzaviit snatek, vypadaji Stastn€ a spokojené. Svatby na obrazovkach se zdaji byt co nejvice
tradi¢ni, az mozna kycovité v nekterych piipadech. Situace, které svatbam piedchazeji, jsou
ve vétsing téchto typi poradii velmi podobné a nejcastéji je jejich obsahem ptibéh zadosti
o ruku, o cen¢ a koupi zdsnubniho prstenu a nasleduje zodpovidani otazek, proc si vzit prave
jeho/ji. Autoti uvadéji, ze odpovedi na tyto otazky zistavaji napfic nejriznéjSimi ucastniky
témet neménné a hojné se opakuji. Divaci také na obrazovkach ve vétsing piipadt nevidi
zadné diskuze o piredchozich vztazich, které¢ piitom nelze ve formovani novych vztaht zcela
opomenout. Byvali partnefi jsou vSak z tohoto ,,dokonalého svéta lasky* vynechani

(Galician et al. 2007: 340-341).

Adaptaci pivodniho formétu potfadu do jinych zemi se zabyvaji autorky Janet McCabe
a Kim Akass, a to na piikladu kolumbijské telenovely "Yo soy Betty, la fea", znamé pod
oznacenim ,,0O8klivka Betty®, kterd se ve Spojenych statech stala divacky velmi uspésnou
a format nasledné pievzaly i dalsi zemé véetné Ceské republiky. Analyza autorek poskytuje
vhled do dynamiky kulturni adaptace, globalnich televiznich siti a vzajemného pusobeni
lokalnich narativl. Autorky zde napt. vysvétluji dulezitost lokalni verze GispéSného potadu
pro danou oblast, jelikoz mistni adaptace jsou divacky preferované€jsi oproti originalu. Pro
televizni stanice by bylo pochopitelné jednodussi koupit licenci na vysilani jiz existujiciho
potadu, ale ze studii vyplyva, Ze takova verze by v zahrani¢ni nikdy nebyla natolik uspéSnou,

jako kdyZ vznikne nova vlastni verze (McCabe et al. 2013: 110).

Rozdiliim v komunikaci mezi u¢astniky jednotlivych narodnich verzi se vénuji také autorky
Minna Aslama a Mervi Pantti (2006), které tvrdi, Ze udéalosti odehravajici se na obrazovkach
divakd a jednotlivé interakce soutézicich se vzdy odehravaji v kontextu jejich vlastni
kultury. Prestoze je tedy format konkrétni reality show pifevzat z jiné zemé, interakce budou
vzdy probihat ve stylu kultury statu, kde se format adaptoval. Autorky také zmifluji jeden
z hlavnich zamért reality TV, kterym je probudit u divdka emoce, coz se Casto d&je
prostiednictvim monologl jednotlivych soutézicich pfimo na kameru, a nikoliv pouze skrze

dialogy ucastnikt (Aslama et al. 2006: 179).

Autofi se zabyvaji také tématem reality show z pohledu jeji autenticity. Jedna se napt. o Jelle
Masta (2016), ktery dochazi k zavéru, Ze samotni UcCastnici reality show Casto kritizuji jeji
format z hlediska realnosti, a to jak v ptfipad¢ nataceni, ale i stfihu, ktery se nékdy muze

odklonit od originalniho vyjadieni (Mast 2016: 912-914). Kriticky se k zobrazovani reality
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na televiznich obrazovkach stavi také German Arango-Forero (2003), jehoz publikace se
kromé& samotného zobrazovani zprostfedkované reality zaméfuje pravé na miru jeji
pravdivosti a autenticité, a to 1 z hlediska samotnych uc¢astniki, ktefi mohou byt natd¢enim

téz ovlivnéni a chovat se v nékterych ptipadech jinak.

2 Fenomén reality show

Reality show patii mezi jeden z nejpopularnéjSich a nejrozsitenéjsich TV zanrd posledni
doby, proto o ném muizeme hovofit jako o fenoménu. Autor Dallas Smythe (1954) se jako
jeden z prvnich vénuje tomu, jak televize prezentuji divakovi realitu. Ve své publikaci tvrdi,
ze realita je v podstaté neuchopitelny pojem a nemiZzeme ji tedy definitivné urcit. S tim
souvisi pochopitelné i reality TV. Smythe ve svém ¢lanku pouziva realitu ve smyslu souboru
védomosti. Potad, ktery divak vidi v televizi (a v dalSich médiich) by mél byt dle Smytheho
povazovan za skupinu symboli, které slouzi jako prostiedek vymény mezi divaky a médii.

Jedna se tedy o pohled na vztah mezi masmedialnim obsahem a divaky (Smythe 1954: 143).

Zanr reality TV obsahuje jisté charakteristiky jako je tfeba minimalni scénaf a ucast lidi,
ktefi nejsou profesionalnimi herci. Jedna se o vysoce komer¢ni zanr a je vétSinou doprovazen
jistym dramatickym kontextem a voyerismem (Murray et al. 2009: 3). Narust reality show
zpisobil, ze je v dnesni dobé€ velmi obtizné tento Zanr definovat, jelikoz zahrnuje rysy hned
n¢kolika televiznich pofadi a neustale se vyviji. Definice je vSak dilezita a potfebna, reality
show totiz zabira velky medidlni prostor a za posledni roky nartistd jeji sledovanost
1 v hlavnim vysilacim case. Nékteré typy reality show navic vyZaduji zapojeni divaka
formou zasilani hlast pro své oblibené soutézici, ¢imZ se liSi napf. od telenovel ¢i seridla

(Dixit 2022: 190).

Mark Andrejevic (2004) popisuje zacatky tispéchu zanru reality show. Piikladem muize byt
hodnoceni televizni stanice Fox, ktera po pfedstaveni potadu ,,Who Wants to Marry a Multi-
Millionaire®, definovala tento Zanr jako jisty druh levné a zavislost vzbuzujici zabavy
s kratkodobym uspéchem. Po odvysilani potadu ,,Survivor® na stejné vysilaci stanici Fox,
ktery predcil veskerd ocekavani v poctu divaki, je vSak nutné konstatovat, ze reality show
se nevyznacuje kratkodobym uspéchem. Naopak se stdvala mnohem vice popularnim
zanrem, a to i diky Survivoru. Postupné se totiz zacala vyvijet nova kategorie reality show

zamétena na nezadané a hledani vztahti (Andrejevic 2004: 7).
Reality TV se tak postupem casu stavaly vice uspesné, cemuz napomohly 1 globaln€ znamé
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potady jako ,,The Bachelorette, ,,Americal Idol* a fada dalSich. Cim dal tim vétsi uspéch
tohoto zanru vedl také k vytvoreni dvou novych kategorii pro ocenéni v ramci Americké

akademie televizniho uméni a véd (Andrejevic 2004: 7).

Dalsim z pozoruhodnych pohleda na svét reality TV je divod, jakym se staly pro divaka
natolik zajimavym zanrem. Andrejevic se ve své knize tomuto tématu také vénuje a odkazuje
napt. na studii American Demographics z roku 2001, ktera zjistila, ze 45 % vSech Americanii
sleduje zanr reality show a jedna pétina z nich se dokonce oznacuje za ,,skalni* fanousky
zanru reality TV. Studie také zjistila, ze nejCastéji sleduji reality shows divaci ve véku 18-
24 let (Andrejevi 2004: 9). Oblibenost reality TV u mladych lidi potvrzuje také Manisha
Dixit, ktera uvadi vékové rozpéti u divakt 18-21 let (Dixit 2022: 201).

Jednim z nejc¢astéjSich ditvodii oblibenosti daného zanru je fakt, Ze se divaci mohou ztotoZnit
s dénim na obrazovce, jelikoz danymi postavami nejsou herci, ale skute¢ni lidé, kteti jsou
pro divaka neznami (Andrejevic 2004: 9). S timto tvrzenim souhlasi také napt. Alice Hall
(2006), kterd popisuje, ze vnimani chovani Gcastnikli je odraz vlastni vile a osobnosti
divakt. Podobné vysvétluji tispéSnost reality TV u divaka také Beverley Skeggs a Helen
Wood (2012), ktefi rovnéz popisuji, jak jednotlivé situace na obrazovkach dokazi vtahnout
divaky prave z toho divodu, ze divaci v tcastnicich vidi jejich vlastni zivoty a rozhodnuti,

které si skrze obrazovky snazi potvrdit, nebo dokonce obhdjit.

K obtiznosti jasn¢ definovat reality show se pfidava i Manisha Dixit, kterd tvrdi, Ze pfesna
definice reality show neni moZn4, jelikoZ se tyto pofady neustdle vyvijeji ze stavajicich
formata a také se neustale méni. Autorka povazuje format reality show za jednoduchy, bez
scénafi a celebrit. Na zakladé dostupné literatury k definici reality show a jednotlivych
nazorl akademikd, ktefi se tomuto tématu vénuji, dosla Manisha Dixit k zavéru, Ze ,,jakykoli

pokus o definici televizni reality show je marny.* (Dixit 2022: 203).

Reality show v sobé¢ totiz zahrnuje celou fadu riznych potadi a nelze jej tedy jednoznaéné
zatadit. Jako ptiklad Manisha Dixit uvadi reality show ,,Big Brother®, kterd kombinuje
dokumentérni potad, telenovelu a herni show. Obecné fada potfadli zdbavniho priimyslu je
jiz dopfedu vymyslenym zobrazenim fikce, ale reality TV se snazi vzbudit v divakovi dojem,
ze se jedné o nepldnované a spontanni scény. Je vSak nutné k celému konceptu pfistupovat
1 s ur€itou mirou kritiky, jelikoZ tviirci pofadi mohou konkrétni situace planovat nebo uméle

vyvolavat, coz je pro divaka pochopitelné velmi slozité odhalit (Dixit 2022: 203).

S obtiznosti definovat Zanr reality TV souhlasi i dal$i autofi. Napif. Denis McQuail
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poukazuje na fakt, ze se vyskytuji riizné varianty reality TV a jejich rozmanitost se 1i8i také
napfti¢ kulturami. Existuji nové formy piistupu k aspektim reality, jako je confessional nebo
sensational talk show a objevuje se zde také jakysi t7eti hlas, coz je hlas lidi — divaka, ktery
muzeme pozorovat vedle medidlnich profesionalii a odbornikii. Dochézi také k postupnému
ztenCovani hranice mezi realitou a fikci. V kontextu definice reality show tak mlzeme
uvazovat o jakémsi spojeni talk show, verejnych diskusi, televiznich poradii a debatnich
potradl. Mizeme je oznacit jako ,,docudrama* a ,,infotainment* (McQuail 2010: 270). Pojem
Linfotainment* se pouziva nejCastéji v kontextu zdsahu zabavy v médiich do reéalnych
obsahil, které maji za cil informovat (tj. zpravodajstvi, politika apod.). Zabava patii
bezesporu k jednomu z hlavnich odvétvi medialni produkce a cilem je divaka bavit, rozptylit
¢1 odvést pozornost od jeho redlného Zivota. Kdyz vSak zavislost na zdbavé vylucuje
informacni vyuziti médii a zasahuje do redlnych obsahli, Denis McQuail vidi tento zasah

jako pomérn¢ problematicky (McQuail 2010: 463).

Obtiznost definice zanru reality TV dale potvrzuje také Annette Hill (2004), kterd ve své
publikaci popisuje tento televizni zanr jako souhrnnou kategorii, kterd v sobé zahrnuje
Sirokou Skalu zabavnych potadii o skuteénych lidech a udélostech. Ve své nové€jsi publikaci
(2019) nasledné popisuje reality TV jako zanr, ktery Cerpa z variant jinych zanrti. Autorka
déli reality TV na dva prostory, a to na reality show odehravajici se v redlnych lokalitach
areality show, které se odehravaji v uméle vytvorenych prostorach. Reality TV definuje jako
obecny fenomén, ktery se prosazuje formou popularni zabavy, ktery t€zi z inspirace od
serialti a dalsi TV formatd, kde se objevuji momenty upoutavajici pozornost divakll. Annette
Hill také vnimé fenomén reality show jako doznivajici a stale se opakujici a zastava nazor,
ze pro jeho udrzeni bude nutné piijit s novymi dosud nepfedstavenymi formaty, které oslovi

vice divakt (Hill 2019b: 1-2).

Manisha Dixit v ramci své studie (2022) analyzovala kromé hledani definice ze strany
akademiku také nazory novinari, televiznich producent a mladych divakti. U novinait se
nejcastéji objevovala obava ohledné vlivu reality show na jeji divaky a o definovani tohoto
zanru se tak nepokusili. Naopak televizni producenti se ve vétsi mife shodli na tom, Ze reality
TV definuje spiSe divacky zajem, nikoliv ta dana ,,realita® a tento Zanr jako jeden z mala ¢i
témeft jediny patii lidem, nikoliv celebritim. Mohl by byt také definovan svym zaloZenim na
zabave a skutecnu, coz je pravé to, co ho ¢ini ojedin€lym a divacky zajimavym. Producenti

se ptidavaji k nazoru, Ze jednoznacna definice je velmi slozitd vzhledem k tomu, Ze se reality

17



TV pouziva jako pojem zastit'ujici Sirokou Skalu poradii a kombinuje n¢kolik stylt (Dixit

2022: 204-205).

Posledni kategorii, kterou pro svou analyzu definice reality show Manisha Dixit oslovila,
byli mladi lidé — divaci reality TV. Ti m¢li ¢asto problém se slovem ,,realita® v nazvu reality
show, jelikoz se domnivaji, ze fada z téchto potfadd neni skute¢né redlnd, kdyz ucinkujicimi
mohou byt poloprofesionalové, & je zde uméle vytvoieno uréité drama nebo zapletka. Re¢
byla v tomto piipadé napt. o tanecnich soutézich, kde je jeden z paru profesionalni tane¢nik

(Dixit 2022: 206).

Po zhodnoceni veskerych zavéri ze své analyzy autorka Dixit vyhodnotila, ze definice
reality show je skutecné potiebna, a to i pies jeji slozitost. Dle ndzorti vyse zminénych skupin
tak sestavila zékladni definici reality show — Reality show je nejoblibenéjsi forma televizni
zdbavy, kterd prinasi zisky riznym zucastnénym strandm a zahrnuje ucast vetsinou
obycejnych lidi, kteri se v ramci poradu objevuji jako zpévaci, tanecnici, komici atd.
Duvodem je nejcastéji to, aby se stali slavnymi a ziskali odmenu (nejcasteji financni), ktera

je velmi casto zavisla na hlasovani divdki (Dixit 2022: 206).

2.1 Predchiidci a vyvojové faze reality show
Zodpoveédét otazku, jaky pofad mizeme klasifikovat jako prvni reality show ¢i jak se tento

zanr vyvijel neni, stejné jako u definice reality TV, viibec jednoduché.

Vznik reality show a jeji Zanr jako takovy se datuje do 50. let 20. stoleti v USA. V té dobé&
se zacaly objevovat prvni pofady a scénky, kde byli lidé vystaveni dramatickym
a nepifjjemnym situacim a byli nataCeni skrytou kamerou. Jednalo se napf. o jiZ zminény
potad ,,Candid Camera®, nebo dale také ,,It could happen to you*, ,,Real People* a prvni
amatérska talentova show, ,,Star Search®. Dulezité je zminit také serial ,,An American
Family*, ktery je n€kterymi autory téz ¢asto oznaCovan za prvni reality show. Jednalo se
o amatérskou show, kterd pfi své tvorbé pracovala s omezenymi finanénimi moznostmi,
a presto byla velmi uspé$na a dostupna vSem v jejich kabelovych televizich (Murray et al.

2009: 2-3).

Reality shows, v ramci kterych byly v zdvéru uskutecnény svatby soutézicich, mizeme
datovat téz na zacatek 50. let, a to do roku 1951, kdy stanice CBS vysilala potad Bride and
Groom (Galician et. al 2006: 338).
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Za ,,prvni* reality show muze byt tedy pokladana cela fada potadi. Jedna se napt. o Candid
Camera (1947-2004) a jeho rozhlasovy piedchidce Candid Microphone (1947-2004),
An American Family (1973), The Family (1974), Unsolved Mysteries (1987-2010), Cops
(1989-), The Real World (1992-), Survivor (1999-) ¢i Big Brother (1999-). VSechny tyto
pofady jsou povazovany za pielomovy okamzik v rdmci vyvoje televizni zabavy, jelikoz
nabidly divakim néco naprosto odlisného a nového. Staly se prikopniky v oblasti potadd,
které¢ dokumentuji skutecné udalosti a osoby, ackoliv jsou pro ucely nataCeni a tvorby

pouzity odlisné zplisoby vypravéni, stfihu i nataCeni (Deller 2019: 2).

Samotny termin "reality show" se v riznych védeckych studiich zacal bézné pouzivat v 90.
letech 20. stoleti a nejcastéji se objevoval v souvislosti s kriminalni, spottebitelskou ¢i
katastrofickou tématikou. Pojmem ,reality show* se na pfelomu tisicileti zaaly oznacovat
také socidlni experimenty a talentové porady. S nastupem potadl jako je Idol, Big Brother
a Survivor se termin "reality show" stal béznou soucéasti medialni kultury. Pfesto se vSak

jeho pouzivani v prubéhu ¢asu ménilo (Deller 2019: 3-4).

Jako prvni pfedchidce reality TV ¢i prvni reality show viibec oznacuje Candid Cameru
1 autorka Dixit. Candid Camera byla vysilana v USA v roce 1949 a jeji ucastnici byli
pristizeni pii trapnych situacich, ale jejich soukromi a distojnost byly chranény. Nejvétsi
popularity se poradu dostalo v atmosféte studené valky (1945-1991). "Smile! You are on
Candid Camera" signalizoval moment komického usmévu, kdyZz byla skrytd kamera
odhalena. Kamery uzavieného televizniho okruhu byly instalovany na vefejnych mistech,
jako jsou ndkupni centra, nadraZi, banky, kancelaiské budovy, letist¢ a chramy (Dixit 2022:

191).

Autorky Susan Murray a Laurie Ouellette ve své knize (2008) zminuji jako jednu ze
stéZejnich reality show, kterd nasledn€ ovlivnila vyvoj tohoto zanru, slavnou ,,soutéz* Big
Brother. Ta poskytla divaklim nepfetrzity online pfenos z vily soutézicich. Reality show Big
Brother vznikla v Nizozemsku v roce 1999 a od té doby byla adaptovdna v mnoha zemich
svéta, véetné Spojenych statll, kde méla premiéru v roce 2000. Forméat potadu spociva v tom,
Ze soutéZzici, oznacovani jako "hosté", Ziji spolecné ve specialné navrzeném domé, ktery je
vybaven kamerami a mikrofony, jeZ nepfetrzit€¢ zaznamenavaji kazdy jejich pohyb
a rozhovor. Hosté jsou izolovani od okolniho svéta a nesmé&ji s nim pfijit do styku,

s vyjimkou pfilezitostnych interakci s moderatorem potadu.
V 80. letech se postupné zacaly objevovat potfady, jako napt. The Real World, ktery vysilala
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stanice MTV. Zde byli obsazovani mladi lidé za ucelem vyvolat konflikt nebo né&jakou

dramatickou situaci (Murray et. al 2009: 2).

Mark Andrejevic (2004) popisuje, ze reality show je uritou vyzvou pro zavedené standardy.
Producenti dokézali z nejriiznéjSich svétovych formatl vytvoftit v podstate ,,fransizu*, kterou
je mozné prodavat na mezinarodnim trhu a zaroven ji pfizpiisobit mistnimu publiku. Reality
show se stala ziejm¢ jednim z nejzietelngjSich projevi globalizace medidlniho primyslu.
Tato forma televizniho obsahu propojuje lokalni obsazeni a mistni herce s nadnarodnim
formatem, ktery je ptizpusobitelny pro rizné kulturni kontexty. Mistni verze téchto reality
show zachovavaji zakladni koncept, ale upravuji ho tak, aby byl atraktivni pro mistni
publikum. Diilezité tedy neni pouze, co se déje ve skute¢ném obsahu show, ale také pravidla
interakce mezi ucastniky a divdky. Podobné jako v piipad¢ digitdlnich médii, kde se
zdiraziuje interaktivita a zptsob jakym uzivatelé komunikuji s obsahem, i v reality show je
klicovym prvkem to, jak divdaci i ucastnici komunikuji a spolupracuji podle danych pravidel

(Andrejevic 2004: 12).

Gary Carter, jeden z producentll uspéSné série Big Brother, tvrdi, Ze aby pofad spliioval
definici reality show, musi obsahovat dvojici prvkl. Jednd se o prvek nejistoty, ale také
prvek interakce s divaky. Dle Cartera je "skutecnd" reality show ze své podstaty
nepiedvidatelnd, protoze dokumentuje vyvijejici se situaci, ktera se pravé déje. V ramci
reality show je tak upfednostiiovana neptfedvidatelnost, nicméné divak hraje také naprosto
klicovou roli. Divodem je jistd mira kontroly, kterou nad reality show ma (Andrejovic 2004:
12). Zde opé&t naraZime na obtiZnost a absenci pfesné definice reality show, kterou vnimaji

razni autofi odlisné.

2.2 Typy televiznich reality show

U kategorizace reality show se autofi také ptili§ neshoduji. Dle Andrejevice mame vSichni
pfedstavu o tom, co termin reality show pfedstavuje, ale nejsme schopni do definice zahrnout
vSechny existujici zdnry a zaroven vyloucit jiné formy potfadii. Andrejevic se vSak zaroven
pokusil o kategorizaci reality TV. Jako jednu z kategorii oznacuje ,,dobrovolné sdileni svého
zivota®, kam by spadaly reality show jako je ,,The Real World®, ,, Temptation Island*, ,,The
Bachelor* ¢i,,Joe Millionaire*. Jako druhou kategorii uvadi zanr, ve kterém je ,,zobrazovana
zakonodarného Cinnost“, jako jsou napt ,,Cops“ a ,,America’s Most Wanted*“ (Andrejevic

2004: 64).
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Kategorizaci reality TV se pochopitelné vénuje i fada dalSich autori. Némecti autoti Klaus
a Liicke napf. stanovili ¢tyfi hlavni kategorie "Daily talks show", "Personal help show",
"Casting show" a ,,Court-show* (Klaus et al. 2003:195). Tsay-Vogel a Krakowiak poté d¢li
reality TV do deviti raznych kategorii, a to na ,,dating/romance®, ,,makeover/lifestyle*,
,hidden camera.®, ,talent show*, ,,game show", ,,docusoap®, ,,sitcom®, , law enforcement*

a ,,court” (Tsay-Vogel 2017: 348).

Kategorie dating/romance se zamétuje na téma lasky, seznamovani a romantiky a zahrnuje
nejcastéji nezadané Gcastniky, ktefi soupeii o naklonost jinych ucastnikii. Do této kategorie
bychom tak mohli zafadit napt. pravé i1 Love Is Blind. Pofady zaméfené na
makeover/lifestyle predstavuji transformace obycejnych lidi prostfednictvim modnich
promeén €i plastickych operaci. Hidden camera potady poté predstavuji inscenované situace,
ve kterych jsou nic netuSici 1idé zachyceni na kamete bez jejich védomi. Talent shows se
zaméfuji na jednotlivee ¢i skupiny lidi, ktefi disponuji néjakym talentem nebo unikatni
dovednosti, kterou casto byva zpév, né¢jaky druh uméni, tanec apod. V rdmci game shows
jsou soutézici umistovani do nejcastéji uméle vytvorenych a uzavienych prostiedi, kde plni
nejriznéjsi ukoly za Gcelem ziskani ceny. Docusoap jsou specifickym zanrem reality TV,
ktery dokumentuje kazdodenni zZivot a udélosti vybranych lidi s diirazem na autenti¢nost
situace. Casto jsou tedy zcela bez jakéhokoliv scénafe. Sitcomy jsou v ramci reality TV
zaloZeny na skutecnych Zivotnich situacich, ale obvykle se fidi scénafem s komedialnimi
prvky. Law enforcement pofady nejcastéji sleduji napt. policisty a jejich vyporadavani se
s kriminalni ¢innosti. Miizeme se setkat také s tim, Ze tyto potfady vyzyvaji k zapojeni se
a pomoci vetejnosti pii zadrzeni hledanych jednotliveti. Court reality TV predstavuji
skutecné ptipady, které jsou feSeny u soudu a d¢j se tak odehrava ptimo v soudni sini véetné

vSech svédectvi, vyneseni rozsudku apod. (Tsay-Vogel 2017: 352-354).

Typt televiznich reality show a jejich kategorizaci se v rdmci své typologie vénuje 1 kolektiv
autortl v Cele s Robin Nabi (2006). Dosavadni vyzkumy reality show déli do tfi riznych
ptistupt. Prvni z nich vychazi z teorie kultivace a zamétfuje se na zobrazovani reality
s dirazem na odlisnosti od readlného svéta. Druhy piistup vychazi z kulturni perspektivy
a zkouma ideologicka témata, ktera potady reality show zprosttedkovavaji. Tteti ptistup se

zabyva motivaci divaki ke sledovani reality show (Nabi et. al 2006: 422-423).

Vzhledem k fad€é piedchozich studii, které ukdazaly, Ze pfitaZlivost reality show neni

zalozena pouze na konceptu "reality", ale 1 na dalSich faktorech, jako je napéti, dramati¢nost
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a kvalita piib&hu, se autofi vénuji také reakcim divakd na riizné subzanry reality TV, véetné
hernich, romantickych, krimindlnich a fiktivnich potadt. Jednim z klicovych zjisténi je fakt,
ze voyeurstvi, charakterizované zvédavosti na zivoty jinych lidi, je pro divaky rozlisujicim
faktorem mezi reality show a fiktivnimi programy, ale nepfedpovida konzistentné¢ pozitek
z reality show. Autofi téz dosli k zadvéru, Ze reality show ma tendenci vyvoldvat u lidi
extrémnéj$i hodnoceni ve srovnani s fiktivnimi pofady. Ackoli oba zanry mohou vyvoldvat
negativni emoce, studie naznacuje, ze reality show mulze byt pro nékteré divaky méné

pritazliva kvili své omezené schopnosti vyvolat pozitivni emoce (Nabi et. al 2006: 443).

Studie také zduraznila roli voyeurismu, coz ukazuje dilezitost divacké zvédavosti
pii sledovani reality show. Zde autofi také naznacuji, ze zasadni je pro divaka obsah potadu,
nikoliv jeho format nebo Zanr. Bylo také zjisténo, ze se u divakl vyskytuje vyssi mira
variability, pokud jde o pozitek z potadli zalozenych na realité ve srovnani s fiktivnimi

potady (Nabi et. al 2006: 443).

2.2.1 Seznamovaci reality show

Kategorie dating/romance a tedy seznamovaci reality show jsou v poslednich letech vysoce
oblibenym typem televizni zdbavy a lidé chtéji zkouSet pravé tuto ojedinélou formu
seznameni. Streamovaci platforma Netflix patii mezi tu hlavni, ktera sledovani téchto reality

show umoziiuje, a to ¢astokrat véetné n€kolika narodnich verzi.

Nejstarsi dating reality TV, ze které fada dalSich vzeSla, nebo se minimalné inspirovala,
muzeme bez pochyby oznacit populdrni ,,The Bachelor”. Byl poprvé odvysilan jako
experiment vroce 2002 v USA a postupné vzniklo vice nez 60 sérii a nejriiznéjSich
vedlejSich shows, jako je napft. ,,Bachelorette®, ,,Bachelor in Paradise* apod. Cilem potadu
je nalézt ideélni partnerku pro svobodného muze, ktery je oznacovan jako ,,the bachelor®.
Témet Ctyticet zen usiluje o jeho ptizen a probihd tak fada schiizek jak ve skupinach, tak
jednotlive. V zavéru kazdé epizody dochdzi k eliminaci nékterych divek a tém, u kterych

muz chce, aby zustaly ve vile, predava ruzi (Longeretta et al. 2023).

Mezi jedny z nejznaméjsich seznamovacich reality show patfi napf. ,,Married at First Sight®,
coz je show poprvé odvysilana v roce 2013 v Déansku a nasledné adaptovana do nekolika
narodnich verzi. Jednou z nejpopularnéjsich je americka verze této show, ktera byla
odvysilana v roce 2014. Vystupuje zde vétSinou tfi az pét pard, které jsou vytvoreny

odborniky na vztahy na zdklad¢ jejich pfedpokladané kompatibility. Na prvnim setkani se
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ucastnici domluvi, Ze se vezmou, odjedou na svatebni cestu a nasledné spolu osm tydna ziji
jako manzelé. Po uplynuti této doby stoji pted rozhodnutim, zda v manzelském svazku

zustanou 1 nadale, nebo zda se rozvedou (Ritschel 2023).

Dalsim prikladem muze byt ,,Too Hot Too Handle*, coz je reality show, ktera byla poprvé
odvysilana v roce 2020 na platformé Netflix. Celym potadem provadi soutézici i divaky
virtualni ,,moderatorka“ Lana. JelikoZ soutézicimi je desitka atraktivnich svobodnych lidi,
ktefi v minulosti prozivali spiSe kratkodobé romanky. Lana ma za ukol je naucit hlubsimu
poznani, divére a citoveé zalozenému vztahu. Soutézici jsou na Ctyfi tydny umisténi do
spolecné vily, kde se seznamuji a postupné tvoii pary. Maji zakazan jakykoliv fyzicky
kontakt a finan¢ni odména pro vyherce se snizuje s kazdym porusenim tohoto pravidla.
Utastnici v priib&hu celé show prochézeji nejriizngjsimi workshopy a aktivitami, které maji
za cil je sblizit. V pokrocilejsi fazi show také ptichazeji novi soutézici s cilem otestovat

pouto dosud utvotrené mezi jiz vzniklymi pary (Larratt 2020).

Mezi pomérné novou dating show mizeme zaradit ,,Perfect Match*, téz z dilny spolec¢nosti
Netflix. Perfect Match sdruzuje vybrané tcastniky byvalych seznamovacich potadu, které
byly odvysilany na Netflixu za ucelem nalezeni ,,perfect match®. Skupina nezadanych spolu
zije n€kolik tydni ve vile, kde se snazi o tvofeni paru. Soucasné probihaji ,,soutéze
kompatibility* a ten par, ktery danou soutéz vyhraje, dostava soukromé rande ve dvou a také
moznost pfivést do hry dva nové soutéZzici a tém naplanovat rande bud’ s n€kym z vily, nebo
jim samotnym. Jakmile se vSichni u€astnici vrati z rande, znovu probihé parovani a na konci
kazdého vecera vilu opousti ten, ktery nemd partnera. Zavérem je vybran ten par, ktery je

vyhodnocen jako nejvice kompatibilni a je tedy ,,perfect match* (Bradley, 2023).

Mezi dal$i seznamovaci reality TV bychom mohli zatfadit také napft. ,,The Circle®, ,,Love

Island®, ,,The Ultimatum®, ,,FBoy Island* a dalsi.

3 Love Is Blind

Love Is Blind je reality show spole¢nosti Netflix, kterd méla v USA premiéru v unoru 2020.
Porad je v podstaté socidlnim experimentem, kde hledaji nezadani jednotlivci celozivotni
lasku bez toho, aniz by se vidéli. Predpokladem potfadu je, Ze se tficet atraktivnich
nezadanych lidi ocitne v objektu, kde jsou umisténi oddélen¢ muzi a Zeny a maji mezi sebou
kontakt pouze skrze specidlné upravené boxy, kterym se v anglictiné pfezdiva pods. Jedna

se o mistnosti s pohovkami, které jsou oddéleny neprihlednou sklenénou sténou, skrze
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kterou spolu mohou tc¢astnici komunikovat a poznavat se (Sodha 2020).

Tyto pods byly specidlné navrzeny tak, aby byly pro soutézici co nejvice pohodlné, ptirozené
a intimni pro konverzaci. Mistnosti jsou velké 12x12 metra a v reality show jich je celkem
dvacet. Deset pro muze a deset pro zeny. Pro prvni sérii americké verze byly pods postaveny
v Atlanté, coz bylo jediné misto s tak velkou plochou, kde se cely tento experiment mohl
provést. Pro brazilskou a japonskou verzi vznikly nové pods, nicméné dle producenta
Coelena v nich neni rozdil a maximalni snahou tviirci vSech narodnich verzi bylo navrhnout
je tak, aby se v nich soutézici sousttedili primarn€ na své spojeni a city nehled¢ na to, na
jakém misté na svété se zrovna nachdzeji. Pocitu toho, Ze jsou v ,,redlném* svété nahrava
i fakt, ze si soutézici mohou vyzadat v podstaté jakékoliv jidlo, hry, pfinést si nejrizngjsi
suvenyry apod. Producenti se jim tak snazili maximaln€ vyhovét v napodobeni skute¢ného

rande a poskytnout maximalni komfort (Walsh 2023a).

Jelikoz je kazdy soutézici umistén v samostatném modulu a nema moznost vidét druhého
ucastnika, dochazi zde keliminaci vlivu fyzické pfitazlivosti v pocatecnich féazich
navazovani vztahu. Jednotlivé pods jsou také vybaveny specialnim systémem, diky kterému
spolu soutézici mohou komunikovat a navazat pouto pouze prostfednictvim vzajemné

komunikace. Cely systém je také navrzen tak, aby méli soutézici moznost rotovat mezi

jednotlivymi boxy a mit moznost konverzovat s co nejveétsim poctem lidi.

Harmonogram reality show Love Is Blind pracuje s tim, Ze soutéZici stravi v t€chto boxech
deset dni, kdy se navzdjem poznavaji s jinymi soutézicimi opacného pohlavi a ,randi*
snimi, aniZz by navazali fyzicky kontakt a vizudlni vniméani clovéka, ktery je za
neprihlednou sténou. Udastnici maji moznost komunikovat pouze hlasem, a to s cilem
vybudovat hluboké citové pouto bez zavislosti na fyzickém vzhledu. Na zéklad¢ povidani
a poznavani postupné vyhodnocuji, jaky protéjsek by pro né¢ mohl byt tim nejvhodnéjSim
a s kym si nejvice rozumi. Prvni den mé kazdy soutéZici moZnost poznat vSechny singles
opacného pohlavi, ale o tom, s kym se potkaji na druhém rande uz rozhoduje systém
vzajemného porovnavani a preference soutézicich, kteti si v prubéhu schizek velmi Casto
délaji poznamky a na kameru poté komentuji, jak schlizka probihala a zda si s protéjskem
rozuméli ¢i nikoliv. Producenti daji nasledné soutézicim informaci, kdo z opaéného pohlavi
by si s nimi chtél domluvit dalsi schiizku a nasledné je na samotném rozhodnuti daného
soutéziciho, zda bude chtit v navazovani vztahu s tim konkrétnim prot&jSkem pokracovat.

Pfestoze maji soutézici na nalezeni svého budouciho partnera pouze deset dni a celkem se
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jedné o zhruba dvacet schiizek, tviirci reality show tvrdi, Ze je to velmi intenzivnich deset

dni, které jsou Castokrat mnohem smysluplnéjsi nez ¢as straveny ,,v realité¢* (Walsh 2023a).

Ugastnici reality show se tedy vramci svych rande maji moZnost seznamit s kazdym
a pozd¢ji je jejich pozornost soustiedéna primarné na ty jedince, se kterymi si v prabéhu
prvniho rande vytvofili néjaké pouto. Ze strany tvirct reality show nedostavaji soutézici
zadné konkrétni pokyny ¢i navody, jak a na co se maji ptat. Je tedy Cisté na rozhodnuti
a uvazeni soutézicich, jaké tématu k rozhovoru zvoli. Pii sledovani reality show si tak
muzeme vSimnout, ze kazdy z ucastnikii zvolil trosku jiny smér a taktiku. Nékdo se tazal
hned v Givodu napf. na vzhled, nékdo se naopak nezeptal viibec v celém priubéhu rozhovoru.
»Opravdu jsme chtéli, aby to byl jejich viastni pribeh, jejich vlastni cesta,” dopliuje
producent Coelen (Woerner, 2020).

Cela reality show se v podstaté snaZi najit odpovéd’ na otazku, zda je laska slepa a zda je
mozné navazat partnersky kontakt zalozeny na lasce i bez toho, aniz by ¢lovék vidél svij
protéjsek. Cilem Love Is Blind je tedy zkoumat, zda je mozné vybudovat skute¢né hluboky
a trvaly vztah pouze na zdklad¢ emocionalniho spojeni a kompatibility dvou lidi, aniz by
hréalo roli vizualni vnimani a fyzicky kontakt. Tim se reality show zaroveil snazi vyvolat
diskuzi o tom, co opravdu formuje trvaly a smysluplny partnersky vztah. Producent Chris
Coelen okomentoval vznik Love Is Blind pro Entertaitment weekly nasledovng: ,, Je to velmi
jednoduché. Premysleli jsme nad tim, co plati pro kazdého clovéka na zemi. Co maji lidé
spolecného, pokud prijde na otazku vztahu? Vsichni chtéji byt milovani takovi, jaci jsou
uvnitr. Pokud hledate dlouhodoby vztah, nechcete byt milovani kviili penéziim, mistu odkud
pochazite, kvuli vzhledu ¢i nedostatkum v téchto zminénych kategoriich. Chcete byt
milovani, protoze jste to vy. Kazdy clovék chce byt sam sebou, Ze? Bez ohledu na to, kde

Zijete, nebo v jaké Zivotni situaci se prave nachazite. “ (Kinane 2020).

Coelen nasledné vysvétluje, Ze se s kolegy snazili pfijit na zpisob, jak odloZit pfistroje
a vSechny seznamovaci a hodnotici aplikace a zaméfit se pouze na sblizovani lidi a jejich
emocionalni stranku. Na dnesni spole¢nost Coelen nahlizi jako na spole¢nost plnou soudt
a predsudkd, ale také ¢asto uméle vytvorenych piekazek, které nam brani v dalSich krocich
a rozhodnuti, coz plati pravé i v seznamovéani. Proto dle jeho slov vymyslel koncept Love Is
Blind, ktery chape jako experiment, jak zacit s laskou a zjistit, zda by mohla skute¢né prezit

v ,realném* svété (Kinane 2020).
Love Is Blind tedy v ivodnich nékolika dilech mapuje seznamovani soutézicich a jejich
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rozhovory, v ramci kterych se vice poznavaji. Nasledné, pokud si soutézici najdou
polovicku, se kterou se jiz vidaji opakované a rozumi si, nasleduji zadosti o ruku a zasnuby.
Pocet schlizek, které zasnubam predchazeji je individudlni v ramci jednotlivych part.
V okamziku, kdy dany par dospé&je do bodu zasnub, je mu poprvé umoznén fyzicky kontakt.
Jiz prvni okamziky, kdy se soutézici poprvé vidi, vétSinou napovi, zda jsou nadSeni ¢i
zklamani z toho, jak jejich protéjsek vypada. Soutézici se také mohou dostat do situaci, kdy
vidi 1jiné Gcastniky a setkaji se tak tvaii v tvar s nékym, s kym si téz v rdmci prvnich schiizek
rozuméli, ale nakonec se pro n¢ na ukor n¢koho jiného nerozhodli. Pary maji nasledné
naplanovanou svatbu, ktera by se mé¢la konat za dalsi 4 tydny a v mezicase pary odjizdi na
spole¢nou dovolenou. Po spole¢né stravené dovolené a planovani nasleduje svatba, kterou

zachycuje druhd polovina dané série Love Is Blind.

Love Is Blind se stala pomérné rychle popularni mezi divéky, a to dokazuje také fakt vzniku
novych narodnich verzi. Svou verzi piipravila Brazilie, Japonsko a nové se na Netflixu
objevila také Svédska verze potradu. Streamovaci platforma Netflix uvadi, ze serial do ¢tyt
tydnli po premiéte zhlédlo zhruba 30 miliont divakd. Dle ptehledu trendd sledovanosti
Netflixu v roce 2020 se prvni série Love Is Blind po zarazeni na Netflix udrzela v americké

top desitce nejsledovangjsich potadl celkem ¢Etyticet sedm dni, ¢imz se z Love Is Blind stala

vvvvvv

Podobny scénar tispésnosti této reality show se opakoval 1 1éta pozdéji, kdy napft. v roce 2022
byla Love Is Blind v top deseti seridlech v USA dokonce osmdesat Sest dni, coz z ni po
serialu ,,0zark*, ,,Cocolemlon* a ,,Strenger Things* udélalo ¢tvrty nejpopularné;si potad ve
jelikoz predchozi vyjmenované serialy do reality TV nespadaji a jedna se o naprosto odlisSny

koncept.

Na jedné z nejznaméjsich svétovych filmovych databdzi IMDb dosahuje Love Is Blind
hodnoceni 6,2 z 10 bodi (IMDb.com 2023a). Je vSak dilezit¢é zminit, Zze se jedna
o hodnoceni ptivodni americké verze, kterou hodnotilo jedenact tisic lidi. Oproti tomu
japonska verze dosahuje ratingu 7,1 z celkovych 10. Pocet hodnoticich je vSak v tomto
pfipadé¢ mnohem nizsi, a to 809 (IMDb.com 2023b). Brazilska verze zlistdva na stejném
hodnoceni jako americka, tedy 6,2 z 10. Zde je vSak také vyrazné mensi pocet hodnoticich,

ato 702 (stav k 27.11.2023) (IMDd.com 2023c).
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3.1 Love Is Blind: USA
Prvni série ptivodni americké verze Love Is Blind méla premiéru na Netflixu 13. tnora 2020
s celkovym poctem ctrnact epizod. Prvni tyden byl rozdélen do péti epizod, ve kterych se
soutézici poznavali skrze zminéné pods a néasledné zasnoubené pary odjely na spole¢nou
dovolenou. Ve druhém tydnu probihalo seznameni s rodinami a prtateli, spolecné bydleni
a rozlucky se svobodou, a to v poctu ¢tyf epizod. Desata epizoda je vénovana svatbam
a posledni s nazvem Reunion nésledn¢ mapuje piibéhy soutézicich s odstupem nékolika
tydnii od svatby. Posledni tii epizody se souhrnnym nazvem After The Altar
zprostfedkovavaji divakiim Zivot soutézicich dva roky od ucasti v Love Is Blind a zamétuji
se primarné na to, zda vztahy vytvofené v soutézi jesté¢ nadale trvaji, ptipadné za jakych
okolnosti se pary rozhodly v souziti nepokracovat.
Prvni série se ucastnili tito soutézici:

e Lauren Speed

e (Cameron Hamilton

e Amber Pike

e Matthew Barnett

e Giannina Gibelli

e Damian Powers

e Jessica Batten

e Mark Cuevas

e Kelly Chase

e Kenny Barnes

e Diamond Jack

e Carlton Morton

¢ Danielle Drouin

e Rory Newbrough

e Lexie Skipper

e Westley Baer

e Lauren "LC" Chamblin

e Alyson Costa

¢ Andy Rickert
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e Briana Holmes

e Ebony Alexis

¢ India Bridgeforth
e Jon Smith

e Kay Mitchell

e Kenneth Smith

e Lillie Williams

e Matt Thomas

e Mikey Cobb

e Ryan Martin

e Taylor Lupton

Americkd verze pofadu ma sva specifika predevSim v tom, Ze se jednd o originalni
a puvodni show a teprve na zdklad€ jeji existence zacaly vznikat dal$i ndrodni verze.
Podrobna charakteristika a rozdily v rdmci jednotlivych ndrodnich verzi budou popsany

ve vyhodnoceni vyzkumné ¢asti.

3.2 Love Is Blind: Brazil

Brazilskd verze s nazvem Casamento as Cegas: Brasil, znama pravé jako Love Is Blind:
Brazil, mé¢la premiéru na Netflixu 6. fijna 2021 a po vzoru americké ptiivodni show se v ni
setkavaji single soutézici za UcCelem nalezeni lasky na zakladé emocniho spojeni

a s absenci fyzického vzhledu (Noticias da TV.com: 2021).

Brazilska verze potadu byla natacena v Sdo Paulu, kde kromé jiz zminénych boxi — pods,
probihalo nata€eni také v jednom z hoteld v centru mésta. Prvni série brazilské Love Is Blind
ma jedenact epizod ztoho prvni Ctyfi se vénuji vzajemnému seznamovani a zacatku
romantické dovolené, nésledujici ¢tyfi poté mapuji spolecny zivot jiz zasnoubenych para
v jejich novém byté véetné seznameni s rodinami. Nasledujici dva dily nabizeji divakiim
rozlucky se svobodou téch, ktefi v potfadu nalezli svou druhou polovicku a ¢eka je svatba.
Tu dokumentuje desata epizoda potadu, kde je definitivné rozhodnuto, zda se pary skutec¢né
vezmou ¢i nikoliv. Posledni epizoda s ndzvem Reunion poté mapuje, stejn¢ jako v piipadé
americké verze poradu, nékolik tydnti od svatby soutézicich. Na platformé Netflix bude také
v druhé poloviné prosince 2023 k dispozici n¢kolik dild After The Altar po vzoru americké

verze. Nataceni je jiz u konce a bude se zaméfovat na Zivoty soutéZicich dva roky od
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ukoncenti jejich ucasti v Love Is Blind.
Prvni série brazilské verze Love Is Blind se uc¢astnili tito soutéZici:

e Luana Braga

e Lissio Fiod

e Hudson Mendes

e Fernanda "Nanda" Terra
e Thiago Rocha

e Ana Prado

e Shayan Haghbin

e Dayanne Feitoza

e Rodrigo Vaisemberg
e Aline Magara

e Diego Pasquini

¢ Ana Gaudéncio

e Alexis Martinho

e Anna Arraes

e Bruno Brych

e Pamella de Sousa

e Gustavo Mester

e Priscilla Pitman

e Victor Varella

e Artur Nassar

e Barbara Buff

e (Carla Maion

e C(Carolina Stamatis

e (Gabriella Gongalves
e Fabiana Maruyama
e Flavio Henrique

e Leo Conceicao

e Luiz Paulo Melhor

e Mackdavid "Mack" Alves
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e Mayara Carvalho

e Thiago de Oliveira

3.3 Love Is Blind: Japan

Japonska verze uspésné reality show méla premiéru na Netflixu 8. Unora 2022 a byla
naplanovana na celkem tfi tydny natdCeni. Jedna se o jedendact epizod, jejichz pribéh a obsah
v podstaté kopiruje predchozi dvé narodni verze. Pocet epizod vénovanych seznamovani
a konverzacim soutézicich v pods je v tomto pifipadé nejdelsi a je mu vénovano celych pét
epizod. Nasledujici Ctyii dily poté zobrazuji dovolenou, na kterou pary odjely, spolecné
souziti a seznameni s rodinou a kamarady. Posledni dvé epizody prvni série zachycuji svatby
a polovina posledni (jedenacté) epizody se také vénuje obdobi tii mésici po svatbé part

a ukonceni celého experimentu.

U japonské verze zatim nedoslo k natoceni epizod s velkym ¢asovym odstupem od ukonceni
soutéze — After The Altar, ale 1ze predpokladat, ze po vzoru piedchozich verzi k nému dojde,

a to pravdépodobn¢ zacatkem roku 2024.

Japonské verze Love Is Blind se ucastnili tito soutéZzici:

e Takumi
e Jinya

e  Yudai

e Mori

e Shuntaro

e Odacchi
e Atsushi
e Sho

e Misaki
e Ryotaro
e Ryoga

e  Mizuki
e Wataru
e Toshie
e Midori
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e Motomi

e Minami
e Erni

e Ayano
e Maki

e Nana

e Priya

e Kaoru

e Nanako

4 Seznamovani v mezikulturni perspektivé
Vyzkumny problém, ktery si autorka zvolila, vyZaduje mezikulturni srovnani narodnich

verzi vybraného potadu, které bude provedeno v nésledujicich kapitolach.

Pojem kultura nemé, podobné jako reality show, jednozna¢né danou definici a autofi
k vysvétleni, co kultura znamena, ptistupuji odlisn€. Napt. Michael Agar ve své studii (1994)
popisuje kulturu jako urcitou vytvorenou znalost mezi lidmi a pokud se objevi problémy,
vysvétlenim muize byt, Ze se skupiny ,,0odliSnych* lidi snazi délat néco spole¢ného, ale kazdy
voli jiny postup. Kulturu tak v tomto pfipadé mizeme chapat jako néco, co vysvétluje

rozdily. Kulturu Agar také oznacuje jako vypln prostoru mezi lidmi (Agar 1994: 236).

Mezikulturni studia zkoumaji a srovnéavaji riizné kultury a snazi se popsat a vysvétlit rozdily
v chovani jednotlivych lidi, ktefi jsou pravé ovlivnéni kulturnim kontextem. Studie
mezikulturnich studii vychazi z nékolika pfistupti a zahrnuje v sobé fadu proménnych, dle
kterych je mozné toto srovnani provadét. Jednd se tedy o proménné, které mohou ovlivnit
pozorované mezikulturni rozdily. Nej€ast&ji mohou zahrnovat charakteristiky ucastnikd,
jako je napf. socioekonomicky status, vzdélani a v€k, dale charakteristiky kultury, kam se
fadi napt. bohatstvi a instituce dané zemé. Mezi proménné se fadi 1 kontextové faktory, ale
v ptipad¢ studii pro pouhé srovnani zemi se v fadé ptipadl viibec nevyuzivaji (Vijver 2009:

4).

Klasifikace mezikulturnich studii je mozna také na zakladé druhu vyzkumné otazky, kterou
se konkrétni studie zabyva. Vyzkumny problém je v tomto piipad€ zkouman kvalitativnimi
podobnostmi a rozdily, nikoliv témi kvantitativnimi. Strukturalné orientované studie se také
zaméfuji na vztahy mezi proménnymi a snazi se identifikovat podobnosti a rozdily v téchto
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vztazich napfi¢ vybranymi kulturami (Vijver 2009: 5-6).

Mezikulturni analyza je komplexni vyzkumnou metodou, kterou lze aplikovat na nejriznéjsi
obory. Kolektiv autorii (Eldad Davidov et al.) (2010) poskytuji ptehled technik a aplikaci
mezikulturni analyzy dat s diirazem na zobecnény pfistup proménnych. V publikaci
predstavuji nejnovéjsi strategie analyzy dat z riznych kultur, pficemz techniky jsou
demonstrovany pomoci aplikaci vyuzivajicich datové sady z riiznych zemi. Popisuji také
data sety, které je mozné pro mezikulturni srovnani pouzit. Jedna se napt. o European Social
Survey, The International Social Survey program, the European Value Study a fadu dalSich

(Davidov 2010: 21).

4.1 Mezikulturni teoretické srovnani (USA, Brazilie, Japonsko)

Pro obecné mezikulturni srovnani vybranych stati — USA, Brazilie a Japonsko, miizeme
vyuzit dostupnd data z Hofstede Insights, ktery pracuje s Hofstedeho typologii kultur
(Hofstede-insights.com). Jedna se o jiZ n¢kolik desetileti hojné vyuZivanou typologii pravé
v ramci mezikulturniho srovnani, kde je dalezité navazovani socialnich kontaktt. Typologie
nam umozinuje porovnani jednotlivych zemi na zaklad¢ Sesti kulturnich dimenzi. Diky nim
je mozné rozpoznat a odliSit chovani jedincti Zijicich na daném zemi. Metodé se piezdiva
6-D Model© a jedna se o Vzddalenost moci, Individualismus, Motivace k uspéchu a dosazeni
ctlii, Vyvarovani se nejistote, Dlouhodoba orientace, Hedonismus/Tolerovani radosti. VSech
Sest dimenzi je kvantifikovano na skale 0-100 a kazd4 zem¢ ma sviij index, ktery vymezuje
jeji pozici viéi ostatnim zemim. Z téchto Sesti dimenzi védci Casto pouzivaji
individualismus, aby vysvétlili mezikulturni rozdily v normach navazovéani znamosti. Rada
studii napt. ukézala, Ze ve Spojenych statech, vysoce individualistické zemi, je seznamovani
vnimano jako nezdvazna zalezitost ve srovnani napt. pravé s Japonskem, které je chapano
jako vysoce kolektivistickd zemé. Prav€ tam je randéni naopak povaZovano za vcelku

zavazny krok, ktery vede k manzelstvi (Paul et al. 2022: 180-182).

Z dat plynoucich z Hofstede Insights lze vycist, ze v ptipadé Vzddlenosti moci, ktera
popisuje, do jaké miry jsou nerovnosti ve spole¢nosti akceptovany a povazovany za
normalni, disponuje nejvysS§im skore Brazilie a jednd se o Sedesat devét bodi ze sta.
Brazilska spole¢nost véti, ze hierarchie mé byt respektovana, je zde pomeérné silné ukotveno
spolecenské postaveni a nerovnost mezi lidmi je pfijatelna pouze do urcité miry. Japonsko

je se skore padesati Ctyt bodu uprostied tfi zkoumanych zemi a dalo by se fici, Ze je na
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hranici hierarchie, a i kdyz Japonci samoziejmé vnimaji hierarchické postaveni, je daleko
nizsi nez vétsina ostatnich asijskych kultur. Pfikladem nepfili§ vysokého skore vzdalenosti
moci je také skutecnost, ze Japonsko je historicky meritokratickou spolecnosti a ve
vzdélavacim systému je zakotvena piedstava, ze se vSichni rodi rovni, ale kazdy se mutze
prosadit, pokud si pijde za svym cilem. Spojené staty americké maji v této dimenzi poméerné
nizké skore, a to Ctyficet bodli ze sta, coz si muzeme vysvétlit primarné¢ americkym
predpokladem spravedlnosti a svobody pro vSechny. V USA je kladen vysoky diraz na

rovna prava ve spolecnosti (Hofstete-insights.com 2023).

V ptipad¢ vzdalenosti moci mizeme také doplnit, Ze kultury, které nabyvaji vysoké hodnoty
tohoto méfitka maji tendenci prevadét tuto skutecnost i do vztahi, a to tak, Ze dani jedinci
mohou na randéni pohlizet také jako na pfilezitost pro ziskani statusu tim, ze vytvoii par

s partnerem, ktery patii k vyssi spolecenské vrstvé nez oni (Paul et al. 2022: 183).

Dalsim ze zkoumanych ukazatell je Individualismus. Ten vyjadifuje miru, do které
jednotlivei v kultufe preferuji ¢i zdiraziuji nezavislost a osobni cile oproti tém kolektivnim.
Zde dosahuje nejvyssiho skore Japonsko, a to Sedesat dva bodl ze sta, nicméné od USA se
1i$i o pouhé dva hodnotici body (Sedesat). V Japonsku je individualismus pomérné silné
zakofenén a jeho rodinny systém neni tak rozsifen jako napf. v Koreji nebo v Cing.
Spolecnost je paternalisticka a Japonci jsou zndmi svou tvrdou praci pro spole¢nosti, které
si sami vybrali a ke kterym jsou plné loajalni. Jako osobnosti jsou také velmi uzavieni
a zdrzenlivy v porovnani s dalSimi asijskymi kulturami. Spojené staty jsou takeé
individualistickou spolecnosti s dirazem na ocekavani, ze lidé se staraji pouze o sebe a své
nejbliz$i a neméli by se ptilis spoléhat na podporu statu. Ameri¢ané jsou sice velmi vieli,
avSak Casto je obtizné navazat hluboka pratelstvi a vztahy, coz mize byt pravé jeden
z disledkil individualistického piistupu. Brazilie dosdhla v tomto piipadé skore tficet Sest,
coz naznacuje, Ze mistni jsou integrovani do silnych skupin v rdmeci Sirokého okruhu rodiny

¢1 ptatel a ¢lenové téchto skupin se navzajem chrani (Hofstete-insights.com 2023).

Paul et al. dopliuje, Ze jedinci z vice kolektivistickych kultur Castéji chodi na rande,
aby podpofili partnerské vztahy, zatimco jedinci z individualistického prostfedi chodi na

rand¢ z diivodu svého vlastniho uspokojeni (Paul et al. 2022: 183).

Dalsim z Hofstedeho Sesti zdkladnich aspekti pro zkoumani typologie kultur je Motivace
k uspéchu a dosazeni cilu, kterd vyjadiuje, jaky duraz je v kultufe kladen na dosahovani

osobnich uspéchii a cild. V této kategorii je Japonsko s padesati péti body jednou
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z nejrozhodnéjSich kultur svéta. Nejednd se vSak o soutézivé chovani jednotlivct, ale
pfedevSim silnd konkurence mezi skupinami a motivace porazit jinou skupinu, tym ¢i
protihrace je obrovska. Japonska spolecnost také prahne po dokonalosti, a to od materialni
vyroby az po prezentaci navenek. Znamy japonsky workoholismus je také jednim
Sedesat dva bodu, coz se projevuje v typickych americkych vzorcich chovani, které 1ze
nakombinovat s individualismem, jelikoz Ameri¢ané projevuji svou motivaci k uspéchu
individualné. Projevy mizeme pozorovat také chovanim ve skole, pfi praci, ve volném Case
apod., kdy tito lidé radi stavi své ispéchy na obdiv ostatnim. Dalo by se tedy konstatovat, ze
uspéch neni pro Americany natolik motivujici, jako umét ho ukazat a byt za néj obdivovan.
Brazilie ziskala skore Ctyficet devét bodi, coz je primérna hodnota, které neukazuje pftilis
jasnou kulturni preferenci. V porovnani s Japonskem a USA je vSak v Brazilii mira motivace

ve spolec¢nosti nejnizsi (Hofstete-insights.com 2023).

Dalsim ukazatelem je Vyvarovani se nejistote. Jednd se o termin urCujici miru, jakou
spole¢nost nebo kultura toleruje nejistotu a neznamé situace. NejvysSiho skore v tomto
ptipad¢ dosahuje opét Japonsko. S devadesati dvéma body je jednou ze zemi na svété, ktera
se nejvice vyhyba nejistoté, coz miizeme vysvétlit Castymi piirodnimi katastrofami jako jsou
tajfuny, zemétieseni apod. Diky témto okolnostem se tak Japonci naucili umét se pripravit
na téméet kazdou situaci a vyrovnat se sni. To se mlze promitnout pravé i do celé
spolecnosti, kterd ma jasn€ dana pravidla a plan, a to plati pro vSechny obyvatele jiz od
narozeni. Jedna se o vysokou potiebu byt pfipraven na kazdou situaci a umét se tedy vyhnout
nejistoté a neptedvidatelnosti. Druhého nejvyssiho skore z porovnavanych statt dosahuje
Brazilie, kterd dosahuje skore sedmdesat Sest bodii ze sta. Latinskoamerické staty obecné
vykazuji silnou potiebu pravidel a propracovanych pravnich systémi, nicméné jejich
dodrZovani je na slabé urovni. Obyvatelé veédi, Ze je tfeba mit nastaveny systém pravidel,
napt. k zajiSténi bezpecnosti, ale nechtéji, aby jim tento systém jakkoliv branil v prozivani
prijemnych chvil a uzivani si Zivota. Brazilci jsou velmi vaSnivi a emocné siln€ se projevujici
kulturou. Spojené staty dosahuji nejnizsiho skore ze tfi porovnavanych skupin. Jednd se
o vysledek Ctyficet Sest bodl, coz je v dimenzi vyhybéni se nejistoté mirné podprimérny
vysledek. Miize se projevovat pomérn¢ vysokou mirou akceptace néceho nového
a Americané maji tendenci byt tolerantnéjsi k novym napadiim ¢i ndzoriim ostatnich. Lze si
vSak v§imnout, Ze se jejich postoj viici nejistoté radikaln€ proménil v kontextu teroristickych

utokt z 11. zafi 2001, kdy se nasledné zvysila mira kontroly a dodrZzovani stanovenych
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pravidel v celé spolecnosti (Hofstete-insights.com 2023).

Staty dosahujici vysokych skore v ptipadé ukazatele Vyvarovani se nejistoté maji tendence
ocekavat, Ze jejich setkavani se pieroste ve vazny dlouhodoby vztah. Naopak spolecnosti,
kde skore v tomto parametru nedosahuje vysokych hodnoceni, zaujimaji k randéni volnéjsi

a spiSe nezdvazny postoj (Paul et al. 2022: 183).

V ptipadé Dlouhodobé orientace, kterd oznacuje, do jaké miry je kultura zaméfena na
dlouhodobé¢ cile a hodnoty, v kontrastu s kratkodobym myslenim, si opét vede nejlépe
Japonsko, které¢ dosahlo maximéalniho skore sto bodii a jedna se o spole¢nost, ktera je nejvice
na svété orientovana na dlouhodobé cile, vysledky apod. Japonci vnimaji svlij zivot jako
velmi kratky okamzik v dlouhé historii lidstva a sviij Zivot se snazi prozit tak, jak nejlépe
dokazi s trvalym piinosem pro dalSi generace. Spojené staty dosahuji polovicniho skore
padesat bodi, coz je priimérna hodnota s absenci jasné preference. Ameri¢ané maji tendenci
analyzovat nové informace a ovétovat si, zda jsou pravdivé, nicmén¢ ¢asto jsou orientovani
kratkodobé, coz se projevuje primarné v orientaci na vysledek v pracovnim prostiedi, ktery
chtéji mit pfinosny, ale rychly, a na jeho udrzitelnost jiz neni soustfedéna pftili§ velka
pozornost. Brazilie dosahuje velmi podpriimérného skore dvacet osm z celkovych sto bodd,
coz muze byt vysledek jejich normativni kultury. Brazilci vykazuji velkou tctu k tradicim,
nicméné jejich orientace na budoucnost je nizkd. Jsou orientovani spiSe na dosahovani

vysledki v kratkém Case a ptili§ nefesi budouci vyvoj (Hofstete-insights.com 2023).

Posledni z Sesti zkoumanych kategorii je Hedonismus/Tolerovani radosti, ktery popisuje, do
jaké miry kultura povoluje a podporuje projevy radosti a volného ¢asu. Nejvyssiho skore
dosahuji v tomto ptipad€ Spojené staty s poctem Sedesat osm bodl.. Americany tedy mizeme
nazvat jako pozitkarskou spolecnost, kterd si za svou odvedenou praci chece patii¢né uzit
z toho ziskanych prostfedkii ¢i svého postaveni. Kulturu bychom mohli také oznacit jako
lehce prudérni nebo puritanskou. Brazilii s padesati deviti body miZeme téz oznacit za
pozitkatrskou spolec¢nost s touhou realizovat své touhy a uZivat si Zivota. Brazilci maji sklon
k optimismu a pozitivnimu vnimani svéta a ptikladaji velky vyznam svému volnému casu.
Japonsko dosahuje v dané kategorii lehce podpriimérného hodnoceni se Ctyficeti dvéma
body. Jedna se o znak kulturni zdrZenlivosti se sklonem k pesimismu a cynismu. Na rozdil
od pozitkatskych spole¢nosti zde nenajdeme pftili§ velky daraz na ,,uzivani si* a kontrola
uspokojovani svych ptani a tuzeb je v japonské spole¢nosti na vyssi Grovni nez v pripadé

Spojenych statli a Brazilie. Japonci také mohou nabyvat pocitu, ze doptéavat si vse, co by
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chtéli, je povazovano za nespravné a je nutné byt omezovan spolecenskymi normami

(Hofstete-insights.com 2023).

Zminény Hofstedeho model pro typologii kultur povazuji nékteii autoii za zastaraly
a vzhledem k vyvoji spole¢nosti nepovazuji veskeré jeho zavéry za relevantni. Jedna se napf.
o skupinu autord Blodgett et al. (2018). Né&jaci védci proto navrhuji vyuziti alternativnich
kulturnich modelt, jako je napt. model GLOBE (Global Leadership and Organizational
Behaviour Effectiveness), ktery identifikuje devét kulturnich dimenzi, z nichz Sest ma svij
puvod v Hofstedeho modelu, ale pfindsi navic také hodnoty kulturnich dimenzi
vychézejicich z udajii shromazdénych v roce 2004, které¢ tedy mohou byt povazovany za

relevantnéjsi pro soucasnost (Blodgett et al. 2018: 344).

4.2 Seznamovani

O struktufe romantickych vztahli vime z dostupné odborné literatury pomérné malo
informaci, nicmén¢ s nastupem online seznamovani je mozné se na ,randéni* podivat
ze zcela odliSného thlu pohledu. Moznosti, jak se seznamit existuje celd fada. Krome
nahodnych setkéani, jako je napf. pracovisté, Skola, zastdvka hromadné dopravy, park,
sportovisté, vecirek apod., jsou v dne$ni dobé vyuzivany mnohem vice praveé nejriznéjsi

online aplikace a seznamky.

Mezi jednu z nejpopularnéjSich patii aplikace Tinder, kde si jeji uZivatelé vybiraji svého
potencidlniho partnera na zaklad¢ fotografii, charakteristickych zajmu a kratkého popisku.
Existuje zde také placena verze, kterd obsahuje jista vylepSeni a ptedplatitelé napt. mohou
poslat zpravu jinému uZivateli 1 v ptipadé, ze jesté nedoslo k jejich vzdjemnému propojeni.
Ono propojeni a moznost kontaktovat dany prot&jSek vznikne totiz pouze v piipadé, ze obé
osoby daly ,,lajk“, v anglictin¢ ,,Swipe right. Pokud propojeni nevznikne, neni mozné
druhou osobu kontaktovat. Aplikace Tinder méla v roce 2020 6,2 milionu ptedplatitelt
a sedmdesat pét miliont aktivnich uZivateld (Smid, 2022). V porovnani se zkoumanou
reality show Love Is Blind zde tak dochazi k naprosto odliSnému konceptu, kde uzivatelé
vybiraji svij protéjSek pouze na zaklad¢€ vzhledu a teprve poté je mozné navazat emocionalni

propojeni a zacit konverzaci, kdezto v ptipad¢ experimentu Love Is Blind je to naopak.

Vedle aplikaci existuji pro nezadané uzivatele také online seznamky. Piikladem muze byt
eDarling, coZ je placend seznamka s obsdhlym profilem, kterd se zaméfuje na vztahy

dlouhodobého charakteru a diky specidln¢ sestavenému osobnostnimu testu, ktery ¢ita dveé
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sté¢ osmdesat otazek, nabizi danému uzivateli profily, které by mohly byt, dle vysledku testu,
kompatibilni. Nasledn¢ staci uzivateli napsat zpravu a je mozné s nim tak navézat kontakt.
eDarling na svych webovych strankach uvadi, ze ji pouziva vice nez tfinact milionti
uzivatelil v ramci EU, podil Zen a muzi je zde témét stejny (52 % Zen a 48 % muzi)

(eDarling.cz, 2023).

Rada vyzkumi a analyz vénujici se seznamovani je postavena na vzdalenosti mezi jedinci,
coZ je Casto povazovano jako faktor vyrazné ovlivitujici moznost seznameni a nasledného
fungovani dané dvojice lidi. Elizabeth Bruch a Mark Newman ve své analyze (2019) napf.
zkoumaji seznamovani vramci interakci na internetu prostiednictvim populdrnich
seznamovacich aplikaci. Autofi dosli ke zjisténi, Ze geografie je pro randéni naprosto
zasadnim faktorem, jelikoz ptesto, Ze se lidé snazi oslovovat 1 potencialni partnery mimo
své okoli, je zde daleko niz§i mira UspéSnosti s nimi skute¢né¢ navazat kontakt
anasledné vztah (Bruch et al. 2019: 228). Autofii dale shrnuji, ze kromé geografické blizkosti

je online seznamovani ovlivnéno také etnickou piislusnosti a vékem (Bruch 2019).

Na to ¢asteCné navazuji také Joanna Schug, Masaki Yuki, Hiroki Horikawa a Kosuke
Takemura, ktefi se zaméfili na vztahy v ramci USA a Japonska a dosli k zavériim, Ze napf.
ochota Japonct se prestéhovat z diivodu vztahu je oproti Ameri¢aniim niz$i. Ameri¢ané maji
obecné vétsi okruh zndmych a pratel, ¢astéji se st€huji a jsou ¢leny vice socialnich skupin.
Je vSak tfeba zdlraznit, Ze Ameri¢ané sice mohou vyuzivat kontaktti z velkého poctu skupin,
ale tyto kontakty jsou Casto jen povrchni, takze vazby Japonct, kteti jsou soucasti mensiho
poctu skupin, mohou byt naopak uZite¢néjsi, jelikoZz jejich pouto je silné (Schug et al. 2009:

96).

Kulturni rozdily v interakcich mezi partnery se zdaji byt zpisobeny také poctem piilezitosti,
kterymi disponuji jednotlivci v pfipadé sbliZzeni se s nékym novym a navazani hlubsiho
vztahu. Ameri¢ané dale maji k navazani novych kontaktli mnohem vice pfileZitosti a je zde
tedy vetsi pravdépodobnost, Ze si budou moci vybirat a nalézt idedlniho partnera. Naopak
japonska spolecnost poskytuje svym obyvatelim pomérné méné prileZitosti k navazani
kontaktd. Ze studie tedy vyplyva, Ze v porovnani s Japonci, Ameri¢ané 7iji ve spolecnosti,
kde je mozné byt vybiravy. To, s kym se dany jedinec styka, ma poté disledky na typy
vztaht, které navazuje (Schug et al. 100-101).

Studie autorii Felipa Castra a Fivii de Aratijo Lopes (2010) se zabyvala preferencemi lidi

v souvislosti s hledanim nového partnera. Cilem bylo zjistit, zda se jisté vzorce chovani,
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vyskytujici se v jinych zemich, objevuji také v Brazilii. Studie dospéla k zavéru, ze
v kratkodobych vztazich dévaji muzi piednost fyzickym atributim u svych proté&jska
a teprve s postupem ¢asu nabyvaji na diilezitosti osobni vlastnosti. Naopak zenské ucastnice
analyzy dévaly vétsi prednost osobnostnim rystiim a schopnosti protéjsku ziskat finan¢ni
zdroje. Vysledky z Brazilie se vyrazné neliSily od ostatnich zkoumanych zemi, takze
muzeme konstatovat, ze Brazilie neni v tomto pohledu nikterak vyjimecnéd oproti dalSim

statim (Castro et. al 2010: 483).

4.3 Diilezitost vzhledu ve vztazich

Viren Swami a dal$i autofi se ve spolecné studii (2006) soustfed’'ovali na ukazatele fyzické
atraktivnosti u zen a dospéli ke zjisténi, ze dvéma nejcastéji sklonovanymi ukazateli je index
télesné hmotnosti (BMI) a tvar téla méfeny pomérem pasu a bokii (WHR). Jejich vyzkum se
vénoval relativnimu podilu obou ukazatelt u dvou kulturné odlisnych populaci. Studie se
ucastnili muzi z Velké Britanie a Japonska. Vysledky zjistily, Ze BMI je skute¢né hlavnim
faktorem urcujicim atraktivitu u zen a index WHR se naopak neprojevil jako pfilis
vyznamny. Japonci také dle této studie davaji pfednost zenam s niz§im indexem BMI a jsou
tak ,,vybiravéj$i“. Genderové a sexudlni role jsou v Japonsku obecné mnohem pevnéji
zakotveny oproti fadé jinych zemi a série studii tvrdi, ze Japonci ziji v tradicni kultute, kde
je siln¢ zakotvena maskulinita, ktera ovliviiuje chovani muzii 1 Zen v dané spolecnosti

(Swami et al. 2006 a: 75-77).

V dalsi novéjsi studii se kolektiv autorti v ¢ele s Viren Swami (2009) zabyval tim, zda je
»laska skutecné slepa* a zda je mozné ji najit a udrZet jen na zaklad¢ jinych nez fyzickych
ryst. Vysledky naznacuji, ze fyzicka atraktivita je pro partnerské vztahy dilezitad a nékteti
jednotlivei také vnimaji své romantické partnery jako vyznamné vice atraktivnéj$i, nez jsou
oni sami. Kromé¢ toho se zda, Ze existuji jen malé rozdily mezi pohlavimi v kontextu toho,
zda jedinci vé&fi na koncept ,,slepé lasky*. Vysledky této studie také ukazaly, Ze pfedsudek,
zda je laska slepa, je spojen se sebehodnocenim a sebedivérou. Uéastnici studie hodnotili
velmi Casto dané protéjSky jako hez¢i a fyzicky atraktivnéj$i nez sami sebe, coz muze byt
spojeno s jistou idealizaci potencidlnich partnerti a vztah s nimi. Pozitivni partnerské
vnimani mize slouZzit k umirnéni sebehodnoceni a vytvareni lepSich vztahi, a to zejména

v pocatecnich fazich milostného vztahu. V zavéru studie autofi pfichazeji se zjisténim, Ze
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laska skutecné mize byt slepa (Swami et al. 2009b: 40-42).

Jak mtze fyzicky vzhled ovlivnit navazovani vztaht v souvislosti s jeho délkou, zkoumala
také skupina autort Michelle Quist a dalsi (2011). Ti se ve své studii zaméfili na pristup zen
pii vybéru partnera, a to pravé na zakladé jeho vzhledu. Zjisténi se nezdaji byt pirilis
ptekvapiva, jelikoz studie dospé€la k zavéru, ze Zeny uptednostiiuji muze se symetrickymi
obliceji. Symetrie muzi na fotografiich, které mély tcastnice vyzkumu k dispozici, byly
totiz zdmérn¢ méneny. V ramci vyzkumu vsak také autoii dospéli ke zjisténi, ze zeny, které
vyhledavaji spiSe nezdvazné vztahy, vykazuji silnéjsi ptitazlivost k muzim se symetrickym
obli¢ejem. Oproti tomu zeny, které uptednostiiovaly dlouhodobé¢jsi vztah, nevykazovaly tak
vysokou miru rozdilu pfitazlivosti pii porovndni muzii se symetrickym, nebo méné

symetrickym oblicejem (Quist et al. 2011: 1419).

5 Vyzkumna ¢ast

V této ¢asti diplomové prace se autorka vénuje jiz samotnému vyzkumu, ktery je provadén
prostiednictvim kvalitativni analyzy obsahu s vyuzitim induktivniho kédovéani. Soucasné
jsou vyuzivany také prvky narativni analyzy. Pro vyzkum je vyuzito prvnich sérii
jednotlivych narodnich verzi pofadu Love Is Blind, tj. Love Is Blind: US, Love Is Blind:

Brazil a Love Is Blind: Japan.

5.1 Vyzkumny problém

Cilem tohoto vyzkumu je vypracovat srovnani mezi tfemi vybranymi zemémi, kde byla
adaptovana mistni verze reality show Love Is Blind, tj. USA, Japonsko a Brazilie a nasledné
vysvétlit, jak jednotlivé narodni verze konstruuji vyznam fyzického vzhledu pro vztah, ktery
v ramci experimentu v reality show Love Is Blind vznika. Vyzkum je zaméfen na zobrazeni
rozdil mezi jednotlivymi verzemi s dirazem na fyzické absence mezi vzniklymi pary
v kontextu jednotlivych narodnich verzi, zda zde vznikaji rozdily a ptipadné jaké.
Vyzkumnou otazkou tak bude, zda se jednotlivé narodni verze li$i v zobrazovani t€lesnych
absenci. Vysledkem bude zjiSténi a vysvétleni rozdilnosti ¢i naopak spolenych ryst,

kterymi jednotlivé verze disponuji.
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5.2 Metodologie vyzkumu

Pro vyzkum je vyuzito kvalitativni obsahové analyzy a sbér dat je provadén induktivni
metodou, kdy tvorba kodl probiha az na zaklad¢é shromazdénych dat. Kvalitativni vyzkum
se pouziva v pifipadech, kdy je nutné zodpoveédét otazku ,,jak?* nikoliv ,kolik?*.
Kvantitativni vyzkum provéiuje piedem stanovené hypotézy, kdezto v ramci kvalitativniho
vyzkumu tyto hypotézy nelze dost dobfe odhadnout dopfedu, a proto se v tomto piipadé
vyuziva vyzkumné otdzky. Z tohoto divodu tak autorka pfistoupila k volbé kvalitativni

analyzy.

Pro analyzu byly zvoleny epizody prvnich sérii reality show ,,Love Is Blind*, a to predev§im
z toho diivodu, ze tempo nataceni a vysilani na platformé Netflix je u kazdé narodni verze
jiné. Aktualné existuje jiz pét fad americké verze, tii fady brazilské verze a Japonsko
disponuje prozatim pouze jednou sérii. Diivodem vybéru prvnich sérii ve vSech zemich byla
také relevantnost porovnani jednotlivych dat, aby nebyla n¢kterd znarodnich verzi

,»zvyhodnéna“ jistymi zkuSenostmi z predchozich fad.

Jak jiz bylo autorkou odivodnéno, jako zptisob kédovani byla zvolena induktivni metoda
s ohledem na zkoumana data. Pfi sledovani jednotlivych dili byly autorkou zapisovany
jednotlivé poznatky, na zdkladé kterych nasledné vytvarela kody. Diraz je kladen piedevSim
na to, jak se jednotlivé informace v ramci dané¢ho kodu 1isi a kde 1ze pozorovat odlisnosti
mezi narodnimi verzemi. Zpracovani kvalitativni analyzy spociva v nékolika krocich, kdy
tim hlavnim je sledovani vybraného vzorku dat, pfi kterém probiha tvorba piepist
a poznamek, tj. sbér dat a nasledné utvareni a seskupovani kodu a jednotlivych kategorii. Na

zavér probiha interpretace dat.

Renata Sedlakova (2015) k tvorbé kvalitativni analyzy uvadi, ze byt’ existuji ndvody, jak se
v analyze zamé&fit na podstatné informace a dojit tak k relevantnim zjiSténim, kazdéa prace
a vyzkum je individudlni. Zminéné navody jsou totiz velmi obecné a nelze je napasovat na
vSechny analyzy. Soucasti postupu autora je tedy hlavné prace se samotnymi daty, ktera se
tfidi do riiznych kategorii a autor promysli jejich vhodné zobrazeni a interpretaci (Sedlakova

2015: 395).

5.3 Analyza vybranych sérii Love Is Blind
Jednotlivé dily autorka sledovala chronologicky v pofadi, ve kterém jsou dostupné na

streamovaci platformé Netflix. Casovy harmonogram sledovani jednotlivych narodnich
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verzi byl nasledujici: Love Is Blind US, Love Is Blind: Brazil a Love Is Blind: Japan.

Poznamky a ptepisy utvaiené autorkou v prubchu sledovéani, tj. sbér dat, obsahoval

v

nejruzngjsi utrzky konverzaci, popis situaci odehravajicich se na obrazovce, popis chovani

soutézicich €1 odliSnosti oproti jinym verzim. Data si autorka zapisovala ru¢né a po shlédnuti

vSech dili je nasledné pienesla do elektronické podoby za vyuziti online softwaru pro

analyzu kvalitativnich dat Delve (Delvetool.com 2023).

Love Is Blind: US

Love Is Blind: Brazil

Love Is Blind: Japan

"Falling in Love... Through a

El "Is Love Blind?" "Pod of Love" "
Wall
. . "Nice to Meet You, My
n ")" n '" 9

E2 Will You Marry Me? Yes, I Will! Beloved"

E3 "First Night Together" "Sexy Honeymoon" "Labyrinth of Love"
E4 "Couples Retreat" "Better Together" That's Wheﬁ;ﬁ% Moved My
E5 "Last Night in Paradise" "Expectation vs. Reality" "Just the Two of Us"
E6 "Moving in Together" "Living Together" "Endings and Beginnings"
E7 "Meet the Parents" Where ]?JOGEZS,GO From "The Cohabitation Test"
ES8 "Countdown to I Do's" The Weddmﬂg "Once More on One Knee"

Approaches
E9 Bachelor & Ba'(': helorette "Bachelor Party" "An Ill-Fitting Dress"
Parties
E10 "The Weddings" "Moment of Truth" "Countdown to "I Do""
Ell "The Reunion" "Bachelor Party" "Decision Time"
E12 "Two Years Later" "The Reunion"
E13 "Married, Single, and It's
Complicated"
El4 Celebratlor}s arylyd
Confrontations

Tab. ¢. 1 — Prehled epizod prvnich sérii, zdroj: vlastni zpracovani

Celkem bylo autorkou utvoteno sto dvanact piepist, na zakladé kterych poté tvotila kody.

Pti pocatecni fazi bylo vytvoteno zhruba tficet kodd, nicméné autorka je dale formulovala,

strukturovala a revidovala. Ve vysledku bylo vytvofeno osmnact finalnich kodi s tim, Ze

u nekterych z nich autorka vytvofila jesté pod-kody z diivodu vétsi prehlednosti. Autorka

zaroven nasbirana data ptifadila do jedné ze dvou kategorii, které vytvofila za ucelem své

lepsi orientace v datech. Jednéd se o kategorii ,,Soutézici* a ,,Produkce”. Tyto kategorie

zobrazuji, zda se dany datovy segment tyka soutézicich ve vztahu k jejich chovani ¢i
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vzhledu, nebo je mifen na konkrétni véc ze strany produkce potadu. V né€kolika ptipadech
je urcity kod zarazen do obou kategorii, jelikoz je mozné jej chapat v kontextu obou z nich,

coz autorka u konkrétniho kodu, ktery je do obou kategorii zatazen, vysvétluje.

Oznacena data byla tedy tfidéna pomoci otevieného kodovani se zaméfenim na odliSnosti
v ndrodnich verzich pofadid. Autorka dale pracovala se seznamem utvofenych kodi

a jednotlivé data k nim pfifazovala.

5.3.1. Utvorené kody

Utvotené kédy jsou nasledujici:
e Motivace Ucasti v experimentu (kategorie ,,Soutézici®)

Tento kdéd charakterizuje soubor dat, ktery se pro soutézici stal primarnim divodem ucasti

v experimentu Love Is Blind.
e Moderatofi (kategorie ,,Produkce*)

Kodové oznaceni ,,Moderatofi* se zamétuje na par, ktery v kazdé z verzi provadi soutézici
i divaky celym potadem. V kazdé verzi zde vystupuje jind moderatorska dvojice a byt je
jejich uloha v pofadu stejnd, jejich chovani a mira zapojeni do celkového déni se

v jednotlivych nérodnich verzich lisi.
e Popis pods (Kategorie ,,Produkce*)

Zamé&fuje se na vizudlni podobu a vybaveni mistnosti, v nichz probiha seznamovani

a4

soutézicich v prvni fazi experimentu.
e Zobrazovani seznameni v pods (Kategorie ,,Produkce®)

Toto oznaceni klade diiraz na to, jak jsou divakovi na obrazovkach zobrazovana jednotliva
seznameni mezi ucastniky v prvni fazi experimentu, tj. kdy spolu pouze komunikuji bez
moznosti fyzického kontaktu. V priib€hu seznamovani ucastnikl se také objevuji konkrétni

véci, které v nekterych verzich schazi a naopak.

wYvroree

e Témata konverzaci v pods (Kategorie ,,SoutéZici)

Cilem tohoto kddu je zaznamenat témata konverzaci mezi ti€astniky pii jejich seznamovani
aurcit tak, jaka témata se objevuji nejcastéji i jaka jsou typicka pro jednotlivé narodni verze.

Autorka pro tento kod utvofila také nékolik podkategorii: ,,Prvni konverzace®, ,,Strach
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z otevieni konkrétniho tématu‘ a ,,Budoucnost®.
e Chovani soutézicich v pods (kategorie ,,Soutézici)

V této kategorii se autorka zamétuje na jednotliva specifika v chovani soutézicich v prib&hu

seznamovani s prot¢jSky uprostied pods a jejich reakce na fyzickou odd¢lenost.
e Singles, ktefi opustili experiment (kategorie ,,Produkce*)

Ne kazdému z acastnikii Love Is Blind se podafilo navéazat citovy vztah s nékterym
z protéjskii a jejich ucast tak skoncila jiz v prvni fazi experimentu. V tomto kodovém
oznaceni se tak autorka vénuje predevsim odliSnostem v zobrazovani téchto ucastnikd, ktefi
soutéz v prvni fazi opustili.

re¢

e Prvni seznameni ,,face to face* (kategorie ,,Soutézici* i kategorie ,,Produkce*)

Zde se autorka vénuje chovani soutézicich a jejich vzajemné interakei pii prvotnim setkani
tvari v tvaf, ale také celkovému uchopeni prvniho sezndmeni zasnoubenych part ze strany
tvlrch reality show. Jednotlivé verze se totiz li§i napf. podobou mista, kde tato prvotni

seznameni probihala.

A PNATA

e Pritazlivost mezi utvorenymi pary (kategorie ,,Soutézici®)

Yvro s

Tento kod se zaméfuje na pfitazlivost mezi soutézicimi. Nékteti z nich navézali pevné
vztahy aniz by vidéli svlij protéjsek, vSak v pribéhu celého experimentu narazeji na to, ze
laska opravdu slepa byt nemusi a co by se mohlo zdat jako idedlni vztah, miiZe narusit
skutecnost, Ze je jejich partner fyzicky nepftitahuje. Naopak jini soutéZici oceniuji, ze jejich
vzajemné porozumeéni s partnerem neni pouze otdzkou emoci, ale také vzhledu. Svijj
protéjsek tak vnimaji jako velmi pfitazlivy.

e Obavy (kategorie ,,Soutézici®)

YNy

Koéd ,,Obavy* se vénuje pochybnostem, které provazi soutézici pfedevSim v kontextu
kratkého casového useku, ve kterém musi Cinit ditlezitd Zivotni rozhodnuti. V prubehu celé
reality show, a predevsim v jejich pokrocilejSich fazich, kdy se zasnoubené pary ptipravuji
na svatbu, tak soutézici ¢eli nejriznéjSim vyzvam spojenym s experimentem. Autorka zde
vytvorila jest¢ dva pod-koédy, které 1épe ramuji jednotlivé tematické celky souvisejici

s obavami soutézicich. Jedna se o: ,,Rasova ¢i narodnostni otazka®, ,,Veékovy rozdil*.
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e Zpusob oblékani (kategorie ,,Soutézici®)

V piipadé tohoto kddu se autorka vénuje zpiisobu sebeprezentace jednotlivych soutézicich
prostiednictvim jejich obleceni, a to jak v prvotni fazi experimentu, tj. pfi seznamovani

v pods, ale také v pribéhu spole¢né dovolené a souziti zasnoubenych para.
e Pouzivani pfistroji v pribéhu experimentu (kategorie ,,Produkce®)

V tomto piipadé se autorka zamétfuje na pouzivani chytrych zafizeni, jako jsou mobily,
notebooky a pouzivani socidlnich siti obecné. Jednotlivé narodni verze mély sva vlastni

pravidla tykajici se uzivani mobilil a pfistupu na socidlni site.
e Spolecné souziti pred svatbou (kategorie ,,Soutézici®)

Tento kod oznacuje dobu, kdy se zasnoubené pary vratily ze spolecné stravené dovolené
a nastéhovaly se spole¢né do nového bytu. Tam travily Cas pied svatbou a mély tak moznost
se vice poznat v kazdodennich situacich a zjistit, zda jejich partner zapadd do redlného
zivota, ktery kazdy ze soutézicich mél pred tcasti v Love Is Blind.

YNV oree

e Seznamovani s rodinami (kategorie ,,Soutézici*)

V této ¢asti se autorka vénuje jednotlivym sezndmenim ucastniki, ktefi predstavuji svym
rodi¢tim své snoubence z reality show. Je mozné zde pozorovat vztah jednotlivych Gcastnikti
se svymi rodi¢i a nasledné chovani rodi¢i k protéjsku svého syna, nebo dcery.

YNVroree

e Interakce vSech soutézicich navzajem (kategorie ,,Soutézici i kategorie ,,Produkce*)

U tohoto oznaceni Ize pozorovat, jak v prubéhu experimentu interaguji vSichni navzajem.
Sledovany jsou konkrétni pfileZitosti, pti kterych se tviirci reality show rozhodli umistit
vSechny soutéZici na jedno misto. Zarovei se také autorka zajima o chovani soutéZicich pfi

interakcei s jinymi ucastniky, tj. mimo svého protéjsku.
e Ukonceni vztahu (kategorie ,,Soutézici‘)

Kod ukonceni vztahu charakterizuje konkrétni fazi celého experimentu, kdy se utvofené pary
rozhodly ukoncit svlij vztah, a tedy nevstoupit spole¢né do manzelstvi. Jeho soucasti je také

zpusob a okolnosti, za kterych se dany par rozesel.
e Svatba (kategorie ,,Soutézici“ i kategorie ,,Produkce®)

Svatba je vyvrcholenim celé reality show, kde se zasnoubené pary setkavaji u oltare. Do

tohoto kodového oznaceni autorka zatradila vS§echny skutecnosti souvisejici prave se svatbou,
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coz je zkouska svatebnich $ati, rozlucka se svobodu, ale i samotné pfipravy na svatbu a jeji
prub¢h.
e Reunion (kategorie ,,Soutézici* i1 kategorie ,,Produkce®)

Tento kod se vénuje specialni epizodé, ktera se vysila po skonceni a odvysilani jednotlivych
dili Love Is Blind. Slouzi piedevs§im k opetovnému shledani ticastnika a ohlédnutim se za

konkrétnimi situacemi, zazitky, ¢i nevyfeSenymi problémy z pribéhu nataceni poradu.

5.3.2. Popis jednotlivych kédi v kontextu odliSnych narodnich verzi

5.3.2.1 Motivace ticasti v experimentu

Vétsina soutézicich, kteti se rozhodli zGi¢astnit se experimentu Love Is Blind, maji za sebou
jiz fadu partnerskych vztaht a Gi€ast v reality show vnimaji jako alternativni pfistup k hledani
lasky po tom, co jejich predchozi vztahy selhaly. Dle jejich vyjadieni na kameru v ivodu
reality show, byla jednim z divodt také zvédavost, jelikoz chtéli zjistit, zda odstranéni
vizuélniho 1 fyzického kontaktu v seznamovani a ldsce muize ptfinést novy, a predevSim
hlubsi rozmér jejich vztahim. Rozdily nastavaji v divodech, pro¢ doslo k ukonceni
predchozich vztahti. Néktefi soutézici uvadeli ¢asové divody, jini nevéru apod. Nekteti
z nich se také pfiznali k vysokym ocekévanim od svych potencialnich partnert na zakladé¢
vzhledu ¢i véku. Diky fyzické absenci pfi seznamovani se tak od danych hodnoticich soudt

mohli oprostit.

Jessica: ,,Méla jsem dany standard. Chodit jediné s klukem o rok az pét starsim.
A jediné se sportovcem, protoze sama hodné sportuji. Ale je mi 34 a podle kritérii,
které jsem si urcila, asi nikoho nenajdu. Jsem pripravenad zaloZit rodinu a chci mit

“«“

idealni manzelstvi.

LIB US: E1 "Is Love Blind?", 6:30

a4

Vétsina soutézicich byla tedy motivovanad k ptfihlaSeni do této reality show predevSim
z predchozich negativnich zkuSenosti ze vztahti, které nefungovaly tak, jak by si

ptredstavovali, pfipadné se soutézicim nedafilo najit dlouhodobého partnera.

Diivody pro ucast v Love Is Blind byly velmi podobné napti¢ vSemi tfemi narodnimi

verzemi a autorka zde tak neshledala néjaké zasadnéjsi rozdily.
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5.3.2.2 Moderatori

Ve vsSech narodnich verzich se v rolich moderatori, anglicky hosts, objevuje par, ktery
provadi soutézici 1 divaky celym poradem. Tyto moderatorské dvojice komentuji jednotlivé
faze reality show a kladou ucinkujicim nejriznéjsi otazky. V uvodu kazdé z verzi vysvétluji,
jak bude cely experiment probihat, a nasledn¢ hraji roli urcité podpory soutézicich pti

procesu budovani novych vztahti. Také komentuji zasadni zmény a udélosti poradu.

V epizodach, které byly natoCeny s urCitym odstupem c¢asu po skonceni reality TV
(Reunion), dale zprosttedkovavaji diskuse, kladou otdzky soutézicim a vedou rozhovory
mezi UCastniky s cilem vratit se k zazitkim a konkrétnim situacim z potadu. Jejich roli
v celkovém kontextu pofadu miizeme oznacit jako klicovou z hlediska utvéfeni ptibehu
pofadu a zajiStovani spojeni mezi divaky a ucastniky. Divakiim tak mohou pomoci pochopit

konkrétni emoce, problémy a dynamiku, které se v riznych utvarenych vztazich odehravaji.

V kédovém oznaceni ,,Moderatoii* autorka zaznamenala nejvice rozdilt u brazilské verze,
oproti pivodni americké. V té celym pofadem provazi moderatoii Vanessa Lachey a Nick
Lachey. Jejich role je v fade situaci spiSe pozorovatelska a pasivni. Naopak v brazilské verzi,
kdy potadem provazi Camila Queiroz a Klebber Toledo, se moderatofi do déni zapojuji
aktivné a z obrazovek je divakovi patrné, Ze se v prubéhu celého potadu snazi navazat
s Ucastniky vztahy. To doklada napt. i fakt, Ze na zaveére¢nych svatbach jsou oba moderatoti
mezi hosty jednotlivych svateb a také tésné pred tim, nez ke svatbé dojde, kazdy
z moderatort navs§tévuje nevéstu a Zenicha, aby s nimi konverzoval na téma dojmu, pocitl

a obav pted svatbou.

Camila: ,, Carol, myslis, ze az piijdes tou ulickou a Hudson tam na tebe bude cekat,
bude ti v hlave hrat film? “

Carol: ,, Ten film se prehraval, kdyz jsem se sprchovala. A ted jesté vic.

Camila: ,,Je to pryc? ,, Prisla jsem jako svobodna Zena a odejdu jako vdana Zena? “*

Carol: ,, Presné tak.

Nasleduje zabér do muzské Satny, kde se pfipravuje Hudson a travi zde cas spolecné

s rodinou a moderatorem Klebberem:

Klebber: ,, Myslis, ze rekne ano? “
Hudson: ,, Tahle otazka!“
Klebber: ,,Jak to nakonec bude? “

Hudson: ,,Jak jsem rikal, ja jsem na dnesek pripraveny. Mé srdce j v souladu s tim,
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co Feknu a se vsim, co se stane. *

LIB Brazil: E9 "Bachelor Party", 41:10

V podobném duchu probihaji konverzace brazilskych moderatori se vSemi dalSimi

zasnoubenymi pary.

V brazilské verzi také moderatofi v nékterych situacich komentuji déni na obrazovce, aniz

by byli na obraze ptfitomni, tj. voiceover:

Klebber: ,,Je to experiment s nekolika schiizkami. Nekomu to vyslo a jiné cekala jen
ledova sprcha.

Camila: ,, Nekteré laska zasahla silné. Pro jiné to nebyla spravna chvile. Nekteri
ucastnici odchazeji z experimentu s védomim, Ze se nikdy nevzdaji a budou dal hledat

pravou lasku, ktera na né nékde ceka.

LIB Brazil: E2 "Yes, I Will!", 32:23

U japonské verze poradu provazi celym dénim dvojice Takashi Fujii and Yuka Itaya. Jejich
role je obdobnéd jako u dalSich dvou verzi stim, ze stejné jako v piipadé brazilského
provedeni, moderatofi se zde snazi navazat hlubsi vztahy s ti¢inkujicimi a jejich konverzace
jsou vice ,uvolnéné*“ a méné oficidlni v porovnani s americkou verzi. U japonského
provedeni autorku zaujala situace, kterd se u jinych verzi neobjevila, a sice videohovor
s moderatory u vSech soutéZicich, ktefi po skonceni seznamovani v pods byli zasnoubeni a
odjeli na spolecnou dovolenou. Zde je vidét také dalsi velky rozdil, kterym je moznost mit
u sebe zafizeni jako jsou mobilni telefony a notebooky jiZ pii spolecné dovolené, coz u jinych
verzich nebylo mozné. Této rozdilnosti se bude autorka vénovat u kddu ,,Pouzivani piistrojl
v prub¢hu experimentu®. Pfikladem videohovoru s moderatory mize byt konverzace mezi

zasnoubenym parem Motomi a Ryotaro:

Takashi: ,, Zasnoubili jste se, aniz byste se videli. Jak se citite?
Motomi: ,, Vypada jinak nez v mych predstavach. Byl to trochu Sok.
Yuka: ,, Byla jste v Soku? “

3

Motomi: ,, Rikali jsme si, Ze tu probereme pohled na zivot. Konecné se totiz vidime. ‘

3

Yuka: ,,Jasne, chapu.
Takashi: ,, Ale Ryotaro je pohledny muz, ne? *

Ryotaro: ,, To rozhodné nejsem. “ (smich)

3

Motomi: ,, Nevim, jak vypadaji ostatni.

‘

Yuka: ,, Nevi, jak vypadaji ostatni. *
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Takashi: ,, No jasné! Kdyz se na vas dva podivam, vypada vyspéleji spis ona. “
Yuka: ,,.Zda se, ze se to u vas povede.
Ryotaro: ,, Samoziejme.

LIB Japan: ES "Just the Two of Us", 22:20

5.3.2.3 Popis pods

Pods jsou, jak jiz bylo vysvétleno v teoretické ¢asti, malé mistnosti, ve kterych se u€inkujici
setkavaji s opacnymi pohlavimi, nemaji moznost se vidét a navazuji tak vztahy pouze na
zaklad¢ konverzaci. Vzhledem ktomu, ze pods byly postaveny za ucelem tohoto

experimentu v kazdé zemi zvlast, mirn€ se od sebe lisi.
V americké verzi poradu pfipominaji tyto mistnosti malé Gtulné pokojicky, které jsou celkem
stroze vybaveny. Mezi zakladni vybaveni patii gau¢ s né€kolika polstafi a odkladaci stolek,

na kterém maji ucinkujici ¢asto drobné obcerstveni.

Obr ¢. 1: Pods v LIB US, zdroj: The Independent 2022

Pods v brazilské verzi poradu plisobi barevnéjsim dojmem a jejich stény jsou barevné
oddé€lené dle toho, zda danou mistnost navstévuje Zena ¢i muz. Prostory muzskych pods jsou
modré s geografickymi prvky na sténach, zatimco u Zenskych €astnic se jedna o Zlutou se
zelenymi prvky a téZ jsou zde vidé€t geometrické prvky na sténach. Typ gauce je kulaty
a v porovnani s americkou verzi mensi. Co maji brazilské pods navic, je také delsi odkladaci

stolek u stény dané mistnosti, kde se nachazi kvétina ve vaze, obCerstveni a lampicka.
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Obr ¢. 2: Pods v LIB: Brazil, zdroj: The Cinemaholic.com, 2021

V japonské verzi poradu piisobi zatizeni pods podobné, jako v pfipadé americké verze
potadu, kdy jsou uzita tlumend svétla a uprostied je pro ucastniky pfipraven gauc
s dekorativnimi polstafi a malym odkladacim stolkem. Co je vSak odlisné od americké

1 brazilské verze je tvar pods, ktery je kulaty a v mistnosti tak nejsou Zadné rohy.

Obr. ¢. 3: Pods v LIB: Japan, zdroj: UPIl.com, 2022

Zakladnim prvkem, ktery je spole¢ny pro vSechny narodni verze reality show Love Is Blind,
je vytvoreni maximalné pfijemného a pohodového prostiedi pro ucastniky. Tento piistup je

zamérn¢ zvolen s ohledem na podporu spontannich interakci mezi soutézicimi.
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5.3.2.4 Zobrazovani seznameni v pods

Jednotlivé narodni verze s sebou pfindsi specifika spojend s procesem seznamovani
ucastnikt v prvni fazi experimentu. Co se tyka cCasu na obrazovkach, kdy maji divaci
moznost vidét piimo jednotlivé konverzace soutézicich v pods, japonska verze Love Is Blind
poskytuje v tomto ohledu nejdelsi Casovy usek, a to témét dvojndsobné oproti ostatnim
verzim. Prestoze soutézici stravili seznamovanim ,,na slepo® v pods deset dni jako v ptipadé
ostatnich verzi, producenti japonské verze se rozhodli vénovat mu zna¢nou ¢ast z celého
experimentu. Jednim z vysvétleni mtize byt napt. fakt, ze se v japonské verzi zasnoubilo osm
pari,, coz je ze vSech verzi nejvice. V ptfipadé¢ americké verze se jednalo o Sest pari
a v brazilské verzi poté pét part. Je tedy ziejmé, ze v ptipad€ japonské Love Is Blind museli
tvlirci pofadu dokdzat zprostfedkovat divakiim jednotlivé piibéhy zasnoubenych pard, které

ukazi jejich spolecnou cestu. Seznamovani v pods se vénovaly nasledujici epizody:

Love Is Blind: US—-E1, E2, E3 do casu 28:30
Love Is Blind: Brazil — E1, E2, E3 do ¢asu 37:30
Love Is Blind: Japan — El, E2, E3, E4, E5 do casu 18:00

V kontextu zobrazovani seznamovani ucastnikti se dostavame k problematice toho, do jaké
miry ovliviiuje produkce celkovy dojem divaka z reality show a jak moc do pribéhu reality
show zasahuje. Pokud by nebylo dopfedu zndmé, ze vSichni soutézici bez ohledu na
narodnostni verzi stravi oddelené v pods deset dni, mohlo by se zdat, Ze v japonské verzi je
praveé seznamovani vénovan mnohem vétsi prostor. Podobné tomu miiZe byt i u zobrazovani
konverzaci a poctu schiizek jednotlivych pard. To zaznamenala autorka napft. u paru Lauren
a Cameron v piivodni americké verzi. Lauren a Cameron utvofili par jako prvni a jako prvni
se téz zasnoubili. Pozdé&ji pfi vzpominani na pribéh soutéze v epizod€é Reunion uvedli, Ze
spolu méli nespocet schiizek, avSak na obrazovkach mohl divdk vidét pouze malou ¢ast
z jejich setkani.

Lisil se také obsah zobrazovanych konverzaci mezi soutéZicimi. U brazilské verze byl
v porovnanim s americkou verzi k vidéni vétsi pocet jednotlivych rande, nicméné jejich
délka byla kratsi a divaci tak v fadé pfipadli neméli moZznost pozorovat delsi konverzaci.
Z pohledu divéka se tak ucinkujici v americké verzi dostavali v fadé ptipadi k zajimavym
tématim a byli schopni se pred protéjSkem mnohem vice otevtit. Z prabéhu potfadu se
dozvidame, Ze se to d€lo ve vSech verzich a sami soutéZici se v zadvérecnych epizodach

k danym okamzikiim Casto vraceji, nicmén¢ ze sledovani je patrné, Ze americka verze potradu
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nabidla divdkovi nejvice téchto typi konverzaci.

Poslednim z patrnych rozdilt, které autorka v rdmci pozorovani vybranych narodnich verzi
zaznamenala v kontextu seznamovani soutézicich uvnitt pods, je moznost vyménovat si
predméty ¢i jednotlivé darky. V americké verzi si nékteti ze soutézicich predali darky nebo
kvétiny az ve chvili prvniho sezndmeni tvaii v tvar, kdezto v brazilské verzi mohli nékteti
z nich (zfejmé po domluvé s produkei) najit po ptichodu do pods na stolku kvétiny ¢i né€jaky
drobny darek. Nedochazelo tam ale k ptfedani v konkrétni Cas, ktery by mohl vidét divak.
V japonské verzi vSak existoval lozny box, ktery spojoval obé mistnosti a u¢inkujici si do
n¢ho mohli vkladat nejriznéjsi pfedméty, které si v tu stejnou chvili mohl protéjsek
vyzvednout a divak tak celou tuto akci mohl pozorovat na obrazovce. V japonské verzi
vyuzil box napf. Shuntaro, ktery jeho prostfednictvim pij¢il knihu své pozd&jsi snoubence
Ayano. Soutézici Ryotaro a Motomi si pravidelné prostfednictvim daného boxu vyménovali

dopisy (napi. E2 "Nice to Meet You, My Beloved" 36:10).

5.3.2.5 Témata konverzaci v pods
Jak jiz bylo vysvétleno v predchozi kapitole, autorka v ptipadé tohoto kddu vytvoftila také

nékolik podkategorii, které se vénuji konkrétnim tématiim a blize je specifikuji.

Pokud se budeme vénovat tématu konverzaci v pods obecné, mizeme pozorovat nékolik
zajimavych zjiSténi, ktera jsou pro kazdou z narodnich verzi typické. Jednou z nich je napf.
otazka astrologie a zveérokruhu, kdy otdzka na znameni zvérokruhu byla soucasti kazdé
zobrazené konverzace u utvotenych part v pfipadé€ brazilské verze reality show. Pfikladem
muze byt prvni setkani Dayanne a Rodriga, ktefi probirali znameni zvérokruhu pomérné do

detailu vCetné ascendentu a Mésice.

Dayanne: ,,Co jsi za znameni?

Rodrigo: ,, Bavi té astrologie? Mam své znameni vytetované
Dayanne: ,,Kecas!* (smich)

Rodrigo: ,, Ale hlavné se nelekej.
Dayanne: ,, Paneboze. Tak jo!
Rodrigo: ,, Vodnar, ascendent v Beranu. *

Dayanne: ,, Paneboze, Rodrigo.“ (znechuceny oblicej)

Rodrigo: ,,A Mésic mam v panné. Ale jsem zabavnéjsi, nez to zni. “

Dayanne: ,, Chdapes moje ocekavani? *
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Rodrigo: ,,Jo, miizes je mit. Ale dostanu té, az se uvidime.
Dayanne: ,, Mmm, dalsi bod pro tebe. *
LIB Brazil: E1 "Pod of Love", 18:50

Dalsim specifickym znakem jednotlivych verzi je napt. rezervovanéjsi pfistup ze strany
japonskych ucastnikid. Ti spolu z pocatku mluvili velmi formaln€ a v pribéhu konverzaci
v pods neprobirali témata jako je napt. konverzace o potencialnim fyzickém kontaktu, coz

se u ostatnich verzi objevovalo.

Co se tyka prvnich témat konverzaci, ta se v jednotlivych narodnich verzich pftili§ nelisila.
Ve vétsiné piipadii se Giastnici na prvnim rande zajimali o zajmy daného proté&jsku, rodinu

¢i misto, kde ziji a odkud pochazeji.

Napfi¢ vS§emi verzemi se také objevoval strach z otevieni néjakého konkrétniho tématu pti
konverzacich v prvni fazi experimentu. Tyto pfipady spojovala minulost, a to bud
v kontextu piedchozich partnerskych vztahii ¢i vztah v rodin€, coz nésledné vyvolalo
v soutézicich silné emoce. Jejich pfiznani protéjSku mohli divaci pozorovat napt. ve vztahu
Amber a Barnetta z americké verze potfadu, kdy se Amber svéfila se svym emotivnim
pfibéhem o ptedchozim vztahu a nuceném ukonceni t€hotenstvi. Jednim z Gc€astniki, ktery
se potykal se strachem oteviit n¢které z témat, byl také Carlton v americké verzi Love Is
Blind, jehoz piibéh méli divaci moznost slySet jiz v tvodu celé série, ale své partnerce

Diamond se svéfil az na spolecné dovolené po tom, co prob&hlo zasnoubeni.

Carlton: ,, Miij nejvétsi sen je najit zenu, co mé bude bezpodminecné milovat,
co bude vidy stat pri mné. Ale mam velké tajemstvi. V urcitou fazi svého mladi
Jjsem zjistil, Ze mé pritahuji srdce. Jenom srdce. Tecka. Bez ohledu na pohlavi,
neslo mi o sex. Chodil jsem s klukama i holkama. Ale ted’ chci Zenu, protoze
Zena podle mé do vztahu vnasi jakousi lasku a néhu, kterou u chlapa
nenajdete. Nejvic se bojim, ze se do nékoho strasné zamiluju, budu se chtit
ozZenit a ona mi na posledni chvili utece od oltare, protoze nesnese pomysleni
byt s nékym, jako jsem ja.
LIB US: E1 ,,Is Love Blind*, 40:05

Strach z reakce protéjsku mela také Motomi, kterd cekala nékolik schiizek s Ryotarem na to,

aby se mu svéftila o svém predchozim manzelstvi a rozvodu.

Motomi: ,,Kdyz k nekomu néco citim, bojim se mu o rozvodu rict. Bojim se,
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Ze 0 mné dotycny bude mit horsi mineni. Nikdy nevim, kdy s tim prijit. Chci
Ryotara poznat, ale zaroven chci, aby védeél o mé minulosti. A chci, aby ke
mné byl uprimny a rekl mi, kdyby pro néj ma minulost byla problém. *

LIB Japan: E2 "Nice to Meet You, My Beloved", 10:42

Dal$im castym tématem v pods byla konverzace o budoucnosti, kdy se soutézici ptali
proté&jsku, kde se vidi za n€¢kolik let, zda chtéji mit déti, ¢i jak by prave oni zapadali do jejich
redlného zivota mimo experiment. Tyto konverzace probihaly napiti¢ vSemi sledovanymi
narodnimi verzemi, coz miize byt vysvétleno tim, ze soutézici pojali cely experiment vazné
a nezdrahali se tak sdilet se svymi potencialnimi celozivotnimi partnery i své budouci plany
a obavy.

Pravé v situacich, kdy se soutézici navzdjem svéfovali s nejriznéjSimi zivotnimi piibehy
a emocemi byl patrny chybéjici fyzicky aspekt. Soutézici se tak nékolikrat vyjadrili, Ze by
byli radi, aby mezi nimi nebyla sténa a chtéli by se navzajem obejmout ¢i navazat jiny

fyzicky kontakt.

Lauren: ,,Chtéla bych té obejmout. *
Cameron: ,,To bych moc rad. *

Lauren: ,,Ja vim.*

LIB US: E1 "Is Love Blind?", 28:50

wwvr

5.3.2.6 Chovani soutézicich v pods

Prostfedi pro seznameni poskytovalo uc€astnikim bezpecny prostor pro jejich interakci
s opacnym pohlavim za neviditelnou sténou. Kazdy ze soutézicich se ale choval odlisné
v prubehu jednotlivych schiizek. Co vSak spojuje vétSinu ucinkujicich napti¢ verzemi jsou
poznamky, které si pfedev§im na prvnich schiizkéch vSichni zaznamenévali. Divaci si mohli
nasledné v§imnout, Ze prave tyto poznamky jim v priabéhu prvni faze pomahal se rozhodnout
pro konkrétniho ¢lovéka, pokud méli néjaké obavy ¢i se jim podatilo navazat spojeni s vice
soutézicimi a museli se tak rozhodnout pouze pro jednoho z nich. Tuto situaci musel fesit
napf. Barnett v americké verzi Love Is Blind, ktery si velmi dobfe rozumél se tfemi
ucastnicemi — LC, Amber a Jessicou. V tvodnich epizodéach tak mohli divaci sledovat jeho
jednotlivé konverzace s divkami, vcetné téch, kdy musel dvé znich odmitnout. Nanda

z brazilské verze se potykala se stejnym problémem, kdy o jeji pfizen usilovali soutézici

Thiago a Mack.
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V prubéhu schiizek Gcinkujici také Casto ménili své pozice uprostied malé mistnosti. Pii
emotivnéjsich ¢i napjatych situacich muzi ¢asto chodili po mistnosti, zatimco zeny si napf.
zakryvaly obliCej a Cekaly tak na reakci protéjSku. Poté co se soutézici zasnoubili, ¢asto
propadli v euforii, skakali po mistnosti apod. Pti nékterych konverzacich také sedéli na zemi
pod gaucem. Toto chovani bylo nejvice typické pro americkou verzi Love Is Blind, ve které
davali soutézici své emoce velmi vyrazn€ najevo pravé prostiednictvim riznych gest
a nevsedniho chovani. U brazilské verze jsme mohli néco podobného pozorovat také, ale jiz
v mensi mife. V ptipadé Love Is Blind: Japan vSak k podobnym situacim téméf nedochazelo
a ucastnici vétsinu ¢asu v pods sed€li na gauci. Odlisny byl také ptichod do pods, kdy se
Japonci vzdy uklonili, 1 kdyz je protéjSek nemohl vidét, coz je ale soucasti jejich kultury.
Dutkazem odlisnosti v chovani jednotlivych kultur byly také prvni konverzace.

Minami: ,, Ahoj, tési me.

Mori: ,,Ahoj, i mé tési.
Minami.: ,,Jsem Minami. "
Mori: ,,Ja Mori. “
Minami: ,,Nevadi, kdyz si sednu? *

3

Mori: ,,Jd uz sedim. *
Minami: ,, Vazné? Tak ja si taky sednu. “
Mori: ,,Omlouvam se.

Minami.: ,, Promin, jsem nervozni. “

LIB Japan: E1 "Falling in Love... Through a Wall", 28:23

V kontextu chovani soutéZicich v pods pii seznamovani je také jejich schopnost pfijimat
kritiku ¢1 odmitnuti. JelikoZ se fada soutézicich musela rozhodovat mezi vice lidmi, se
kterymi se jim podafilo navazat spojeni, nékteti se ocitli v situacich, kdy museli jednomu
z prot&jSku fici, ze si vybiraji nékoho jiného. V piipad€ japonské verze se s odmitnutim
soutézici potykali vcelku dobfe, divak zde nevidél zadné emotivni vyjadieni ¢i nenavist
a negativitu ze strany odmitnutych ucinkujicich. To se vSak neda fici o americké verzi, kde
dochdzelo k pomérné vyhrocenym situacim, napt. kdyZ Barnett oznamoval Jessice, Ze jejich

vztah musi ukoncit, jelikoz se rozhodl pro nékoho jiného.

Jessica: ,,S lidmi jako ty nechci mit nic spolecného.
Barnett: ,,Co tim chces rict?

3

Jessica: ,, Nebudu s tebou hrat tuhle hru. *
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Barnett: ,, Nehraju zadnou hru, snazim se pochopit svoje city. *
Jessica: ,, Tak proc jsi mi to vSechno rekl? Co se snazis pochopit? “
Barnett: ,, Moje podélany srdce. “

Jessica: ,, Tvoje srdce? Co s nim?

Barnett: ,, Prosté nevim, co citim.

Jessica: ,, Paneboze, prestan. *

Barnett: ,, Nevim, co se déje.

Jessica: ,, A ted’ to chces resit? Znam milion chlapii jako 