Abstrakt

Podle udajti spolecnosti Hootsuite z dubna roku 2023 je TikTok, ktery je n€kterymi
oznacovan jako ,,social media 3.0, aktualné nejrychleji  rostouci socidlni sit’ s celkovym
poctem pres 1 miliardu aktivnich uzivateli na svéte a vice nez 1 milionem aktivnich uZivatelt

a uzivatelek v Ceské republice (McLachlan, 2023).

Cesky uzivatel TikToku a jim konzumovany obsah jsoui  vzhledem k nedavnému
vzniku platformy dosud akademicky pomérn€ neprobadané oblasti. Cilem této prace proto je
prostfednictvim analyzy videozaznamu obsahu obrazovky zmapovani zpisobil interakce
Ceskych uzivatell s  TikTokem a druhi obsahu, ktery se jim zobrazuje. Zaroven také
proniknout do urcitych vzorcti chovani a naznacit typologii tohoto obsahu, cas straveny v

aplikaci ¢i porovnani interakci na zakladé€ pohlavi respondentt.
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