Abstrakt

Cilem prace je nalezeni moznych rozdilti v rodicovskych medidlnich strategiich a rozdili
u pouzivani jednotlivych médii u déti ve vékové kategorii 69 let. Rozdily jsou zkoumany na
zaklad¢é specifickych charakteristik rodi¢d. Prace zkouma mozny vliv urovné medidlnich
kompetenci rodicl a jejich sociodemografické charakteristiky na aplikované rodicovské
medidlni strategie. Na medidlni kompetence rodi¢i prace pohlizi z jejich vlastniho
subjektivniho pohledu. Vyzkum dospél k zavéru, ze rodi¢ovské medidlni strategie jsou vysoce
individualni a variabilni, rodiCe rozliSuji své strategie s ohledem na rtzné typy digitalnich
zafizeni, a to naznacuje, ze rodice nejen pasivné piijimaji technologie, ale aktivné se snazi o

vytvofeni vhodného medialniho prosttedi pro své déti.



