
Abstrakt  

Cílem práce je nalezení možných rozdílů v rodičovských mediálních strategiích a rozdílů 

u používání jednotlivých médií u dětí ve věkové kategorii 6–9 let. Rozdíly jsou zkoumány na 

základě specifických charakteristik rodičů. Práce zkoumá možný vliv úrovně mediálních 

kompetencí rodičů a jejich sociodemografické charakteristiky na aplikované rodičovské 

mediální strategie. Na mediální kompetence rodičů práce pohlíží z jejich vlastního 

subjektivního pohledu. Výzkum dospěl k závěru, že rodičovské mediální strategie jsou vysoce 

individuální a variabilní, rodiče rozlišují své strategie s ohledem na různé typy digitálních 

zařízení, a to naznačuje, že rodiče nejen pasivně přijímají technologie, ale aktivně se snaží o 

vytvoření vhodného mediálního prostředí pro své děti. 

 


