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Zakladni charakteristika prace.

Empirickd prace kombinujici marketingové a sociologické pristupy s téZistém v kvantitativn{
sekundarni analyze dat z dotazovani ¢eského online panelu Trendaro. Pfedmétem je ovéreni
souvislosti efektivity 90 televiznich reklam z let 2021 aZ 2023 se ¢tyfmi ukazateli vazanymi k
obsahu (sdéleni) reklamy (rozpoznani sdéleni, typ sdéleni, jeho jedine¢nost a subjektivni
dtlezitost). Doplnék analyzy predstavuje srovnani vztahu mezi efektivitou a obsahovymi
charakteristikami versus dal$imi ukazateli (rozpoznani loga v reklamé a emoc¢ni reakce divaku
na reklamu). Zavéry poukazuji na to, Zze zatimco se jedinecnost ani subjektivni dtlezitost obsahu
sdéleni reklamy nejevi spjaté s efektivitou reklamy, rozpoznani sdéleni dividkem a typ sdéleni
souvisi s efektivitou, a to silnéji nez ukazatele netykajici se obsahu sdéleni.

KONCEPCNI STRANKA PRACE

Ma prace jasné formulovany zameér, cil, vyzkumnou otazku a odpovidaji jim zaveéry?

Ano.

Ma prace adekvatné stanovenou a jasné vyloZenou metodu a postup reseni?

Ano.

Jsou jednotlivé ¢asti prace (zejm. teoreticka a empirickd) vyvaZené a vhodné propojené,

vytvaii text konzistentni celek?

Ano.

Jsou argumentace a text prace a vystavény logicky, jasné, srozumitelné? Ma prace
pirehlednou strukturu?

Prevazné ano, i kdyz:

- obcas se zvlasté v teoretické Casti autor opakuje; i proto by praci dle mého soudu prospélo vést
argumentaci spiSe po tématech nez po oborovych poznatcich, ale i takto je to funkéni

- nékdy naopak nejsou klicové pojmy definovany pri prvni zmince (tyka se pojmu branding a
salience), coZ je pro nékoho malo zbéhlého v marktingu matouci

OBSAH PRACE

Hodnoceni kvality teoretické ¢asti prace (relevance k tématu a zaméru prace, Sife a hloubka,
vhled autora do problematiky, samostatnost, originalita zpracovani,...).
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Teoreticka cast pokryva relevantni témata, je vedena dostatecné do hloubky a v pfimérené Siti
(s ohledem na to, Ze jde o bakalai'skou praci). Ctivosti pomaha mnoZstvi piikladi reklam

z ¢eského kontextu. Ocenuji kritickou reflexi citovanych zjiSténi a pfimé odvozovani
piredpokladi z teorii a poznatkd pro samotnou analyzu. Sympaticka je snaha pristoupit k tématu
inovativné propojovanim marketingovych a sociologickych teorii.

Postradala jsem jen trochu vétsi fokus na specifika televiznich reklam. Uvitala bych zakonceni
celé teoretické casti.

Celkové ale autor v této Casti prokazuje dobry vhled do problematiky a schopnost samostatného
zpracovani tématu.

Hodnoceni kvality empirické ¢asti prace (adekvatnost pouzitych metod a postupt vzhledem
k cili prace, spravnost aplikace metod a postupti, prezentace a interpretace vysledkd,...).

Vyuzité metody (sekundarni analyza online panelu) a postupy (test chi kvadrat v kontingencni
tabulce a linearni regresni analyza) jsou vzhledem k cili adekvatni, spravné aplikované. Ocenuji
prevazné transparentni popis postupu s piiklady, dobré odivodéni volby a operacionalizace
ukazatelli, navaznost na jiz provedené studie, kvalitni zplisob reportovani statistickych testi a
prehlednost prezentace vysledkd.

Dil¢i nedostatky vidim v tomto:

- nenasla jsem objasnéni, jestli byly vSechny typy sdéleni dané reklamy navzajem jasné
odlisitelné. Prece jen posoudit, zda jde o produktovou kategorii versus zobrazeni nakupni ¢i
spotiebni situace, nebo tfeba o funk¢ni versus symbolickou hodnotu nemusi byt jednoduché.

- nenasla jsem informaci, kolik rtiznych vzorkt divakd z panelu bylo k analyze 90 reklam vyuzito
(ajejich parametry)

- vyzkumné otazKky ani hypotézy v teoretické Casti nikde explicitné uvedeny nebyly, i kdyZ to
autor na s. 30 zirejmé implikuje, chybi mi proto jejich prehledné zdlivodnéni, zvlasté u hypotézy
2 o souvislosti efektivity a typu sdéleni (pro¢ autor ocekava, Ze s ispésnosti reklamy silnéji
souvisi zobrazeni produktové kategorie nez prezentace funk¢ni vlastnosti produktu, symbolické
hodnoty produktu nebo nakupni situace)

- uregrese bych ocenila pfesnéjsi popsani cile analyzy

- nesedi komentar vysledki regrese s prislusnou tabulkou v ptiloze 6 (regresni model
podporeného liftu salience znacky, s. 49)

Hodnoceni diskuse a zavért prace (soulad interpretaci a zavért s vysledky empirickych
analyz, provedeni diskuse zavért, snaha o vysvétleni zavérl a jejich argumentace, zodpovézeni
vyzkumnych otazek, naplnéni cilti prace).

Diskuze je bohata (9 stran), piehledna a jde pomérné do hloubky. Piehlednosti pomahaji
konkrétni odkazy na vysledky z empirické ¢asti. Ocenuji presahy téZ do nekomer¢ni sféry
(politické kampané aj.). Autor prokazuje schopnost odstupu od vysledkti a dobrého vhledu do
celé problematiky. Chybi mi komplexni pojednani o limitech prace, Gplné stranou ztistalo
metodologické zhodnoceni vyuZitého dotazniku. Celkové ale diskuze plni svij ucel.

FORMALNI ASPEKTY PRACE

Hodnoceni naplnéni kritérii odborného textu (rozsah prace (BP 72-126 tis. znaki, DP 108-
162 tis. znaki) cita¢ni normy, odkazy, popis datovych zdroj(, jasnost odliSeni myslenek autora
od prevzatych, seznam literatury atd.)

V poradku, aZ na drobnosti v ptipadé citatni normy - naptiklad nefeské psani konkrétniho data
v zavérecném seznamu.




Hodnoceni vhodnosti a iiplnosti vyuziti informacnich zdroji (literarni prameny, databaze,
zahranic¢ni literatura, datové zdroje,...)

Autor vyuzil na 80 zdroj, z toho témér polovina pochazi z poslednich péti let. V naprosté vétSiné
jde o marketingové Casopisy, ojedinéle téZ sociologicka a psychologicka literatura. Hodnotim je
jako vhodné vybrané, nicméné s ohledem na cil prace bych ocenila vyuZiti sociologickych praci.

Hodnoceni jazykové, stylistické a grafické arovné prace (graficka uprava, ¢lenéni textu,
oznaceni ptiloh, zpracovani tabulek, grafii, schémat atp.)

Prace ma vybornou jazykovou a grafickou uroveii a troufdm si fict, Ze se i celkem snadno se Cte
(tedy na to, jaké mnoZzstvi informaci zvlasté v empirické c¢asti autor piredava). Oceniuji kvalitni
zpracovani tabulek dle APA normy, u grafti v priloze ziistaly opomenuty anglické popisky os.
Maly tip na vylepSeni: doporucuji hlidat si ob¢asny Zargon, tj. vyrazy ze zakulisi marketingové
agentury (,otazky..vytaZzené do"“..., apod.).

Dals$i poznamky

Lisi se nazev prace dle Is a dle samotného vloZeného souboru.
V klicovych slovech je ,analyza scén videa“, ackoliv to v praci v podstaté nefiguruje.
Uvod se necisluje.

Celkové hodnoceni prace

Praci hodnotim jako jednoznacné spliujici naroky kladené na bakalarské prace na Katedre
sociologie FF UK a navrhuji hodnoceni vyborné. Zminéné nedostatky nejsou nijak zadsadni a
autorova metodi¢nost a dlislednost pti zpracovani odborného textu je dalece prevazuji. A
konecné, i kdyz jde prevazné o sekundarni analyzu, prace prinasi skutecné néco nového:
podobny koncept analyzy v ¢eském prostiedi nenajdeme.

Otazky a naméty k obhajobé

Jak se metodologicky vyrovnavate s tim, Ze zobeciniujete hodnoceni riznych reklam
posuzovanych rtiznymi vzorky panelu?

Souvislost liftu podporené znalosti a rozpoznani konkrétniho sdéleni je statisticky signifikantni a
zaporna (-0,24), viz tabulka 7 na s. 44, ¢im si to vysvétlujete?

Datum: 18.1.2024

Podpis:




