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Bakalarska praca s nazvom ,,Symbolika strachu v reklamé* v prvom rade opomina vymedzenie
stavu badania (uz existujlcej literatury) ako aj zasadenie prace do kontextu discipliny. Preto nie je
jasné z akej literatury, myslienkového pradu praca Cerpa a ako tato praca prispieva k uz
existujicemu vyskumu. Zaroven praca opomina sicasny vyskum v danej oblasti, medidlnych studii
a reklamy (Michael Hviid Jacobsen. (2022) Emotions in Culture and Everyday Life. Conceptual,
Theoretical and Empirical Explorations. Routledge; Andrew Simms and Leo Murray. (2023).
Badvertising. Polluting Our Minds and Fuelling Climate Chaos. Pluto Press; Ben Tarnoff. (2022).
Internet for the People: The Fight for Our Digital Future. Verso; Chrsitina Spurgeon. (2008).
Advertising and New Media. Routledge; James Bennett, Niki Strange. (2011). Television as Digital
Media. Duke University Press; Max. Héanska. (2024). Communication Against Domination Ideas of
Justice from the Printing Press to Algorithmic Media. Routledge. atd’.). Napriklad publikacia
Katarzyny Kopecka-Piech a Mateusza Sobiech.(ed) 2022. Mediatisation of Emotional Life.
Routledge, sa konkrétne venuje aspektom medializacie emocionalneho Zivota, citov a
medzil'udskych vztahov, co pontika jeden z kontextov sii¢asnejsej literatury venujucej sa vztahu
emocii a médii, ktory je aj témou danej bakalarskej prace. Zaroven na tému starnutia a staroby

v reklame vzniklo v ostatnej dobe niekol’ko §tadii, napriklad: Martin. Eisend. (2022). Older People
in Advertising; Marylyn Carrigan a Isabelle Szmigin. (2000). Advertising in an ageing society.
Uvodna kapitola prace neobsahuje metodologiu prace ani presne vymedzent tézu, okrem zavereénej
otazky, na ktort praca bude hl'adat’ odpoved: “Jak tedy vyuZzivaji reklamni strategie motivii a
symboliky strachu — jakymi zpiisoby je zde zabezpecovana ucinnost a piesvédcivost reklamnich
sdéleni?”, sa tak z uvodu nedozveddme Co je cielom ani argumentom prace. Bakalarska praca sice v
nazve aj ako vo vyskumnej otazke hovori, Ze sa bude venovat’ symbolike strachu v reklame, ale
piata kapitola sa zaroven venuje aj starnutiu a starobe, nie je vSak jasné ako tieto dve témy spolu
stvisia a preco boli zvolené na analyzu v tejto praci.

Praca obsahuje pomerne bandlne informacie, vo v§eobecnosti obsahuje hlavne mnoho zoznamov
definicii a pojmov, ako napriklad zoznam médii je rozpisany na Styroch stranach textu, ktoré prebera
ako definicie d z knihy PRIKRYLOVA, J., JAHODOVA, H. Moderni marketingova komunikace.
Tieto definicie nie su kriticky analyzované, ale su predstavené ako opisy danych typov médii.
Podobne st v texte definované emdcie, ktoré st zas priamo preberané z knihy VYSEKALOVA, J.,
Emoce v marketingu: jak oslovit srdce zakaznika. V kontexte diskusie o emociach a neverbalnej
komunikacii, text odkazuje na Darwinovu pracu ,,Vyraz emoci u ¢lovéka a u zvitat™, z roku 1871.
Této kniha je predstavena bez kritickej analyzy, ¢i dalSieho sti¢asnejSieho vyskumu na poli emocii,
od 19. storo¢ia. Rovnako text odkazuje na teoriu P. Ekmana a W. V. Friesena zo 70. rokov minulého
storo¢ia. V ramci vyvoja emocii doSlo k mnohym novym poznatkom a novym definiciam
expresivneho spravania a emocii, ktoré v bakalarskej praci absentuju.

Praca opomina vysvetlenie vol'by svojho pristupu k metodoldgii vyskumu a argumentuje isté
rozhodnutia na zaklade vlastnej osobnej sktisenosti, ako napriklad: ,,Tim, Ze jsem se na gymnaziu
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zabyvala vytvarnym uménim, bude se tato kapitola zamétovat na nekteré zdsadni piiklady
historického zobrazovani strachu, které nam pomahaji 1épe porozumét jeho vyznamu a piipadné
vyvoji v prubehu Casu.“ Esej rovnako obsahuje hodnotiaci jazyk: ,,Historické zobrazovani strachu je
fascinujici oblasti“. V ¢om je tato oblast’ fascinujica? V odbornej eseji je vhodné sa vyhnut
takémuto hodnotiacemu jazyku a radsej zvolené slova na opis dokladne presne definovat’ a objasnit’
argumentaciou.

Filozoficka perspektiva strachu obsahuje odkazy na texty, ktoré pojednéavali o strachu od Cicera,
Senecu, Heideggera, a Jaspera. Informacie su podané vSak nekriticky a len s odkazmi na danych
filozofov v jednom odstavci. Sociologicka perspektiva odkazuje na text od Zygmunta Baumana o
tekutej modernite, Michel Foucaulta o discipline a vdzeni. Pri Foucaultovi, bakaldrska praca
napriklad hovori, Ze ,,V této fazi se kladl velky diraz na organizovanost spole¢nosti a eliminaci
chaotickych prvki prosttednictvim vetejné sféry. V pevné fazi modernity byl vnéjsi fad hlavnim
organizatorem spolecnosti.” AvSak ako je Foucaultov odkaz relevantny aj dnes a v ¢om je podstatny
pre tito bakalarsku pracu? Foucaultova praca ovplyvnila vnimanie disciplinarnych praktik Statu a
vnimanie biopolitiky a jeho vplyv je dblezity aj dnes, ako napriklad vidno v préci politickej
teoreticky Isabell Lorey. Psychologické perspektiva odkazuje na Freuda. Tu sa opét’ ukazuje ako
praca ¢erpa z mnohych disciplin a nie je jasné jej ukotvenie ani metodoldgia vyskumu.

Formalne ma praca mnoh¢ nedostatky. Préaca je Struktirovana a do mnohych kapitol a podkapitol,
ktoré casto obsahuju len par odsekov, v pripade napriklad definovania outdoor ¢i indoor media,
ide o kapitolu len s jednym odstavcom. Zaroven su v praci zvlastne ¢lenené odstavce, niekedy ide
o jednu vetu a niekedy o jeden citat. Odstavce by mali byt vSak vystavené ako suvislé myslienky,
v ktorych autorstvo predstavi vzdy novi myslienku, predlozi dokazy na jej podporu a vyvodi z nej
zaver. Len dlhé citaty by mali byt’ v texte osadené ako samostatné odstavce. Rovnako, praca casto
opomina predstavit’ citované autorstvo a neddva do kontextu disciplinu ani celé meno autorstva,
na ktoré odkazuje, napriklad: ,,rekamu Ize podle Ptikrylové a Jahodové...“ Z akej vednej
discipliny s dané autorky a preco je ich ndzor pre pracu relevantny? Vyroky ako ,,N&ktefi autoti
povazuji pojmy emoce a cit za synonyma, zatimco jini je odliSuji tim, Ze emoce tvofi cit spolu s
télesnymi zménami,* neobsahuji odkaz na referencie na danych autorov.

V praci vyzdvihujem analyzu konkrétnych prikladov z reklamy, na ktorych autorka konkrétne
analyzuje ako reklama pracuje so symbolikou strachu a staroby, a emdciami divactva. AvSak praca
obsahuje 6 pripadovych studii na tému strachu a 3 na tému staroby, ktoré boli vSak vac¢sinou
priamo prebrané z citovanej literatary. Zarovein st dané priklady analyzované skratkovito v jednej
vete, ¢1 maximalne v kratkom odstavci. Tu prave vidim potencial danej prace a v ¢om by praca
prave mohla prispiet’ k origindlnemu vyskumu svoju kritickou analyzou sti¢asného vizudlneho
materidlu a reklamy pre disciplinu vizudlnej kultury ¢i medialnych §tadii. AvSak tento potencial
prace nebol naplneny. Studentke odpora¢am napriklad uéebnicu Practices of Looking: An
Introduction to Visual Culture, ktord moze byt pre fiu skvelym zdrojom ako zacat’ premyslat’

o prepéjani vizudlnych, medialnych a kultirnych $tidii a premyslat’ o obrazoch ako nositel'och
vyznamu v sucasnej kultare. Celkovo sa praca ¢ita ako kompilat pojmov, definicii a citatov z inej
literatiry. Nedefinuje svoj argument a nestanovuje svoju tézu, ktora v praci kriticky spracovava.
Preto navrhujem hodnotenie znamkou 4.



