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Indikatory kvality zavérecné prace
Oznacte X, zda pfedloZena prace obsahuje niZze uvedené znaky. -
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A ‘ Obecné
A1 | Jazykova troven (dodrzeni odborného stylu prace, gramatika, stylistika) X
A2 | Dodrzeni stanoveného rozsahu X
A3 | DodrZeni ostatnich obligatornich pozadavku (viz Opatieni dékana ¢. 38/2020, véetné X
platnych piiloh)
B | Uvodni &ast
B1 | Zietelné vymezeni do oblasti studovaného oboru X
B2 | Jasna formulace tématu a cile prace (Co ma byt ovétreno, zjisténo, ceho ma byt dosazeno, X
co nového chce autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B3 | Objektivni analyza z oblasti fizeni ve Skolstvi, nikoli shrnuti subjektivnich zkuSenosti X
z vlastni praxe
C | Dosavadni feSeni problému
C1 | Ptehled nazort vztahujicich se k danému tématu na zakladé studia odborné literatury X
C2 | Relevantni odkazy na odbornou literaturu X
C3 | Ztetelné rozliSeni autorského textu a citaci (doslovnych i parafrazi) X
D ‘ Vyzkumna ¢ast
D1 | Ztejmy vztah k tématu a cili prace X
D2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popft. X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoziiuje hypotézy formulovat)
D3 | Vhodné vyzkumné metody a néstroje X
E | Analyticka ¢ast
E1 | Kvalitni analyza ziskanych faktl a udaja X
E2 | Kvalitni interpretace zjisténych vysledk X
E3 | Zpracovani vhodnych doporuceni a uvedeni vystupti prace X
F Zavéry. Prinos pro studovany obor
F1 | Zhodnoceni miry dosazeni stanoveného cile prace X
F2 | Shrnuti hlavnich myslenek celého textu X
F3 | Adresné vyjadfeni o vyuziti prace X
F4 | Vyuzitelnost pro oblast fizeni ve skolstvi — skolsky management. Jde skute¢né o odborné X
fundovany materiél vedouci k rozvoji urcitého useku Fizeni §koly ¢i Skolstvi
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Klady prace:

> Predlozena bakalarskéd prace se zabyva marketingovou taktikou v prostredi skoly se
zamé&fenim na aktualni trendy v marketingu.

> (Cilem bakaléiské prace bylo zjistit, jakou marketingovou strategii vyuzivaji vybrané
sttedni Skoly ve StredoCeském kraji pro osloveni a komunikaci s potencialnimi zaky.
Vsechny stanovené cile autorkou byly splnény a fadné prezentovany v zavéru prace.

» Prace je zpracovana velmi piehledné. Autorka se zorientovala v dostupné odborné
literatute, kterou nésledn¢ aplikovala pfi zpracovani teoretické ¢asti prace.

» Ocenuji vyuziti tabulek a grafii pii zpracovani praktické ¢asti bakalaiské prace, ktera se
timto stava pro bézného Ctenare prehledné;si.

Nedostatky prace:

» Na zéklad¢ protokolu o vyhodnoceni podobnosti vykazuje diplomova prace shodu ve
vysi 10 % s jinymi zaveéreénymi pracemi a také internetovymi zdroji. VSechny uvadéné
shody jsou autorkou prace fadné citovany.

> Doporucoval bych vyuziti nejen tuzemské odborné literatury, ale také vice zahranic¢nich
informacnich zdroja, které v ptedkladané praci nejsou zcela zastoupené.

> [ pies vySe uvedené nedostatky prace splituje pozadavky kladené na tento typ praci.

Vzal jsem na védomi obsah Protokolu o vyhodnoceni podobnosti zavérecné prace ze dne
14. dubna 2024.

Hodnoceni prace: Prace spliiuje / nespliuje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru

Skolsky management.

Doporuceni a otazky pro obhajobu:

1. Objasnéte vyznam, vyuZiti a postaveni marketingovych ¢innosti v prostiedi Skoly.
2. Které nastroje marketingové komunikace vyuzivaji Skoly nejvice pro svou

konkurenceschopnost v soucasnych trznich podminkach?

V Praze 8. kvétna 2024

Ing. Jindfich Kolek, Ph.D., MBA
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