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Indikatory kvality zavérecné prace
Oznacte X, zda ptedloZena prace obsahuje nize uvedené znaky.

fundovany material vedouci k rozvoji urcitého tiseku Fizeni $koly ¢i Skolstvi
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A ‘ Obecné
A1 | Jazykova troven (dodrzeni odborného stylu prace, gramatika, stylistika) X
A2 | Dodrzeni stanoveného rozsahu X
A3 | DodrZeni ostatnich obligatornich pozadavki (viz Opatfeni dékana ¢. 38/2020, v¢etné X
platnych pfiloh)
B | Uvodni ¢ast
B1 | Ztetelné vymezeni do oblasti studovaného oboru X
B2 | Jasna formulace tématu a cile prace (Co ma byt ovéfeno, zjisténo, ¢eho ma byt dosazeno, X
co nového chce autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B3 | Objektivni analyza z oblasti fizeni ve Skolstvi, nikoli shrnuti subjektivnich zkuSenosti X
z vlastni praxe
C | Dosavadni FeSeni problému
C1 | Prehled nazort vztahujicich se k danému tématu na zakladé studia odborné literatury X
(C?2 | Relevantni odkazy na odbornou literaturu X
C3 | Ztetelné rozliseni autorského textu a citaci (doslovnych i parafrazi) X
D | Vyzkumna &ast
D1 | Ziejmy vztah k tématu a cili prace X
D2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popft. X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoziuje hypotézy formulovat)
D3 | Vhodné vyzkumné metody a nastroje X
E ‘ Analyticka cast
E1 | Kvalitni analyza ziskanych faktt a Gdaji X
E2 | Kvalitni interpretace zjisténych vysledk X
E3 | Zpracovani vhodnych doporuceni a uvedeni vystupti prace X
F Zavéry. Piinos pro studovany obor
F1 | Zhodnoceni miry dosazeni stanoveného cile prace X
F2 | Shrnuti hlavnich myslenek celého textu X
F3 | Adresné vyjadieni o vyuziti prace X
F4 | Vyuzitelnost pro oblast fizeni ve skolstvi — Skolsky management. Jde skute¢né o odborné X
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Klady prace:

>

Vv

autorka se v préaci zabyva marketingovou taktikou v prostedi skoly se zaméfenim na
aktualni trendy v marketingu,

cilem bakalaiské prace bylo zjistit, jakou marketingovou strategii vyuzivaji vybrané
stiedni Skoly ve Stiedoceském kraji pro osloveni a komunikaci s potencialnimi zaky,
pouziti zahrani¢niho zdroje,

navratnost dotazniki pies 50 %.

Nedostatky prace:

>

YVYyYVYYYVY

autorka nepropojuje nazory riiznych autorti, Casto cituje v podkapitole pouze jednoho
(napt. v podkapitolach 1.2, 3.2 a 3.4 je citovan jeden zdroj),

chybéjici zdroje na s. 9, 14, 15, 25,

nedostate¢né zpracovand metodologie,

v harmonogramu vyzkumu je uvedeno, ze bylo rozeslano 143 dotaznikd,

v zavéru se autorka opakuje, ale jasné nezhodnocuje miru dosazeni cile prace,

Spatny format Cislovani kapitol a podkapitol,

zdroj z 90. let (Svétlik, 1996),

gramatické chyby, preklepy, chyby v interpunkci, stylistické neptesnosti.

Vzala jsem na védomi Protokol o vyhodnoceni podobnosti zdavérecné prdce ze dne
14. dubna 2024 (Theses), resp. 13. dubna 2024 (Turnitin). Zjisténa mira shody 3 %,
resp. 11 % vznikla jako iddné citace, Casti parafirazi ¢i shody metapopisii. V soucasné dobé
neni mozné posoudit, zda byla a v jakém rozsahu vyuZita AL

Hodnoceni_price: Prace sphiuje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru Skolsky

management.

Doporuceni a otazky pro obhajobu:

1.

Co si myslite o tom, Ze 42 % respondentil nevi, resp. nejsou jim znamy divody, pro¢
nemaji ve skole vytvofenou marketingovou strategii?
Které marketingové nastroje byste doporucila stfednim Skolam vyuzivat pti oslovovani

potencialnich uchazeca?

V Praze 9. kvétna 2024

Eva Urbanova

Platnost dokumentu od 1/2021



