ABSTRAKT

Diplomovéa prace se zaméfuje na oblast medidlni gramotnosti seniord. Medidlni gramotnost
seniorl je v praci propojena s aktualni problematikou fake news a jejich identifikaci. Cilem
prace je analyzovat preference a vyuzivani médii ve skupin€ seniorti a identifikovat schopnost
seniorti rozpoznat fake news. Sekundarnim cilem vyzkumnych zjisténi je stanovit doporuceni
pro praxi predev§im v oblasti edukace seniort. Prace se soustiedi na periodizaci stafi
a vymezeni pojmu senior. Déle se orientuje na oblast medidlni gramotnosti seniorti piedevsim
ve vztahu k fake news. Reflektovany jsou klicové faktory ovliviiujici medialni gramotnost
seniord, jako jsou promény kognitivnich funkeci ¢i socidlniho zivota ve stafi. Diraz je kladen
na zjisténi cilt fake news, potazmo divody jejich Sifeni. Prace predklada definici fake news
a dale se vénuje vybranym typim fake news, konkrétn¢ dezinformacim, misinformacim,
malinformacim, hoaxiim a konspiracnim teoriim. Je uveden vztah seniorG k fake news,
potazmo jejich znalost tohoto fenoménu. Prace nabizi piehled klicovych znakt, respektive
principti pomahajicich rozpoznani fake news slouzicich k zadkladni orientaci pii jejich
identifikaci. V praci je rovnéz popsan soudasny stav medialni gramotnosti seniorti v Ceské
republice. Pozornost je vé€novana preferenci, Cetnosti vyuzivani a divéetre v jednotlivda média
ve skupiné¢ seniorll. Soucasti prace je kvantitativni empirické Setfeni realizované
prostfednictvim dotaznikli zaméfenych na cilovou skupinu seniord ve véku 65 a vice let.
Empirické Setfeni se zaméfuje na zjiSténi preferenci a vyuzivani médii ve skupiné senioril a na

jejich schopnost rozpoznat fake news.
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