
ABSTRAKT 

Diplomová práce se zaměřuje na oblast mediální gramotnosti seniorů. Mediální gramotnost 

seniorů je v práci propojena s aktuální problematikou fake news a jejich identifikací. Cílem 

práce je analyzovat preference a využívání médií ve skupině seniorů a identifikovat schopnost 

seniorů rozpoznat fake news. Sekundárním cílem výzkumných zjištění je stanovit doporučení 

pro praxi především v oblasti edukace seniorů. Práce se soustředí na periodizaci stáří                      

a vymezení pojmu senior. Dále se orientuje na oblast mediální gramotnosti seniorů především 

ve vztahu k fake news. Reflektovány jsou klíčové faktory ovlivňující mediální gramotnost 

seniorů, jako jsou proměny kognitivních funkcí či sociálního života ve stáří. Důraz je kladen 

na zjištění cílů fake news, potažmo důvody jejich šíření. Práce předkládá definici fake news               

a dále se věnuje vybraným typům fake news, konkrétně dezinformacím, misinformacím, 

malinformacím, hoaxům a konspiračním teoriím. Je uveden vztah seniorů k fake news, 

potažmo jejich znalost tohoto fenoménu. Práce nabízí přehled klíčových znaků, respektive 

principů pomáhajících rozpoznání fake news sloužících k základní orientaci při jejich 

identifikaci. V práci je rovněž popsán současný stav mediální gramotnosti seniorů v České 

republice. Pozornost je věnována preferenci, četnosti využívání a důvěře v jednotlivá média 

ve skupině seniorů. Součástí práce je kvantitativní empirické šetření realizované 

prostřednictvím dotazníků zaměřených na cílovou skupinu seniorů ve věku 65 a více let. 

Empirické šetření se zaměřuje na zjištění preferencí a využívání médií ve skupině seniorů a na 

jejich schopnost rozpoznat fake news.  
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