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Indikatory kvality zavéreéné prace
Oznadte X, zda pfedloZena prace obsahuje nize uvedené znaky. .
Pokud nebudou obsaZeny klicové znaky A2, A3, B1, B3, F1, prace by neméla byt doporucena £ 2
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A ‘ Obecné
A1 | Jazykova tirovei (dodrzeni odborného stylu prace, gramatika, stylistika) X
A2 | DodrzZeni stanoveného rozsahu X
A3 | Dodrzeni ostatnich obligatornich pozadavkt (viz Opatieni dékana ¢. 38/2020, véetné X
platnych piiloh)
B ‘ Uvodni &ast
B1 | Ztetelné vymezeni do oblasti studovaného oboru X
B2 | Jasna formulace tématu a cile prace (Co ma byt ovéfeno, zjisténo, ceho ma byt dosazeno, X
co nového chce autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B3 | Objektivni analyza z oblasti fizeni ve skolstvi, nikoli shrnuti subjektivnich zkuSenosti X
z vlastni praxe
C ‘ Dosavadni feSeni problému
(C1 | Prehled nazort vztahujicich se k danému tématu na zakladé studia odborné literatury
C2 | Relevantni odkazy na odbornou literaturu X
C3 | Zietelné rozliseni autorského textu a citaci (doslovnych i parafrazi) X
D \ Vyzkumna &ast
D1 | Ziejmy vztah k tématu a cili prace X
D2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popf.
. , . . NIV . X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoziiuje hypotézy formulovat)
D3 | Vhodné vyzkumné metody a néstroje X
E ‘ Analyticka ¢ast
E1 | Kvalitni analyza ziskanych faktl a udaja X
E2 | Kvalitni interpretace zjisténych vysledki X
E3 | Zpracovani vhodnych doporuéeni a uvedeni vystupl prace X
F ‘ Zavéry. Piinos pro studovany obor
F1 | Zhodnoceni miry dosazeni stanoveného cile prace X
F2 | Shrnuti hlavnich mys$lenek celého textu X
F3 | Adresné vyjadreni o vyuziti prace X
F4 | Vyuzitelnost pro oblast fizeni ve skolstvi — Skolsky management. Jde skutené o odborné X
fundovany materidl vedouci k rozvoji urcitého useku rizeni Skoly €i Skolstvi
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Charakteristika a klady prace:

> Cilem prace je na zaklad¢ analyzy marketingové komunikace zjistit, jakym zptisobem
pusobi marketingova komunikace zékladni Skoly na zakonné zastupce pii vybéru skoly
pro jejich dité, a navrhnout doporuceni pro vybranou zakladni skolu, kterd mohou vést
k jejimu zefektivnéni.

> Podle mého nazoru jde o poctivé zpracovanou praci bez vétsich nedostatkd. Autorce se
podafilo vytvofit pfiméfené hutny, ¢tivy text opfeny o fadu relevantnich zdroju.

> QOcenuji pékny popis vyzkumného problému, cile vyzkumu, designu vyzkumu,
vyzkumného vzorku, sbéru a analyzy dat. Jako inspirativni vnimam i provedenou
analyzu webovych stranek.

Nedostatky prace:

>V préci jsem nenalezl vyrazné¢jsi nedostatky a chyby. Dvé drobna ptehlédnuti (na s. 11
a 55) rozhodné nesnizuji kvalitu prace.

> Pro naplnéni cile by bylo vhodné se vice zamé&fit na analyzu kauzalnich souvislosti.

> Limitem prace se ukazuje nizkd navratnost dotaznikii (36%) a tudiz nizka validita a
reliabilita vysledk.

Vzal jsem na védomi obsah Protokolu o vyhodnoceni podobnosti zdvérecéné prdace ze dne
15.4.2024 (v systému Theses.cz) a ze dne 14.4.2024 (v systému Turnitin). Zjisténd mira shody
vznikla jako Fadné citace, Casti parafiazi ¢i shody metapopisi.

Hodnoceni prace:

Prace splituje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru Skolsky management.

Doporuceni a otazky pro obhajobu:

1. Nas. 26 uvadite, Ze jednim z nastroji komunikace se ,, zakaznikem “ jsou socialni site.
Pro¢ si myslite, Ze fada fediteli se vyuziti tohoto nastroje brani? Cim je komunikace
ptes socialni sité specifickd?

2. Jaké metody a ukazatele by bylo mozné vyuzit pro métfeni tispéSnosti marketingové
komunikace?

V Praze 8. kvétna 2024

Roman Liska
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