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Indikatory kvality zavérecné prace
Oznacte X, zda ptedloZena prace obsahuje nize uvedené znaky.
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A ‘ Obecné
A1 | Jazykova troven (dodrzeni odborného stylu prace, gramatika, stylistika)
A2 | Dodrzeni stanoveného rozsahu X
A3 | DodrZeni ostatnich obligatornich pozadavki (viz Opatfeni dékana ¢. 38/2020, v¢etné X
platnych pfiloh)
B | Uvodni ¢ast
B1 | Ztetelné vymezeni do oblasti studovaného oboru X
B2 | Jasna formulace tématu a cile prace (Co ma byt ovéfeno, zjisténo, ¢eho ma byt dosazeno, X
co nového chce autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B3 | Objektivni analyza z oblasti fizeni ve Skolstvi, nikoli shrnuti subjektivnich zkuSenosti X
z vlastni praxe
C | Dosavadni FeSeni problému
C1 | Prehled nazort vztahujicich se k danému tématu na zakladé studia odborné literatury X
(C?2 | Relevantni odkazy na odbornou literaturu X
C3 | Zietelné rozliseni autorského textu a citaci (doslovnych i parafrazi) X
D | Vyzkumna &ast
D1 | Ziejmy vztah k tématu a cili prace X
D2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popft. X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoziuje hypotézy formulovat)
D3 | Vhodné vyzkumné metody a nastroje X
E ‘ Analyticka cast
E1 | Kvalitni analyza ziskanych faktt a Gdaji X
E2 | Kvalitni interpretace zjisténych vysledk X
E3 | Zpracovani vhodnych doporuceni a uvedeni vystupti prace X
F Zavéry. Piinos pro studovany obor
F1 | Zhodnoceni miry dosazeni stanoveného cile prace X
F2 | Shrnuti hlavnich myslenek celého textu X
F3 | Adresné vyjadieni o vyuziti prace X
F4 | Vyuzitelnost pro oblast fizeni ve skolstvi — Skolsky management. Jde skute¢né o odborné X
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Klady prace:

A\

autorka se v praci zabyva marketingovou komunikaci vybrané zékladni Skoly,

cilem bakaléaiské prace bylo zjistit, jakym zptisobem ptisobi marketingova komunikace
zékladni Skoly na zdkonné zastupce pii vybéru Skoly pro jejich dit€¢ a navrhnout
doporuceni pro vybranou zakladni skolu, kterd mohou vést k jejimu zefektivnéni,
prace je logicky strukturovana, prakticka ¢ast vhodné navazuje na teoretickou,

autorka dobfe pracuje se zdroji, kdy propojuje nazory rtiznych autort,

detailn€ zpracovana metodologie,

autorka si uvédomuje limity vyzkumu spocivajici v nizké navratnosti dotaznik.
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Nedostatky prace:

> chyb¢jici informace o dodrzeni etiky vyzkumu, cozZ se ukazuje v nezajisténi anonymity
Skoly (v textu prace je na s. 35 odkaz na vyrocni zpravu sledované Skoly, ktera je
uvedena ve zdrojich), coz ma vliv na nezajisténi anonymity respondentd,

> v zavéru je nedokoncend véta o slabych strankéch (s. 55),
> drobné preklepy a gramatické chyby.

Vzala jsem na védomi Protokol o vyhodnoceni podobnosti zdavérecné prdce ze dne
15. dubna 2024 (Theses), resp. 14. dubna 2024 (Turnitin). Zjisténa mira shody 6 %,
resp. 16 % vznikla jako iddné citace, Casti parafrazi ¢i shody metapopisi. V soucasné dobé
neni moZné posoudit, zda byla a v jakém rozsahu vyuZita AL

Hodnoceni_prace: Price splituje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru Skolsky

management.

Doporuceni a otazky pro obhajobu:

1. Jakym zptsobem byla zajiSt€na anonymita respondentt vyzkumu?

2. Na co by se m¢ly zékladni Skoly zaméfit pii tvorbé marketingové strategie?

V Praze 8. kvétna 2024

Eva Urbanova
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