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ABSTRAKT

Predlozend bakalafskd prace se zabyva problematikou uziti razu jak v ceském, tak
némeckém jazyce. Cilem této prace je objasnit tyto jevy na pozadi obou jazyku. V teoretické
¢asti bude s pomoci odborné literatury kratce predstaveno fonacni Ustroji a také proces
fonace, neboli tvorby hlasu. Déle se prace zabyva tfemi typy hlasového zacatku s diirazem
na tvrdy hlasovy zacatek a raz. Pozornost je vénovana prave razu a jeho uziti jak z hlediska
¢eského 1 némeckého mluvciho. Dale se také prace v teoretické ¢asti zabyva specifiky jazyka
reklamy. Na zaklad¢ téchto poznatkd si prace klade za cil zjistit, jaky je rozdil mezi ceskymi
anémeckymi reklamnimi spoty z hlediska uziti razu. Prakticka ¢ast pak pracuje s vybranymi
reklamnimi spoty v Ceském a némeckém jazyce a je zaméfena na uziti rdzu rodilymi

mluvéimi v této sféfe komunikace.

KLiCOVA SLOVA
raz, tvrdy hlasovy zacatek, hlasovy zacatek, fonace, hlasové Ustroji, ortoepie, jazyk

reklamy



ABSTRACT

The presented bachelor thesis deals with the issue of the use of the glottal stop in both Czech
and German. The aim of this thesis is to clarify these phenomena against the background of
both languages. In the theoretical part, the phonation system and the process of phonation,
or voice production, will be briefly introduced with the help of the literature. Furthermore,
the thesis deals with the three types of voice onset with emphasis on hard voice onset and
impact. Attention is paid to glottal stop and its usage from the point of view of both Czech
and German speakers. Furthermore, the theoretical part of the thesis deals with the specifics
of the language of advertising. Based on these findings, the thesis aims to find out what is
the difference between Czech and German advertising spots in terms of the use of glottal
stop. The practical part then works with selected advertising spots in Czech and German and

focuses on the use of impact by native speakers in this sphere of communication.
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glottal stop, phonation, vocal tract, orthoepy, language of commercials
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Uvod

Média a reklamy jsou soucasti naseho kazdodenniho Zivota a do velmi znacné miry
nas 1 ovliviiyji. Neovliviiuji nas ale jen svym obsahem, ale také formou, jakou jsou
faktort, které ovliviiuji tispesnost firmy a jejich vyrobka. Vzhledem k témto skute¢nostem
se ocekava, Ze protagonisté, kteii v reklamnich spotech vystupuji a promlouvaji, dodrzuji
spisovnou vyslovnostni normu s vyjimkou cileni na urcity jazykovy registr. Prave ortoepicka
vyslovnost je dtlezita pro spravné pochopeni ze strany ptijemce. Vefejné projevy s vysokou
mirou pfipravenosti, jakymi reklamni spoty bezesporu jsou, by tedy mély spliiovat tyto
pozadavky na reprezentativni vyslovnost. Profesionalni mluv¢i jsou Casto ve vztahu ke svym
posluchacim vniméni jako feCové vzory a jsou ukazatelem aktudlniho stavu jazykové

kultury daného jazyka.

Pti volbé tématu své bakalaiské prace jsem vychdzela ze svého studijniho zaméfeni,
jimz je studium némeckého jazyka a studium jazyka ceského. Zvolila jsem téma z oblasti

fonetiky, jelikoZ mé pravé tato lingvisticka disciplina oslovila ze vSech nejvice.

Teoretickd cast predlozené bakalaiské prace bude zameéfena na zpracovani
problematiky uZiti rdzu v jazyce némeckém a ¢eském. Bude rozdélena na tfi hlavni ¢ésti.
Prvni, Givodni ¢ast, bude vénovana obecné problematice zvukové stranky jazyka a také
fona¢nimu, neboli hlasovému ustroji. Déle bude v této ¢asti vysvétlen proces tvorby hlasu —
fonace. V této €asti prace se bude nachézet i kapitola vysvétlujici zakladni ortoepicke pojmy.
Vychozi literaturou pro tuto ¢ast bakalatské prace bude hlavné Fonetika a fonologie cestiny
od Zdeny Palkové, nebo Hlas - 7e¢ — sluch od Bohuslava Haly a MiloSe Sovaka. Pro kapitolu
o vyslovnostni normé bude stéZejni Ceskd vyslovnostni norma, jejiz autorkou je Jifina

Hurkova.

Druh4, nejobsahlejsi ¢ast bude vénovana popisu jednotlivych hlasovych zacatku
s diirazem na tvrdy hlasovy zacatek, neboli raz. Dale zde bude vyloZena problematika uziti
razu jak v ¢eském, tak v némeckém jazyce. V Casti, kterd bude vénovana razu v ceském
jazyce, budou vyloZena pravidla pro jeho uziti podle rtiznych lingvist. V jedné z kapitol
bude nastinéna i terminologicka problematika, se kterou se mizeme Casto setkat. V této ¢asti

prace bude nejvice vyuzita Vyslovnost spisovné cestiny 1: Zdsady a pravidla od Bohuslava



Haly, pro vylozeni razu v némeckém jazyce pak Phonetik, Phonologie und Graphemik fiirs

Examen od Hanse Altmanna.

Tteti, doplitujici ¢ast se bude zabyvat reklamou jako takovou a nasledné specifiky
jejiho jazyka. Zde bude stéZejni literaturou Reklama v cestiné: Cestina v reklamé od Svétly

Cmejrkové

Hlavnim cilem teoretické casti bude tedy shrnout problematiku razu v Cestiné a

némcing a poukazat na spolecné i rozdilné znaky tohoto specifického znaku vyslovnosti.

Cast praktickd uz se bude soustfedit na konkrétni uzivani hlasivkového razu
v némeckych a ¢eskych reklamnich spotech. Tato sféra komunikace je charakteristicka svym
jazykem a pravé proto plati za reprezentativni. Konkrétni metodou, jak bude uzivani
hlasivkového rdzu mluvéimi zkoumdno, bude sluchova analyza zvukovych texti
z televizniho vysilani. Praktickd c¢ast této bakalafské prace se pak bude snazit potvrdit ¢i
naopak vyvratit predem stanovené vyzkumné otazky, které¢ budou stanoveny na zékladné
poznatkd z Casti teoretické. Firmy, jejichz reklamy budou pfedmétem zkouméni, budou
kratce predstaveny. Stejnd pozornost bude vénovédna jejich vyrobkim a i samotnym
reklamnim spotiim. Nasledné¢ budou vytipovany pozice, kdy by mél mluvéi vyuZit
vyslovnosti s hlasivkovym razem. Poté bude diskutovano, zda mluvci v téchto promluvach
hlasivkového razu uzil ¢i naopak. Jako posledni bude uziti hlasivkového razu mluv¢imi

v reklamnich spotech porovnéno.



1 Zvukova stranka jazyka

Zvuky, které¢ lidé vydavaji pii mluveni, nemiZzeme povazovat pouze za nadhodné
shluky neuttidénych jednotek. Tyto zvuky se fidi urCitymi pravidly a jsou soucasti systému
jazyka, do kterého spadaji. Tyto nejmensi jednotky feci, které jsme schopni popsat a rozlisit,

nazyvame hlasky, neboli fony. !

1.1 Fonetika

Zvukovou stranku jazyka obvykle délime na dvé hlavni ¢asti. Jedna se o ¢ast fonetikou
a ¢ast fonologickou, které spolu velmi uzce souviseji. Fonetika je lingvistickou disciplinou
zabyvajici se zvukovymi vlastnostmi jazyka. Mezi jeji pfedméty zkoumani mizeme zatadit
napiiklad fyziologickou c¢innost mluvidel, nebo to, jakymi zpisoby tvofime ¢i vnimame
hlasky, pokud pii mluvé dojde k odchylkam, naptiklad pfi spojovani hlasek ¢i pfi rizném
fe¢ovém tempu nebo pii zméné intonace. 2 Fonetiku jako takovou bychom mohli rozdélit na
tf1 zakladni discipliny. Jedna se o fonetiku artikulacni, akustickou a auditivni. Prvni zminéna
ma jako hlavni pfedmét svého zkoumani samotnou produkci hlasek, konkrétné to, kde a jak
se samotné hlasky tvofi. Hlavnim pfedmétem zkoumani akustické fonetiky je pak délka,
frekvence a intenzita hlasek. Co se auditivni, n€kdy oznacované i jako percepcni, fonetiky

tyce, ta zkouma procesy vniméni zvuki, zabyva se tedy stranou pasivniho posluchage. *

1.2 Fonologie

Naproti tomu fonologie, n€kdy t€Z nazyvana jako funk¢ni fonetika, se zabyva platnosti
a také funkci hlasek. * Nejmensi jednotkou této lingvistické discipliny je foném. Ten sdm o
sob¢ zadny vyznam nenese, ale ma rozliSovaci funkci, co se rozliSovani vyznami vysSich

jednotek, jako jsou naptiklad slova, tyce.

'CECHOVA, Marie. Cestina - Fec a jazyk. 3., rozs. a upr. vyd. Praha: SPN - pedagogické nakladatelstvi, 2011.
ISBN 978-80-7235-413-9. s. 28.

2 Tamtéz. s. 28-29.

3 NECASOVA, Pavla. Einfiihrung in die Phonetik und Phonologie des Deutschen. Ausgewdihlte Kapitel.
Online. Praha: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2018. ISBN 978-80-7603-118-0. Dostupné z:
https://cuni.futurebooks.cz/detail-knihy/22-einfuhrung-die-phonetik-und-phonologie-des-deutschen-
ausgewahlte-kapitel. [cit. 2024-04-07].

4 CECHOVA, Marie. Cestina - fe¢ a jazyk. 3., 10z5. a upr. vyd. Praha: SPN - pedagogické nakladatelstvi, 2011.
ISBN 978-80-7235-413-9. s. 28-29.

5 NECASOVA, Pavla. Einfiihrung in die Phonetik und Phonologie des Deutschen. Ausgewdhlte Kapitel.
Online. Praha: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2018. ISBN 978-80-7603-118-0. Dostupné z:
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2 Vznik reéi a mluvidla

Clovék je tvor, pro kterého je fe¢ zakladnim zpiisobem dorozumivani se. ReC je

produkovana pomoci né¢kolika organti, které miizeme dohromady oznacit jako mluvidla.

V Sir§im slova smyslu mizeme za mluvidla oznacdit celkem tii Ustroji, ktera se na
produkeci feci podileji. Jedna se o tstroji dechové (respiracni), hlasové (fonacni) a hlaskovaci

(artikulaéni). ©

Pro téma bakalarské prace je stézejni prave ustroji hlasové, neboli fonacni.

2.1 Ustroji fona¢ni (hlasové)

Celé hlasové ustroji se nachdzi v hrtanu (lat. /arynx). Ten ve své dolni ¢asti pevné
navazuje na pradusnici, naopak nahote je spojen s jazylkovou kosti, na které je z druhé strany
pripojen jazyk. Hrtan se sklada z chrupavek, které jsou spojeny pohyblivé vazivem a klouby.

Ve vnitini ¢4sti je hrtan vystlan sliznici. ’

Na pridusnici navazuje prstencova chrupavka. Nad ni se pak zepfedu nachdzi velka
chrupavka §titna. Ta je tvofena dvéma ploténkami, které jsou srostlé v ostrém uhlu. Jejich
hrana je pozorovatelna pod kiizi jako tzv. ohryzek. Horni rohy této chrupavky jsou vazivem

spojené s jazylkovou kosti.

Hrtanova dutina svym tvarem napadné pfipomind pfesypaci hodiny a ¢leni se celkem
do tii prostor. Horni a dolni ¢ast jsou mnohem Sirsi nez stfedni, pomérné tizka ¢ast. Ta je
ohrani¢ena dvéma pary slizni¢nich zahybd. Horni pary mizeme oznacit jako tzv.
vychlipkové tasy (n€kdy také oznaCované jako nepravé hlasivky). Tyto ¢asti fonacniho
ustroji jsou nepohyblivé a jejich participace na tvorb€ hlasu je nulovad. Spodni dvojice
slizni¢nich zahybli oznacujeme jako hlasivky (téZ valy hlasové nebo lat. labia vocalia). Tyto
dalezité¢ organy mizeme popsat jako dveé ostré slizni¢ni fasy, které se nachazi v nejuzsim

prichodu hrtanem. Zakladem hlasivek je tzv. hlasivkovy vaz a hlasivkovy sval. Jejich

https://cuni.futurebooks.cz/detail-knihy/22-einfuhrung-die-phonetik-und-phonologie-des-deutschen-
ausgewahlte-kapitel. [cit. 2024-04-07].

6 PALKOVA, Zdena. Fonetika a fonologie cestiny: s obecnym tivodem do problematiky oboru. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 1994. s. 45.

" Tamtéz. s. 51-53.

8 Tamtéz. s. 51-53.
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prumérna délka u zen asi 18 mm, u muzi pak asi 22 mm. Hlasivkové vazy se skladaji z

elastickych vlaken. °

2.1.1 Hlasova Stérbina (glottis)

Tato Stérbina, nalézajici se mezi hlasivkami a vnitfnimi plochami hlasivkovych
chrupavek je ptiblizné v prvnich dvou tfetinach své délky ohranic¢ena hlasivkami, zbytek jeji
délky je ohraniCen jiz zminénymi hlasivkovymi chrupavkami. Na konci této Stérbiny se
nachdzi tzv. zadni komisura. Ta je proménlivd a miize se rliznymi zpiisoby rozsifovat a

zuzovat. Naopak piedni komisura je nehybna. '°

2.2 Fonace

Samotnym pojmem fonace rozumime proces tvoteni hlasu. Hala fonaci rozumi slozku
fe¢i, konkrétngji ucast hlasu na mluveni.!'! Organy, které se na tomto sloZitém procesu
podileji, nebyly ptiivodné k této ¢innosti adaptovany. Ke zminéné adaptaci doslo az kdyz se

jejich vitalni (biologicky) u¢el zménil na komunikaéni. '2

V dobéach minulych se zcela mylné §itil fakt, Ze hlas vznika v hrtanu tim, Ze se hlasivky
rozkmitaji. Tento proces by se dal pfirovnat k rozkmitani strun na kytafe. Pfi pozdgjSich
zkoumanich bylo vSak zjiSténo, Ze hlas nevznikd jen a pouze samotnym rozkmitdnim
hlasivek. Sviij podil ma na tvorbé hlasu totiz periodické vinéni vzdusného sloupce, ktery se

nachazi nad hlasivkami. '

Vzhledem k jisté naro¢nosti celého procesu tvorby hlasu, je spoluprace dvou sil
naprosto nezbytna. Jedna se o tlak vydechového proudu a pruznost samotnych hlasivek.

Prvni zminény rozrazi hlasovou §té€rbinu a diky této sile se hlasivky oddali od stfedni ¢ary.

9 PALKOVA, Zdena. Fonetika a fonologie cestiny: s obecnym tvodem do problematiky oboru. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 1994. s. 51-53.

10 HALA, Bohuslav a SOVAK, Milos. Hlas - iec¢ - sluch: (zakladni véci z fonetiky a logopedie). 3., preprac.
vyd., v SPN 1. vyd. Praha: SPN, 1955. Pedagogicka ptitomnost; sv. 26. s. 40-41.

"WHALA, Bohuslav. Fonetika v teorii a v praxi. 1. vyd. Praha: SPN, 1975. U&ebnice pro vysoké skoly. s. 55.
12 Tamtéz. s. 58.

13 HALA, Bohuslav a SOVAK, Milo. Hlas - Fec - sluch: (zikladni véci z fonetiky a logopedie). 3., pfeprac.
vyd., v SPN 1. vyd. Praha: SPN, 1955. Pedagogicka ptitomnost; sv. 26. s. 46.
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Pruznost hlasivek je pasivnim pohybem a ma za nasledek to, ze se oddéalené hlasivky zase

navraci do ptivodni polohy. !4

Aby viibec mohlo ke vzniku hlasu dojit, musi hlasivky zaujmout urcité postaveni a
provadét urcité pohyby. RozliSujeme klidové postaveni (postaveni fyziologické), pti némz

trojithelnikovou §térbinou prochazi vzduch, ktery jde dolii do plic a pak se vraci zpét. °

Pokud je pii dychani volné rozeviena hlasivkova Stérbina, miize ji voln¢ prochazet
vydechovy proud. Pfi samotném procesu fonace se postaveni hlasového ustroji méni
nasledujicim zpsobem: ,,Chrupavky hlasivkové se priblizi tésné k sobé, tim se k sobé priblizi
i hmota hlasivkovych ras, vazy hlasové se zdaroven napnou. Hlasivkova stérbina se uplné

uzavre.“ 10

Pokud bychom popis fonace chtéli zjednodusSit, mizeme ho chapat nasledovné:
Hlasivky, které jsou seviené, pozastavi vydechovy proud a ten se pod nimi za¢ne zahu$tovat.
Pravé tlakem, ktery v tomto piipadé vznika, se hlasivky na kratky okamzik oddali,
hlasivkova stérbina je tedy pooteviena. VétSina nahromadéného vzduchu tedy unika nad
hlasivky a dychacimi cestami stoupa vzhiru. Pruznosti se hlasivky semknou a cyklus se dale

periodicky opakuje. !’

Pravé nasledkem vsech téchto faktoru je stfidavé zhusténi a zfedéni vzduchu. Tento
proces mizeme oznaclit jako vzduchovou vinu, nebo také jako zvuk. Pravé tak my tento
proces vnimame. Oznaceni terminem zékladni ton ma pravé proto, ze tvofi zaklad lidského

hlasu a je také nosnou slozkou fady nejriizngjsich kvalit fe¢i a jazyka samotného. '®

Héla o tomto zdkladnim tonu tvrdi, Ze saim o sobé& zni fezavé, je slaby a lidskému hlasu

tak, jak ho zname, se ani v pfinejmensim nepodoba. Podobu lidského hlasu totiz zakladni

ton ziskava az tehdy, kdy projde rezonanénimi dutinami. '

4 HALA, Bohuslav a SOVAK, Milos. Hlas - iec¢ - sluch: (zakladni véci z fonetiky a logopedie). 3., preprac.
vyd., v SPN 1. vyd. Praha: SPN, 1955. Pedagogicka pritomnost; sv. 26. s. 47.

SHALA, Bohuslav. Fonetika v teorii a v praxi. 1. vyd. Praha: SPN, 1975. U&ebnice pro vysoké skoly. s. 55.
16 PALKOVA, Zdena. Fonetika a fonologie cestiny: s obecnym Gvodem do problematiky oboru. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 1994. s. 54.

17 Tamtéz. s. 54

18 Tamtéz. s. 54.

19 HALA, Bohuslav a SOVAK, Milos. Hlas - Fec - sluch: (zikladni véci z fonetiky a logopedie). 3., pfeprac.
vyd., v SPN 1. vyd. Praha: SPN, 1955. Pedagogicka ptitomnost; sv. 26. s. 50.
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3 Vyslovnostni norma

Vsechny jazyky maji kodifikovanou formu gramatickou a pravopisnou, vedle nich
vsak stoji 1 kodifikace norem vyslovnostni. Ta kodifikuje vyslovnost daného jazyka dle
nejruznéjsich kritérii. Zaméfuje se nejenom na kvalitu a kvantitu hlasek, ale pozornost
veénuje 1 naptiklad vyslovnosti nejriznéjsich skupin hlasek, ptizvuku, razu nebo vyslovnosti
slov cizich a pfejatych. Neméné dilezitym terminem tohoto lingvistického odvétvi je
ortoepie. Ta jako samotny pojem oznacuje stabilizovanou a kodifikovanou normu spisovné
vyslovnosti a pochéazi z feckého orthos — spravny a epein — mluvit. Tuto stabilizovanou
normu definuje vétSinou soubor pravidel, kterd maji obecné platny charakter. Neni vSak
vytvorem jazykovédcl, jazyk ji vytvofil sdm svou podstatou a uZivatelé jazyka tato pravidla

povazuji za zdvazna a neménna. 2°

Ortoepie jako lingvistickd disciplina se zabyva spisovnou vyslovnosti. Soucasti
ortoepie jako takové je i ortofonie, jejimz predmétem zkoumani je tvoteni spisovnych hldsek
jako takovych. Ortoepie rozeznava mezi tfemi spisovnymi vyslovnostnimi styly. Jedna se o
vyslovnost neutralni, vyslovnost vybranou a vyslovnost zbéZnou. Vyslovnost neutralni,
nékdy oznacCovanou 1 jako vyslovnost zakladni, uzivame pii projevech s vysokou mirou
kultivovanosti. Tato forma neni vSak povaZovana za formu reprezentativni. Naopak
vyslovnostni styl vybrany (peclivy, explicitni) je uren pro projevy reprezentativni. Mluvci
se pii uzivani tohoto vyslovnostniho stylu dokonale soustfedi, dba na zietelnou vyslovnost
souhlaskovych skupin a kvantitu vyslovovanych hlasek. Jakékoli splyvani slov je v tomto
vyslovnostnim stylu nepfipustné. Poslednim spisovnym vyslovnostnim stylem je vyslovnost
zb&zna, nékdy oznacovana jako implicitni ¢i béZna. S timto stylem se setkdvame predev§im
v projevech s nizkou mirou pfipravenosti. Tento styl je charakteristicky pfedevSim svym
zjednoduSovanim souhlaskovych skupin. Kromé téchto spisovnych mozZnosti vyslovnosti
existuji 1 varianty nespisovné. Sem bychom mohli zafadit naptiklad projevy pronesené

nedbale, naznakové ¢&i projevy promlouvané v nafeci. 2!

20 HURKOVA-NOVOTNA, Jitina. Ceskd vyslovnostni norma. 1. vyd. Praha: Scientia, 1995. 74 s. ISBN 80-
85827-93-X.s. 17.

2l NEKULA, Marek, ed., PLESKALOVA, Jana, ed. a KARLIK, Petr, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny.
Praha: NLN, Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002. 604 s. ISBN 80-7106-484-X. s. 297.
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Dal8imi terminy, se kterymi vyslovnostni norma izce souvisi, jsou bezesporu intonace
a prizvuk. Pojem intonace chapeme jako obménovani souvislého projevu, tyto modulace se

tykaji predevsim vysky, sily a tempa promlouvané teci.

Co se prizvuku tyce, v ¢estiné rozliSujeme piizvuk dvoji, a to ptizvuk slovni a prizvuk
vétny. Prvni zminény ptizvuk je v ¢eském jazyce oznaCovan jako pevny, pfipada na prvni
slabiku a ma funkci rozdé&lovaci. 2 Naopak piizvuk vétny nema pevné dané umisténi a to,
kde ho mluvéi vyslovi, zavisi pfedevSim na tom, jakou cast vypovédi povazuje za
vétného prizvuku v ¢esting, jakozto v jazyce s relativné volnym slovosledem, umoznuji

rematizaci riznych ¢asti vypovedi.

22 NEKULA, Marek, ed., PLESKALOVA, Jana, ed. a KARLIK, Petr, ed. Encyklopedicky slovnik &estiny.
Praha: NLN, Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002. 604 s. ISBN 80-7106-484-X. s. 361.
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4 Glotalizacni jevy a jejich terminologické nepiesnosti

Pokud budeme pojednavat o glotalizanich jevech jako o celku, narazime na
terminologickou nejednotnost, na kterou musi byt bran ohled. BohuZzel i navzdory snaham

tyto terminologické neptesnosti odstranit se nadale vyskytuji napti¢ vS§emi jazyky.

Na mnohoznacnost tohoto problematického terminu, jakym bezesporu glotalizace je,
poukazuje jiz Hala. Ten raz chape jako ekvivalent k hlasivkové explosivé. Tento pojem
vyuzival jiz Chlumsky ve svych odbornych publikacich. 2> Na diileZitost oddé&lovat tyto
pojmy upozortiuje i Skarnitzl ?* ktery vyrazné doporuduje odlifovat tyto terminy
nasledovné. Raz by mél byt chapan jako pojem, ktery zastteSuje formy jeho realizace. Ty

mohou byt nasledujici — hlasivkova explosiva, tfepena a dy$na fonace. 2°

Pojmem hlasivkova explosiva (ang. glottal stop) rozumime formu realizace hlasivkové
razu. Jeji artikulace se dé rozd¢lit do dvou €asti, a to na ¢ast zavérovou a ¢ast explosivni. Pfi
prvnich z nich dochazi k ptiblizeni hlasivek za pomoci hlasivkovych chrupavek a to do té
doby, nezZ je vytvoten zavér, pod kterym se postupné hromadi vzduch. Pfi ¢asti explosivni

je tento zavér uvolnén a hlasivky se rozvibruji. 2°

Co se tyCe tfepené fonace (ang. creak, creaky phonation), ta je spolecné s vyse
uvedenou hlasivkovou explosivou dalsi formou realizace hlasivkového razu. Pravé tiepena
fonace by se dala popsat spiSe jako termin, ktery popisuje zpiisob, jakym hlasivky pfi své
¢innosti kmitaji. 2’

Pti1 fonaci dySné je v mnohem vétsi mife aktivovan hrtanovy rozvéra€. Ten od sebe
oddali hlasivkové chrupavky, ¢imZ dochazi ke snizeni napéti. Mezi chrupavkami nasledné

unikd vzduch. DySnou fonaci bychom kvtli rychlejsi ztraté vzduchu z plic mohli oznacit

2 HALA, Bohuslav. Vyslovnost spisovné cestiny I: Zisady a pravidla. 2. vydani. Praha: Academia, 1967. s.
34.

24 Palkova, Zdena et al. (2004). Stabilizace nékterych terminii pro foneticky popis éestiny v zdvislosti

na novych vysledcich vyzkumu. Sbornik z Konference ¢esko-slovenské pobocky ISPhS

2004, Praha. s. 71-72.

25 SKAKAL, Ladislav. Uzivani glotalizace jako faktor umoziwugjici identifikaci mluvéiho. Diplomové préce,
vedouci Skarnitzl, Radek. Univerzita Karlova, Filozoficka fakulta, Foneticky ustav, 2015. s 17.

26 Tamtéz. s. 17-18.

27 Tamtéz. s. 20-21.
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jako neefektivni zptisob prace s hlasem. Avsak v rdmci kazdodenni komunikace je vyuzivani
dysné fonace celkem ¢astym jevem, a to napiiklad pii Sepotu. 28

Obrazek nize znazoriiuje postaveni hlasivkovych chrupavek i hlasivek samotnych pfi
jiz zminénych fonacnich modifikacich. Zptsob, jakym hlasivky kmitaji, je znazornén

pferuSovanou carou.

napjata

Obrazek 1 — Postaveni hlasivek pfi jednotlivych fonaénich modifikacich. 2

Podobné nejednotné plisobi i systém transkripce. Symbol pro hlasivkovou explosivu ?

dle IPA slouzi bez problému a velkych vyjimek i pro transkripéni zépis hlasivkového razu.

4.1 Vyuziti hlasivkového razu
Problematika uziti hlasivkového razu neni naptic riznymi svétovymi jazyky jednotna.
V nékterych plati rdz za samostatny foném. Mezi tyto jazyky fadime naptiklad arabstinu,

hebrejstinu nebo vietnamstinu. 3°

4.1.1 Faktory ovliviiujici uzivani razu v mluveném projevu

Faktorti, na kterych zalezi, zda je vyslovnost vyuzita s rdzem ¢i nikoliv, je hned
nekolik. Vzhledem k tomu, Ze jich neni pomalu, je pro lepsi uspofadanost vhodné, roz¢lenit
je do nekolika skupin. Do téchto stanovenych skupin miZeme zatadit napiiklad faktory
lexikalni, faktory souvisejici s komunika¢ni situaci faktory, které souviseji se samotnym

mluveim. 3!

28 SKARNITZL, Radek. Co dokdze nds hlas?: Foneticky pohled na variabilitu fe¢ové produkce / Radek
Skarnitzl. In: Slova a smysl. Praha, UK 2016. [online]. [cit. 2023-11-14] Dostupné z: Skal 6-variabilita.pdf
(cuni.cz). s. 101.

2 Tamtéz. s. 101.

30 SKAKAL, Ladislav. Uzivani glotalizace jako faktor umoziwugjici identifikaci mluvéiho. Diplomové préce,
vedouci Skarnitzl, Radek. Univerzita Karlova, Filozoficka fakulta, Foneticky ustav, 2015. s 24.

31 Tamtéz. s. 25.
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Pokud bychom méli ukazat ptiklad lexikalnich faktorti, nepochybné by se jednalo o
problematiku gramatickych a lexikalnich slov. Je vSak dulezité tyto terminy ptfedem
definovat. Pod pojmem gramatické slovo chapeme slovo, které samo o sobé ma velmi maly
sémanticky vyznam a je dilezité spiSe pro gramatické vztahy. Jedna se naptiklad o predlozky
¢i spojky. Naopak slova lexikalni nesou sama o sobé né&jaky lexikalni vyznam a mizeme
takto oznacit napiiklad podstatna ¢i pridavna jména. Co se vyslovnosti razu tyce, tak slova

gramatickd byvaji méné ¢asto predchazena razem nez slova lexikalni. 32

Vezmeme-li v potaz faktory souvisejici s komunika¢nimi situacemi, ve kterych jsou
promluvy realizovany, urcit¢ bude mit na uziti rdzu vliv mluvni styl ¢i tempo feci.
Nepochybné¢ se zde odrazi to, zda ma mluvci projev predem ptipraveny, ¢i se jedna o projev
spontanni, popiipad¢ jedna-li se o text ¢teny. Pii zkoumani faktorl, které ptimo souviseji
s osobou mluvéiho, nepochybné narazime na rozdily mezi promluvami zen a muzi,

popiipadé jestli bylo v promluvach uZito naredi. 3

32 SKAKAL, Ladislav. Uzivani glotalizace jako faktor umoziwugjici identifikaci mluvéiho. Diplomové préce,
vedouci Skarnitzl, Radek. Univerzita Karlova, Filozoficka fakulta, Foneticky ustav, 2015. s 28.
33 Taméz. s. 28-30.
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S5 Hlasové zacatky

Jako zacCatek fonace (procesu tvorby hlasu) mizeme oznacit i tzv. hlasovy zacatek.
ProtoZze uvedeni hlasivek do pohybu neprobiha vzdy stejnym zplisobem, musime rozlisit
néasledujici typy hlasovych za¢atka: mekky (Hala pouziva i ptivlastek jemny %), tvrdy (tzv.

raz) a dysny. Jejich grafické znadzornéni je vyobrazeno na Obrazku cislo 2.

Obrazek 2 Grafické znazornéni riznych hlasovych zacatkl

(1. mé&kky hlasovy zadatek. — 2. dy$ny hlasovy zacatek. — 3. tvrdy hlasovy zadatek) 33

5.1 Meékky hlasovy zacatek

Palkova popisuje tento typ hlasového zacatku nasledovné: ,,Hlasivky se k sobé teésné
priblizi, ale teprve postupné se vice sviraji a napinaji. Vydechovy proud je rozkmitava
plynule, tj. nekolik prvnich kmitii ma mensi, postupné vzrustajici amplitudu. Zvukoveé se to
projevuje jako nendpadné zesileni, okamZzZik vzniku zakladniho tonu si  presné

neuvédomujeme.* 3

Cestina tento typ hlasového zagatku uziva u samohlasek a znélych souhlasek, kterym
pfedchazi neznéla souhlaska. Je tomu tak napiiklad ve slovech pes nebo s/i. DalSim
ptikladem uziti mékkého hlasového zacatku je napiiklad slovo den. Zde se uplatiuje na

pozici zac¢atku znélé souhlasky po pauze. >’

3 HALA, Bohuslav a SOVAK, Milos. Hlas - ec - sluch: (zékladni véci z fonetiky a logopedie). 3., pieprac.
vyd., v SPN 1. vyd. Praha: SPN, 1955. Pedagogicka pfitomnost; sv. 26. s. 61.

35 Tamtéz. s. 63.

36 PALKOVA, Zdena. Fonetika a fonologie cestiny: s obecnym tvodem do problematiky oboru. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 1994. s. 55.

37 Tamtéz. s. 55.
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Hala tento typ hlasového zacatku popisuje tak, ze pti jeho vysloveni hlas vznika
plynule a neni postupné zesilovan. Zminuje také, ze z hlediska hlasové hygieny je tento typ
hlasového zacatku upiednostiiovan pro svou Setrnost zvukovou i1 hlasovou. Jako piiklad

jemného hlasového zag¢atku uvadi pocateéni kiik u déti. *8

5.2 Tvrdy hlasovy zacatek

Dle Palkové mizeme tvrdy hlasovy zacatek popsat nasledovné: ,,Hlasova stérbina se
pevné uzavie, hlasivky jsou tésné pritisknuty, nékdy s vetsim napétim, nez pri ndsledné
fonaci. Nahromadeny vydechovy proud je na zacatku prudce rozrazi a nasledné rozkmita.
Zvukovym diisledkem je ostré, od pocatku plné nasazeni hlasu (tFeba silnéjsi nez nasledujict

pokracovani).« >

Tzv. réz, kteryz je hlavnim tématem této bakalafské prace, mizeme také
charakterizovat jako hlasivkovou explozivu. Jeho uziti je naptiklad pied samohlaskou na
zacatku slova nebo uvnitt slova v morfologickém $vu. Je velmi dulezity pfi porozuméni,
pokud srovname napft. nize zminéné ptiklady uziti: s uchem — [sPuxem] x suchem — [suxem].

Problematice razu jak v ¢estiné, tak v némciné bude vénovana samostatna kapitola.

V minulosti byla odbornou vetejnosti diskutovana teze, Ze uzivani tvrdého hlasového
zacatku je skodlivé pro hlasivky. Tato teze byla vSak zpochybnéna nekolika prizkumy, které
ale zaroven varuji pfed nadmérnym, mnohdy az kieCovitym sevienim hlasivek. Proto se pfi

zvysené hlasivkové namaze doporucuje uZivat spise mékkého hlasového zacatku. *°

Z t&chto slov je tedy patrno, Ze uZiti tvrdého hlasového zacatku neni pouze otazkou

ortoepie, ale 1 hlasové hygieny.

5.3 DySny hlasovy zacatek
Tento typ hlasového zacitku se podoba tomu mékkému, hlavné kvili volnému
svalovému napéti, které je pro néj téZ charakteristické. Rozdil je ale v prvni fazi jeho tvofeni,

kdy hlasivkova §térbina neni zcela doviena. Charakterizovat bychom ho mohli jako kratky

3 HALA, Bohuslav a SOVAK, Milos. Hlas - Fec - sluch: (zikladni véci z fonetiky a logopedie). 3., pieprac.
vyd., v SPN 1. vyd. Praha: SPN, 1955. Pedagogicka pfitomnost; sv. 26. s. 62.

3 PALKOVA, Zdena. Fonetika a fonologie cestiny: s obecnym tvodem do problematiky oboru. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 1994. s. 55.

40 Tamtéz. s. 56.
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Sum, ktery ptfedchazi vlastnimu hlasu. Tento Sum vSak do samotného hlasu postupné
prechazi. V ¢estin€ neni tato forma hlasového zacatku vyuzivana, ale nékteré cizi jazyky ho

maji v podobé vyslovnosti hlasky / na za¢atku slova. 4!

Co se spotieby dechu u dysného, ale 1 vySe zminéného tvrdého hlasového zacatku tyce,

jsou tyto dva velmi netsporné. U tvrdého je spotieba dechu az dvojnasobnéd oproti

mékkému.*?

4 PALKOVA, Zdena. Fonetika a fonologie cestiny: s obecnym tivodem do problematiky oboru. 1. vyd. Praha:

Karolinum, 1994. s. 56.
2 HALA, Bohuslav a SOVAK, Milo§. Hlas - Fec - sluch: (zékladni véci z fonetiky a logopedie). 3., pfeprac.

vyd., v SPN 1. vyd. Praha: SPN, 1955. Pedagogicka pfitomnost; sv. 26. s. 62.
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6 Hlasivkovy raz v ceStiné

Pokud budeme chtit pozorovat problematiku uziti rdzu at uz jako celku, tak
v jednotlivych jazycich, jisté narazime na to, Ze pojem rdz neni ani v ¢eské, ba dokonce ani
cizojazy¢né literatuie vyjadifen jednoznacné. Na tuto terminologickou nejednotnost
upozoriiuje 1 Hala. Ten zminuje, Ze pojem rdz v ceském prostiedi zavedl Frinta, dale byl pak
uzivan 1 Travnickem. Sam Hala pfiSel s ndzvem (hlasovy) predraz. Naopak pojem
hlasivkova exploziva uzival Chlumsky. Termin rdz ma i pies svou zcela nepopiratelnou

nejednoznacnost jistou tradici a je tedy hojné vyuzivan.

Co se mapovani vyskytu razu tyce, naraZime v tomto piipad€ na dalsi zajimavou véc.
Pfi podrobnéjSim zkouméni dojdeme totiz k zavéru, Ze jeho uziti se vyznacuje vysokou
mirou nepravidelnosti. Na toto upozoriuje Hala: ,, ...neni pravidelny, ani v mluvé téze

osoby, natoz v mluvé v§ech uzivatelii naseho jazyka.*“ *

6.1 Kodifikace uziti hlasivkového razu v ¢eském jazyce
Jak je jiz zminéno vySe, uzitim hlasivkového rdzu v Cestiné se zabyvéa nékolik
ortoepickych ptirucek, ale i autorti samotnych. Nasledujici podkapitola se tedy bude zabyvat

pravé pravidly pro uZiti hlasivkového razu.

Hala ve své publikaci této problematice vénuje cely jeden oddil a fika, Ze raz je tvofen
bud’ umyslné, nebo neumyslné€. Jeho béZny vyskyt bez vyjimek lze pozorovat naptiklad po
kazdém pteruseni hlasu, at’ uz je toto preruseni sebekratsi. Rozdil také nevidi mezi ptipady,
kdy je pauza na zacatku (? Rozhodné to udélam jesté dnes. Kdyby néjaké véci byly nejasné,

? kontaktujte mé.) nebo uprostred véty (Vyridim to ? urcité.). ¥

Ve vsech dalSich ptipadech vidi Hala uZziti rdzu pouze jako fakultativni. Ob& varianty
tak pry vedle sebe existuji naprosto rovnocenné, Je tomu tak naptiklad u slova pravouhly.
Dle Haly jsou tedy mozné obé& varianty — pravo?uhly i pravouhly. Raz sdm o sobé mé funkci

ménit vyznam jen v ojedinélych ptipadech (napt. sPuchem — suchem). Neni tedy nutné ho

4 HALA, Bohuslav. Vyslovnost spisovné cestiny I: Zasady a pravidla. 2. vydani. Praha: Academia, 1967. s.
34,

4 Tamtéz. s. 34-36.

45 Tamtéz. s. 34-36.
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vzdy uzivat a smysl slova by mél byt ziejmy z kontextu celého sdéleni. *¢ Je ale velmi

vhodné ho uzivat pravé proto, abychom zachovali hranice mezi promluvenymi jednotkami.

Ovsem 1 prave jiz zminéna fakultativnost ma své podminky. Ty Hala vidi hlavné ve
stylu vyslovnosti. Do kontrastu dava peclivou vyslovnost, s pfesnou artikulaci a vyslovnost
uzivanou v bézné mluveé. Prvni zminéna jisté¢ bude nést veétsi zndmky uzivani razu nez ta
druh4. ¥

Na uziti rdzu ma také dle Haly vliv tempo fteci a to, kde mluvci dava duraz. Pokud
mluvéi hovofi volnéji, rdz se diky pfirozenému pterusovani hlasu tvoii bezd&ky. Pokud
mluv¢i hovoii s dirazem na urcita slova, vznika raz prave zesilenou ¢innosti hlasivek a tim,
ze dochazi k jejich pevnému sevieni na zacatku samohlasky. Tento jev 1ze pozorovat u citove

zabarvenych projevi. 48

VSechny tyto skute¢nosti svéd¢i o tezi, Ze uzivani razu je véci velmi individualni. Jsou
vSak jisté situace, kdy uziti razu prispiva k lepsi srozumitelnosti a jeho uziti ve vyslovnosti
je tedy vitano. Jedna se naptiklad o mluvu v fe€nictvi, jevistni mluvu nebo zpravodajské ¢i

informativni hlaseni. 4°

Na uZzivani razu ma zcela jist¢ také vliv geografie. Mistni oblasti a dialekty se
vyznacuji rGznymi pristupy k uzivani rdzu. Hala zmifluje napiiklad, Ze venkov je co se
uzivani razu tyce méné produktivni nez Praha, v porovnani Moravy a Cech je Morava tou

oblasti, kde se razuje méng. *°
Hala dodava, ze uZivanim ¢i neuZivdnim razu nevznikaji nesrozumitelné jednotky.
Nesrozumitelnost je dle né zplsobovana splyvavou vyslovnosti, ktera s touto

problematikou tizce souvisi. >!

Hala probira fakultativni uziti rdzu podrobnéji, a to takto: (hranice mezi slabikami je

oznacena jako svisléa ¢ara, raz IPA znakem)

4 HALA, Bohuslav. Vyslovnost spisovné cestiny I: Zdsady a pravidla. 2. vydani. Praha: Academia, 1967. s.
34-36.

47 Tamtéz. s. 34-36.
48 Tamtéz. s. 35.
4 Tamtéz. s. 36.
0 Tamtéz. s. 36.
S Tamtéz. s. 36.

23



a) Samohlaska je v ptizvucné slabice:

1. Pfedchazejici slabika je nepifizvucna a konci a) souhlaskou jedine¢nou, b)

parovou neznélou, ¢) polosykavkou, d) neznélou souhldskou tfenou:

Ve vyslovnosti zdkladni (pecliva vyslovnost) raz uzivame vzdy, napft.
rozvoj ? umeni.

Ve vyslovnosti bézné se razu neuziva, je nutné ale zachovat slabi¢ny
piedél, napt. rozvoj/umeni.

Vyslovnost, kterou povazujeme za neortoepickou, je vyslovnost, kdy
neuzijeme raz a soucasn¢ posuneme slabi¢ny ptedé€l, napt. rozvo /

Jjuméni. >

ii.  Stejnych pravidel uzivame, pokud hovotfime o souhlaskach znélych, ty se

pred razem méni na neznélé (neznélost je zachovana i v ptipade, jeli-li raz

mluv¢im vynechan):

Ve vyslovnosti zakladni raz uzivame, napt. nezlob ? otce [nezlop ?
otce].

Vyslovnost béZna raz nevyzaduje, je proto vynechavan, je vSak nutné
zachovat slabicny pfed€l a neznélost na konci slova, napt. nezlobjotce
[nezlop |otce].

Za neortoepickou vyslovnost povazujeme tu, kdy vyslovujeme bez razu
a soucasné¢ posuneme slabicny predél, napt. nezlo/potce [nezlo/potce].
Ve vyslovnosti nékterych nafeci se vyskytuje 1 varianta, kdy mluvei
nevyslovi koncovou souhldsku neznéle a zaroven posune slabi¢ny
predél. Tato varianta je povaZovana za siln€ neortoepickou, napt. nezlo

/botce. >

iii.  Predchazejici slabika je neptfizvucnd a konci samohléskou:

V ptipad€ vyslovnosti peclivé raz vyslovujeme, napt. fouto ? ulici.

P#i bézném hovoru lze raz vynechat >*

2 HALA, Bohuslav. Vyslovnost spisovné cestiny I: Zdsady a pravidla. 2. vydani. Praha: Academia, 1967. s.

36.
3 Tamtéz. s. 36-37.
34 Tamtéz. s. 37.
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b) Samohlaska je v neptizvucné slabice:
1. Pokud vyslovujeme spiezky, je zde uziti rdzu fakultativni, dodrzeni
slabi¢ného prede€lu je vSak nutné vzdy, napt. piil ? arch a pul /arch.

il. V ptedlozkovém spojeni ma ortoepicka vyslovnost dvé varianty:

— Vyslovnost s razem, napt. nat ? okem, vedle toho varianta bez razu,
avSak se zachovanim plivodniho slabi¢ného pted¢€lu, napt. nadokem.

— Vyslovnost silné neotropicka je takova, kde neni uzit raz a je posunuty
slabi¢ny piedél, napt. na /tokem.

iil. Spojeni s ptedponou je velmi podobné tomu s piedlozkou:

— Vyslovnost srdazem a soucasnou asimilaci koncové souhlasky
ptedpony, napt. ve slové pot / ? urednik.

— Za neortoepickou povazuje vyslovnost, kdy neni vysloven rdz a
soucasn¢ je posunuty slabicny piedél, napt. po/ turednik.

v. Co se superlativu s pfedponou nej— tyce, uziti rdzu v tomto ptipad¢ funguje
jako element, ktery nam pfispiva k vyjasnéni smyslu celého slova.
Vyslovujeme ho tedy za predponou, napt. nej ? obtiznéjsi. >

c) Postaveni po samohlasce
i.  Co se kompozit ty€e, hovotime-li zvlasté peclivou vyslovnosti, povazujeme
uziti rdzu spolecné s polozenim vedlejs$iho ptizvuku na prvni slabiku druhé
¢asti kompozita za ortoepické, napt. ve slové pravo ? uhly. Ve vyslovnosti
beézné je uziti razu fakultativni.

ii. Setkaji-li se dvé stejné samohléasky, dava se pfednost vyslovnosti s uzitim
razu, jeho uziti je ale stale fakultativni a vyslovnost bez néj neni povazovana
za neortoepickou. Napiiklad ve spojeni po obédeé. >°

d) Ptipady, kdy se rdz nikdy nevyslovuje jsou nasledujici:
1. Jedna-li se o slova, kde jejich slozenost s pfedponou neni pocitovana, napf.

rozum.

S HALA, Bohuslav. Vyslovnost spisovné cestiny I: Zdasady a pravidla. 2. vydani. Praha: Academia, 1967. s.
37-38.
56 Tamtéz. s. 38.
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ii. Jedna-li se o slova prejata, napt. reakce, chaos, vakuum aj. >’
e) Ptipady, kdy je raz nutny (Ize i mirné€ naznacit):
1. Nutna je vyslovnost po neslabi¢nych predlozkach (%, v, s, z), je tomu tak ve
spojenich k otci, s otcem, v okné, z okna.
il. R4z vyslovujeme téZ pied spojkami a, i, napt. ve spojenich ¢ist a psat, Cech
i Slovak. K této vyslovnosti se priklanime tehdy, jsou-li spojky uzity v tzv.
postaveni predklonném. Vyslovime-li tato spojeni bez razu, dochazi ke
zmén¢ predklonného postaveni na postaveni piiklonné. Tim padem dochazi
ke splynuti spojky se slovem, které ji predchazi, napt. cista psat, Cechi

Slovik. >3

Problematiku uziti rdzu shrnuje 1 Palkova. Ta dava slova raz a tvrdy hlasovy zacatek
na stejnou urovei a chape je jako synonyma. Popisuje ho jako sevieni hlasivek na zacatku
samohlasky, které je velmi pevné a je sluchem rozeznatelné jako zfetelngjsi oddé€leni
samohlasky od slabiky, ktera samohlasce predchézi. >

Zminuje téz tezi, kterd hovoii o mozné Skodlivosti uzivani razu. Rika ale, ze je-li raz
uzivan pfirozené¢ a neni pii jeho tvofeni patrné kiecovité sevieni v hrtanu, Ize jeho uZiti
povazovat jako pro hlasivky neskodnou véc. ¢

Palkova uziti razu shrnuje do nékolika zakladnich pravidel a to, Ze raz je uzit pied

vokalem, je-li na zacatku slova nebo uvnitf slova po pfedponé, dale ho automaticky

vyslovujeme po pauze. Ostatni ptipady uziti jsou dle Palkové pouze fakultativni. ®!

Co se pravidel pro vyslovnosti s rdzem ¢i bez razu tyce, je v této publikaci uvedeno

nékolik pravidel takto:

a) Uziti rdzu je nutné po neslabi¢nych ptedlozkach, napt. k oknu (k ? oknu) , z okna (z

? okna), v okné (f ? okné).

ST HALA, Bohuslav. Vyslovnost spisovné cestiny I: Zasady a pravidla. 2. vydani. Praha: Academia, 1967.. s.
38-39.

58 Tamtéz. s. 39-40.

9 PALKOVA, Zdena. Fonetika a fonologie cestiny: s obecnym tvodem do problematiky oboru. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 1994. s. 325.

0 Tamtéz. s. 325.

61 Tamtéz. s. 325.
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b) Vyslovnost, kdy je uziti rizu doporucené je napt. po nepiizvucném jednoslabi¢ném
slové (byl ospaly — bil ? ospali), dale také mezi dvéma vokaly na hranici predlozky
¢i ptedpony (do okna — do ? okna).

c) Na vysloveni ¢i nevysloveni rdzu ma také zna¢ny vliv zn€lost a neznélost koncové
souhlasky predchézejiciho slova, je tomu tak napft. ve slové bezodkladne, kdy pred

razem je neznéla souhlaska (bes ? otkladné). 6

Dalsi autorkou zabyvajici se problematikou razu a jeho uziti je Hirkova. Ta zminuje,
ze raz je jakousi obdobou tvrdého hlasového zacatku, nedava tyto dva pojmy do

synonymického vztahu, jako je tomu u Palkové.

Hurkova tvofeni razu v ¢estin€ popisuje jako automatické a zcela pravidelné po kazdé
absolutni pauze, na zacatku véty, pokud zacina samohlaskou napft. (udélej to jesté dnes - ?
udelej to jeste dnes), uprostied véty, kterou délime na mensi celky napt. (otevieme dnes

odpoledne — ? otevieme dnes ? odpoledne). **

Hurkova déle zminuje, ze razu se vyuziva v bézné konverzacni sféfe pomalu a mluvci
s adresadtem si porozumi nehledé¢ na to, zda ho mluvéi pouzije ¢i naopak. Co se ale
profesionalni sféry komunikace tyce, povazuje jeho spravné uziti za Zadouci, nebot’ pak
nedochézi k nejriznéjSim komunika¢nim nepiesnostem a mira srozumitelnosti sdéleni

neklesa. &

Pravidla pro uZiti razu se nelisi od téch vySe popsanych, Hirkova vSak zminuje ptipad,
kdy vyslovnost bez razu po neslabi¢nych ptedlozkach do jisté miry pronika i do projevi
vysoce oficidlnich a spisovnych (sokna, fokne). Tuto formu vyslovnosti povazovala

v né¢kolika prizkumech velka ¢ast respondentt jako nespisovnou. Bylo tomu tak vSak i u

mluvéich, ktefi sami tuto vyslovnost ve svych projevech uzivali.

62 PALKOVA, Zdena. Fonetika a fonologie ¢estiny: s obecnym uvodem do problematiky oboru. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 1994. s. 325-326.

6 HURKOVA-NOVOTNA, Jitina. Ceskd vyslovnostni norma. 1. vyd. Praha: Scientia, 1995. 74 s. ISBN 80-
85827-93-X. s. 25.

4 Tamtéz. s. 25.

65 Tamtéz. s. 25.

66 Tamtéz. s. 25-26.

27



Jako dalsi tkaz zminuje tendenci moravskych mluvcich k vyslovnosti se znélym
zacatkem, napt. goknu, ktery se sice ve verejnych a oficialnich projevech pftilis nevyskytuje,

avsak sami moravsti respondenti ho oznaéili jako nespisovny. ¢’

Tyto vyse zminéné skutecnosti ukazuji, ze tendence k uziti razu v ¢eskych soucasnych

mluvenych projevech je celkové na ustupu. 8

Dalsim lingvistou, ktery se o problematiku uziti rdzu zajima, je Volin. Ten povazuje
rdz v soucasné cestin€ za jakysi signdl, ktery oznacuje hranice slov, nebo kment slov, které¢
zacinaji samohlaskou. Udava i n€kolik ptikladii, kdy pravé uziti rdzu mé rozhodujici funkei
pfi rozliSovani vyznamu vypovédi. Je tomu naptiklad zde: ddam uz penize x da muz penize
nebo drazsich od firmy x drazsi chod firmy. Na zéklad¢ téchto poznatki Volin piredpoklada,
ze projev, kdy je rdz uzivan dislednég, bude pro posluchace méné naro¢né poslouchat nez

ten, ve kterém mluvéi razu uziva nespravng. ¢

Pravé Volinova studie, kterd se soustfedila na uzivani razu v projevech ceskych
mluv¢ich jak v pfedem pfipraveném (rozhlasové zpravodajstvi), tak i v semispontannich
(naptll pfipravenych) rozhovorech studenti, ndm ukazuje rozliSnost, kdy mluv¢ci tihne

k uZivani razu a kdy ho spiSe vynechava.

Z vysledkli vySe zminéné studie vyplyva, Ze na uzivani razu mé vliv mnoho faktort.
At uz se jedna o vek, pohlavi ¢i prave ptipravenost projevu. Razovani ¢eskych mluvcich tak
nelze v Zadném piipadé povazovat na jednotné. Volin naptiklad zjistil, Ze Zeny hlasatelky
v rozhlase uzivaly rdz v téméf 97 % piipadi. U muzi v semispontannich projevech bylo
uzivani razu jen néco okolo 41 %. Sam Volin ale zmifuje fakt, Ze tento prizkum nelze
povazovat za stoprocentné reprezentativni, Byly totiz zkouméany pouze dvé komunikaéni
situace a ve vzorcich promluv se nevyskytovaly Zadn4 néfecni varianty. Ty by totiZ zcela

jist& vysledky ovlivnily. 7

" HURKOVA-NOVOTNA, Jitina. Ceskd vyslovnostni norma. 1. vyd. Praha: Scientia, 1995. 74 s. ISBN 80-
85827-93-X. 5. 25-26.

8 Tamtéz. s. 26.

6 VOLIN, Jan. Jak se v Cechdch "rdzuje." Nage fec [online]. Ustav pro jazyk ¢esky Akademie véd Ceské
republiky, 2012, 95(1), 51-54 [cit. 2022-06-06]. ISSN 0027-8203.

70 Tamtéz.

28



7 Hlasivkovy raz v némc¢iné

Raz ma vnémciné hned nékolik pojmenovani. Mezi né patii naptiklad: der
Laryngallaut, der Glottisverschluflaut, der Knocklaut "', der KehlkopfverschlufBlaut
nebo der feste Stimmeinsatz °. Jedna se o specificky znak némecké vyslovnosti. Na rozdil
od vyslovnosti ¢eské, neni uziti razu v némeckém mluveném projevu fakultativni a mnohym
mluvéim muize délat problém ho dobie vyslovit. Proto je diilezité se pii vyuce némeckého

jazyka na tuto problematiku zaméfit.

Vzhledem k jiz vySe zminénym skute¢nostem muzeme raz povazovat za velmi
zajimavy prvek nejenom némecké lingvistiky. Postoj k hlasivkovému razu v nejriznéjsich
fonologickych pracich némeckych fonologli neni vzdy jednotny, ba dokonce ho lze
povazovat za velmi odlisny. 7 Rézu jako takovému neni v némecké lingvistické literatute
vénovana piili§ velkd pozornost, jako je tomu napiiklad v ¢esky psané odborné literature.
Moznda pravé proto panuji nesrovnalosti v tom, kam vlastné raz jako takovy zatadit. Tyto
terminologické nepfesnosti byly jiz nastinény v kapitole 3, nyni se ale zaméfime na

konkrétni pfipady z germanistického hlediska.

V nékolika jazycich je raz popisovan jako samostatna hlaska, naproti tomu némcina
ho chépe jako tvrdy a pevny, patologicky tvoteny zacatek, ktery se nachazi pied prizvu¢nym
vokalem, napf. ein [? ain] 7. Na druhou stranu Ize ale v odborné literatuie nalézt i piipady,
kdy je raz zatazen mezi souhlaskové fonémy némciny (viz Obrazek 3), konkrétné jako tzv.

glotalni plosiva. 7

" RAMERS, Karl-Heinz a VATER, Heinz. Einfiihrung in die Phonologie. 4., rev. ed. Hiirth: Gabel, 1995. vi,
130 s. Kolner linguistische Arbeiten - Germanistik, 16. ISBN 3-921527-32-5. s. 96.

2 BUSSMANN, Hadumod. Lexikon der Sprachwissenschaft. 2., vollig neu bearb. Aufl. Stuttgart: Alfred
Kroner, 1990. ISBN 35-204-5202-2. s. 285.

3 RUES, Beate, Beate REDECKER, Evelyn KOCH, Uta WALLRAFF a Adrian P. SIMPSON. Phonetische
Transkription des Deutschen: Ein Arbeitsbuch [online]. 3. vyd. Tiibingen: Narr Francke Attempto Verlag, 2014
[cit. 2023-06-14]. ISBN 9783823378273. Dostupné z: https://www.perlego.com/book/1016944/phonetische-
transkription-des-deutschen-ein-arbeitsbuch-pdf's. 37.

4 MAAS, Utz. Phonologie: Einfiihrung in die funktionale Phonetik des Deutschen. 2. vyd. Opladen:
Westdeutscher Verlag, 1999, 410 s. : obr., schemata, tabulky. ISBN 3-531-12874-4. s. 225.

7S PETURSSON, Magniis a Joachim M. H. NEPPERT. Elementarbuch der Phonetik. 3. vyd. Hamburg: Buske,
2002. ISBN 3-87548-318-9. s. 73.

6 MANGOLD, Max. Duden. Band 6, Aussprachewdrterbuch. 6., iiberarbeitete und aktualisierte Aufl.
Mannheim: Dudenverlag, 2005, 860 s. ISBN 3-411-04066-1. s. 14.
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E INTERNATIONAL PHONETIC ALPHABET (revised to 1993, updated
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7.1 Kodifikace uziti hlasivkové razu v némeckém jazyce

To, kdy ma mluv¢i povinnost v némeckém projevu uzit vyslovnosti s rdzem, je shrnuto
v nésledujicich ptipadech:

a) V inicidle slova, pokud se jedna o samohlasku a toto slovo nésleduje po pauze, je
uziti razu nutné, napiiklad Abend [? a:bnt].

b) UZiti rdzu je také nutné u kompozit, konkrétné pted kazdou ¢asti sloZeniny, ktera
zacina na samohlésku, naptiklad Sommerabend [ zome?a.bnt] nebo Hausaufgabe
[ havs?auf ga:ba].

¢) Razovani je také nutné po vSech predponach, nasleduje-li po nich samohléska,
naptiklad beachten [ba ‘Paytn]. 7

d) DalSim pfipadem je uZziti razu uvniti morfému, naptiklad Theater [te?a.te] nebo
chaotisch [ xa:?o:tis]. Pipad, kdy rdzu neuzivame je napiiklad u slova Trio. ”*

Toto pravidlo jiZ neni v soucasné mluvé povazovano za vSeobecné platné.

Vyslovnost s rdzem lze také pozorovat mnohem castéji u vokalu a, jen velmi ziidka
vyslovime raz ve spojeni s vokaly i, u nebo . 3
I ptes skutecnost, Ze v némeckém projevu neni uziti razu fakultativni natolik jako

wewr

v projevu ¢eském, je ¢im dal tim Castéjsi to, ze mluvci razuje spise pti artikulaci jednotlivych

7 MANGOLD, Max. Duden. Band 6, Aussprachewdrterbuch. 6., iiberarbeitete und aktualisierte Aufl.

Mannheim: Dudenverlag, 2005, 860 s. ISBN 3-411-04066-1. s. 14.
8 RUES, Beate, Beate REDECKER, Evelyn KOCH, Uta WALLRAFF a Adrian P. SIMPSON. Phonetische

Transkription des Deutschen: Ein Arbeitsbuch [online]. 3. vyd. Tiibingen: Narr Francke Attempto Verlag, 2014
[cit. 2023-06-14]. ISBN 9783823378273. Dostupné z: https://www.perlego.com/book/1016944/phonetische-

transkription-des-deutschen-ein-arbeitsbuch-pdf's. 37.
7 ALTMANN, Hans a Ute ZEIGENHAIN. Phonetik, Phonologie und Graphemik fiirs Examen. 2. vyd.

Gotingen: Vandenhoeck & Ruprecht, 2007. ISBN 978-3-525-26545-1. s. 34-35.
80 Tamtéz. s. 34-35.
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slov nebo v pomalé a formalni feci. Piipady, kdy mluvci rdzu neuziva, ptibyva a to nejenom
v rychlé bézné mluve a tzv. Oberdeutsch (horni némcina), ale 1 v projevech formalnéjsich
typu. Ve vyslovnostnich slovnicich najdeme uziti razu jako uvedené pravidlo, které nema

vyjimky, v transkripci tomu tak v$ak neni. 8!

I pres skutecnost, Ze uziti rdzu je ve vétSin€ obsazovanych pozicich fakultativni,
existuji ptipady, kdy pravé ta skutecnost, zda mluvci rdzu vyuzije, €i naopak, hraje roli
v porozuméni dvou riiznych vyznamu. Jedna se napiiklad o plurél slova delikatesa — (die)
Delikatessen a prvni osoby singularu v prézentu verba essen s adverbiem delikat — delikat
essen. Dalsim prikladem mutize byt singular slova dioda — (die) Diode a tvar slova 6da uzity
spole¢n¢ s artiklem — die Ode. Rozdily ve dvou rtiznych vyznamech mohou nastat také pfti
Spatném uziti razu ve druhém stupni adverbii ¢i verbech s prefixem er-. Je tomu tak naptiklad
u vyslovnosti slovnich spojeni pomaleji vypit — langsamer trinken a pomalu se utopit —
langsam ertrinken nebo svitit jasnéji — heller leuchten a hell erleuchten — jasné svitit. Pokud
mluvéi uzije rdzu chybné ve tvaru prvni osoby singularu od verba wollen — ich will a
adjektiva ochotny — willig, dojde také k zaméné vyznami. Dal§im piikladem mulzZe byt 1
zaména vyznamu adjektiva jasny — bestimmtes a tvar tfeti osoby singuldru verba bestimmen

— bestimmt es.

I samotné uziti hlasivkového razu je v dnesni dobé¢ diskutovanym tématem v kruzich
nejenom jazykovych, ale 1 té€h politickych. Zastupkyné Zenského hnuti (tzv.
Frauenbewegung, Cesky pojem spiSe znamy jako feministické hnuti) jsou totiZ toho nazoru,
ze prave uziti razu je velmi dilezité pro diferenciaci v mluveném jazyce, aby se dosahlo
politické korektnosti. Ptiklad je uveden na ptikladu slovo ucitelka — ném. Lehrerin, pl.
Lehrerinnen. Stoupenkyné feministické ideologie davaji do kontrastu vyslovnost
Lehrerinnen [le:rormn] a LehrerInnen [ le:ror?mn]. V druhém, zde uvedeném ptikladu, by
méla byt pouzita vyslovnost s razem na misté, které je oznacené velkym pismenem I. Pravé

pii tomto typu vyslovnosti je spravné znatelny genderovy rozdil. %

81 ALTMANN, Hans a Ute ZEIGENHAIN. Phonetik, Phonologie und Graphemik fiirs Examen. 2. vyd.
Gétingen: Vandenhoeck & Ruprecht, 2007. ISBN 978-3-525-26545-1. s. 35.

82 MAAS, Utz. Phonologie: Einfiihrung in die funktionale Phonetik des Deutschen. 2. vyd. Opladen:
Westdeutscher Verlag, 1999, 410 s. : obr., schemata, tabulky. ISBN 3-531-12874-4. s. 224.
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K genderové otazce této problematiky lze najit i vyjadieni téch, ktefi na prvni pohled
s lingvistikou jako takovou uplné nesouviseji. Jedna se naptiklad o reprezentativni vyzkum
INSA (Institut fiir neue soziale Antworten), ktery si za hlavni otazku polozil to, zda mé viibec
smysl pouzivat na ARD a ZDF genderové specifické pauzy. Vysledky tohoto prizkumu
ukazuji, ze pouze mensina dotdzanych respondentl uziti razu pii vyslovnosti povazuje za
dulezité v otazce genderové vyrovnanosti. Jako relevantni vnima uziti této ,,gender pauzy*

pouze 22,2 procent dotazanych respondentd. %3

8 INSA-Sprachumfrage 2021: ,, Zuschauer — innen*? Nur eine Minderheit hilt die Gendersprechpause fiir
sinnvoll. Deutsche Sprachwelt [online]. 2021 [cit. 2023-06-28]. Dostupné z: https://deutsche-
sprachwelt.de/2021/08/insa-sprachumfrage-202 1-zuschauer-innen-nur-eine-minderheit-haelt-die-
gendersprechpause-fuer-sinnvoll/.
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8 Uziti razu v némciné a c¢eStiné

Jak jiz bylo zminéno v piedchazejicim oddile, glotalni explozivu z pochopitelnych
divodii nebudeme povazovat ani za foném, ale ani za hlasku. Déle je potieba si uvédomit
fakt, ze vztah mezi terminy ,,raz", ,,glotalizace* ¢i ,,glotalni explosiva® je velmi obtizné

popsatelny a Casto mize dochdzet k terminologickym nejasnostem. I tuto problematiku

nastinuje oddil 5.

Tematika uziti razu je mapovana nejenom nepiebernym mnozstvim odbornych studii
a ¢lanku, nybrz se jedna i Casté téma zavéreCnych praci. Nejedna se vSak o problematiku

uziti hlasivkového razu v téchto dvou jazycich.

Sediva ve své diplomové praci shrnuje ty nejzasadngjsi studie tykajici se némeckého i
¢eského razu. Za prukopnika zkoumdni némeckého razu povazuje Kohlera a jeho ¢lanek
v ¢asopise Phonetica, Glottal stops and glottalization in German z roku 1994. Ten ke svému
vyzkumu pouzil &teny text z némecké fonetické banky 3¢, Faktortim, kterymi je pfitomnost
¢i absence razu siln€ ovliviiovana, se vénovali Pompino-Marschall & Zygis ve své publikaci
Glottal Marking of Vowel-Initial Words in German z roku 2010. Tito lingvisté predloZili
hypotézu, ve které tvrdili, Ze mezi vynechanim razu a vy$§im tempem mluvy panuje pfima
uméra. Do souvislosti kladli i sémantické kritéria a to ta, Ze plnovyznamova slova jsou
rdzovana ve vét§i mife nez slova funk¢ni. Za reprezentativni vzorek méla tato studie projevy
tfi némecky hovoricich politiki, které bychom v tomto ptipadé mohli povazovat za projevy

s vysokou mirou pfipravenosti.

Cestina s néméinou nejsou viak jedinymi jazyky, které razu vyuzivaji. Oba jazyky ale
1ze povaZovat za ty, ve kterych je problematika uziti razu dobie zdokumentovana a plati tedy
za dobfe porovnatelné. Z nékolika probehlych vyzkumil Ize vyvodit zavér, Ze némecky jazyk
se tomu ¢eskému, co se miry uzivani razu tyce, podoba. Je zde vsak stale velky prostor pro

diskusi, zda za touto podobnosti mame vidét historické souvislosti, nebo jen &istou ndhodu.

8 SEDIVA, Michaela. Kognitivni dopad pouziti rdzu ve spontanni politické debaté. Diplomova prace, vedouci
Sturm, Pavel. Praha: Univerzita Karlova, Filozoficka fakulta, Foneticky ustav, 2022. s. 33.

85 Tamtéz. s. 33.

86 Tamtéz. s. 33-34.
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9 Reklama

Vzhledem ke skutecnosti, ze v ramci praktické Casti této prace je zkoumano uziti
vyslovnosti s rdzem ¢i bez néj v reklamnich spotech v obou jazycich, je vhodné piedlozit

zakladni informace o reklamach a jejich specifickém jazyku.

Pod pojmem reklama se skryva nepieberné mnozstvi vyznami. Reklama je vSude
kolem nés, je nam podsouvana prakticky kazdy den, a proto nés také do zna¢né miry
ovlivituje. At uz v novindch, televizi ¢i na socialnich sitich. Mtize mit mluvenou ¢i pisemnou
podobu a pro téma této bakalaiské prace je stézejni pravé forma reklamy mluvené. S tou se
Clovek setkava nejcastéji v televiznim vysilani a praveé z reklam, které jsou, nebo nékdy byly
vysilané v televizi, bude vychdzet i reprezentativni vzorek v praktické casti bakalarské

prace.

Reklama jako takova disponuje velkym mnozstvi styld. Nékteré reklamni spoty mohou
pfipominat svou strukturou texty s vysokou estetickou funkci a mohli bychom je tak velmi

snadno pfirovnat k textim uméleckym.

9.1 Specifika jazyka reklamy

Je velmi duleZité si uvédomit fakt, Ze na reklamnich spotech se rafinované podili tym
zkuSenych stratégt, ktefi si jsou pln€ védomi hlavni funkce reklamy, a to funkce
presvédcovaci. Pfestoze objekt reklam prodava vizudlni stranka véci, soustiedi se tviirci i na
zvukové a hlavné pak jazykoveé komponenty. Reklama jako takova musi totiz svého piijemce
zaujmout, vyvolat v ném n¢jaké emoce. Nemélo by se vSak jednat o emoce neutralniho razu,
ale spiSe explicitniho. Pravé tyto emoce napomahaji podnitit zdjem piijemce o nabizeny

produkt. ¥’

Pro zaujmuti ptijemce uzivaji tvlrci reklam jiz vySe zminéné jazykové komponenty.
Praveé tyto prvky reklamy slouzi k automatizaci slogani a jejich naslednému zapamatovani,
coz se da povazovat za hlavni cil reklamnich spotii. Mezi nej€astéji uzivané ptipady
jazykovych zvlaStnosti patii naptiklad rymy ¢i aliterace (Koberce JEKO mechové meékko),

nezvykla spojeni slov (Osedlame Vasi mys), osloveni k ptijemci (reklama na Pepsi: Osvéz si

87 CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné: Ceitina v reklamé. Praha: Leda, 2000. ISBN 80-859-2775-6. s.
12-13.
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vohoz), slovni hticka (reklama na nosni kapky, kde ¢loveék imituje hlas nachlazeného: Bdte
pldy dos?) ¢i literarni citaty v mensi Gprave (Mit, ¢i nemit?). Vsechny tyto zminéné jazykové
komponenty zaznivaji bud’to od blize neidentifikovaného subjektu, ¢i konkrétni osoby,

kterou m4 recipient moznost vidét a nasledné se s ni ztotoznit. 8

9.1.1 Zvukova stranka jazyka reklamy

Vzhledem ke skutecnosti, ze se tato bakalarskd prace zabyva hlavné strankou
jazykovou, je urcité vhodné vymezit si pojeti soucasného jazyka. Soucasny jazyk, jak ho
zname, mizeme povazovat za nejvice rozvinuty dorozumivajici nastroj, ktery 1lidé pouzivaji.
Jedna se o uspotfadany systém znakd, ktery slouzi k dorozumivani a prezentaci lidského

mysleni. %

Jako jazykovou cinnost clovéka oznacujeme feC. Tu chapeme jako promluvy
v mluvené formé, tak i v té psané. Kazda jazykova komunikace se uskuteciiuje za né¢jakym
ucelem, ma dany svij cil, ktery ma byt splnén. U reklamnich spoti je cilem jisté¢ zaujmout,
nalakat ¢i néjak oslovit potencionalniho zakaznika.

(24

Pokud se zaméfime pfimo na zvukovou ¢ast jazyka reklamy, mezi hlavni predméty
zkoumani by jisté patfilo mluvni tempo, dodrZzovani kvality a kvantity hlasek (zde naptiklad
muzeme sledovat to, jestli mluv¢i uziva ortoepické vyslovnosti koncovych hlasek), intonace,
ptizvuk (vétny 1 slovni), vétnd melodie, segmentace na Useky ¢i samotné véty, vyslovnostni
styl ¢i s nim spojené dychani nebo v neposledni fadé prave to, zda mluvci spravné klade réaz.
Zde bychom se mohli zamé&fit pfedev§im na to, zda je raz zachovan ve svych povinnych
pozicich, které jasné€ vyplyvaji z ortoepickych norem, ale naptiklad i na to, zda jsou jasné

slabicné ptredély na morfémovych Svech.

88 CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v cestiné: Cestina v reklamé. Praha: Leda, 2000. ISBN 80-859-2775-6. s.
13.

8 MINAROVA, Eva, Marie KRCMOVA, Jan CHLOUPEK a Marie CECHOVA. Soucasnd ceskd stylistika.
1. vyd. Praha: ISV nakladatelstvi, 2003. ISBN 80-86642-00-3. s. 15.
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10 Sledovani uziti razu v némeckych a ¢eskych reklamnich spotech

V praktické casti bude tato bakalafskd prace zaméiena na uziti vyslovnosti s
hlasivkovym rdazem ¢i bez ného u nékolika reklamnich spotd v némeckém i1 ceském
jazyce. Jak bylo jiz feceno v teoretické ¢asti prace, hlasivkovy raz je foneticky jev, ktery
spociva v kratkém uzavieni hlasivek a nasledném jejich prudkém otevieni, coz vytvaii
charakteristicky zvuk. Praktickd ¢ast prace si klade za cil bud’to dolozit, ¢i naopak vyvratit

hypotézy, které vychézeji z teoretické casti prace.

Uziti vyslovnosti s hlasivkovym razem povazujeme za nezbytné jak v tom zakladnim,
tak 1 v tom vys8im stupni spisovné vyslovnosti. NiZsi stupeni pfipousti v bézném rozhovoru
1 vyslovnost bez razu. Stale bychom ale méli davat pozor na to, zda to, ¢i uzijeme vyslovnosti
s razem ¢i bez n¢j, neovliviiovalo srozumitelnost naseho sdéleni. R4z je rozhodné¢ nutny,
kdykoli je tieba peclivejsi vyslovnosti. A pravé pecliva a vybrand vyslovnost by se méla

tykat reklamnich spotd.

Cilem této casti prace bude zjistit, jak Casto se hlasivkovy rdz uziva v reklamnich
spotech v némeckém 1 Ceském jazyce a jaky ma tento jev vliv na ndsledné vnimani reklamy.
Je zde predpoklad, ze hlasivkovy raz v reklamni komunikaci mize mit rizné funkce, a to
napiiklad upoutat pozornost, vyvolat emoce, zvySit divéryhodnost nebo podpofit
zapamatovani znacky. Vzhledem ke skute¢nosti, Ze reklamni spoty jsou promluvy s vysokou
mirou pfipravenosti, je vysoce pravdépodobné, Ze mluvci v nich budou rdzu uzivat dle
platnych vyslovnostnich norem a nebude dochazet naptiklad k zdméné nékterych vyznami.

Byly stanoveny nasledujici vyzkumné otazky:

1.otazka: LiSi-li Cetnost uzivani hlasivkového razu u ceskych a némeckych rodilych
mluv¢ich v reklamnich spotech?

2.otazka: Bude-li vyslovnost s hlasivkovych razem u ¢eskych rodilych mluv¢ich uzita
vzdy po neslabi¢nych predlozkach?

3.otazka: Je-li n¢jakad souvislost v dodrzovéani ortoepickych norem napfi¢ riiznymi

reklamnimi spoty?

Druhd zminéna vyzkumna otazka byla vybréana pravé proto, Ze tato pozice uziti

hlasivkového razu je nejvice zmitlovana v Cesky psané odborné literature. M¢li bychom tedy
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tuto pozici povazovat za takovou, kdy neni uziti hlasivkového razu pouze fakultativni, ale je
nutné ho vzdy vyslovit. Treti otazka byla stanovena z toho divodu, ze odborné literatura
tvrdi, ze svédomité uzivani vyslovnosti s hlasivkovym razem je zalezitosti vysoce
disciplinovanych projevi s vysokou mirou pfipravenosti. Pravé toto tvrzeni dava podnét
k uvazovani, zda n€které reklamni spoty n¢kterych znacek budou razu v povinnych pozicich

uzivat ledabyle ¢i naopak.

Pro analyzu byly vybrany celkem ¢tyii reklamni spoty v némeckém jazyce a shodny
pocet i v jazyce Ceském, které byly rozdéleny do kategorii podle tématu, kterych se vyrobky
promované v reklamé tykaly. Reklamni spoty byly vybirany tak, aby se tykaly bud’to ptimo
stejného vyrobku, nebo alespon vyrobku podobného. Konkrétné byly vybrany spoty
z odvétvi potravinaiského, kde se jednd o reklamy na suSenky Oreo a mineralni vodu.
V ceské variant€ je to voda znacky Dobra voda, v té némecké pak znacky Adelholzener.
Vzhledem ke skute¢nosti, ze reklama na suSenky znacky Oreo je naptiklad stejnd i svym
scénafem a lisi se pouze zvolenymi protagonisty, analyza bude jesté zajimavéjsi. Nejdiive
bude kratce nastinéna situace a protagonisté reklamy, nasledné budou pro kazdy reklamni

spot identifikovany vyskyty hlasivkového razu a nasledné budou tyto vyskyty blize popséany.

Dals$im odvétvim, jehoz reklamni spoty byly podrobeny analyze, je odvéti drogistické.
Zde bude vyskyt vyslovnosti hlasivkového razu mapovan v reklaméch na praci prasek
znacky Persil. Poslednimi reklamni spoty jsou zamétené na propagaci automobilil. Zde byla

zvolena znacka s eskou tradici Skoda auto a jako jeji némecky prot&jsek pak BMW.

10.1 Oreo
Jako prvni reklamni spot byla zvolena reklama na suSenky znacky Oreo. Tyto
sendvi¢ové suSenky z kakaového tésta s bilym krémem uprostied spattily svétlo svéta uz

v minulém stoleti, konkrétn& v roce 1912 ve Spojenych statech americkych. *°

% GROSSMAN, Samantha. 100 Years of Oreos: 9 Things You Didn't Know About the Iconic Cookie. Time.
2012-03-06. Dostupné online [cit. 2023-12-27]. ISSN 0040-781X.
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10.1.1 Cesky reklamni spot
Reklamni spot v ¢eském jazyce se odehrava v détském pokoji, kde travi cas dcera se
svym otcem. Dcera ukazuje otci, jak spravné jist susenky Oreo svym vlastnim specifickym

zpusobem.

Co se vyslovnostniho stylu a s nim spojenym uzitim hlasivkového razu tyce, mohli
bychom zde vzit v potaz postavu malé holCicky, ktera v reklamnim spotu promlouva nejvice.
Jeji vyslovnost je do jisté miry poznamenana jejim nizkym vékem, ale nedalo by se fici, Ze
se jedna o vyslovnost nepeclivou nebo neortoepickou. Jeji vyslovovani bychom mohli
popsat jako cisté, bez znanych odchylek od ortoepickych norem. Pokud bychom se méli

soustfedit na odchylky od ortoepické normy, hol¢icka velmi casto prodluzuje vokaly,

rrrrr

Co se uziti hlasivkového razu tyce, ten je zde v pfipadé promluv malé holcicky
zachovavan v povinnych pozicich a to konkrétné vzdy po pauze. Vyslovnosti s razem je
uzivano i ve fakultativnich pozicich a to na hranici dvou slovy, pokud druhé za¢ind na
samohlésku. Je tomu tak naptiklad v téchto ptipadech: susenka ? Oreo [00:03] ¢iji P otocis
[00:07], nebo ji ? oliznes [00:10].

Pokud bychom méli celkové tento reklamni spot z hlediska uZiti hlasivkového razu
zhodnotit, vyslovnostni styl této reklamy by se dal zcela jisté povazovat za vysoky. AZ na
malé odchylky, jako je naptiklad prodluZovani nékterych vokald, jak u promluv otce, tak
malé hol€icky, je tento reklamni spot povedeny a urcité by nedochazelo k Zddnym zménam

vyznami a s tim spojenym neporozumenim ze strany piijemce.

10.1.2 Némecky reklamni spot
V némecké verzi reklamy vSak miizeme vidét malého chlapce, ktery tyto dovednosti

predvadi svému doméacimu mazli¢kovi — psovi.

Zde se opét setkavame s détskym hercem. Ti jsou v poslednich dobéach v reklamach
velmi oblibeni. Tuto domnénku miizeme nabyt i ze skuteCnosti, ze hned v nékolika
reklamnich spotech, které jsou soucasti analyzovaného vzorku této bakalaiské prace,

vystupuji praveé détsti protagonisté. Mliizeme ale jen pouze uvazovat, zda jejich vyslovnost
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je natolik vysp€la a na vysoké rovni, aby to ptfijemci nepovazovali spiSe za nevkusné, nez

za roztomilé.

Jedinym mluvicim protagonistou je tedy maly chlapec. Na samém konci reklamy vSak
promlouva dospé€ly hlas slogan znacky Oreo, ten je ale vzhledem k malému zastoupeni
zanedbatelny. Chlapec hovoti pon¢kud rychlej§$im mluvnim tempem, coz muize piijemci
porozumeéni reklamniho spotu trochu ztéZzovat. Jeho vyslovnost je vSak na vysoké trovni a

dala by se porovnat s vyslovnosti hol¢icky v ¢eském reklamnim spotu.

Co se uziti vyslovnosti s hlasivkovym rdzem tyce, ve spotu se nevyskytuji zadné
ptipady, kdy by této vyslovnosti mél mluvei uzit po predpon€, po niz nasleduje samohlaska.
Naopak se zde vyskytuje ptipad, kdy chlapec uziva vyslovnosti s hlasivkovym razem u
sloZeniny zuerst — zuZerst [00:04]. Dal§imi ptipady, kdy je vyslovnosti s hlasivkovym rdzem
uzito spravng, je po pauze, kde mame hned nékolik konkrétnich ptipadd, kdy tak bylo uzito
v souladu s ortoepickymi normami. Je tomu tak naptiklad zde: ... ? also muss ich ...[00:15],
noch ? essen ... [00:17] a také v samotném zavéru reklamy, kdy promlouva dospély hlas:

Oreo ? einzigartig [00:15].

10.1.3 Srovnani ¢eského a némeckého reklamniho spotu

Pokud bychom méli shrnout prvni dva reklamni spoty, dalo by se fici, Ze jejich uroven
odpovida vysokym standardiim, co se vyslovnosti a dodrzovani ortoepickych norem tyce.
Hlasivkovy rdz byl v ceském reklamnim spotu zachovavan v povinnych, tak 1 ve
fakultativnich pozicich. Némeckéd reklama uZivala hlasivkového rdzu také spravné a

nedochazelo tedy k zddnym neptesnostem v porozuméni vysledného sdéleni.

10.2 Persil
Druhym reklamnim spotem je reklama na praci prasek znacky Persil. Ta sviij praci
prasek oznacuje za prvni samocinny praci prasek na svéte, jehoz historie sahéd uz do zacatku

minulého stoleti, a to konkrétn& do roku 1907. °!

%1 Persil.cz. Ve o Persil. Ponoite se do vice neZ stoleté historie znacky Persil. [cit. 2023-11-28].
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10.2.1 Cesky reklamni spot

Cesky reklamni spot se zamé&fuje na propagaci novych ekologiétgjsich tablet na prani.
V reklamé vystupuje Zena, kterd vSak nepromlouva a hlasova stopa je namluvena jinym
zenskym hlasem. Mluvni tempo této zeny patii zcela nepochybné k t€ém rychlejSim,

nedochazi vsak zde k Zadnym problémim s porozuménim.

Pokud se zamétime na uziti vyslovnosti s hlasivkovym razem, je zde jen velmi malo
ptipadi, kdy ho mluvéi vyuziva a jedna se o pfipady, kdy je vyslovnost s rdzem povazovana
za siln€ ortoepickou a patii tak do vysokého vyslovnostniho stylu. Jednd se o vyslovnost
s razem po pauze, které mluvci vyuziva naptiklad zde: ... plasty ? a jednodussi prani ...

[00:10] nebo ... ? az o devadesat sedm procent méné plastu ... [00:15].

10.2.2 Némecky reklamni spot

V némecké verzi reklamy je propagace zaméfena na nové praci kapsle této znacky.
Reklamni spot ma tfi protagonisty, ti vSak v reklamé téméf nepromlouvaji a hlasovou stopu
obstarava hlas zeny, ktery situaci popisuje. Jeji mluvni tempo je poné¢kud rychlejsi, ostatné
jako u téméf vSech reklamnich spotti v némeckém jazyce. Toto rychlejsi mluvni tempo nema
ale vliv na porozumeéni celkového vyznéni reklamy. Byt je mluvni tempo rychlejsi,

vyslovnost se ortoepickych norem drzi striktné.

Co se vyslovnosti s hlasivkovym rdzem tyce, v reklamnim spotu nejsou ptipady, kdy
by bylo tfeba této vyslovnosti uzit ve slozenindch ¢i po predponach, po nichz nésleduje
samohléska. Je zde jen n€kolik ptipadl, kdy Zensky hlas "razuje" po pauze pied slovy, které
zacinaji na samohlasku. Je tomu tak naptiklad zde: ... ? egal, was passiert [00:03], ... ?

eingetrockene [00:10], nebo ... ? und hygienischfrische Wdsche [00:19].

10.2.3 Srovnani ¢eského a némeckého reklamniho spotu
Pokud bychom méli opét tyto dva reklamni spoty porovnat, v dodrzovani ortoepickych
norem zde nespatiujeme zadny markantni rozdil a vyslovnosti s rdzem je v nich uzivano

svédomité a v souladu s ortoepickymi normami.

10.3 Mineralni voda — Dobra voda a Adelholzener
Nasledujicimi reklamni spoty, které byly podrobeny analyze, jsou reklamy na

mineralni vody od znacek Dobra voda a Adelholzener. Vzhledem ke skute¢nosti, ze na
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¢eském a némeckém trhu neni zase tak velké mnozstvi stejnych vyrobkt, byly vybrany prave
tyto dvé reklamy, které spojuje pravé promovany produkt a prostiedi, ve kterém se ob¢
odehravaji. Tim prostfedim je pravé piiroda, ze které jsou tyto mineralni vody ziskavané.
Spolecnost Dobra voda spada pod vice znamy holding Mattoni 1873 a jeji mineralni vody
jsou ze zdroje v Novohradskych horach. Toto hlubinné jezero zacala spolecnost pro staceni
vody vyuzivat uz v 90. letech minulého stoleti °. Co se mineralni vody spole¢nosti
Adelholzener tyce, ta je produkovana spolecnosti Die Adelholzener Alpenquellen GmbH,

ktera jako sviij hlavni zdroj ma mineralni prameny v bavorskych Alpach *°.

10.3.1 Cesky reklamni spot

V ceském reklamnim spotu promlouvd mlady hoch, jeho vyslovnost bychom mohli
povazovat, ostatn¢ jako u témet vsech reklam, za vysoce kultivovanou. Co se vyslovnosti
suziti hlasivkového razu tyce, je zde jen né€kolik maélo piipadl, kdy je vyslovnost
hlasivkového nutnd. Je vSak vZzdy uzita v souladu s ortoepickou normou, a to po neslabi¢né
predlozce v — v 2 Novohradskych horach [00:07] ¢i v 2 Evropée [00:09]. Dal§im ptipadem,
kdy je vyslovnosti s hlasivkovym razem vyuZito, je mezi dvéma slovy, z nichz to druhé
zaCina na samohlasku — vse dobré ... ? i dobrou vodu [00:19]. V poslednim zminéném

ptipad¢ je raz uzit i kvili pauze.

10.3.2 Némecky reklamni spot

Némecky reklamni spot nemé Zadného pfitomného protagonistu, protoze zabéry tvoii
jen pohledy na Alpy, které jsou podkreslené muzskym hlasem. Jeho vyslovnost je zcela jisté
na vysoké urovni, ale néktera slova nejsou tak dobie srozumitelna kviili hloubce jeho hlasu.
Nedochdzi vSak k Zddnym posuniim ve vyznamech a tim padem bychom mohli jeho
vyslovnostni styl zatadit mezi ty na vysoké urovni. Vyslovnosti s razem je v reklamnim
spotu uzito vicekrat, a to vZzdy pted samohlaskou po pauze. Je tomu tak naptiklad zde: ... ?

und sehen [00:05], zur ? eigenen [00:07], nebo ... aus den ... ? Adelholzener [00:15].

%2 DOBRA VODA. O nds. Online. © 2024. Dostupné z: https://www.dobra-voda.cz/o-nas. [cit. 2024-04-13].
S ADELHOLZENER. Wir sind Adelholzener. Online. © 2024. Dostupné Z:
https://www.adelholzener.de/unternehmen/ueber-adelholzener/. [cit. 2024-04-13].
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10.3.3 Srovnani ¢eského a némeckého reklamniho spotu

Pokud bychom me¢li tyto dva reklamni spoty porovnat, v dodrzovani ortoepickych
norem zde nespatiujeme zadny markantni rozdil a vyslovnosti s rdzem je v nich uzivano
svédomité a v souladu s ortoepickymi normami. V ¢eském reklamnim spotu spatfujeme uziti
razu po neslabi¢né predlozce, které vSichni autofi ortoepickych ptirucek povazuji za nejvice

ortoepické.

10.4 Automobily —- BWM a Skoda Auto

Dalsimi reklamnimi spoty, ve kterych bude zkoumana vyslovnost s hlasivkovym
razem, jsou od znatky BMW na strané némecké, ¢esky reklamni spot reprezentuje Skoda
Auto. Cesky reklamni spot neni zaméfen piimo na konkrétni model vozu, naopak ten z dilny
némecké automobilky ano, konkrétné se jednd o model starsi, a to o model G30. Spole¢nost

s logem okfidleného $ipu Skoda ma velmi bohatou historii, ktera sah4 az do 19. stoleti. **

10.4.1 Cesky reklamni spot

Poslednim analyzovanym c¢eskym reklamnim spotem je z dilny automobilového
zavodu Skoda Auto. V tomto reklamnim spotu promlouvaji piimo hrajici protagonisté,
konkrétné se jedna o mensiho hocha, coz se stale jevi jako trend. Jeho vyslovnost bychom
uz ale za dokonale ortoepickou oznacit zcela jist€ nemohli. Nejenom, Ze n€které hlasky byly
vysloveny nespravné, chlapec také opomnél vyslovnosti s hlasivkovym razem jak
v povinnych, tak nékdy i1 ve fakultativnich pozicich. Vyslovnosti s hlasivkovym razem
nebylo v tomto reklamnim spotu uZzito v pozici po neslabi¢né piedlozce — v ? reklamach
[00:18]. Déle nebylo "rdzovani" uZito po pauze - ... déld auta ? néktera jsou... [00:04], ani
mezi dvéma slovy, kdy druhé slovo zacind na samohlasku — koupite ? auto [00:08].
Vzhledem k témto skuteCnostem bychom tento reklamni spot mohli povazovat za mén¢

povedeny z hlediska vyslovnostniho stylu.

10.4.2 Némecky reklamni spot
V ptipadé¢ némeckého reklamniho spotu promlouva muzsky hlas, jehoZ vyslovnost se

urité¢ da zafadit do vysokého vyslovnostniho stylu. Mluveéi uziva hlasivkového razu

% SKODA AUTO A.S. Skoda Historie. Online. © 2023. Dostupné z: https://www.skoda-auto.cz/o-
spolecnosti/historie. [cit. 2024-04-14].
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nejcasteji po pauze, a to napiiklad zde: in ... Welt ? errinnert [00:03] ¢i ve slovnim spojeni
mein Auto — mein ? Auto [00:04]. Dalsim ptikladem, kdy je uzitd vyslovnost s hlasivkovym

razem je i v piipadé, nasleduje-li po predponé samohlaska — ErPoberung [00:27].

10.4.3 Srovnani ¢eského a némeckého reklamniho spotu
Posledni srovnavané spoty vykazovaly znacné rozdily v uzivani hlasivkové razu.
Zatimco v ¢eském reklamnim spotu bylo uziti hlasivkového razu neortoepické, némecky

reklamni spot by se z tohoto hlediska dal povazovat za zdafily.
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11 Verifikace stanovenych vyzkumnych otazek

V samotném uvodu praktické ¢asti této bakalaiské prace byly stanoveny tii pracovni

vyzkumné otazky. Jejich verifikace se opird o vysledky realizované sluchové analyzy.

l.otazka: LiSi-li Cetnost uzivani hlasivkového rdzu u Ceskych a némeckych rodilych

mluvcich v reklamnich spotech?

Ze sluchové analyzy vyplyva, Ze cesti 1 némecti mluvci uzivaji vyslovnosti
s hlasivkovym razem v t¢éméi podobné mife. Ackoliv Cestina jako takova ma mnohem vice
fakultativnich pozic nez némcina, ¢esti mluvci vyplnuji vétsinou i tyto fakultativni pozice.
Tim padem je v Ceskych reklamnich spotech by mélo byt vyslovnosti s rdzem vicekrat nez
v téch némeckych. Konkrétné v ¢eskych reklamnich spotech je vyslovnosti s razem uzito
celkem osmkrat. Povinné pozice, které razem obsazeny nebyly, byly celkem tfi a vSechny se

vyskytovaly v reklamé od firmy Skoda Auto.

2.otazka: Bude-li vyslovnost s hlasivkovych rdzem u €eskych rodilych mluv¢ich uzita vzdy

po neslabi¢nych predlozkach?

Tento jev byl v ¢eskych reklamnich spotech zaznamenam pouze ve spotech od firmy
Dobra Voda a Skoda Auto. Prvni zminény reklamni spot tuto pozici obsazoval peclivé,
v pfipad€ druhé firmy tomu bylo pravé naopak. Mluv¢i v této reklamé tuto povinnou pozici

pro hlasivkovy raz nevyuzival viibec.

3.otazka: Je-li néjakd souvislost v dodrZzovani ortoepickych norem napfi¢ rlznymi

reklamnimi spoty?

Souvislost v dodrzovani ortoepickych norem bychom na zédklad¢é sluchové analyzy
mohli oznacit jako nepravdépodobnou. Reklamy se stejnym zamétenim byly na podobné
urovni co se ortoepickych norem tyce. Jediné rozdily spatiujeme u reklamnich spoti obou
automobilek, kdy Skoda Auto vyrazné v dodrzovani spravné vyslovnosti s hlasivkovym

razem zaostava.
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Zavér

Bakalatska prace UzZiti razu v nemciné a v cestiné byla zaméiena na fonetické téma,
konkrétn¢ se jednalo o uziti hlasivkového razu ¢eskymi a némeckymi rodilymi mluvéimi.
Vzhledem ke skute¢nosti, Ze pii psani této bakalaiské prace jsem se potykala s minimalni
existenci literatury na toto téma, mohlo se se na prvni pohled zdat, Ze tento specificky jev
vyslovnosti se nam, jakozto rodilym mluv¢im, jevi jako naprosto automaticky a jeho uzivani
by mélo byt vzdy v souladu s ortoepickymi normami, opak je pravdou. Ukazalo se, ze aZ na
nékteré vyjimky, je v projevech s vysokou mirou pfipravenosti, vyslovnosti s hlasivkovym
rdzem uzivano v souladu s ortoepickymi normami. Konkrétni uziti ¢i neuziti hlasivkového
rdzu je v souladu s na$im ocekavanim pravdépodobné ovlivnéno spoustou faktord.
Nezastupitelnou roli zde patrné hraji faktory, jako je naptiklad uziti dirazd, c¢lenéni
vypovédi, nebo také sémantické faktory a to takové, Ze neplnovyznamova slova se zdaji byt
opatiena hlasivkovym razem mén¢ cCasto. Vliv je vSak pfedpokladdn rovnéz u nékolika
dalSich proménnych, ty ale nebyly v piedloZzené bakaladiské praci zkoumany. Mezi tyto

proménné bychom mohli zatadit naptiklad pohlavi, vék €1 miru pfipravenosti projevu.

V teoretické Casti prace podava zakladni piehled o zakladnich védnich disciplinach,
fonetice a fonologii. Déle se zamétuje na tstroji hlasové, neboli fonacni. V té€chto kapitolach
popisuje proces tvorby hlasu (fonaci) se zaméfenim na hlasivkovou S$térbinu. Ddle se
zamétuje na vyslovnostni normu, kde dochéazi k zavéru, ze praveé vyslovnost se spravné
umisténym hlasivkovym razem, je zélezitosti vysokého vyslovnostniho stylu. Prace narézi
na nékteré terminologické neptesnosti, které jsou s tvrdym hlasovym zacatkem, poptipadé i
samotnym rdzem spjaty. Ty se snazi pomoci odborné literatury osvétlit. V nasledujici
kapitolach se prace zaméiuje na jiz konkrétni realizace hlasovych zacatku, diraz je kladen

pfedevsim na ten tvrdy hlasovy zacatek, neboli raz.

Pti komparaci uzivani hlasivkového razu v némeckém a ceském jazyce nachazime
urcité podobnosti. Napiiklad oba jazyky uZzivaji hlasivkového razu po pauze. Dalsi pravidla
pro spravné uziti uz jsou vsak jina. Oba jazyky tedy plati za dobfe porovnatelné.

Prakticka ¢ast prace byla zaméfena na sluchovou analyzu reklamnich spott jak v némeckém,

tak v Ceském jazyce. Na zakladé poznatkli z teoretické Casti prace bylo mozné stanovit

celkem tfi vyzkumné otazky. Prvni vyzkumna otdzka si dava za cil zjistit, zdali se 1iSi Cetnost
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uzivani hlasivkového razu u ¢eskych a némeckych rodilych mluvéich v reklamnich spotech.
Druhé vyzkumna otdzka se tyka nejcastéji zminovaného pravidla uziti hlasivkového razu
v Ceskych ortoepickych ptiruckach, a to takova, zdali bude vyslovnost s hlasivkovych razem
u Ceskych rodilych mluvcich uzita vzdy po neslabi¢nych predlozkéach. Posledni vyzkumna
otazka si dava za cil zjistit, zdali je né¢jaka souvislost v dodrzovani ortoepickych norem
napfi¢ riznymi reklamnimi spoty. Celkové¢ analyze bylo podrobeno osm reklamnich spott,
Ctyfi v kazdém jazyce. Pro kazdy reklamni spot byly vytipovany pozice pro vyslovnost
s razem a nasledné bylo ovéfovano, zda mluvci vyslovnost s rdzem uzil ¢i nikoliv. V obou
jazycich prevazovaly pozice suzitim hlasivkového razu po pauze. Prace dokazuje, ze
reklamni spoty se bezpochyby fadi mezi projevy vysoce kultivované, s vysokou urovni

vyslovnosti.
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Resumé

Die Bachelorarbeit Der Gebrauch der Vokalbetonung im Deutschen und
Tschechischen befasste sich mit phonetischen Themen, insbesondere mit dem Gebrauch der
Glottisschlag durch tschechische und deutsche Muttersprachler. Da ich bei der Erstellung
dieser Bachelorarbeit mit dem geringen Vorhandensein von Literatur zu diesem Thema
konfrontiert wurde, konnte man auf den ersten Blick meinen, dass dieses spezifische
Aussprachephdanomen fiir uns als Muttersprachler vollig automatisch erscheint und sein
Gebrauch immer in Ubereinstimmung mit orthoepischen Normen erfolgen sollte, das
Gegenteil ist der Fall. Es hat sich gezeigt, dass, von einigen Ausnahmen abgesehen, die
Verwendung der Glottisschlag in Reden mit einem hohen Grad an Bereitschaft den
orthoepischen Normen entspricht. Die spezifische Verwendung oder Nichtverwendung von
Glottisschlag wird wahrscheinlich von vielen Faktoren beeinflusst, die unseren Erwartungen
entsprechen. Faktoren wie die Verwendung von Betonungen, die Strukturierung von
AuBerungen oder semantische Faktoren spielen wahrscheinlich eine wichtige Rolle, so dass
Worter ohne Vokaleinschlag weniger hdufig Glottisschlag aufweisen. Es werden jedoch
auch mehrere andere Variablen als einflussreich angesehen, die jedoch in der vorliegenden
Bachelorarbeit nicht untersucht wurden. Zu diesen Variablen konnten zum Beispiel das

Geschlecht, das Alter oder die Sprechfertigkeit gehdren.

Der theoretische Teil der Arbeit gibt einen grundlegenden Uberblick iiber die
Basisdisziplinen Phonetik und Phonologie. Ein weiterer Schwerpunkt ist der Vokaltrakt
bzw. die Phonation. In diesen Kapiteln beschreibt er den Prozess der Stimmproduktion
(Phonation) mit einem Schwerpunkt auf dem Vokalspalt. Anschlieend befasst er sich mit
den Aussprachestandards und kommt zu dem Schluss, dass die Aussprache mit einem richtig
positionierten Glottisschlag eine Frage des hohen Aussprachestils ist. Der Beitrag spielt auf
einige terminologische Ungenauigkeiten an, die mit dem harten Vokalansatz oder sogar dem
Glottisschlag selbst verbunden sind. Diese versucht sie mit Hilfe der Literatur zu kléren. In
den folgenden Kapiteln konzentriert sich die Arbeit auf die bereits konkreten Realisierungen

vokaler Onsets, wobei der Schwerpunkt vor allem auf dem harten vokalen Onset liegt.

Vergleicht man die Verwendung des Glottisschlags im Deutschen und im

Tschechischen, so stellt man einige Ahnlichkeiten fest. Zum Beispiel verwenden beide
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Sprachen den Glottisschlag nach einer Pause. Andere Regeln fiir die korrekte Verwendung
sind jedoch unterschiedlich. Die beiden Sprachen werden daher als gut vergleichbar

angesechen.

Der praktische Teil der Arbeit konzentrierte sich auf die auditive Analyse von
Werbespots sowohl in Deutsch als auch in Tschechisch. Auf der Grundlage der Erkenntnisse
aus dem theoretischen Teil der Arbeit konnten insgesamt drei Forschungsfragen festgelegt
werden. Die erste Forschungsfrage zielt darauf ab herauszufinden, ob sich die Héufigkeit
des Glottisschlageinsatzes zwischen tschechischen und deutschen Muttersprachlern in
Werbespots unterscheidet. Die zweite Forschungsfrage betrifft die am hiufigsten genannte
Regel fiir die Verwendung des Glottisschlags in tschechischen orthoepischen Handbiichern,
ndmlich ob die Aussprache mit dem Glottisschlag von tschechischen Muttersprachlern
immer nach nichtsilbischen Prépositionen verwendet wird. Die letzte Forschungsfrage zielt
darauf ab, herauszufinden, ob die Einhaltung der orthografischen Normen in verschiedenen
Werbespots einheitlich ist. Acht Werbespots, vier in jeder Sprache, wurden -einer
Gesamtanalyse unterzogen. Fiir jeden Werbespot wurden die Positionen fiir die Aussprache
mit Glottisschlag ermittelt, und dann wurde tiberpriift, ob der Sprecher die Aussprache mit
Glottisschlag verwendet oder nicht. In beiden Sprachen iiberwiegen die Stellen, an denen
der Glottisschlag nach einer Pause verwendet wird. Die Arbeit beweist, dass Werbespots
zweifellos zu einer sehr anspruchsvollen Sprache mit einem hohen Niveau der Aussprache

gehoren.
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