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ABSTRAKT

Tato bakaldiskd prace zkouma anglicismy uzivané Ceskymi influencery v oblasti zivotniho
stylu. Dé€li se na teoretickou a praktickou c¢ast. Teoretickd Cast popisuje vliv anglitiny na
ceStinu a adaptace anglicismi v roviné hlaskové, morfologické a slovotvorné. Dale
charakterizuje komunitu influenceri a oblast zivotniho stylu. Praktickd cast analyzuje
shromazdéné anglicismy. Pozornost je zamétena hlavné na jednotlivé adaptacni principy.
Lexikalni material pro praktickou cast byl Cerpan ze socialnich siti YouTube a Tiktok.
Vsechny pouzité piispévky byly publikovany v letech 2023 a 2024, jedna se tedy o data

aktualni. Soucasti prace je i slovnik vSech zkoumanych anglicismui.

KLICOVA SLOVA
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ABSTRACT

This bachelor thesis focuses on anglicisms in the discourse of Czech lifestyle influencers. It is
divided into two parts — theoretical and practical. The theoretical part describes how English
language and culture has affected Czech language. It also unveils the phonological,
grammatical and word-forming adaptation principles. Finally, it defines the community of
online content creators and the lifestyle category. The practical part analyses the collected
anglicisms. The main focus is on the used adaptation principles. All of the lexical material has
been extracted from recent (i.e. 2023, 2024) YouTube and TikTok posts. A dictionary with

every collected anglicism is also included in this thesis.
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Uvod

Jazyk se neustale proméiuje a vyviji. Na jeho formovani se podili nespocet faktorti, dnes
je vyrazny, zejména diky globalizaci, vliv cizich jazykt. Angli¢tina m4 momentalné jakoZzto
lingua franca dominantni postaveni ve svété, tudiz se do CeStiny dostava velké mnozstvi

anglicismu.

Tato bakalaiska prace se zabyva anglicismy v projevech influencer v oblasti zivotniho
stylu. Jejim cilem je sesbirat reprezentativni vzorek anglickych ptejimek u tfi vybranych
zastupkyn lifestyle kategorie a ndsledné popsat adaptacni mechanismy téchto vyraza.
Vsechny zkoumané anglicismy pochdzi se socialnich siti YouTube a Tiktok, coz jsou
platformy, na kterych lze sdilet pfevazné obsah ve form¢ videi. Jedna se o aktualni piispévky

z let 2023 a 2024. Prace se d¢€li na teoretickou a praktickou ¢ast.

Teoreticka Cast nejprve popisuje pusobeni anglictiny na ¢eStinu z historického hlediska.
Mapuje obdobi od prvnich kontaktl ceské a anglické kultury aZ do sou€asnosti. Soucasti je i
podkapitola o motivaci pro piejimani, v ramci které se predstavi déleni anglicismii na mddni a
nezbytné. Dale se prace zaméfuje na rizné adaptacni principy v rovin¢ hlaskové,
morfologické a slovotvorné. V zavéru teoretické ¢asti prace se charakterizuje komunita tviirci
na internetu a podrobngji se piiblizi 1 zkoumand oblast Zivotniho stylu a konkrétni

influencerky.

Prakticka ¢ast analyzuje sesbirany vzorek anglicismil. Je zde vysvétleno, z jakych
materiali se Cerpalo a z jakého divodu byly pro vyzkum zvolené konkrétni influencerky.
Dtlraz je vSak kladen hlavné na zmapovani pouZitych adaptacnich procesti. Pro vétsi
nazornost je soucasti slovnik vSech zkoumanych anglicismi, ktery jednotlivé piejimky nejen

zaznamenava, ale 1 porovnava s online databazemi.



I. Teoreticka cast
1. Anglicismy v ¢eském jazyce

1.1. Pocatky pusobeni angliétiny na ¢estinu

Ptejiméni prvkl z jednoho jazyka do druhého je podminéno urcitou formou kontaktu.
Pti hledani bodu, ve kterém se Ceska kultura zkiizila s tou anglickou, je nutno vratit se
hluboko do historie. Prvni dochované informace se datuji az do stiedovéku, za zminku stoji

napiiklad svatba sestry Vaclava IV., Anny Lucemburské, a anglického krale Richarda II.

Urcité stiety kultur byly zprostiedkované univerzitnim prostfedim. Vyznamnou roli
hrala Oxfordska univerzita a osobnosti s ni spojené, jako napiiklad Jan Viklef. Jeho latinské
spisy doputovaly prostfednictvim ¢eskych studentl vracejicich se z Oxfordu az k mistru Janu

Husovi.

Dalsim klicovym obdobim, co se spojeni Ceské a anglické kultury tyce, bylo obdobi
habsburské. Na prazském dvote se setkavali anglicti protestanti a katolici a do Anglie naopak

zavitali ¢eSti ndbozensti vyhnanci.

V 19. stoleti zacala do Ceské kultury pronikat anglickd literatura. Diky Josefu
Jungmannovi a jeho piekladatelskym schopnostem se tak do c¢eského ctenarského podvédomi
dostal naptiklad Miltonlv Ztraceny raj. Je ovSem nutné zminit, Ze v této dob& byla literatura
zprostfedkovavana zejména némcinou, tudiz 1ze sice mluvit o priniku kultury, zatim vSak

nikoliv o pruniku jazyka.

V témZe stoleti, konkrétné¢ ve 40. letech, zafinal byt patrny také vliv USA, kam
sméfovali CeSti vyst€hovalci. Zaroven tuto lokalitu zahrnulo nemalo zndmych ceskych
osobnosti, zahrnujici naptiklad Antonina Dvotéaka a Jana Masaryka, do svych cestovatelskych

destinaci.

Po zalozeni Ceskoslovenska v roce 1918 se vazby na Anglii znaéné posilily. Na pudu
Karlovy univerzity zavital Vilém Mathesius (1882-1945), prvni profesor anglistiky na ¢eské
univerzit¢ a zakladatel Prazského lingvistického krouzku. V 19. stoleti se jiz zacaly v ¢eStiné
objevovat anglicismy, ackoliv cely proces nebyl jest¢ zdaleka tak vyrazny jako ve stoleti
nasledujicim. Co se Ceské slovni zasoby tyce, nejvice se v této dobé obohacovala v oblasti

sportu, filmu, védy a techniky. (Nekula 2004, s. 259, 261)



1.2. Vliv angli¢tiny na ¢estinu ve 20. stoleti

Jak jiz bylo zminéno vySe, bylo to pravée az ve 20. stoleti, kdy se pfejimani z anglictiny
stalo dalezitym zdrojem obohacovani Ceské slovni zasoby. Tento proces vSak nebyl uplné
plynuly a bezproblémovy. Béhem vlady totalitnich rezimt v letech 1939-1945 a 1948-1989
byl kontakt s anglosaskym svétem, jak kulturni, tak jazykovy, nésilné potlacovan. Vysledkem
toho byl napfiklad Cetny vznik Ceskych pojmenovani u vyrazi pifevzatych z anglictiny.
K ptfejatému lexému volejbal tak naptiklad vznikla doméci podoba odbijend a k lexému

handbal hazend. (Nekula 2004, s.263—-265)

Zajimavé je, ze rustina, ktera byla v t¢ dobé rezimem naopak uptfednostiiovana, neméla
jazyku chovali. Neni pravdépodobné, Ze jedinec zacne pouzivat vyraz z jazyka, k némuz citi
odpor a odrazuje ho to, co symbolizuje. S timto myslenkovym procesem se u anglictiny

nesetkdvame, nebo alespon ne v tak extrémni mite. (Danes 1997, s. 19—-20)

V 60. letech doslo k vyraznému politickému a kulturnimu uvolnéni, zasadni zlom vSak
nastal po Sametové revoluci v roce 1989. S t€émito zménami je spojeny vEtsi vliv anglictiny na
cestinu. Tento fenomén je zachyceny napiiklad ve Slovniku neologizmi, konkrétné ve
druhém dilu z roku 2004!, ktery mapuje zmény v ¢eské slovni zasobé& na pielomu 20. a 21.
stoleti. Dal§i informace poskytuje Warmbrunn ve své studii z roku 19942, kde registroval
celkem 3240 lexikalnich vypuajéek z anglictiny. Po jazykové strance bylo dilezité také
zavedeni svobodné volby ciziho jazyka ve Skolach. (Nekula 2004, s. 261) S polistopadovym
uvolnénim souvisi také narast piekladi angloamerické beletrie, publicistiky nebo filmovych

scénail. (Bozdechova 1997, s. 273)

Zaradit konkrétni vypljcku do urcité Casové periody lze napiiklad podle jeji formy. Na
pocatku stoleti, kdy anglictina, konkrétné spiSe anglickd vyslovnost, nebyla tolik znama, a
anglicismy tak byly ¢asto fizeny ¢eskym c¢tenim psané podoby slova v plivodnim jazyce, byla

pro vypujcky typicka ¢eska forma (fotbal, klub, tramvaj). (Nekula 2004, s. 263)

1.3. Aktualni situace

Soucasné miSeni jazykovych prvkil riznych jazyka a Sifeni jazyka obecné souvisi se
snadnym pohybem obyvatelstva. Neni zadny problém dostat se do kontaktu s jinak mluvicim

jedincem a ptejimat od néj jeho jazykové prvky. Zarovei je ve spolecnosti znatelnd pifirozena

' MARTINCOVA, Olga. Novd slova v cestiné. Slovnik neologizmii 2. Praha: Academia, 2004.
2 WARMBRUNN, Jiirgen. Englische lexikalische Entlehnungen im Wortschatz der tschechischen
Gegenwartssprache, 1994:
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lidska snaha neziistavat pozadu za ostatnimi a zndmé véci upravovat. Tento konkrétni
fenomén Casto vyusti v tvorbu tzv. mddnich anglicismii. Tyto pfejimky nejsou nutné, nebot’ u
nich existuje Cesky ekvivalent. Jde napiiklad o slova cash (hotovost) nebo comeback’
(navrat). Podrobnéji se jimi budu zabyvat pozdé€ji. U nékterych slov mize také dochazet

k posunuti vyznamu (exkluzivni). (Danes 1997, s. 20)

Ne vSechny vyrazy, které se k ndm dostaly pies anglictinu, maji i anglicky pavod.
Anglictina poté slouzi jen jako zprostiedkovatel téchto piejimek. Napiiklad slova dZus, sex a
stres jsou puvodné¢ latinské vyrazy, které¢ dostaly do angliCtiny pfes romanské jazyky. Az poté

byly ptevzaty do Cestiny, z cehoz vyplyva, zZe téchto ,,mezistupiii® mize byt hned nekolik.

Zprosttedkovavani anglicismii ptfes jiny jazyk je taktéZ mozné, vlivem castého
pfimého kontaktu s anglickym jazykem vsak neni tak casté. Jde naptiklad o vyrazy pievzaté

z némciny (Sek, parlament) nebo z francouzstiny (park, kroket). (Nekula 2004, s. 262)

Sifeni anglicismil napoméha velkou mérou globalizace. A¢koliv se nejedna pouze o
aktudlni fenomén, po roce 1989 rozhodné nabyl na intenzité a pravé tato silna politickd a
kulturni zména souvisi s jeho soucasnym pojetim. Vzhledem k podstaté globalizace, kterou je
rychlé¢ sdileni (napf. informaci) mezi lidmi, se vyvoj informacnich a komunikac¢nich

technologii stava oc¢ividnym kli¢ovym faktorem celého procesu.

Dutlezitou roli pii rychlém pienosu informaci sehrava internet, nejrychleji rostouci
komunikaéni nastroj. V roce 1998 jeho sluzeb vyuzivalo celosvétoveé zhruba 140 miliont lidi,
vroce 2007 uz pocet vzrostl na vice nez miliardu uzivatell. (Giddens 2009, s. 126—129)
Aktudlni tdaje z fijna 2023 citaji 5,3 miliardy uzivatelii internetu, coz je 65,7 % celkové

svétové populace.* Tento rapidni nériist rozhodné nese sviij podil i na $ifeni anglicism.

Status anglictiny jakoZto globalniho jazyka zvySuje jeji kontaktovou funkci. Setkat se
s ni tak mizeme zcela bézn¢ naptiklad v oblastech politického Zivota, obchodu, zabavniho
pramyslu nebo médii. Ve vice nez 100 zemich je vyucovana jako druhy jazyk a vytvari tak

predispozice k jejimu Sifeni do jinojazycné slovni zasoby. (Crystal 2003, s. 5, 30)

3 Tento anglicismus je dnes jiZ siln& zaintegrovany do eské slovni zdsoby a domaci vyraz ndvrat néktef
uzivatelé jazyka nemusi povaZovat za vyhovujici ekvivalent, tudiz oznaceni vyrazu za médni Ize zpochybnit.

4 PETROSYAN, Ani. Worldwide digital population 2023. [online]. In: Statista. 2023. Dostupné
z: https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/. [cit. 2023-12-16].
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1.4. Motivace pro piejimani z ciziho jazyka

Motivace pro zaclenéni vypujcek do aktivni slovni zasoby miize mit riznou podobu.
Z historického hlediska lze na tento proces zmén ve slovni zasob¢ nahlizet jako na snahu
odstranéni klis¢ piipominajici pfedchozi rezim. S polistopadovym obdobim souvisi také
sjednocovani odborné terminologie, které ceStinu obohatilo o cizojazy¢né vyrazy.

(Bozdechova 1997, s. 273)

Pokud je k dispozici kromé ptejimky i vyraz domaci, ziskd mluv¢i moznost volby a
jeho vyjadirovani se tak mize stat rozmanitéj$§im. Je pravdépodobné, ze odlisné vyrazy budou
konkrétni skute¢nost oznacovat s rozdilnou mirou piesnosti. Lze vSak argumentovat, ze prave
tato schopnost vybéru se pfi stylizaci textu méni v nutnost a nepiijemné zvysuje myslenkovou

zatéz. (Slezakova 20006, s. 57)

Jak jiz bylo naznaceno, abychom si mohli zvolit vice vyhovujici variantu, musime
samoziejm¢& pocitat s existenci varianty odliSné. Pfejaty termin je pak oznaCovan za
anglicismus modni. Zde za piiklad lze uvést anglické sorry namisto ¢eského promisn. V dnesni
dob¢ spadd velké mnozstvi piejatych anglicismi pravé do této kategorie. Nezbytné jsou
naopak vyrazy, které do prejimaciho jazyka ptichazi spole¢né s novou skutecnosti, nema tedy

odpovidajici ekvivalent. (Havlik 2019, s. 139)

Nektefi lingvisté vSak zastavaji nazor, Ze toto déleni neni viibec tak jednoznacné, jak
by se na prvni pohled mohlo zdat. Problém se mize vyskytnout uz jen u oznaceni anglicismu
nezbytnym. I kdyZz se vyraz neda nahradit C¢eskym ekvivalentem, stdle je tu moznost
v komunikaci pouzit napiiklad kalkovani ¢i vytvofit uplné novy vyraz, s plivodnim
nesouvisejici. Dané anglicismy tim padem nejsou nepostradatelné a jejich onaceni by se tak
dalo pokladat za zavadeéjici. Za nepifesné lze oznacit 1 pojmenovani modni vyrazy. Ackoliv pro
né nalezeme ekvivalent v pfejimacim jazyce, ¢imz by se vyraz mohl jevit do jisté miry jako
nedulezity, jeho uziti se vdZe na konkrétni komunikacni situaci, ve které byl z néjakého

konkrétniho ditvodu zvolen (viz vyse). (Onysko 2011, s. 1551-1552)

V publicistice miiZze byt motivaci pro pouziti vyrazu z jiného jazyka snaha o zobrazeni
cizosti. Slezdkova (2006, s. 61-63) tento fenomén popisuje na citoslovci wow. To mulize
slouzit naptiklad jako vykresleni reakce cizinct (,, Wow!“ ozyvalo se z hloucku Americanit).
Pouzitim vyrazu typického pro cizi fe¢ tak 1ze mluvciho zatadit do konkrétni skupiny, v tomto

piipadé oznacit doty¢ného za cizince.
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2. Adaptace

Zvysovani podilu cizich slov v doméaci slovni zdsobé je nezanedbatelnd tendence,
aktualné se objevujici ve vSech svétovych jazycich. (Slezakova 2006, s. 57) Na jeji konkrétni
podobé se podili velké mnozstvi vlivli, za zminku stoji naptiklad stafi piejeti, typova
vzdalenost dvou jazyktl, zdvaznost lexikalniho vyznamu ¢i synonymita v piejimacim jazyce.
Cim podobngjsi je piejimany vyraz domacimu typu, tim rychleji se bude piejimat.

(Bozdechova 1997, s. 273)

Vliv ciziho jazyka je nejvice patrny v oblasti slovni zasoby, ale objevuje se ve vSech

jazykovych urovnich. (Slezakova 2006, s. 58)

2.1. Anglicismy

Pro popis adaptace anglicismil je nutné nejprve definovat termin anglicismus samotny.
Akademicky slovnik cizich slov (1995, s. 52) anglicismus popisuje jako ,,jazykovy prvek
prejaty z anglictiny do jiného jazyka nebo podle anglictiny v ném vytvoreny*. Ptesné
vymezeni pojmu neni Uplné jednotné. Urcity tthel pohledu umoziiuje za anglicismy oznacovat
pouze vyrazy ponechavajici si v novém jazyce (v tomto piipad€ v ¢estin€) svou plvodni

podobu, vétSinou se vSak pocitd s prvky pocesténymi. (Bozdéchovad 1997, s. 272)

2.2. Zvukova a graficka adaptace

Piejimani anglicismi s sebou nese urcitd uskali. Rejzek (/993, s. 26) za hlavni
problém oznacuje pro ceStinu nezvykly rozdil mezi grafickou a zvukovou podobou. Pti

vyslovnostni adaptaci tak dochazi k celé fad€ zmen.

Jedna ze zmén souvisi s realizaci alveolarni vibranty r, kterd je v ¢estiné ve vSech
pozicich plné realizovana, nedochézi tedy k jejimu vypusténi. Pivodni anglicka vyslovnost se
v tomto piipadé mlZe samoziejm& liSit. V americké anglictiné se r objevuje ve vSeho
pozicich, tzn. 1 pfed konsonanty a na konci vypovédi. Britskd vyslovnost r v téchto dvou
ptipadech vypousti. (Roach 2009, s. 163) Bozdéchova (1997, s. 271) uvadi, ze do cCeStiny
Castéji pronikaji vyrazy z anglictiny americké. Pro ndzornou ukazku jsem si zvolila slovo
party. Jeho jednotlivé varianty budou vypadat nasledovné: Seskd prejimka /parti/, BBC?
/pa:ti/, GA® /pa:rti/.

3 Britska vyslovnost, pojmenovand podle stejnojmenné zpravodajské stanice, jejiz zaméstnanci tento typ
vyslovnosti ¢asto vyuzivaji
¢ General American (americka vyslovnost)
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Na stejném slove by se dal zndzornit i dalsi fenomén, ke kterému dochazi pti piejimani
z anglictiny do cestiny. Konkrétné se jednd o ztratu aspirace hlasek p, t, k v pocatecni pozici.
Kontrast /p t k/ vs. /b d g/ je v ¢estiné totiz dan znélosti, na rozdil od anglictiny, kde zalezi na

artikula¢ni sile a zminéné aspiraci. (Bican et al. 2020, s. 42)

V ur¢itych ptipadech se jinak realizuji specifické fonémy, na tento jev se podrobné&ji
zaméiim pozdg&ji. Cestina ma také tendenci nahrazovat okrajové fonémy alternativami

z centra ¢eského fonologického systému. (Nekula 2004, s. 269)

U prejatych slov mize dochazet ke kolisani zn€losti, nejcastéji u dvojic s/z a k/g. Jak
je tomu konkrétné u anglicismt uvadi Veronika Stépanova ve své studii’ z roku 2016. U
prvniho zminéného paru zdlezi na pozici zkoumaného fonému ve slove€. Uvniti slova (napf.
design) ptevazuje znélost, na konci slova (napf. dres) naopak prevazuje neznélost. Kolisani
mezi k/g bylo zaznamenano u slov s pluvodnim zakonfenim -ing (napt. trénink), kde
pfevazovala znéld varianta. Pti pfejimani se zaroven lze také setkat s uplatiiovanim procest,
které se v domaci slovni zasobé bud’ vibec nevyskytuji, nebo pouze okrajové (napf.
progresivni asimilace znélosti). (Stépdnovd 2016, s. 170, 185) Zatimco pro &eitinu je
asimilace znélosti naprosto béznym jevem, anglictina uplnou asimilaci znélosti sice vyuziva,
avSak pouze velmi okrajové a jen v ptipadech gramatickych slov a vysoce frekventovanych
spojenich. Zaroven vzdy jde pouze o zménu ze znélé souhlasky na neznélou, nikdy obracené.

(Skarnitzl et al. 2016, s. 74)

Déleni slabik na pfizvucné a nepiizvucné je jeden z nejvyraznéjSich jevl anglické
vyslovnosti. Jak jiZz napovidd samotné oznaceni, pfizvucna slabika nese pfizvuk, je tedy
podstatné diiraznéjsi a jeji vokal je delsi. U neptizvucnych slabik dochazi k jejich tzv. redukei.
Dle P. Roache (2009, s. 64—65) mohou mit tyto slabiky jen omezeny pocet riznych vrcholi.

Na konci slova mize byt redukovana slabika zakoncena na tfi nasledujici vokaly:

1. 2 neboli ,,schwa‘ /beta/
2. 1— pfedni zavieny nezaokrouhleny vokal v prostoru realizace i: a 1 /haepi/

3. u— zadni zavieny zaokrouhleny vokal v prostoru realizace u: a v /6@nk ju/

Déle je mozné zakonCeni na slabikotvorny konsonant /I, n, m, 1y, Tt/
Ve spisovné cesting by k redukovani koncovych slabik dochéazet nemélo. Piiklad Ize ilustrovat

tieba na prejatém sloveé terminal /termindl/ a jeho anglickém ptivodci terminal /t3:mi®l/.

7" STEPANOVA, Veronika. Kolisani znélosti souhldsek v piejatych slovech v cestiné: Vysledky vyzkumu
vyslovnostniho uzu. Nase tec, 99, 2016, €. 4, s. 169—188
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Meéni se taktéz pozice prizvuku. Hlavni pfizvuk se pfesune na prvni slabiku a vedlejsi
se ztraci. Naptiklad z anglického slova recycling / ri:'sar.klim/ vznikne ¢eka varianta recyklace
/reciklace/. (Nekula 2004, s. 268) K této zméné€ dochdzi z divodu, Ze Cestina patii mezi jazyky
s pevnym pfizvukem (pfizvuk umistén na prvni slabice pfizvukového taktu), zatimco
angli¢tina ma piizvuk volny (pozice pifizvuku vzhledem ke kraji slova nelze jednoznacné

urcit). (Skarnitzl et al. 2016, s. 141)

Dle Fonologie ceskych anglicismiz (2020, s. 30-31) disponuje fonologie vypujcek
fadou specifickych vlastnosti, kterymi se liSi od tradi¢niho pojeti fonologie. Vzhledem
k tomu, Ze podstatnou c¢ast vypujcek si mluveéi osvojuji primarné v psané podobé a
podvédomé na pravopis spoléhaji v piipad¢ nejistoty o fonologické podobé slova, nelze tuto
fonologii vnimat jako systém fungujici nezédvisle na pismu. Jak jiZ bylo nastinéno vyse, je
tteba brat v potaz ne pouze jeden, ale dva rizné fonologické systémy a jejich vzajemny vztah.
Je také tfeba zohlednit pfipadnou znalost zdrojového jazyka a jeho fonologického systému,

ktera mtize ovlivnit mluvciho i po zavrSeni procesu piejimani.

Existuje vice zpusobl, jak fonologicky zachazet s cizimi slovy. VySe zminéna

monografie (2020, s. 33—49) vyc¢lenuje nasledujicich osm principd fonologické adaptace:

2.2.1. Fonologicka aproximace

Pro adaptaci cizich vyrazii do CeStiny je nutné, aby vysledné vypljcky obsahovaly
pouze Ceské fonémy. Fonologickd aproximace nahrazuje fonémy, které v CeStin€ neexistuji,
ceskymi na zdklad¢ hlaskové podobnosti, pfesouva piizvuk na prvni slabiku (viz vyse) a
provadi fonotaktickou normalizaci. Tento proces miliZze byt samoziejmé ovlivnén znalosti

zdrojového jazyka.

V piipadé jednoduchych samohlasek vétSinou dochédzi k zaménée ,,fonému za foném*
uzitim fonologickych kontrastl. Naptiklad ve slové stop se foném /p/ z ptivodni (britské)
vyslovnosti /stop/ zméni na /o/ /stop/. Nékdy tento proces nemusi byt zcela jednoznacny.
Cesky foném /e/ miize byt vysledkem piejimani anglického slova, které obsahuje bud’ foném
/e/, nebo /a&/. Naptiklad pocesténa vyslovnost slova kelvin /kelvin/ pivodné obsahovala foném

/el 'kelvin/, zatimco /e/ u vyrazu backup /bekap/ je adaptované z anglického /a/ /'baekap/.

Vice podob muze mit 1 adaptace fonému schwa /o/. V ptipadé€, ze je vyslovovan
v rotickém akcentu, dochazi k vlozeni /r/ s elizi samohlésky, nebo jeji ndhradou samohléskou

/e/. Vyraz rapper /'repa/ miize byt adaptovan obéma zptsoby: /repr/ i /reper/.
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Pokud se schwa nachazi pied sonorami /I m n/ na konci slova ¢i morfému, stejné jako
u predchoziho pfipadu vyvola slabikotvornost, nebo se nahrazuje fonémem /e/. Vyslovnost

anglicismu hostel /'host(9)l/ tak mize byt adaptovana jako /fostl/ ¢i /hostel/.

Nejednoznacéna je i délka samohlasek pied psanym r, které se v nerotickych akcentech
nevyslovuje. Ve vyrazech jako party nebo outsourcing se ponechava pivodni délka, kdezto

v ptipad¢ vyrazi park nebo sport je samohlaska v ceské verzi kratsi.

Diftongy by se dle zptisobu aproximace daly rozdélit do tii skupin. Do prvni skupiny patii
diftongy /er o1 ar/, pro které nema CeStina odpovidajici dvojhlasky. Na zaklad¢ hlaskové
podobnosti jsou tak interpretovany jako /ej oj aj/. Anglicka (britskd) vyslovnost slova

paperback je /'perpabak/, do ¢estiny se adaptuje jako /pejprbek/.

Diftongy /ou au/ disponuji ¢eskymi ekvivalenty, konkrétn¢ /ou au/, se kterymi se mizeme

setkat naptiklad ve vyrazech show /fou/ nebo outlet /autlet/.

Do posledni skupiny patii diftongy, které se vyskytuji v potencialné rotickych kontextech,
nesetkdme se s nimi tedy naptiklad v britské anglictiné. Konkrétné se jedna o /19 eg vg/. Pfi
fonologické aproximace se prvni samohlaska nahradi stejnym zpisobem jako u aproximace
monoftongl a zaroven dochdzi k ,,0Ziveni /r/. Samohlaska predchézejici anglickému fonému
»schwa® /o/ se také Casto dlouzi. PoceSténa vyslovnost anglického vyrazu fair /'feg/ tak

vypada nasledovné: /fe:r/

U vétSiny souhlasek, stejné jako u jednoduchych samohlasek, probihd aproximace
Lfonému za foném®. K zapisovani velkého mnozstvi téchto fonémul neni ani nutné meénit

pouzivany symbol. Ke zménam dochézi v nasledujicich ptipadech:
Laryngalni frikativa /h/ ziskava pfi pfejimani z anglictiny do ceStiny znélost /f/.

Dentalni frikativy /0 &/ se méni bud’ na prealveolarni explozivy /t d/, nebo na
prealveolarni frikativy /s z/. Néazory na to, jakd z moZnosti je primarni, se li§i, vyzkum z
Fonologie ceskych anglicismu (2020, s. 42-43) vSak uvadi jako castéj$i nahradu
prealveolarnimi explozivami, konkrétné hlavné neznélou variantou /t/. Tak je tomu naptiklad

u anglicismu thriller /'0r1la/, ktery je vyslovnostné pocestény na /triler/ €i /trily/.

Pokud se pfi prejimani foném /n/ nachazi pfed velarnimi explozivy /k g/, dochazi
nahrad¢ anglického /1/ za /ng/, coz se nasledné vlivem neutralizace ¢i asimilace mize zménit

na /nk/. (napt. shopping /' fopm/ = /fopimk/).
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Jedinecny je také foném /v/, ktery nezplsobuje asimilaci. Jako piiklad lze uvést

puvodné anglické slovo twist /twist/ a jeho pifejatou variantu /tvist/.

2.2.2. Grafické vyslovnost

Jak jiz napovida oznaceni, grafickd vyslovnost se na rozdil od fonologické aproximace
zabyva pismem a jeho roli v procesu pfejimani. Anglickd abeceda ¢ita 26 pismen, z nichz
vSechna lze nalézt 1 v abeced¢ Ceské, aCkoliv vyuziti nékterych je velmi ojedinélé. Diky
nepfitomnosti cizich grafémut jde vyuzivat grafickou vyslovnost pomérné ptirozené. Tato
adaptace spociva v ¢eské vyslovnosti psané podoby slova a lze ji pozorovat naptiklad u slova

tanker /tanker/.

2.2.3. Ptvodni (citdtova) vyslovnost

V tomto principu fonologické adaptace zistava vyslovnost prejimky stejna jako ve
vychozim jazyce, napt. u vyrazu The Times /3o 'taimz/. Pivodni vyslovnost mize byt nékdy
naznacena pouze u nékterych fonémi ve slové, v tomto ptipadé€ se princip adaptace pohybuje

na pomezi fonologické aproximace a citatové vyslovnosti.

2.2.4. Analogie se zdrojovym jazykem

V situacich, kdy si mluv¢i naptiklad neni jisty fonologickou podobou zdrojového
jazyka, miize dojit k chybnému uplatnéni vyslovnostnich pravidel. Jde naptiklad o nespravnou

vyslovnost kiestniho jména Robert jako /roubrt/ namisto /robrt/ (Dubéda 2018, s. 24 7).

2.2.5. Analogie s cilovym jazykem

Vznika v pfipad€ podobnosti piejimaného slova a domaciho vyrazu, napf. vyslovnost

slova sedan /s1'den, so'den/ jako /sedan/.

2.2.6. Vliv tietiho jazyka

K tomuto fenoménu dochazi u neptimych vypujéek (u vyrazu sterlink je napiiklad
zfetelné ovlivnéni tranzitnim jazykem, kterym je v tomto pfipadé némcina), nebo kontaminaci
tietim jazykem u vyptjcek ptimych (napt. francouzstinou u vyrazu designér). K tomuto jevu

vSak nedochazi moc Casto (viz 1.3.).

2.2.7. Vliv univerzalii

Vliv obecné platné gramatiky. Jde o fonologické tendence, které nejsou jazykoveé

specifické.
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2.2.8. Nejasn€ motivovana vyslovnost (anomalie)

Jedna se o zbytkovou kategorii, kterd zahrnuje zmény, jez se nedaji zatadit do zadnych
z predchozich principti (napf. zména frikativy na afrikatu ve slové smash /'sma&f/ - smec

/smetf/).

2.3. Morfologicka adaptace

Morfologickd adaptace se tyka predevSim substantiv a adjektiv. Do ceského
deklinacniho systému se ncktera slova zafadi snadno, jde napiiklad o vyrazy, jejichz
vyslovované zakonceni se shoduje s ptiivodni anglickou variantou. Tak je tomu u substantiva
software. Slova s jinymi zakon¢enimi se mohou do ¢eského deklina¢niho systému zatradit bud’
muze vyustit v kolisani pfifazeného gramatického rodu. Tento fenomén lze demonstrovat na
substantivu image. Na zaklad¢ vyslovovaného zakonceni -i¢ ¢i -idZz je mu pfisuzovan bud’
muzsky rod a deklinaéni typ stroj, nebo rod zensky a deklina¢ni typ pisent. Dal$i moznosti je
pfifazeni gramatického rodu na zdklad€ psaného zakonceni, v tomto piipadé -e. Timto
procesem se zminéné substantivum zafadi do rodu stfedniho s deklina¢nim typem mote. Je
vSak tfeba zminit, ze toto konkrétni substantivum se nejcastéji vyskytuje jako nesklonné.

(Stl'cha etal 2021, s. 19)

Soucasti morfologické adaptace muze byt i adaptace grafickd a zvukova, avSak ne
nutn¢€. Nekterd slova si tedy ponechéavaji svou ptivodni podobu. Divody pro to mohou byt
rizné, u slov jako laser i outsider jde naptiklad o nezvyklou grafickou podobu, jeZ by vznikla
pfepisem. Dulezitou roli hraje také uzivatelské vnimani. V odborné sféte by u urcitych vyrazi
mohlo pocesténi vzbuzovat dojem nedostateCné spisovnosti, napt. management, hardware.

(Rejzek 1993, 5. 29)

Diana Svobodova (2000, s. 55) poukazuje na anglicismy, které si ponechavaji svou
pluralovou formu, napft. cornflakes, oldies. Ve vétsing ptipadii jsou uzivany jako nesklonna
substantiva v plurélu. Jejich distinktivnim rysem je anglicka plurdlova koncovka-s, ke které se
pfipadné muize piipojit jesté koncovka Ceska (dzinsy), coz ma za nésledek, ze se jméno stane
sklonnym. Ceska koncovka miZe byt potiebna i v piipads, Ze se anglicka pluralova koncovka

s v piejatém slove sice vyskytuje, ma ovSem funkci singuldru (chips, comics).

Do skupiny nesklonnych jmen patii dale naptiklad souslovi a sloZeniny citdtového
charakteru (fair play) (Rejzek 1993, s. 29) nebo slova se zakoncenim nezvyklym pro ceStinu

(summary). (Bozdéchova 1997, s. 274)
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Jmenny rod se substantiviim pfifazuje na zakladé rodu ceského ekvivalentu, nebo
ptirozeného rodu konkrétniho substantiva. (Svobodova 2000, s. 55) Zakonceni na i/y/e
napiiklad indikuje rod sttedni (kiwi, hobby, skore). Tato slova jsou ve vétSing pripadi
nesklonnd, ovSem nékteti zastupci této kategorie mohou tvoftit instrumental singuléaru (s happy

endem). (Nekula 2004, s. 271)

Jifi Rejzek (1993, s. 28-29) zminuje zajimavy fenomén, kterym je pocestovani
anglického sufixu -ing na -ink (viz 2.2.). Rozhodné se nejedna o jev, ktery by se vyskytoval u
kazdého slova zakonceného na zminény sufix. U nékterych vyrazl jsou pouzivané obé mozné
podoby (doping/dopink), velmi frekventovana slova jako trénink a pudink davaji prednost

pocesténé variant¢ a napiiklad slovo dabing se vyskytuje pouze v pivodni anglické podobé.

Dutlezity vliv na pfejimani z anglictiny do ceStiny ma deflektivizace neboli vyvojovd
tendence flektivnich jazykii projevujici se riiznymi typy zjednodusovani flexe. (Osolsobe, 2017)
Tuto tendenci lze pozorovat napiiklad u adjektiv, kterd se ¢im dal tim Castéji ptejimaji jako
nesklonna. Casto jsou zakondena na y (easy, sexy) a tvoii specifickd kolokacni spojeni.
V piipadé adaptace s ceskou koncovkou je stupniovani pravidelné. Adaptace sloves je
pomémné jednoducha — uplatiuji se slovotvorné sufixy umoznujici pravidelnou ceskou
konjugaci. Zakoncena byvaji nejcastéji na -ova(t) (fixovat), ¢imz ziskaji ve vetSiné piipadi
nedokonavy vid. Dokonavého pak lze docilit pomoci prefixu (zafixovat), nebo i sufixu

(dvojice klikat/kliknout). (Nekula 2004, s. 271-272)

Lexikalni anglicismy nejéast&ji nalezneme v terminologii a ve slangu®. Do b&Zné

komunikace se dostavaji nejvice skrz masmédia, knizni série atd. (Bozdéchova 1997, s. 277)

2.4. Slovotvorna adaptace

V ramci slovotvorné adaptace se prejimaji bud’ jiz slovotvorné utvofena pojmenovani
z anglitiny, nebo se pomoci slovotvornych postupli tvoii od anglickych zékladd.

(Bozdechova 1997, s. 275)

U substantiv se nejhojnéji vyuziva derivace, kompozice a zkratkové tvoieni. Od nazvi
veéci €i ¢innosti se odvozuji naptiklad oznaceni pro osoby, které maji s doty¢nym predmétem

n&jakou spojitost (krosar”’, smowboardista’’) Na rozdil od anglictiny cestina také hojné

8 Akademicky slovnik cizich slov (1995, s. 697) termin slang definuje jako mluva lidi uré. pracovni n. zdjmové
skupiny s charakteristickymi (Casto expr.) vyrazy. y
% Sufix -af ozaGuje profese, osoby, které néco vyrabéji, vlastniky, sportovce aj. (Simandl 2018)
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vyuziva prechylovacich piipon pro vytvoieni zenského rodu (manazerka, modelka) ¢i ptipon
pro vytvofeni deminutiv (testik). Vyrazy jako sekac!! (second hand) nebo textik (textovy
editor) jsou piiklady univerbizace, nejcastéji se vyskytujici ve slangu, ktery je obecné velmi
bohaty na nejriznéjsi slovotvorné moznosti. (Nekula 2004, s. 272) Ivana Bozdéchova (1997,
s. 276) upozoriiuje na fakt, Ze ony slovotvorné moznosti jsou zietelnéjsi a Castéji vyuzivané

v jazyce mluveném, a to zejména ve zminéném slangu.

Kompozita Ize samoziejmé piejimat jako celek (airbag), kdy se piipadné miuzeme
setkat 1 s piejimkami zdanlivymi (gdé/man namisto goalkeeper). (Nekula 2004) Bozéchova a
Klégr (2022, s. 4-5) tyto prejimky oznacuji za pseudoanglicismy, tedy ceské neologismy
vytvotené z anglického jazykového materidlu. Mluv¢i si Casto vibec neuvédomi, Ze vyraz

v jazyce, z jehoz jazykového materidlu byl vytvofeny, viibec neexistuje.

V ramci kompozice mnohdy dochézi k tzv. hybridnimu tvoteni, kde vyraz obsahuje
anglicky 1 cesky prvek (hitpardda, spolumanazer). (Svobodova 1999, s. 122, 126) Za
slozeniny se daji povazovat i spojeni, ve kterych se pouzivaji substantiva v adjektivni pozici
jako nesklonna adjektiva (disco vecer, gay festival). U téch lze zaroven pozorovat i anglicky

slovosledny model.

Co se prejimani zkratek tyce, nejcastéji se objevuji zkratky inicidlové. Ty si mohou
ponechat 1 ptivodni vyslovnost (FBI, BBC), ale Casto se 1 ta adaptuje (HIV, CT). Ptipadné se
Ceska a puvodni vyslovnost mohou shodovat (SMS). Zkratky se mohou vyskytovat i ve
sloZeninach, napt. ve vyrazech HIV virus a PR manazer. (Nekula 2004, s. 272) Okrajové se

vyuziva i kalkovani a sémantické tvofeni.

U adjektiv je nejcastéjsi derivace a kompozice. Mezi typické pfipony mizeme zaradit -
ovy (paperbackovy), -sky (teenagersky) a -ovany (handicapovany). (Svobodova 1999, s. 125)
V reklamé a ve slangu se Casto vyskytuji hybridni vyrazy jako megalevny &1 superpevny.
(Nekula 2004, s. 272) Svobodova (1999, s. 123) povazuje proces tvofeni téchto tvari za

pomezi mezi prefixaci a kompozici.

Slovesa se tvofi vyhradné ptipojenim sufixu -ova(t) (resetovat, dropovat), hlavnim

slovotvornym postupem je u nich tedy derivace. (Bozdéechova 1997, s. 275)

10 Sufix -ista se poji téméf jen s cizimi zdklady a oznacuje nazvy piislusniki profesnich skupin, nazvy stoupencii
nazorovych proudt, ¢leni politickych stran apod. (Simandl 2018)
' Vyraz sekad je dnes jiz soudasti bézné mluvy, nespada tedy do slangu.
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3. Charakteristika komunity internetovych tviirci

3.1. Sociélni sité

Socialni sit’ je internetova platforma umoziujici vytvoreni vefejného, pfip. ¢astecné
vefejného profilu. Pro rychle rostouci pocet uzivateli se prohlizeni sdileného obsahu a
publikace vlastnich piispevkil stava kazdodenni rutinou. Pocéatek tohoto fenoménu se datuje
do druhé poloviny devadesatych let minulého stoleti, v roce 1997 se spustila dnes uz nezndma
platforma SixDegrees, ktera se stala pfedchliidcem pro aktualné zndméjsi a aktivné vyuzivané
socialni sit¢ jako je Facebook nebo Linkedln. VétSina socidlnich siti se dnes snazi ziskat co
nejrozsahlejsi komunitu uzivatelli, ackoliv historicky to ne vzdy bylo pavodnim zamérem.
Naptiklad Facebook v dobé svého vzniku vroce 2004 byl piistupny pouze studentim

Harvardské univerzity. (Boyd, Ellison 2007, s. 210-218)

Funkci socidlnich siti neni jen poznavani novych lidi skrz sdilené nézory, zaliby ¢i
aktivity. Jednotlivé platformy zprostfedkovavaji komunikaci mezi svymi uZzivateli, at’ uz se

znaji v redlném svét€ ¢i nikoliv.

V této praci se budu zabyvat YouTubem a TikTokem, platformami zamétujicimi se
pfevazné na obsah ve formé videi. YouTube se uz od svého zalozeni v roce 2005 t&si velké
oblibé, momentaln¢ se jednd o jednu z nejvice vyuzivanych a nejpopularnéjsich socialnich
siti. Pravé diky této popularité a mnozstvi uZivatell, ktefi maji na platform¢ vytvofeny ucet,

ma dnes mnoho tviircli moZnost povazovat sdileni videi za svoji profesi. (McFadden 2024)

TikTok patii mezi novejsi socialni siteé, pivodné byl uveden na trh v roce 2016, ve své
aktualni podobé se vSak objevil aZ vroce 2018. Zaméfuje se na videa kratSiho rozsahu,
v zacatcich byla maximalni délka sdilenych videi nastavena pouze na 15 sekund. Tato
platforma je velmi atraktivni zejména pro mladsi uzivatele, kolem 36 % z nich je ve véku od

18 do 24 let!?.

Mnoho socidlnich siti, véetné dvou vyse zminénych, pochazi z USA, anglicky mluvici

zemé. | to mize mit velky vliv na $ifeni anglicismu.

3.2. Tvurci na socialnich sitich

Sdilet obsah na socialnich sitich miize kdokoli, kdo si zalozi na dané platformé ucet.
Uzivatelim, kteti maji vétsi fanouskovskou zakladnu, se tik4 influenceti. Termin influencer

by se dal doslovné pielozit jako ovliviiovatel, tedy jedinec, jehoZ nézory maji néjakym

12D'SOUZA, Deborah. TikTok: What It Is, How It Works, and Why It’s Popular. [online]. Investopedia. 2024. .
[cit. 2024-03-02]. Dostupné z: https://www.investopedia.com/what-is-tiktok-4588933
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zpusobem véEtsi ¢i mensi vliv na ostatni. Tento ovliviiovaci proces vSak bude efektivni pouze
za predpokladu, ze je tvlirce schopen ziskat si u svych fanouskii potfebnou miru divéry,
struéné feceno, lidé mu budou jeho vyroky véfit. Po ziskdni zminéné divéry se influenceti
Casto dostavaji do povédomi nejriznéjsich firem, které jejich prostiednictvim propaguji své

produkty. (Bradbury Docekal 2017)

3.2.1. Komunikace internetovych tvurct

Komunikace influenceri se svymi sledujicimi se oznacuje za vefejnou ¢i
polosoukromou elektronickou komunikaci, vzhledem k charakteru sdilenych informaci se
ovSem n¢kdy muze pfiblizovat soukromé korespondenci. Ackoliv je obsah dostupny Siroké
vefejnosti, je zcela o¢ividné, ze zdjem o n¢j bude projevovat pouze omezena skupina se
spole¢nym z4jmem. Tviirce se ve svych videich mlze obracet k publiku, vétSinou maji vSak
projevy monologicky charakter. Zpétna vazba se poskytuje pomoci komentaiia ¢i “lajkt”,
podstatna ¢ast publika ale nereaguje viibec. Odezvu si nékdy tviirce mize explicitné vyzadat,
napf. v zavéru videa o sbirce bot Tynus TteSnickova zada své sledujici, aby ,,dali védeét, jaky
boty se jim libily nejvic nebo naopak, které se jim nelibily'>.“ Vztah komunikaénich partnert
tedy v zadném piipad€ nelze oznalit za symetricky. (Hoffmannova 2006, s. 117-119, 122—
123)

3.2.1.1. Funkce komunikace

Vzhledem k tomu, Ze tviirci na socialnich sitich mluvi o tématech jim blizkym a
zaroven nejsou vyrazné regulovani co se zptisobu mluvy tyce, bude i jejich projev odrazet
jejich osobni preference, a mize se tedy u jednotlivych zastupcti znac¢né lisit. Hlavni funkce
projevu se vsak u jednotlivych influencerti shoduji. Hoffmannova (2006, s. 119—120) zmifuje
jako nejcastéjsi funkcei referencni, protoze zamér sdilet informace, jejichZ konkrétni podoba
bude zaviset hlavné na zaméfeni influencera, se vyskytuje v rizné mitre pokazdé. I ptes to, ze
odezva ze strany sledovateld neni okamzitd, uplatiuje se do urcit¢ miry 1 funkce faticka.
Navazani a udrzeni kontaktu se sledovateli poméhda udrzet jejich zajem a pozornost, ¢imz se
zvySuje 1 pravdépodobnost, Ze dany uzivatel zavitd ke stejnému tvirci znovu. Jak jiz bylo
zminéno, tvurci chovaji k tématim, o kterych hovofti, n¢jaké osobni zaujeti, ¢imz vystupuje
do poptedi 1 funkce emotivni. V urcitych situacich, zejména u sponzorovanych videi,
dominuje funkce persvazivni. Stou musi tvirci ovSem naklddat velmi opatrn€, protoze

nadbytek reklamniho obsahu snizuje divéru fanousku.

13 TRESNAKOVA, Kristyna [TynusTresnickova]. Moje sbirka bot 2024 | Tynus Tresnickovd. In: YouTube
[online]. 2024 [cit. 2024-03-02] Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=cponiN30z7k..
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3.2.1.2. Mira pfipravenosti

Co se ty¢e miry pfipravenosti, fadi se videa online tvlrct piSe k tém pfipravenéjSim.
Samoziejmé& opét zalezi na konkrétnim influencerovi a konkrétnim typu videa. Ve sféie
zivotniho stylu se mezi velmi pfipravena videa fadi napiiklad recenze, naopak vlogy!'* se

vyznacuji spontannosti.

3.2.1.3. Vyrazové prostredky

Skala vyrazovych prostiedkii ¢asto odpovida bézné kazdodenni komunikaci'. V ramci
slovni zasoby se tak objevuji naptiklad deminutiva, univerbizaty, cizojazy¢né vyrazy,
pfipadné i dialektismy. V tvodu a zavéru videa se vyskytuje pozdrav a rozlouceni, ty

konkrétn¢ vétsSinou tihnou k nespisovnéjSim variantam.

S ohledem na zamétfeni konkrétniho tvirce je predvidatelny i vyskyt slangovych
vyrazii souvisejici s danou oblasti. Anglicismy c¢asto spadaji pravé do této kategorie.

(Hoffmanova 2016, s. 106, 123—125)

3.3. Lifestyle influencefi

V této praci se budu zabyvat feC¢ovym projevem influencerek z oblasti zivotniho stylu.
Tito tvirci jsou databéazi influencerii infl.cz charakterizovéani jako jedinci, kteti ,,se vénuji
Zivotnimu stylu jako zpiisobu vyjadreni sebe sama a svych hodnot. Ukazuji, jaka je jejich
Zivotni filozofie, navyky, cile a vyzvy. Své publikum inspiruji k tomu, aby byli autenticti,
kreativni a odvazni“'®. Za cilovou skupinu portal oznacuje vSechny, kdo hledaji inspiraci a

podporu pro svij zivotni styl.

Tato kategorie internetovych tvircii patfi mezi nejpopularnéjsi jak u nés, tak
v zahrani¢i. Mezi typické koncepty videi spadajicich do této oblasti se fadi napiiklad zminéné

vlogy a recenze, dale pak stoji za zminku denni rutiny!’, make-up tutorialy'®, recepty aj.

3.3.1. Zkoumané influencerky

Pro ucely zkoumani anglicismli jsem zvolila tfi znamé ceské influencerky, u nichz
jsem zaznamenala vyskyt pozorované problematiky. Zaroven jsem se snazila zvolit typické

zastupce oblasti Zivotniho stylu, konkrétné zde mam na mysli Zenské ifluencerky mladsiho

4 Videoblogy, slouzi k zachyceni ur¢itého ¢asového tiseku ze Zivota influencera (vétSinou se jednd o zabéry
z dovolené nebo jiné akce)

15 Tato tendence bude s nejvétsi pravdépodobnosti siln&j$i u méné pFipravenych projevil.

16 Lifestyle. In: Infl.cz [online]. 2020. [cit. 2024-03-02]. Dostupné z: https:/infl.cz/influenceri/lifestyle

17 Videa o dennich rutinach spo&ivaji v zobrazeni b&Zné naplné dne influencera. Vét§inou neobsahuji zadné
specialni udalosti, cili se na kazdodenni rutiny.

18 Navody na zpiisob, jakym aplikovat kosmetické produkty na plet
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veéku. Nakonec jsem vybrala nasledujici internetové osobnosti a jejich profily na socidlnich

sitich:

e Tynus TreSnickova (28): lifestyle influencerka zamétujici se hlavné na médu a
cestovani, na svém YouTube profilu!® ma téméf 300 000 sledujicich. Pochézi
z Liberce, ale cca od roku 2017 zije v Praze.

e Adele Brandi (21): lifestyle influencerka, jejiz internetova tvorba spociva hlavné
v zachycovani béznych dntl a ve sdileni sebezdokonalovacich tipii, na svém
YouTube profilu** ma 180 000 sledujicich, Zije v Praze.

e Nykki (25): zpévacka, tane¢nice a lifestyle influencerka, na socialni siti TikTok?!,
kde ma témer 100 000 sledujicich, sdili se sledujicimi své Zivotni zkusSenosti a tipy

ohledné mddy a liceni. Pochézi z Prahy, ale momentalné zije v USA.

19 YouTube kanal Tynus Tte$ni¢kova. In: YouTube [online]. [cit. 2024-03-02] Dostupné z:
https://www.youtube.com/@TynusTresnickova

20 YouTube kanal Adele Brandi. In: YouTube [online]. [cit. 2024-03-02] Dostupné z:
https://www.youtube.com/c/AdeleBrandi

2l TikTok profil nykkimusic. In: TikTok [online]. [cit. 2024-03-02] Dostupné z:
https://www.tiktok.com/@nykkimusic
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II. Prakticka cast
4. Vlastni vyzkum
4.1.Cile

Cilem préce je zmapovat aktudlni uzivani anglicismi v komunité influencerti zamétujicich
se na oblast zivotniho stylu. Zkoumané vyrazy pochazi z video ptispévka tfi zvolenych
zastupkyn lifestyle kategorie. Diiraz je kladen hlavné na jednotlivé adaptacni procesy v roviné
hlaskové, morfologické a slovotvorné. V roviné hlaskové je cilem zatadit zkoumané vyrazy
k odpovidajicim principim fonologické adaptace (viz 2.2.) a pokusit se zduvodnit ziskané
bude mimo jiné zminénd mira adaptace jednotlivych anglicisml. Jména budou oznacena bud’
za nesklonnd, nebo zatazena do Ceského deklina¢niho systému. V ptipad¢ pocesténi bude u
vSech sklonnych jmen zaznamenan konkrétni deklinacni typ. U sloves je cilem pfifazeni ke
spravnému  konjugaénimu typu. Rozbor slovotvorné roviny piejimek se soustiedi na
jednotlivé slovotvorné postupy uzité pii prejimani zkoumanych anglicisml. Cilem je
jednotlivé postupy identifikovat a podrobnéji popsat. Prace se zabyva také problematikou
modnosti a nezbytnosti prejimanim. Tato podkapitola se soustfedi na rozifazeni zkoumanych

vvvvvv

vyzkumem.

4.2. Hypotézy

Jako prvni bych se rdda zaméfila na otdzku modnosti a nezbytnosti jednotlivych
anglicismt. V situacich, kdy je k dispozici pfejimka i domaci vyraz, pocitdm s vyraznou
ptevahou anglicismi mddnich. K tomuto zavéru mé vede hned nékolik skutecnosti. Za prvé je
to vk zkoumanych influencerek. Vzhledem k tomu, Ze vliv angli¢tiny na ¢eStinu byl silné
posilen po roce 1989 (viz 2.2.), 1ze stopy angli¢tiny ocekavat vice v mluvé mladsich generaci.
S timto obdobim je spojené také zavedeni svobodné volby ciziho jazyka ve Skolach, ¢imz se u
¢eskych mluvcich vyrazné zvysily schopnosti tento jazyk pouzivat. Pokud mluv¢éi zminény
cizi jazyk dobfe ovlada, je vétsi Sance, Ze si pfi moznosti vybéru ve svém projevu zvoli
anglickou piejimku. Poslednim argumentem pro hojny vyskyt modnich anglicismt je oblast
zivotniho stylu jako takova. Spoustu konceptii na sdileny obsah totiz pochazi z anglicky
mluvicich zemi, konkrétn¢ hlavné ze Spojenych statl. Z toho divodu pocitam s tim, ze pro

ur¢ité skutecnosti influencerky zvoli anglicky vyraz 1 v pfipadé, Ze je k dispozici vyraz
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domadci. Na druhou stranu, z diivodu inspirace ze zahrani¢nich konceptii obsahu nemusi byt

vzdy moznost vybéru, ¢imz se nasledné pfejimky stanou nezbytnymi.

Vramci fonologickych adaptacnich principi ocekavam silnou pifevahu fonologické
aproximace. Divody pro toto tvrzeni jsou viceméné totozné s argumentaci pro piejimani
modnich anglicismi, z nichz bych vyzdvihla hlavné lepsi Groven anglictiny. Aby mohl mluvci
spravné nahrazovat cizi fonémy témi ¢eskymi, musi bezpodminec¢né znat piivodni vyslovnost
vyrazu. VysSi kontakt s anglickym jazykem a kulturou tak nejspiSe vyusti ve vyssi podil
fonologické aproximace. Grafickou vyslovnost ocekavam u vyrazii, které v ¢eském jazyce
figuruji jiz delsi dobu. Na tento druh adaptace totiz neni tfeba znat piivodni vyslovnost, staci
pouze grafickd podoba slova. Co se tyCe oblasti zivotniho stylu, bude podil grafické
vyslovnosti dle mého ndzoru minimélni. Co naopak ocekavam vice, je ponechavani ptivodni
vyslovnosti, véetné fonémul CeStiné neznamym. Opét to souvisi s vyS§i Grovni anglictiny a s

inspiraci zahrani¢ni online scénou.

Co se zastoupeni jednotlivych slovnich druht tyce, ptredpoklddam naprostou pievahu
substantiv. Podstatnd jména totiz pojmenovavaji urcité skutecnosti, pro které v cilovém jazyce
nemusi domdci vyraz vibec existovat. V tom ptipadé je mnohem jednodussi adaptovat cizi
vyraz, nez vymyslet Cesky ekvivalent. U drtivé vétSiny piejatych substantiv ocekavam
zatazeni do Ceského deklinacniho systému, jelikoZ nepocitam s tim, Ze by podstatni cast
anglicismii neméla vyslovované zakonceni podobné ¢estin€. Sklonovani jednotlivych vyrazi
by tak mélo pisobit prirozené a zafazeni k jednotlivym vzor by se mélo obejit bez vétsich
komplikaci. Oc¢ekavam také Cetny vyskyt adjektiv, u kterych naopak predpokladam silny vliv
deflektivizace jazyka, s ¢imz souvisi jejich pfejimani jako nesklonnd. Tomuto fenoménu muiZze
napomahat 1 nasledovani anglického slovosledného modelu ve slovnich spojenich, které
vyuZivaji substantiva v adjektivni pozici jako nesklonna adjektiva (viz 2.3.). Konjugacni typ,
ke kterému bude tihnout vétSina piejatych sloves, bude nejspiSe kupuje. Soudim tak proto, Ze
kmenotvorny sufix -ova- miiZze byt adaptacnim slovotvornym sufixem pro piejatd slova,

obzvlasté pro prejimky z anglictiny. (Sticha et al. 2021, s. 774)

Pokud nebudou anglicismy pfejaté ve své ptivodni formé, bude v ramci slovotvornych
postupll u prejimek nejcetnéjsi s nejveétsi pravdépodobnosti derivace, kterd se vyskytuje u
vSech zminénych ptejimanych slovnich druhti (viz 2.4.). V rdmci derivace poté piredpokladam
vyskyt pfevazné prefixace a sufixace. Substantiva oznacujici osoby Zenského pohlavi mohou
Casto vyzadovat piechylovaci pfiponu, protoze tou anglictina ve vétSin€ ptipadt nedisponuje.
S ohledem na vyjadfovani v odvétvi internetové tvorby, které Casto odpovida bézné
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kazdodenni komunikaci, lze ocekavat 1 vyskyt deminutiv. Adjektiva podléhajici Ceské
deklinaci se budou tvofit pomoci sufixace, mezi konkrétni ocekdvatelné piipony lze zatadit
napftiklad -ovy, -sky ¢i -ovany (viz 2.4.). Jak jiz ovSem bylo naznaceno, zastavam nazor, Ze ve
zkoumaném vzorku se budou adjektiva vyskytovat spiSe jako nesklonna. U sloves o¢ekavam
hlavné transflexi za pomoci kmenotvorné piipony -ova(t), piipadné prefixaci slouzici ke
zméné vidu. V ramci kompozice lze ocekavat hybridni vyrazy jako megalevny. Jak bylo
zminéno v teoretické Casti, tento jev je Casty vreklam¢ a ve slangu. Velké mnozstvi
anglicismu spada pravé do kategorie slangu (viz 3.2.1.3.) a u influencerek se da ocekavat
mimo jiné 1 reklamni obsah. Jak jiz bylo nastinéno, hodné konceptii sdilenych videi pochazi
z anglicky mluvicich zemi. Predpokladam proto, ze zkratky, zejména inicidlové, se budou
prejimat s ptivodni vyslovnosti. Je pravdépodobné, ze se budou vyskytovat i ve sloZzeninach

(viz 2.4.).

4.3. Popis zkoumaného vzorku

Podklady pro praktickou ¢ast své bakalarské prace jsem zaznamendvala ze socidlnich siti
YouTube a TikTok. Ackoliv méa kazdy jedinec samoziejmé svij osobity styl vyjadiovani,
snazila jsem se v ramci oblasti zivotniho stylu zvolit influencerky, které co mozna nejvice
reprezentuji celou lifestyle komunitu, a to jak sdilenym obsahem, tak svym jazykovym
kodem. S tim souvisi 1 fakt, Ze zkoumané autorky videi plsobi na internetu jiz del$i dobu a
maji v této oblasti hodnotné zkuSenosti, nemé&lo by v jejich ptfipadé tedy dojit k neznalosti
naptiklad slangovych vyrazl. Zvazovala jsem pro porovnani zatradit i muzského online tviirce
lifestyle obsahu, ale 1 kdyZ samoziejmé existuji, reprezentuji v tomto odvétvi jednoznaéné

mensinu, ¢imz nepodporuji mou snahu o zachyceni co nejobecnéjsich zastupcti.

Tynu§ Ttesnickova si svij YouTube profil zalozila jiz v roce 2011 ¢ili v dobé, kdy se
Ceska scéna influenceri obecné teprve zacinala formovat. Tynu$ tim padem stala u zrodu
domaci komunity lifestyle online tviircii a byla soucasti jejiho vyvoje, coz pro me byl jeden

z klicovych aspektl pro jeji zvoleni jakoZto vyhovujiciho zastupce.

Adele Brandi na platform¢ YouTube plisobi od roku 2014, kdy influencerstvi jako takové
u nas stale nebylo moc rozsifené. V jeji tvorbé je v porovnani s Tynu§ vys§i mérou patrna
inspirace zahrani¢nimi, zejména americkymi, ndméty, diky cemuz jsem predpokladala

zvysenou frekvenci anglicismti.

Pro sbér anglicismi mi pfiSlo vhodné zvolit i néjakou socidlni sit’ s vétSim poctem

mladSich uzivateld, u nichz se da predpokladat cetnéjsi uzivani anglicismu. Za zastupkyni této
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platformy jsem zvolila Nykki, kterda na zminéné socidlni siti publikuje obsah podobny
YouTube piispévkim Tynu§ Ttesnickové a Adele Brandi. Vzhledem k podobé TikToku se

samoziejm¢e jednd o znacné kratsi videa, jejich publikovani je vSak o to frekventovangjsi.

Shromazdéné anglicismy pochdzi z celkem 28 videi, z toho 7 od Tynus$ Tiesnickové, 5 od
Adele Brandi a 16 od Nykki. Cilem prace je zaznamenani aktudlniho uzivani téchto piejimek,
datovani jednotlivych online podkladi tomu tim padem odpovida. Veskery obsah, ze kterého
jsem Cerpala, pochazi z let 2023 a 2024 (ptesn¢ji jde o ¢asové obdobi od cervna 2023 do
biezna 2024). Srychle rostoucim mnozstvim anglickych pfejimek v Cestiné se da
predpokladat, ze pravé toto obdobi bude na zkoumané vyrazy nejbohatsi, a tedy nejvice

vyhovujici ke zkoumani. Soupis vSech videi je umistén v piiloze v zavéru prace.

Co se tyce vybéru konkrétnich ptispévkl, snazila jsem se stejnou mérou zvolit videa
s odliSnou mirou spontannosti. Jako dokonaly pfiklad pro obsah s minimélni mirou
pfipravenosti slouzi jiz dfive zminéné vlogy. V jednotlivych promluvach influencert Ize
v tomto typu videi zaznamenat pouze minimum editorskych zasahii, coz dodavé projevu na
ptirozenosti. Principem vlogt je poskytnout sledujicim co nejrealnéjsi obraz konkrétni situace
(vétsinou navstéva zajimavého mista ¢i akce, nékdy pouze bézny den). Divak miize mit pii
influencerové nadSeném popisovani okoli skoro az pocit, Ze vede s danym tviircem
soukromou konverzaci. Oproti jinym typim pfispévki je zde také zvySeny vyskyt dialogd,
jelikoz malokdo cestuje sam a zachyceni reality zahrnuje i zachyceni interakce s okolim. Ze
zkoumanych influencerek konverzace s ostatnimi jednoznacné ve svych vlozich nejvice
zachycuje Tynu§ TteSnickova, nejméné pak Nykki. Velké mnozstvi ptiprav vyzaduji naopak
napiiklad tutorialy. Influencerka si musi svlij projev dopiedu promyslet, aby nezapomnéla

zminit veSkeré klicové informace. Jazyk je v tomto typu videi u zkoumanych influencerek

nepatrné formalngjsi a projev obecné nepiisobi moc spontanné.

V urcitych piipadech se vliv angli€tiny neomezuje pouze na anglicismy. Zejména
v projevu Adele Brandi Casto dochazi ke dvojjazy¢nosti, mnohdy napftiklad i v rdmci jedné
véty. Tento jev se vyskytuje i u zbylych dvou influencerek, avSak v mnohem mensi mife, u
Tynu§ Ttesnickové vylozené ziidka. Divodem je pravdépodobné veékovy rozdil, v mluve
mladSich generaci se da ocekavat silngjsi vliv anglictiny. Timto sttidanim jazykovych kodi se
dale nezaobiram, jelikoZ se nejednd o anglicismy.

Vysledkem mého zkoumani je celkem 93 slovnikovych hesel, jejichZ seznam se nachazi
v nasledujicim slovniku.
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5. Slovnik

Nasledujici slovnik obsahuje seznam anglicismii, které se objevily ve zkoumaném vzorku.
Vzhledem k tomu, ze videa neobsahuji grafickou podobu jednotlivych vyrazi, musela jsem
n&jakou piifadit sama. Jako hlavni voditko mi k tomu slouzily databaze Neomat?> a Cestina
2.0%, se kterymi jsem mnou zaznamenané anglicismy porovnavala. Pokud se konkrétni heslo
nevyskytlo ani v jedné databazi, spoléhala jsem se na svou uzivatelskou zkuSenost, coz ve
vetsing pripadt odpovidalo tomu, jak se dané slovo pisSe v anglictin€. Naptiklad u vyrazi jako
priceless, breakdown nebo cool by pocesténd grafickd podoba nejspiSe pisobila velmi
zvlastné, u posledniho zminéného anglicismu by dokonce mohlo dojit k zdméné s jiz

existujicim domdacim substantivem kl.

Vyslovnost jsem zaznamenavala za zaklad¢ artikulace jednotlivych influencerek. V ramci
svého vyzkumu jsem se nesetkala s riiznou vyslovnosti jednoho anglicismu, tudiz nebylo
tteba tuto pfipadnou alternativni podobu zminovat. Celkem pétkrat nastala situace, Ze
vyslovnost obsahovala foném nevyskytujici se v ceské fonetické abeced€. V téchto pfipadech
jsem pro zapis volila fonetickou abecedu mezinarodni (IPA). Konkrétné se jedna o anglicismy

broken, cocktail attire, DIY, girlie a obsessed.

U prejimek, které mohou slouzit jako vice slovnich druhi, jsem tuto skute¢nost zminovala
pouze v piipadé, Ze je influencerky jako jednotlivé slovni druhy pouzily. Ve slovniku je poté

kazdy slovni druh veden jako samostatné heslo.
Pro zjednoduSeni zdznamu jsou ve slovniku pouZzity nasledujici zkratky:

e subst. = substantivum
e adj. = adjektivum

e adv. =adverbium

e slov. =sloveso

e neskl. = nesklonné

e m. = muzsky rod

e 7 =7zensky rod

e sti. = stfedni rod

e 7iv. =Zivotny

22 Databdze excerpcniho materidlu Neomat [online]. Verze 3.0. Praha: Oddéleni soucasné lexikologie a
lexikografie Ustavu pro jazyk ¢esky AV CR, 2015 [cit. 2024-03-22]. Dostupné z: https://www.neologismy.cz/
23 KAVKA, Martin. Cestina 2.0 [online]. 2008. [cit. 2024-03-22]. Dostupné z: https://cestina20.cz/
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® nez. = nezivotny

e dok. = dokonavé

e ned. =nedokonavé

e AP = fonologické aproximace

e GR = graficka vyslovnost

e AP=GR = vziti fonologické aproximace a grafické vyslovnosti vede ke
stejnému vysledku

e AP+GR = vyuziti fonologické aproximace i grafické vyslovnosti v ramci
jednoho vyrazu

2.0 = Cestina 2.0

A
1. aesthetic /aestetik/ AP+GR, neskl. subst. z.
skute¢nost, ktera je esteticka, ptisobi libivé
,plati se za tu hezkou aesthetic *
Neomat: estetika
(2.0: nezaznamenano
2. aesthetic /aestetik/ AP+GR, neskl. ad;.
esteticky, pfijemny na pohled
,, hezké aesthetic fotky “
Neomat: esteticky

C2.0: nezaznamenano

basic /bejsik/ AP, neskl. adj.
zakladni
,, basic telove tricicko “
Neomat: basic
(2.0: nezaznamenano
beach /bi¢/ AP, neskl. ad;j.

plazovy
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,,dala vyniknout beach vinkam “
Neomat: beach
(2.0: nezaznamenano

beauty /bjuti/ AP, neskl. subst.
krasa
,,md to vic benefitii co se tyce beauty a krdasy “
Neomat: beauty
(2.0: nezaznamenano

benefit /benefit/ AP=GR, -u (hrad) subst. m. nez.
vyhoda, pfinos, prospéch
,,md to vic benefitii co se tyce beauty a krasy “
Neomat: benefit
(2.0: nezaznamenano

bio /bio/ AP=GR, neskl. adj.
vyrobené z ptirodnich surovin
., bio znacka
Neomat: bio
(2.0: nezaznamenano

blendit /blend’it/ AP=GR, slov. ned. (prosi)
rozmazavat (vétsinou kosmetické produkty na obliceji)
,,blendi se to o néco huir“
Neomat: nezaznamenano
C2.0: rozblendit

boyfriend /bojfrent/ AP, -a (pdn) subst. m. Ziv.
pfitel, milostny partner
., 1y jsi taky koupila néco svému boyfriendovi“
Neomat: boyfriend
C2.0: bojfrend

breakdown /brejkdaun/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
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zhrouceni, selhani
., par chvil pred mentalnim breakdownem *
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
broken /' brouvkon/ ptivodni vyslovnost, neskl. ad;.
lamany, nesouvisly
, vsvetlovaly jsme to nasi broken anglictinou
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
bronzer /bronzr/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
bronziik /bronziik/ deminutivum odvozen¢ sufixem -ik
kosmeticky produkt slouzici k vytvofeni efektu opéleni
,,dosel mi bronzer*“, ,,mam tady bronzrik*
Neomat: bronzer
(2.0: nezaznamenano
brunch /bran¢/ AP, -e (stroj) subst. m. nez.
brunchik /brancik/-u (hrad), deminutivum odvozené sufixem -ik
pozdni snidané
,,chystame se na brunch*, ,, maji tam i néjaké brunchiky *
Neomat: brunch
C2.0: pouze &eské kalky (siiobéd, snéd, snib&d)
business /biznis/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
obchod, podnik
., produkty tykajici se mého budouciho businessu
Neomat: business, byznys

C2.0: byznys

celebrita /celebrita/ GR, -y (Zena) subst. Z.

znama, slavna osobnost
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,.jsou tam celebrity
Neomat: celebrita
C2.0: celebrita
choker /¢oukr/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
typ néhrdelniku, ktery uzce obepina krk
,,yoba doplnéna o choker na krk*
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
close up /klous ap/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
ptiblizeni, detailnéjsi zabér
., udélam vam jesté close up “
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
cocktail attire /'ka:k.te1l o'tarr/ piivodni vyslovnost, neskl. slovni spojeni (adj. + subst.)
dresscode na méné formalni udélost (napf. firemni vecirek)
,,pomozte mi vybrat Saty na akci, je to cocktail attire*
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
1. cool /kul/ AP, neskl. adj.
pusobivé, majici styl
,,cool outfit“
Neomat: cool
(2.0: nezaznamenano
2. cool /kul/ AP, adv.
pusobivée, stylove
,,to by vypadalo cool
Neomat: cool
C2.0: nezaznamenano

cozy /kouzi/ AP, neskl. adj.
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poklidné, pohodIné, piijemné, utulné
,,cozy atmosféra
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
cute /kjut/ AP, neskl. adj.
roztomilé, rozkosné
., hrozné cute baleni”, ,, cute hrnicek
Neomat: nenalezeno

(2.0: nenalezeno

design /dizajn/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
vzhled, tvar
,,bonboniéry s takovyma hezkyma designama “
Neomat: design, dyzajn
(2.0: nezaznamenano
distracted /distraktit/ AP, neskl. ad;.
roztékany, neschopny se soustredit
,,pres den se citim distracted
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
DIY / di:ar'war/ piivodni vyslovnost, zkratka
= do it yourself (ud€lej si sam), popisuje vlastné vyrobené predmety
,,miij DIY stativ*
Neomat: DIY
(2.0: nezaznamenano
DM /diem/ ptivodni vyslovnost, zkratka
= direct message (soukroma zprava)
,, napiste mi do dmka “

Neomat: nezaznamenano
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(2.0: nezaznamenano

drink /drink/ AP=GR, -u (hrad) subst. m. nez.
drincik /drin¢ik/ deminutivum odvozené sufixem -ik
napoj, ¢asto alkoholicky
., kupte dva drinky “, ,,jdeme na néjakej drincik“
Neomat: drink, drin¢ik
(2.0: nezaznamenano

dupe /dap/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
duplikét, oznacuje vyrobky napodobujici drazsi produkty
,vzala jsem UGG dupe z Nextu *
Neomat: nezaznamenano

C2.0: nezaznamenano

easy /izi/ AP, adv.
jednoduse
., pracuje se s ni easy
Neomat: easy (pouze jako adj.)
(2.0: nezaznamenano
entrance /entrenc/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
vchod, vstup
., ten entrance je nadhernej
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
event /event/ GR, -u (hrad) subst. m. nez.
akce, udalost
,,na eventech byla Seda myska “
Neomat: event
(2.0: pouze jako deminutivum (eventicek)

excuse /ekskjus/ AP+GR, -u (hrad) subst. m. nez.
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vymluva
,,je to takovy excuse, proc jsme hodne nakupovaly “
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
extra /ekstra/ AP=GR, adv.
nadstandardné, ve velké mife
., néjak extra mi to nevadi
Neomat: extra

C2.0: nezaznamenano

fancy /fenci/ AP, neskl. adj.
vybrany, luxusni
fancy restaurace
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
fit check /fit cek/ AP, -u (hrad) slovni spojeni (adj. + subst.) m. nez.
kontrola outfitu, vétSinou slouzi k jeho pfedvedeni publiku
., udelam si rychlej fit check *
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
fitko /fitko/ AP=GR, -a (mésto) subst. stt.
hovorovy vyraz pro fitness centrum, posilovnu
,, vstup do fitka
Neomat: fitko
€2.0: fitko
follownout /folouvnout/ AP, slov. dok. (tiskne)
zacit n€koho sledovat na socidlni siti
,, nekoukejte, koho ten dotycny follownul

Neomat: follownout
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(2.0: nezaznamenano
fuckupek /fakapek/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
zkrat, nevydarena situace
., takovej fuckupek, ze jsem si zapomnéla kabelku *
Neomat: fuckup
(2.0: nezaznamenano
fun fact /fan fekt/ AP, -u (hrad) slovni spojeni (adj. + subst.) m. nez.
zabavny/zajimavy fakt
,,chtéla jsem vam Fict takovej fun fact
Neomat: nezaznamenano
C2.0: nezaznamenano
G
girlie /'g3-..1i/ pivodni vyslovnost, neskl. subst. Z.
osloveni ur¢ené pro mladou divku, €asto uzivané v pluralu (girlies)
., girlie, nasledujich deset minut tu uklizim pokoj “
Neomat: nezaznamenano
C2.0: nezaznamenano
glow up /glouap/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
velka transformace, zejména vzhledova, jedince k lepSimu
., nekdo uvidi vas glow up “
Neomat: nezaznamenano
C2.0: nezaznamenano
glowy /gloui/ AP, neskl. adj.
zarivy
., glowy plet’*
Neomat: nezaznamenano

C2.0: nezaznamenano

haul /hdl/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.

38



predstaveni zakoupenych/obdrzenych produktli ve formé videa
., mame tu haul time“
Neomat: haul
(2.0: nezaznamenano
heavy /hevi/ AP, neskl. adj.
tézky, ve spojeni s li¢enim vyrazny
., heavy oci*
Neomat: heavy
(2.0: nezaznamenano
hejt /hejt/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
vyjadieni nendavisti ¢i odporu
,, hejty meé uplné tak nerozhodéj
Neomat: hejt
C2.0: hejt
high-end /hajent/ AP, neskl. adj.
velmi kvalitni, ¢asto drahé produkty
,, high-end makeup *
Neomat: high-end
(2.0: nezaznamenano
highlighter /hajlajtr/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
rozjasiiovac, kosmeticky produkt slouzici k rozjasnéni pleti
., nddhernej highlighter
Neomat: highlighter
(2.0: nezaznamenano
hot take /hot tejk/ AP, -u (hrad) slovni spojeni (adj. + subst.) m. nez.
kontroverzni tvrzeni, které se autor neboji sdilet
., tohle bude mozna trochu hot take *
Neomat: nezaznamenano

C2.0: nezaznamenano
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|
influencer /influencer/ GR, -a (pdn) subst. m. Ziv.

influencerka /influencerka/ -y (Zena), Zensky rod vytvoteny prechylovacim sufixem
-ka

jedinec, jehoz ndzory maji néjakym zplisobem vétsi ¢i mensi vliv na ostatni
,,jako influencer se snazim budovat komunitu* ,, moje oblibena influencerka “
Neomat: influencer
C2.0: influencer
influencovat /influencovat/ AP=GR, slov. ned. (kupuje)
proces ovliviiovani uzivany tviirci na socialnich sitich
., nezjistuji veci, které maji radi, aniz by je néekdo influencoval
Neomat: pouze dokonava varianta (zinfluencovat)
(2.0: pouze dokonavé varianta (zinfluencovat)
L
lajkovat /lajkovat/ AP, slov. ned. (kupuje)

vyjadfovat spokojenost s internetovym piispévkem prostiednictvim symbolu palce
nahoru

., nekoukejte, komu lajkuje fotky “
Neomat: lajkovat, likovat
C2.0: lajkovat
lifestyle /lajfstajl/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
Zivotni styl, zpisob, jakym jedinec vede sviyj Zivot
., Ziju nestandardni lifestyle
Neomat: lifestyle
(2.0: nezaznamenano
look /luk/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
celkova vizaz jedince, zahrnuje obleceni, li¢eni 1 Gces
., tady mate findlni look
Neomat: look

C2.0: nezaznamenano
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M
1. makeup /mejkap/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
1 liceni, proména obliceje za pomoci kosmetickych produktii
2 krémovy kosmeticky produkt slouzici ke sjednoceni pleti a zakryti nedokonalosti
1,,makeup je hotovej “
2,,zakryje se to makeupem *
Neomat: makeup, make-up, mejkap
(2.0: nezaznamenano
2. makeup /mejkap/ AP, neskl. ad;.
souvisejici s makeupem
,,ja v takovymhle makeup looku nemuizu vypadat dobre
Neomat: make-up
(2.0: nezaznamenano
makeupovy /mejkapovi/ AP, adj. (mlady)
souvisejici s makeupem
,,moje makeupova tasticka “
Neomat: makeupovy, make-upovy
(2.0: nezaznamenano
matchovat /mecovat/ AP, slov. ned. (kupuje)
ladit s n€kym/nécim
,,podle mého outfitu poznate, ze jsem matchovala “
Neomat: matchovat
C2.0: mecovat
mega /mega/ AP=GR, adv.
do velké miry, hodné
,,je to tady mega uzky “
Neomat: mega
C2.0: mega

mini /mini/ AP, neskl. ad;.
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velmi maly
.,y mista jsou tady mini“
Neomat: mini

C2.0: nezaznamenano

N
nude /fat/ AP, neskl. ad;.
bézovy, télovy
,, hude odstin*
Neomat: nude
(2.0: nezaznamenano
(0]

obsessed /ab 'sest/ ptivodni vyslovnost, neskl. adj.
posedly, vyjadiuje zavislost
., byla jsem désné obsessed s tim déjem
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
odcheckovat /od¢ekovat/ AP, slov. dok. (kupuje)
odhlasit se (z hotelu)
,, akordt jsme se odcheckovaly z hotelu *
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
outfit, outfitik /autfit, autfit'ik/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
veskeré obleceni vcetné doplikl, ktery mé jedinec na sobé
,, potrebuju pohodlinej outfit“, ,, vyfoceni outfitiku na Instagram *

Neomat: outfit

C2.0: fitik

postovat /poustovat/ AP, slov. ned. (kupuje)

sdilet ptispévky na socidlnich sitich
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., postujte, co jste doted postovali*“
Neomat: postovat
C2.0: postovat
priceless /prajsles/ AP, neskl. adj,
velmi cenny, majici nevycislitelnou hodnotu
,,je to prosté priceless *
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
profi /profi/ GR, neskl. adj.
profesionalni, odborny
,, profi vizazistka *
Neomat: profi

C2.0: nezaznamenano

random /random/ GR, neskl. adj.
nahodny, nahodily
,,tohle je strasné random *
Neomat: random
(2.0: random

ready /redi/ AP, neskl. adj.
pfipraveny, nachystany
,,jsme ready na svah*
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano

rich bitch /ri¢ bic/ AP, neskl. slovni spojeni (adj. + subst.) Z.
bohata a krutd Zena
,, citim se jako rich bitch*
Neomat: nezaznamenano

C2.0: nezaznamenano
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S
shopik, shopicek /Sopik, Sopi¢ek/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
mensi obchod
., vintage shopik*“, ,, objevila jsem novy shopicek
Neomat: shopik, Sopik
(2.0: nezaznamenano
single /singl/ AP, neskl. adj.
svobodny, nezadany
., kdyz jsem byla single na Valentyna “
Neomat: single
(2.0: nezaznamenano
slay /slej/ AP, neskl. adj.
popisuje néco velmi vydaieného, skvélého
,,ja jako babicka budu totdlné slay “
Neomat: slay
(2.0: nezaznamenano
smokovat /smoukovat/ AP, slov. ned. (kupuje)

specificky proces aplikovani kosmeticky produktli na oci, vysledkem je tzv. koufové
liceni
,,zacnu to smokovat stinem
Neomat: nezaznamenano
C2.0: nezaznamenano
snack /snek/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
mald, rychla svacina
,,dam si nejaky snack “
Neomat: nezaznamenano
C2.0: nezaznamenano
spawnout se /spaunout se/ AP, slov. dok. (tiskne)
znenadani se n¢kde objevit

,,Slepice se tady nespawnula “
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Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenéno
story /stori/ AP=GR, neskl. subst. z.
ptib¢h, historka
., tuhle story jsme si pripominaly celou tour*
Neomat: story
C2.0: pouze deminutivum (storka)
strecovy /streCovi/ AP, adj. (mlady)
elasticky, napinaci, pruzny
,,je to (tricko) hezky strecovy*
Neomat: strecovy
(2.0: nezaznamenano
stylista /stilista/ GR, -y (predseda) subst. m. Ziv.
jedinec zodpovidajici za celkovou vizaZz (oble€eni, dopliiky atd.) pii foceni ¢i akei
,,ma skvélyho stylistu“
Neomat: stylista

C2.0: nezaznamenano

tour /tar/ AP, neskl. subst. Z.
prohlidka, cesta (okruzni)
,,Cekala nas tour ostrova “
Neomat: tour
(2.0: nezaznamenano

trendy /trendi/ AP=GR, neskl. adj.
popularni, aktualné oblibené
., to je ted hodné trendy
Neomat: trendy
(2.0: nezaznamenano

tutik /tutik/ AP=GR, -u (hrad) subst. m. nez.
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deminutivum slova tutorial (navod, jak néco vyrobit/ptipravit)
., halloweenskej tutik*
Neomat: nezaznamenano

C2.0: nezaznamenano

unisexovy /uniseksovi/ GR, adj. (mlady)
nerozliSujici muzské a zenské pohlavi, vhodné pro vSechny
,, unisexovy parfémy *
Neomat: unisexovy

C2.0: nezaznamenano

vlog /vlok/ AP=GR, -u (hrad) subst. m. nez.

videoblog, slouzi k zachyceni urc¢itého casového useku ze zivota influencera (vétSinou
se jedna o zabéry z dovolené nebo jiné akce)

., vitam vas u dnesniho vliogu *
Neomat: vlog
C2.0: vlog

vlogovat /vlogovat/ AP=GR, slov. ned. (kupuje)
Zaznamenavat/natacet skutecnosti, které se nasledné pouziji do vlogu
,,moc jsem teda nevlogovala
Neomat: vlogovat
(2.0: nezaznamenano

vyblendény /viblend’eni/ AP=GR, adj. (mlady)
rozmazané (kosmetické produkty na obliceji)
,, hodné vyblendeény oci*
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano

vyblendit /viblend’it/ AP=GR, slov. dok. (prosi)
rozmazat (kosmetické produkty na oblicej)
,,jdeme to vSechno vyblendit
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Neomat: nezaznamenano
C2.0: rozblendit

vyphotoshopovany /vifotoSopovani/ AP, adj. (mlady)
upraveny pomoci aplikace Photoshop
,,0koli pod oc¢ima ma uplné vyphotoshopovany “
Neomat: vyphotoshopovany

C2.0: fotosopovy

wavy /vejvi/ AP, neskl. adj.
majici zvinény povrch, vinity
,,bohaté wavy vinky “
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
wet /vet/ AP=GR, neskl. adj.
mokry
,, wet look
Neomat: nezaznamenano
(2.0: nezaznamenano
wishlist /vislist/ AP, -u (hrad) subst. m. nez.
seznam prani
., tuhle véc jsem méla na svém wishliste
Neomat: wishlist
(2.0: nezaznamenano
Z
zascrolovat /zaskrolovat/ AP, slov. dok. (kupuje)
prohlédnout si ptispévky (na socidlnich sitich)
,,chcete si tam (na TikToku) zascrolovat *
Neomat: pouze nedokonava varianta (scrolovat)

C2.0: nezaznamenano
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zCecknout /sceknout/ AP, slov. dok. (tiskne)
zkontrolovat, presvédcit se, podivat se
,,musela jsem zc¢eknout, jestli mam tmave modrou “
Neomat: zéeknout
C2.0: ¢eknout

zhejtit /zhejt’it/ AP, slov. dok. (prosi)
negativné se k né¢emu/nékomu vyjadrit
,, V§ichni mé tady zhejtili

Neomat: zhejtit

C2.0: pouze nedokonavé varianta (hejtit)
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6. Interpretace

6.1. Mira nezbytnosti

S rychle rostoucim poctem anglicismi v Cestiné vyvstavd otazka na pficinu onoho
procesu. Po vzoru Havlika (2019, s. 138—142) jsem se rozhodla rozdélit zkoumané vyrazy do
dvou skupin — mddni a nezbytné. Havlik upozornuje, Ze pii rozfazovani nestaci brat v potaz
existenci ¢i neexistenci ¢eského ekvivalentu. Urcovani adekvatniho synonymniho ¢eského
vyrazu muze byt navic dost nejednoznacné, protoze kazdy mluvei ma své vlastni konotace.
Konkrétni anglicismus a potencidlni domaci vyraz k nému nalezejici by tak nékdo mohl
oznacit za ekvivalentni, zatimco jiny mluv¢éi by v nich pocitil sémantické rozdily. Tuto
nejistotu jsem béhem svého vyzkumu pocitila hned nékolikrat. Jako ptiklad bych uvedla
uryvek z videa o li¢eni, kde zaznéla véta ,, Md to vic benefitii co se tyce beauty a krasy.
Pozornost bych zaméfila konkrétné na anglicismus beauty a domaci vyraz krdsa. Zastdvam
nazor, ze v tomto kontextu slouzi termin beauty jako domaci ekvivalent vyrazu anglického.
V tom ptipad¢ by ovSem bylo pouziti této koordinace nelogické, tudiz lze predpokladat, ze
dand influencerka mé minéni nesdili. Zohlednila bych vSak i moznost pfefeknuti ¢i nezdmérné
nepiesného vyjadieni. Takova situace mi ovSem piijde vice pravdépodobna napiiklad ve
slovnim spojeni wavy vinky zodlisného videa stejné influencerky. Anglické nesklonné
adjektivum wavy s €eskym ekvivalentem vinity zde vytvaii dokonce pleonasmus, protoze po
pievedeni do ¢estiny ziskame spojeni vinité vinky. Sance, Ze toto byl zamér influencerky, je

dle mého nazoru velmi nizka.

Za velmi zajimavy jev, co se ne/existence Ceskych ekvivalentd ty€e, povazuji prejimani
nazvi kosmetickych produkti. U velké ¢asti znich (napt. rténka, rasenka, ocni stin)
influencerky voli domaci variantu, na vyptjcku jsem v jejich pfipad€ nenarazila ani jednou.
Naopak napfi. bronzer existuje pouze jako anglicismus, domaci vyraz vilbec nema. Nékteré
nazvy produktd stoji na pomezi a pouziva se jak vypijcka, tak cesky ekvivalent. Ve
zkoumaném vzorku se vyskytl naptiklad anglicky vyraz highlighter 1 jeho Ceska varianta
rozjasnovac. Tendence k uzivani ciziho vyrazu byla rozhodné silngjsi u influencerek s vyssi
urovni anglictiny (Nykki a Adele Brandi), Tynu§ TieSnickovd naproti tomu vzdy volila

variantu rozjasnovac.

Ke spravnému zatazeni anglicismu do skupiny moddnich ¢i nezbytnych vyrazi je tedy
zapotiebi zohlednit nejen existenci ¢eského ekvivalentu, ale i fakt, zda ptejimka ptesla do
jazyka zaroven s novou skute¢nosti. S takto nastavenymi podminkami jsem ze svého seznamu
urcila za nezbytné pouze 7 anglicismli, zbylych 86 pak za anglicismy mddni. Vysledky
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vyzkumu?* M. Havlika jsou rozhodné mnohem vyrovnangj$i, za nezbytné oznadil 262
anglicismll a za modni jen 241. OvSem to plati pouze pokud zohlednime vSechny zkoumané
kategorie, kterych se ve zminéné studii objevilo celkem 17. Pro porovnani se svymi vysledky
bych se zaméfila pouze na ty skupiny anglicismu, které koresponduji s oblasti zivotniho stylu,
konkrétné kategorie zdbava a volny cCas, spolecnost, psychické ¢i fyzické stavy, odivani a
kosmetika. Dohromady ¢itaji 154 anglicismd, z nichz 108 bylo oznac¢eno za mddni a 46 za
nezbytné. Tyto vysledky se jiz podstatné vice pfiblizuji mému vyzkumu. Porovnani vysledki

vyzkum ndzorné ilustruji nésledujici dva grafy.

7,5%

= Modni anglicismy = Nezbytné anglicismy = Modni anglicismy = Nezbytné anglicismy

Graf ¢. 1: Vyzkum M. Havlika, obsahuje pouze udaje tykajici s Graf ¢. 2: Mdj vyzkum
oblasti Zivotniho stylu (2019)

6.2. Hlaskova rovina

Zaclenovani anglickych vyrazii do domaci slovni zasoby dnes neni vibec, jak jiz bylo
nekolikrat zminéno, neobvykly jev. Pfizplisobovani vyslovnosti cilovému jazyku mize
probihat n€kolika zplsoby, které byly podrobnéji nastinény v teoretické ¢asti prace (viz 2.2.).
U hrstky anglicisml jsem ve vyslovnosti zaznamenala vyskyt fonému ,,schwa* (o), ktery
nenalezi do Ceské fonetické abecedy. Jedna se konkrétn¢ o vyrazy broken /'brovkan/, cocktail
attire /'ka:k.te1l o'tarr/ a obsessed /ob'sest/. Na toto ponechani ptivodni vyslovnosti miize mit
vliv vysoka uroveil angli¢tiny zkoumanych influencerek. Toto tvrzeni podporuje skutecnost,

ze v mluvé Tynu§ TresSnickové, jejiz anglictina je v porovnani s ostatnimi zcela o€ividné na

cvwr

2 HAVLIK, Martin. Médni a nezbytné anglicismy ve vztahu k socidlnim oblastem a k jejich
vyslovnosti a pravopisu. [online]. Casopis pro moderni filologii. 2019, ro&. 101, &. 2, s. 141-
142. [cit. 2023-11-01]. Dostupné z: https://doi.org/10.14712/23366591.2019.2.1
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Vyborné znalosti anglického jazyka podporuji vysoké zastoupeni fonologické
aproximace (AP). Ta by bez povédomi o ptivodni zvukové podobé slova nebyla proveditelna a
na jeji misto by nastoupila nejspiSe graficka vyslovnost. Ve zkoumaném vzorku se samotna
fonologicka aproximace vyskytla u 61 anglicism@. Pfi pfejimani z angli¢tiny do ceStiny je
v ramci tohoto adaptacniho procesu typickd plna realizace alveolarni vibranty r. V mluvé
zkoumanych influencerek pievazuje vliv anglictiny americké, soudim tak naptiklad z vyrazu
foneticky neadaptovanych, které¢ vyzaiuji znaky roti¢nosti (napt. osloveni girlie, vyslovené
jako /'gsz.li/). Americka vyslovnost je oproti britské v tomto ohledu blize Ceské, tudiz
vypujcky nevyzaduji tak vysokou miru adaptace, ¢imz se muze cely proces o néco

zjednodusit.

Grafickou vyslovnosti (GR) bylo adaptovano celkem 7 anglicismii ze zkoumaného
vzorku. Za piiklad je mozno uvést substativa event /event/, stylista /stilista/ nebo adjektivum

random /randomnm/.

Do obou zminénych principti mohou spadat anglicismy, pfi jejichz adaptaci by se uzitim
jak fonologické aproximace, tak grafické vyslovnosti, doslo ke stejnému vysledku (AP=GR).
Tento fenomén se u zkoumanych influencerek objevil dokonce Castéji nez samotna graficka
vyslovnost, konkrétné se jednd o 16 vyskytl. Jako piiklad uvedu vyraz benefit s plivodni
anglickou vyslovnosti /'benafit/*. Podstatou fonologické aproximace je nahrazeni ciziho
fonému nejblizSim ceskym, coz u tohoto konkrétniho vyrazu znamend hlavné€ nahrazeni
vokalu schwa /o/ ¢eskym ekvivalentem /e/. Vysledna podoba /benefit/ tak bude totozna pro

oba hlavni principy fonologické adaptace.

V ojedinélych ptipadech se vramci jednoho anglicismu muze uplatnit adaptacnich
principi vice (AP+GR). Pro demonstraci poslouzi substantivum aesthetic s pavodni
vyslovnosti /es Oetik/. Pocesténa vyslovnost ze zkoumanych videi /aestetik/ na zacatku slova
pouziva princip grafické vyslovnosti /ae/, zbytek je vSak pfejaty uzitim fonologické

aproximace, napt. zména anglické dentalni frikativy /0/ na prealveolarni explozivu /t/.

Své statistiky bych rdda porovnala s vyzkumem obsazenym v monografii Fonologie
ceskych anglicismii (2020, s. 47-49). Ta kromé& zminénych principti zohledniuje jesté paralelni
adaptace, tedy vyrazy, u kterych byla zaznamenand vice nez jedna vyslovnost (AP/GR,

AP/AP+GR, AP+GR/GR). S takovymi jsem se ja ovSem ve svém zkoumaném vzorku

25 Vzhledem k povaze mluvy zkoumanych influencerek jsem jako vychozi vyslovnost zvolila tu americkou
(GA).
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nesetkala, influencerky sdilené anglicismy vyslovovaly vzdy stejnym zplsobem. Porovnani

v grafické podobé¢ vypadé nésledovné:

GR; 27%

AP; 49%

AP+GR/GR; 1%
AP/AP+GR; 1% |
AP/GR; 2%

AP+GR; 8%

AP=GR; 12%

Graf ¢. 3: Zastoupeni adaptacnich principa dle Fonologie ¢eskych anglicismu
(2020, 5.48)

4%

L

m AP =GR = AP=GR AP+GR

Graf ¢. 4: Zastoupeni adaptacnich princip z mého vzorku

6.3. Morfologicka rovina

Slovnédruhovému zastoupeni pii adaptaci jednoznacné dominuji substantiva a adjektiva.

Mensi mérou poté slovesa a adverbia.

Jako nesklonna se ptejimala vétSina adjektiv (cute, fancy, cool atd.), ale i nékterd
substantiva (aesthetic, beauty) a slovni spojeni (cocktail attire). Adaptace ceské koncovky u

adjektiv miize zaviset opét na uzivatelském vnimani. Napiiklad adjektivum makeupovy,
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pouzito ve slovnim spojeni makeupova tasticka, bylo pouzito i ve své nesklonné formé

(makeup look).

Zminény anglicismus ma jest¢ jednu specifickou vlastnost, a sice ze se jeho vyuziti
neomezuje pouze na nesklonné adjektivum, ale slouzi i jako substantivum, které se navic
pravidelné¢ sklonuje podle ceského deklinaéniho systému (zakryje se to makeupem).
Ptislusnost k vice slovnim druhiim se nevztahuje pouze k jednomu ojedin€lému anglicismu,
naptiklad vyraz cool influencerky pouzivaji jako nesklonné adjektivum (cool outfit) 1 jako
adverbium (fo by vypadalo cool). To vyplyva ze skutecnosti, Ze pro anglictinu je toto naprosto

pfirozeny jev.

Specialni skupina adverbii, zejména pak anglicismus mega, mohou slouzit jako

intenzifikatory ve spojenich jako mega cute ¢i mega prijemny.

Slovesa se pomoci kmenotvornych sufixii adaptuji tak, aby byla umoznéna pravidelna
ceska konjugace. Piejata slovesa jsou vétSinou nedokonavd, ale pomoci ptedpon se da vid

jednoduse zménit (odcheckovat, zascrolovat, vyblendir).

6.4. Slovotvorna rovina

Jak jiz bylo naznaceno, vyrazna Cast anglicismti ze zkoumaného vzorku se do cestiny
piejimala jako slovotvorné jiz utvofena pojmenovani (choker, fun fact, outfit atd.), ale nechybi

samoziejmé ani tvofeni pomoci slovotvornych postupi od anglickych zakladi.

U vSech slovnich druhti pfevlada derivace. U tvirkyn online obsahu je ocekavatelné
vyuZiti ptechylovacich ptipon, alespont pokud budou influencerky mluvit o sobé nebo o svych
kolegynich. V tomto kontextu jsem vSak zminény anglicismus zaznamenala také
v nepfechylené¢ formé¢, kdyz TynuS TreSnickova tvrdila, Ze , jako influencer se snazi
vybudovat komunitu®. Mezi dal$i vyuziti sufixi spada i tvorba deminutiv, jev, ktery si
nejstarSi ze zkoumanych influencerek velmi osvojila. Kromé jednoho pfipadu je ona totiz
zodpovédna za vSechny pfitomné zdrobnéliny. Na tvorbu téchto expresivnich vyrazi
poslouzily dva rtizné sufixy, a sice -ik (bronzrik, outfitik, shopik, tutik) a -ek (fuckupek,
shopicek). Zaregistrovala jsem 1 vyskyt univerbizace, konkrétn¢€ u vyrazu fitko, jez vzniklo ze
slovniho spojeni fitness centrum, ke kterému se nasledné jesté ptipojila Ceskd slovotvorna

koncovka.

V ramci kompozice Casto dochédzelo k pfejimani anglicismt jako celku. Tak je tomu u

vyrazit boyfriend, brunch, lifestyle, wishlist, outfit a breakdown. Posledni jmenovany
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anglicismus se v oblasti zivotniho stylu hojné¢ vyskytuje jako soucast slovniho spojeni
s adjektivem mentalni, tedy mentdlni breakdown. Nékdy 1 prvni slozka zistava ve své
puvodni anglické podobé&, coz vyusti ve slovni spojeni mental breakdown. Cocktail attire a fit
check jsou ptiklady slovnich spojeni, ve kterych se pouZzivaji substantiva v adjektivni pozici

jako nesklonna adjektiva. I ty 1ze povazovat za kompozita.

Ve zkoumaném vzorku se objevily dv¢ inicialové zkratky (DIY a DM) a obé¢ si ponechaly
anglickou vyslovnost /diajvaj/, /diem/. Zkratka DIY se spojila se substantivem stativ a
vytvortila tak slovni spojeni DIY stativ, do CeStiny prelozitelné jako vlastnoruc¢né vyrobeny
stativ. Zajimavosti druhé zminéné zkratky je fakt, Ze byla vysklonovana. Influencerka ji uzila

ve druhém padé ve véte ,, Napiste mi do DMka* /diemka/.

Adjektiva se vétSinou piejimala jako nesklonna, ale pokud doslo k derivaci, bylo to bud’
za pomoci piipony -ovy*® (makeupovy, strecovy, unisexovy), nebo odvozenim od sloves
vznikla adjektivizovand pfticesti trpna (vyphotoshopovany, vyblendeny). Hybridni tvofeni
zkoumané influencerky nepouzivaly, pokud se u adjektiv vyskytla kompozice, jednalo se o
prejimani jiz utvorenych slozenin (high-end, priceless), kterym nasledné byla maximalné

pridélena Ceska ptipona (unisexovy).

Slovesa podléhala pouze derivaci. Nejcetnéjsi byl kmenotvorny sufix -ova(t)
(influencovat, matchovat, odcheckovat, postovat, zascrolovat, smokovat, vlogovat), dale pak -
1(t) (blendit, vyblendit, zhejtit) a -nou(t) (follownout, spawnout se, zceknout). Zajimavym
ukazem je zvratné sloveso spawnout se. K pivodnimu anglickému zékladu spawn se kromé
pfipony -nou(t) pfi ptejimani piipoji také volny morfém se. Jak jiz bylo zmin&no, pomoci
piedpon se rozliSoval vid sloves. Z nedokonavého slovesa blendit se tak po piidani prefixu

vy- zménil vid na dokonavy.

6.5. Porovnani hypotéz s vysledky vyzkumu

Obecné by se dalo fici, ze vyzkum potvrdil vétSinu vstupnich predpokladti popsanych
v sekci 4.2. Mddni anglicismy skutecné pronikaly do projevu zkoumanych influencerek
mnohem castéji nez anglicismy nezbytné. Pievazujici kategorii jsem rozhodné ocekdvala
spravné, ovsem nepiedpokladala jsem, Ze rozdil bude az takto vyrazny. Za hlavni divod bych
oznalila cCasty kontakt s angli¢tinou a velmi dobrou znalost tohoto jazyka. Nezbytné

anglicismy vétSinou souvisely s néjakym popularnim zahrani¢nim konceptem videa (haul,

26 7 této slovotvorné adaptace nasledné vyplyva adaptace morfologicka. Sufix -ovy zafazuje nesklonné
adjektivum ke vzoru mlady.
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vlog), nebo se jednalo o néazev produktu, pro ktery neexistuje Cesky ekvivalent (bronzer,

choker).

Potvrzena byla také hypotéza o pievaze fonologické aproximace. Jak jiz bylo zminéno,
velkou zasluhu na tom ma nejspiSe vysoka troven angliCtiny. Grafickd vyslovnost naplnila
predpoklad, ze se jeji vyskyt bude upinat pievazné na vyrazy vyskytujici se v jazyce delsi
dobu. Napfiiklad prvni vyskyt vyrazu stylista databdze Neomat datuje jiz do roku 1993.
Znalost anglické vyslovnosti byla v t¢ dob¢ podstatné nizsi, nez je tomu dnes. Je tedy zcela

pochopitelné, Ze se anglicismus adaptoval zplisobem, ktery tuto védomost nevyzaduje.

Co se mi ovSem vramci roviny hlaskové nepodaiilo spravné predpovédét, je Casté
ponechéavani plivodni vyslovované podoby anglicismu. To je dle mého nazoru zplisobené tim,
ze puvodni vyslovnost zkoumané influencerky pouzivaly hlavné v pfipadé stiidani

jazykového kédu, coz uz nespada do kategorie anglicismt.

V morfologické roviné se potvrdily vSechny vstupni pfedpoklady. Nej€astéji se skutecné
vyskytuji substantiva a adjektiva, z nichz ptfidavna jména vétSinou jako nesklonna. Nékteré
nesklonné anglicismy zaroven slouzi jako vice slovnich druhli (napt. cool). U sloves taktéz
nedoslo k z4dné necekané situaci. Polovina piejatych sloves nélezela dle piedpokladi ke

konjugacnimu typu kupuje. Druha ptlka se rozdélila mezi typy tiskne a prosi.

Ze slovotvornych postuptli byla nej¢astéji zastoupena derivace, coz naprosto naplnilo ma
o¢ekavani. Prechylovaci pfipona se ve zkoumaném vzorku vyskytla pouze jednou, konkrétné
u vyrazu influencerka. Shromazdéna substantiva vSak obecné téméf nikdy neoznalovala
osoby, tudiz se neni Cemu divit. Naopak deminutiva se objevovala velmi casto.
Z predpokladanych sufixti pro tvorbu sklonnych adjektiv se pouzila pouze piipona -ovy.
Zbyla ptidavna jména podléhajici ¢eské deklinaci patii mezi adjektivizovana pticesti trpnd,
kterd vznikla odvozenim od sloves. Slovesa jako takova se také tvofila dle pfedpokladani.
Nejcastéji zastoupeny sufix -ova(t) souvisi s konjuga¢nim typem kupuje. Pro zménu vidu se

pouzil prefix vy- (vyblendit).

Hybridni tvofeni zkoumané influencerky nevyuzily. Vyraz mega, ktery byl v hypotéze
zminén praveé v ramci tohoto druhu kompozice, se vSak uzival jako intenzifikator. Co se tyce
zkratek, ty se objevily dvé a dle predikce piejimaly jako inicidlové s ptivodni vyslovnosti.

Jedna z nich figurovala jako soucast slovniho spojeni DIY stativ.
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Zavér

Hlavnim cilem bakalafské prace bylo shromazdit vzorek anglicismi v projevech
influencerek piisobicich v oblasti zivotniho stylu a popsat adaptacni procesy téchto vyrazu.
Diuraz je kladen také obecnéji na tendence piejimani z anglitiny, mj. na otdzku moédnosti a

nezbytnosti.

Anglicismy jsou jen zfidkakdy vysledkem nutnosti pojmenovani nové skutecnosti.
Mluvéimu se Casto naskytd moznost vybéru mezi vyptjckou a domacim vyrazem a vybér
zalezi hlavné na uzivatelském vnimani. Co pro jednoho muze byt naprosto vyhovujici cesky
ekvivalent nového anglicismu, miize v druhém vyvolavat rozdilné konotace a ptsobit jako
nevyhovujici vyraz pro zdménu. VétSina sesbiranych anglicismil se tedy da oznacit za modni,
zatimco mensina, vstupujici do jazyka s novym jevem a nemajici vhodny cesky ekvivalent,
nese oznaceni anglicismy nezbytné. Pro influencerky jsou anglicismy nejspiSe casto

prostfedkem identifikace se zahrani¢énim, konkrétn¢ hlavné americkym, online svétem.

V ramci slovnich druhti se nejcastéji adaptovala substantiva a adjektiva, v mensi mife
potom slovesa a okrajové adverbia. Nékteré anglicismy (napf. cool) lze zaradit mezi vice

slovnich druhi, zélezi na kontextu, ve kterém se vyskytnou.

V hlaskové roviné adaptace probihd nejCastéji nahrazenim anglickych fonémi témi
nejbliz§imi ceskymi. Tomuto procesu se fikd fonologicka aproximace. Jeden anglicismus
mize byt adaptovan za pomoci vice nez jednoho procesu, k fonologické aproximaci se tak
muze pripojit grafickd vyslovnost, souvisejici s psanou podobou slova. K této kombinaci
dochazi napiiklad u slova aesthetic /aestetik/. V urcitych situacich muze byt vysledna
vyslovnost anglicismu totoznd za pouziti kteréhokoliv ze zminénych procesi. Tento jev

mizZeme pozorovat tieba u nesklonného adjektiva bio /bio/.

Ackoliv nékteré anglicismy svou formou podléhaji adaptaci, nékteré si pii prejimani
formu ponechévaji. Typickym piikladem jsou napiiklad nesklonnéd adjektiva, kterych se ve
zkoumaném vzorku objevilo vice, neZ jsem ocekavala. A to 1 pfes to, Ze se jejich ¢im dal tim
hojnéjsi vyskyt diky deflektivizaci jazyka da ocekdvat. Jako nesklonnd se piejimaji i
substantiva €1 slovni spojeni. U substantiv dominuje rod muzsky neZivotny a vzor hrad. To je

nejspiSe vysledkem cetného konsonantického zakon€eni piejatych podstatnych jmen.

K neZivotnosti tthnou tim, co oznacuji, tedy nezivé skutecnosti.

Nejcastéji vyuzivanymi slovotvornymi principy byly derivace a kompozice. U substantiv
se pomoci sufixace tvofi napiiklad deminutiva (outfitik). Adjektiva diky sufixaci ziskavaji
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schopnost pravidelného stuptiovani. Influencerky vyuzivaly sufix -ovy (napt. unisexovy),
nebo tvorily adjektizovana ptiCesti trpnd (napt. vyblendeny). Vétsina ptidavnych jmen se
ovSem piejima jako nesklonnd, jak jiz bylo zminéno. Na slovesa ze zkoumaného vzorku
nem¢l vliv jiny slovotvorny princip nez derivace. Diky prefixaci mohla slovesa rozliSovat vid
(blendit/vyblendit). Vzhledem k tomu, ze samotny vyraz blendit je odvozeninou, objevuje se

tu kromé prefixace i transflexe.

Kompozita se Casto prejimala jako celek (wishlist, high-end). Zkratky se v mluvé
zkoumanych influencerek vyskytovaly ziidka, pfesnéji pouze dvakrat. V obou piipadech slo o

zkratky inicidlové, které si ponechaly pivodni vyslovnost.

Primarnim cilem této prace nebylo porovnavat mluvu a uzivani anglicisma jednotlivych
influencerek, volba zastupkyin pro tento vyzkum proto nesouvisela primarné s jejich
vzajemnou odli$nosti. Slo spie o zmapovani uzivani anglicismii v eské lifestyle online
komunité obecné. Jediny vyraznéjsi rozdil mezi zkoumanymi influencerkami jsem spattila
v niz$i Grovni anglictiny nejstarsi zastupkyné, Tynus Ttresnickové. Na rozdil od Adele Brandi
a Nykki tak nikdy nevyslovila anglicismus obsahujici foném, ktery se nevyskytuje v eské
fonetické abeced€. Zaroven také castéji volila Cesky ekvivalent anglické vypijcky, pokud

existoval (napf. rozjasiiova¢ misto highlighter).
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