ABSTRAKT

Diplomova praca je zaloZzena na vyskume prevedenom v predajni luxusnej bizutérie
v Prahe. Na zaklade rozhovorov, ktoré prebiehaju medzi predajcami a zdkaznikmi pri
vybere darov, analyzuje kultiru darovania luxusnych materialnych predmetov pri plneni
tradi¢nych spoloc¢enskych povinnosti, ako st oslavy narodenin, Vianoc alebo vyro¢i. Praca
sa taktiez venuje vytvdraniu luxusu v tejto predajni, kde zamestnanci, ich sluzby
a marketing firmy vyuzivaju na predaj komodit atributy daru. Na prikladoch konkrétnych
situacii je ukézané, ako sa komoditdm pridava pozlatka vlastnosti daru v snahe urobit’
komoditni vymenu osobnejSou, a tym aj lepsie profitujicou. V predajni Sperkov dochadza
k hybridizacii daru a komodity, ktorej aktivnymi tvorcami su jednak predajcovia a
marketing vyrobcu a jednak aj zakaznici. Priklady rozhovorov pri vybere daru poskytujua
nahlad do socialneho, ekonomického a osobného rozmeru darovania a taktiez do typologie

povahy daru, prilezitosti darovania a vztahu medzi darcom a prijemcom.
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