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1. | Odb orn)'f kontext Orientace v pOJevdl,lavane problen.latlce,.odborne zazemi a Sirs prel,lled o dlSC}Pl}ne, 5
znalost a uplatnéni odborné terminologie, reprezentativnost a aktudlnost pouzité
odborné literatury, variabilita odbornych zdrojti a schopnost jejich syntézy

2. V)"zkum Stanoveni a splnéni cild, formulace hypotéz, vhodnost a relevance metod 5
a zvolenych postupt, jasnost formulace a interpretace zaveérd prace
3. | Struktura a forma | Pfehlednost struktury, ¢lenéni, fazeni a propor¢nost kapitol a oddilii, ndvaznost 5

a provazanost textu, konzistentnost upravy prace, odpovidajici rozsah prace,
poznamkovy aparat, adekvatnost a provedeni piiloh, odpovidajici troveri citaéni

4. Jazykové troven Celkova urovei jazykového projevu, pfesnost, rozmanitost a ¢tivost formulaci, 5
absence gramatickych, lexikalnich a pravopisnych nedostatkt, Groven odborného
stylu

5. | Vécna sprévnost Hloubka a kvalita provedenych analyz, fakticka, vécna a obsahova spravnost, 5

podlozenost, aktudlnost pfistupd, schopnost argumentace a kritického mysleni,

a presvedcwost schopnost nalezité formulovat a interpretovat zjisténi

6. Originalita Ptinos prace, samostatnost zpracovani, ptivodnost myslenek, kreativita a zaujeti 5
danou problematikou, moznosti dalsiho rozvijeni, celkova naro¢nost a pracnost,
potencidl prace (navazani na vyzkum ¢i aplikace jeho vystupii v praxi)

Celkové zhodnoceni prace (véetné kritickych vyhrad):

Diplomova prace Bc. Heleny Dombajové se zabyva analyzou marketingovych text uvetejnénych
na e-shopech tii okruhti produkti (sportovni obuvi, kosmetiky a luxusnich hodinek), které oslovuji
zakazniky 1 zakaznice, pticemz kazdy okruh produkta by zastoupen tfemi vyrobci. K ucelu své
diplomové prace tedy autorka sebrala specializovany korpus recentnich texti celkem deviti riiznych
producentd. Spolecnym rysem téchto texti je jejich pomérna strucnost, le¢ zjevna cilenost. Korpus
byl analyzovan pomoci nastrojii Hallidayovy systémové funkéni gramatiky piedevs§im z hlediska
obsazenych experiencialnich (zkuSenostnich) vyznamu a sekundarné téz z hlediska
interpersondlnich vyznamu. Autorka analyzovala celkem dva subzanry textil (texty doprovazejici
celé kategorie produktii i1 texty uvadéjici jednotlivé produkty). Dale sledovala rozdily v komunikaci
vyznamu u jednotlivych okruhl zboZi a snazila se vysledovat potencialni rozdily v komunikaci s
moznymi zakazniky a zdkaznicemi. Prace je informovana téZ v oblasti marketingu, a tudiz autorka
dokézala své vysledky usouvztaznit se dvéma klicovymi marketingovymi paradigmaty, a sice
inkluzivniho a exkluzivniho marketingu. Vysledky analyz naznacuji odlisné marketingové strategie
v jednotlivych okruzich zbozi i v oslovovani zdkaznika a zdkaznic (zfejmé genderové cileni) jak v
experiencidlnich, tak interpersondlnich vyznamech.

Svym rozsahem prace piekracuje obvyklou délku tohoto zdnru a po obsahové strance vynika
vicevrstevnatosti, transparentnosti a jemnosti analyz 1 schopnosti zji§téni citlivé interpretovat. Prace
je sepsana v odpovidajicim anglickém odborném stylu a po formalni strance je predloZena v

' Bodové hodnoceni na $kale 1-5 (5 bodli maximum), 0 bodl zjedné ¢&i vice posuzovanych oblasti automaticky
znamena, Ze prace neni doporucena k obhajobé.



odpovidajic grafické upravé. Vzhledem k pracnosti zvoleného piistupu je korpus pochopitelné
pomérné vymezeny, takze vysledky mohou byt pouze tentativni a bude je tieba ovétit na mnohem
vétsim korpusu textli. Hodnotu vSak spatiuji v originalni a jemné sond¢ do specifik aktudlnich
marketingovych strategii.

Témata a naméty k diskusi p¥i obhajobé

U kterych okruhii zbozi uplatnovali jednotlivi producenti navzajem podobné a u kterych velmi
odli$né marketingové strategie z hlediska komunikovanych experiencialnich a interpersonalnich

vyznamu?

V kterém okruhu znacek a u kterych producentli objevila autorka nejvyrazngjsi snahu o genderové
cileni a kde naopak nejméné zjevnou?

Muze autorka charakterizovat blize tendence, které zjistila u textlh doprovazejicich jednotlivé druhy
produktt?

Praci timto  (®) doporu¢uji (O nedoporuduji  k obhajobé.?

Datum: Zvolte datum.

Podpis:

? Vysledna znamka zahrnuje hodnoceni posudku vedouciho préace, hodnoceni posudku oponenta a hodnoceni vykonu
studenta v prib&hu obhajoby.
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