Abstrakt

Nazev: Socialni média jako nastroj marketingové komunikace ve fitness centrech

Cil: Hlavnim cilem bakaléfské prace je navrhnout konkrétni marketingovy pladn na socialnich
sitich pro rok 2025 vybranému fitness centru, a to na zakladé dat zjiSténych z rozhovoru a

analyzy dosavadni spravy socidlnich siti.

Vyuziti: Vytvoreny marketingovy plan bude vyuzit ve vybraném fitness centru pro rok 2025,
zaroven tato prace miize slouzit jako inspirace pro dalsi subjekty, které chtéji zlepSit své

fungovani ¢i si vystavét vlastni plan na socidlnich sitich.

Metody: V této praci je vyuzita metoda kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu dat. V prvni
fazi je pouzita kvalitativni metoda v podobé polostrukturovaného rozhovoru s vedenim fitness

centra. Nasleduje kvantitativni metoda prostfednictvim analyzy socialnich siti centra.

Vysledky: Z vysledkt ziskanych z obou vyzkumu vyplyva, ze vybrané fitness centrum ma
znacny prostor pro zlepsSeni své komunikace v oblasti socialnich siti. Proto byl pro fitness
centrum navrzen komplexni marketingovy pldn na socialnich sitich pro rok 2025, ktery

zahrnuje obecna doporuceni, etapizaci a konkrétni plan ptispévki pro vybrany mésic.
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