POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Anezka Novakova
Nazev prace: Socialni média jako nastroj marketingové komunikace ve fithess centrech

Cil prace: navrhnout konkrétni marketingovy plan na socialnich sitich pro rok 2025 vybranému fitness
centru, a to na zakladé dat zjisténych z rozhovoru a analyzy dosavadni spravy socidlnich siti.

Celkové hodnoceni prace:

podpriimérna prdmérna nadprdmérna (uvedte)
Celkova narocnost prace prdmérna
Prakticka/teoreticka vyuzitelnost zpracovani nadprmérna

Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen splnéni cile prace Velmi dobfe

Logicka stavba prace Vyborné

Rozsah a relevance teoretické Casti Velmi dobre

Relevance literarnich zdroj a zpUsob jejich citovani Velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace Velmi dobie

Formalni Gprava prace Vyborné

Gramatika a stylistika Velmi dobre

Hodnoceni prace:

Predkladana bakalarska prace marketingovym, respektive komunikacnim planem pro vybrané fitness
centrum. Zkoumani povazuiji sice za standardni pro zavérecnou praci, ale i tak Ize nalézt v praci zajimavé
pasaze.

Cil prace je srozumitelny, realizovatelny a jasny. Autorka predkladanou praci spliiuje vytyCeny cil.
Autorka prace se snazi formulovat dil¢i Ukoly prace konkrétné pro svou praci, coz ocenuji. V nékterych
Ukolech prace vsak stale z{stava v obecné roviné.

Teoretickd ¢ast ma logickou strukturu. Autorka se vénuje tématu marketingové komunikace, socialnim
sitim a nasledné také fitness centrlim. V pfipadé socialnich siti se autorka vénuje popisu jejich aktualniho
stavu a jejich obecnému popisu. Postradam vétsi zaméreni na marketing a marketingovou komunikaci
na vybranych socialnich sitich. Autorka se bohuzel vénuje spiSe popisu obecnych fenoménl na socialnich
sitich, nikoliv vSak jejich detaily a moznostmi jejich vyuziti v marketingovych komunikacich.

Metodicka Cast se vénuje popisu metodického pristupu v rovinach dvou vyzkumnych Setfeni. Prvnim
Setfenim je kvalitativni polostrukturovany rozhovor a druhym je analyza socidlni siti. Z mého pohledu je
metodicka Cast zpracovana adekvatné. Popis polostrukturovaného rozhovoru povazuji za zdafrily.
V pripadé analyzy socialnich siti se autorka snazi provést konkrétni popis zkoumanych informaci a dale
také uvadi matici pro kodovani dat. Uvedené kvituji. Je Skoda, Ze se nékterym uvedenym fenoméndm
nevénuje jiz v teoretické Casti. Analyzu socialnich siti autorka dale rozdéluje na obsahovou a vizualni.
Obsahova analyza je popsana vhodnym zpdsobem (ocenuji pfistup do Insights), informace o vizualni
analyze vSak Ctenafi v metodice poskytnuty nejsou. Je potfeba doplnit, Ze autorka uklada datové matice
pro zkoumani do pfiloh prace, coz je jisté pozitivnim elementem prace.

Struktura analytické Casti je logicka. Autorka nejprve uvadi vysledky realizovaného rozhovoru a nasledné
se vénuje analyze socidlni sité Instagram a Facebook. Tyto hodnotim kladné, i kdyZ autorka mohla



dospét k zajimavéjsSim zaveérlm. Veétsi pozornost Ize vénovat analyze Instagram Stories, kde je
hodnoceno pouze vyuZiti nastrojti v obecné roviné.

Vysledky vedou nasledné k tvorbé komunikacniho planu, spise nez marketingového planu, na socialnich
sitich pro rok 2025. Jest otazkou, zda jde stanovené cile né&jakym zplsobem vyhodnocovat, coZ neni
v praci uvedeno. Za zdafrily ovSem povazuiji plan prispévkd na leden 2025.

Diskuze se vénuje vysledkim provedenych analyz a pfipadnym limitm provedeného vyzkumu. Autorka
se bohuZel nevraci zpét k teoretickym vychodiskim a nekomparuje tyto vysledky se zjisténimi
z vlastniho Setteni.

Zaveér je uvadi vysledky provedeného vyzkumu. Zddraznil bych v zavéru vice navrhy, které autorka
doporucuije.

Prace vyuziva celkem 30 zdrojd. V seznamu literatury byly nalezeny zdroje, které nejsou v textu prace.
Kontrola na plagiat ¢ini 5 % a 12 % (dle dostupnych nastrojl pro detekci plagiatu. Etické aspekty prace

byly dodrZzeny. Tato prace splfuje kritéria v kontextu poctu zdrojd pro bakalafskou praci. Praci timto
doporucuji k obhajobé.

Pfipominky:

V pfipadg, ze ma publikace vice autorl, tak je doporucuji uvadét v textu nebo vyuzivat moznosti XY et
al. ¢i a kolektiv. Nékteré pasaze by mély obsahovat odkaz na zdroj vicekrat, i presto, ze jde o totozny
zdroj.

V praci se vyskytuji pravopisné (napf. str.21) Ci stylistické nedostatky (napt. str.26).

Hypertextové odkazy by mély byt neaktivni.

Na grafy a obrazky musi byt vZzdy odkazovano v textu alespon jednou.

Otazky k obhajobé:

1. Je kvalitni organicky obsah opravdu to, co v konkuren¢nim odvétvi fitness opravdu prodava?
Vysvétlete.

2. Jakym zpUlsobem navrhujete méfit ¢i vyhodnocovat cil sjednoceni vizualni identity a cil zvySeni
interakce se sledujicimi?

Navrzeny klasifikacni stupen: Velmi dobfe, v zavislosti na priibéhu obhajoby.

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 3. 6. 2024

Mgr. Ing. Mgr. Daniel Opelik



