POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Anezka Novakova

Nazev prace: Socialni média jako nastroj marketingové komunikace ve fithess centrech

Cil prace: navrhnout konkrétni marketingovy plan na socialnich sitich pro rok 2025 vybranému fitness
centru, a to na zakladé dat zjisténych z rozhovoru a analyzy dosavadni spravy socidlnich siti.

Celkové hodnoceni prace:

podpréimérna prdmérna nadpréimérna (uvedte)
Celkova narocnost prace Primérna
Prakticka/teoreticka vyuZzitelnost zpracovani Nadpréimérna
Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Pristup studenta k zavérecné praci Vyborné
Stupeni spInéni cile prace Velmi dobre
Logicka stavba prace Vyborné
Rozsah a relevance teoretické Casti Velmi dobre
Relevance literarnich zdrojd a zplsob jejich citovani Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace Velmi dobie
Formalni Gprava prace Velmi dobre
Gramatika a stylistika Velmi dobie
Kontrola originality textu zavérecné prace:

Stav kontroly na plagiaty (SIS) 5%
Stav kontroly Turnitin (SIS) 12 %

Slovni komentar

Nalezené shody jsou pouze ve formé pouzitych
zdrojti a formulaci obecnych nadpisd ¢i na Gvodnich
stranach prace. Jedna se tedy o zcela pdvodni a

originalni praci.

Hodnoceni prace:

Pristup studenta k zavérecné praci — studentka pracovala samostatné a svédomité, pravidelné

konzultovala s vedoucim prace.

Stupen splnéni cile prace — predloZzend bakalafska prace poskytuje prakticky vyuzitelny material pro
inovaci marketingové komunikace na socidlnich sitich vybraného fitness centra. Svoji ndro¢nosti je
prace spiSe standardni, zahrnuje jeden rozhovor a podrobnou analyzu socialnich siti relativné
~mladého" fitness centra. Sestaveny plan povaZzuji za kvalitné zpracovany a adekvatné vyuzitelny. Cil
prace je tak z mého pohledu spinény, nicméné v nékterych ohledech ma prace rezervy — viz dilci

hodnoceni a pfipominky.

Logicka stavba prace — struktura prace je jasna a logicka, odpovida zvolenému tématu. Prace

obsahuje vSechny povinné a podstatné kapitoly.

Rozsah a relevance teoretické Casti — teoreticka ¢ast poskytuje zakladni reSersi v oblasti vyuziti
socialnich siti v marketingové komunikaci a fitness préimyslu. Nejedna se o nijak rozsahlou a




podrobnou resersi, nicméné tato Cast poskytuje odpovidajici teoreticky podklad pro tvorbu planu
komunikace na socialnich sitich v praktické Casti.

Relevance literarnich zdrojt a zplisob jejich citovani — prace vyuziva celkem 30 zdrojd, z toho 12
cizojazyCnych. Studentka zdroje fadné cituje (aZ na nékteré nedostatky — viz dale ptipominky),
doplnuje viastni komentare a kritické hodnoceni. Z mého pohledu vsak prace ma potencidl vyuzit jak
uvedené zdroje vice, Ci nékteré dalsi zajimavé zdroje pro zkoumanou oblast.

Adekvatnost pouZitych metod — pro dosazeni cile prace studentka vyuZila kombinaci kvalitativni a
kvantitativni metody. V metodické Casti prace vSe podrobné popisuje, vysvétluje, zdlvodnuje. V tomto
ohledu studentka s metodami pracuji spravné. Zejména s ohledem na dikladnost analyzy socialnich
siti je v tomto ohledu prace kvalitni.

Rozsah, hloubka a preciznost vysledk{ prace — provedena analyza socialnich siti spolu s rozhovorem
odpovida potrebam tvorby pouzitelného a realizovatelného planu pro vybrané fitness centrum.
Studentka socialni sité peclivé analyzuje (tabulky z analyzy jsou v pfilohach), z ¢ehoz poté vychazi pro
své navrhy. Obecna doporuceni (kapitola 6.1) jsou psana podminovacim zptisobem, coZ neni pfilis
vhodné. Vhodné by naopak bylo doplnéni o konkrétni podobu nékterych obecnych navrhd. Kapitolu
6.2 pak povazuji za velmi zdafilou a dostatené konkrétni. Studentka zde piehledné a jasné popisuje
jednotlivé etapy komunikace pro rok 2025 véetné obsahu prispévkd. Vse je doplnéno prehlednym
obsahovym planem v kapitole 6.3. Diskuze je poté sice zajimava, ale tyka se vlastné jen zjisténych
vysledk{ a navrhl. Nikterak zde neni reflektovano srovnani v kontextu teoretickych vychodisek, cozZ je
nezbytna soucast této kapitoly. Zavér v podstaté jen shrnuje obsah prace, coz neni Zadouci naplini této
kapitoly. Mély by zde byt shrnuty hlavni vysledky analyza a kliové body navrhu.

Formalni Uprava prace — formalni zpracovani je v této praci v poradku, avsak se zde objevuji nékteré
drobné obcasné nedostatky — viz dale pfipominky.

Gramatika a stylistika — studentka v praci kombinuje stylistické jazyky (,ja", .my", ,vy", ,ono/i/y/a"),
coz neni prilis vhodné. Taktéz se v praci objevuji obcasné pravopisné chyby — viz dale pfipominky. Pro
akademickou praci neni prilis vhodné pouzivat ,vypravécsky styl", nybrz zcela formalni a nezaujaty.

Pfipominky:

Abstrakt — v ¢asti ,Vysledky" by mély byt jiz konkrétni specifické vysledky, nejen to, co je obecné
V praci zpracovano.

S. 9, kap. 2 — posledni dilci Ukol je vlastné hlavni cil prace, nikoli dil¢i kol.

S. 10 — pravopisna chyba — ,,Z této definici je patrné, ze diky ..."

S. 14 — nespravné uvedeny odkaz na zdroj — ,které Sterne definuje jako , vse, co umoZiiuje komukoliv
komunikovat s kymkoliv — jinymi slovy, uZivatelsky generovany obsah distribuovany snadno
pristupnymi internetovymi nastroji* (2011, s. 17)." U dalsich ptimych citaci v praci se tento nedostatek
objevuje také.

S. 14 — nedokoncena véta — ,Podle Karlicka a kol. (2016) socialni média dokazi znacku priblizit, zvysit
jeji oblibu a posilit jeji image, a to je to, o"

S. 21 — pravopisna chyba — ,,... fotografii a socialni sit, jez ..."
S. 22 — pravopisna chyba —,.... a to konrétné 69 % ..."

S. 23 — pravopisné chyby — ,,... vysnéného poctu zhlednuti."; ... pfidejte 3-5 hastagC. Hastagy ..."; ,,...
komunikace na socialnich siti ..."

S. 24 — pravopisné chyby — ... s danou znackou a jejimi produktem/sluzbou a dokaze byt vhodnym
kandidatem prop propagaci sluzeb."

S. 28 — pravopisna chyba — ,Pro analyzu siti byly ..."

. 29, tab. 2 — pravopisna chyba — ,Hastagy" — i nadale v praci je uvedené slovo psano nespravné.
. 35 — preklep —,,... rozhovoru na otazku ¢. 4.1 ..

. 36 — pravopisna chyba — ,Dale jsme se zaméfily na to ..."

. 41 — popis obrazku se zdrojem je na jiné strance, nez samotny obrazek

. 43, tab. 5 — pravopisna chyba — ,udrzeni stavajich klientd"

. 45 — nadpis na konci strany

nu n u un u u n

. 46 — pravopisna chyba — , Typy triky:"



V seznamu literatury jsou nékteré zdroje uvedeny jinak, neZ je s nimi pracovano v textu (zdroj ¢. 30),

popf. nejsou vyuzity v textu vibec (zdroj €. 5, 10, 11, 20). Taktéz jsou zde formalni nedostatky (zdroj
¢. 7, 26, 28).

Otazky k obhajobé:
1. Nas. 38 je uvedeno: ,Prispévek, ktery ziskal nejvice To se mi libi (256), byl Reel zverejnény
24. 2. 2024. Tento post mél také nejvétsi dosah, a to témér na 3.500 instagramovych uctd."
Co bylo obsahem tohoto pfispévku (zejména, kdyzZ se jedna o prispévek s nejvétsim dosahem
a nejvice 7o se mi libi)? Jak Ize zjisténou skutecnost vyuzit pro dalsi planovani obsahu?

2. Nas. 43 jsou uvedeny v tabulce 5 strategické cile. Jedna se opravdu o strategické cile
(vysvétlete, zdGvodnéte)?

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre.

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 2.6.2024

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



