POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Barbora Kordikova

Nazev prace: Vyuziti konkrétniho Canvas modelu v kontextu vzniku podniku se sportovnim
vybavenim z druhé ruky

Cil prace: predlozeni vypracovaného konkrétniho Canvas modelu pro podnik se sportovnim
vybavenim z druhé ruky. Hotovy model by mél ukazat, zda ma zalozZeni takového podniku smysl a
jaké jsou jeho Sance na uspéch na trhu.

Celkové hodnoceni prace:

podprlimérna prdmérna nadpriimérna (uvedte)
Celkova narocnost prace Primérna
Prakticka/teoreticka vyuZzitelnost zpracovani Primérna

Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupeni spInéni cile prace Dobre

Logicka stavba prace Dobre

Rozsah a relevance teoretické Casti Dobre

Relevance literarnich zdrojd a zplsob jejich citovani Dobre

Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre

Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace Dobre

Formalni Uprava prace Velmi dobre

Gramatika a stylistika Velmi dobre

Hodnoceni prace:

Stupeni spInéni cile prace — predlozena bakalafska prace se zabyva aktualnim a velmi zajimavym
tématem prodeje sportovniho zboZi ,z druhé roky" i s ohledem na trend udrZitelnosti. Stanoveny cil
prace spliiuje, nicméné celkove je prace zpracovana na pomysiném ,nutném minimu®. I pfes to vsak
prace z mého pohledu splfiuje naroky na bakalarskou praci a doporucuiji ji k obhajobé.

Logicka stavba prace — struktura prace obsahuje vSechny podstatné a povinné kapitoly, které jsou
pozadovany v ramci bakalarské prace. Rozsah zpracovani jednotlivych kapitol z mého pohledu
odpovida minimalni Grovni potfebné pro bakalafskou praci — viz dalsi dil¢i hodnoceni a pfipominky.
V praktické Casti jsou podkapitoly Casto jen strucné (mnohdy jen jeden kratky odstavec) popisy
jednotlivych Casti Lean Canvas modelu.

Rozsah a relevance teoretické Casti — teoreticka ¢ast obsahuje primarné zakladni popis modelu Canvas
vCetné jeho dalSich variant. To je pro vypracovani praktické ¢asti adekvatni podklad. Nicméné se zde
jiz studentka nesnazi specifikovat teoreticka vychodiska pro odvétvi, kterym se v praktické ¢asti
zabyva. Je Zadouci, aby v této Casti byly jednotlivé ¢asti modelu podrobeny reSersi specifickych
podminek v prostfedi sportovniho maloobchodniho prodeje, i oblasti koncepce prodeje pouzitého
sportovniho zbozi. Teoreticka Cast je tedy sice relevantni, avSak pfiliS obecna.

Relevance literarnich zdrojli a zpdsob jejich citovani — prace vyuZziva celkem 35 (nikoli 42, jak je
uvedeno v seznamu literatury), z toho mnoho cizojazy¢nych, ¢imz prevysuje pozadavky na
bakalafskou praci. Jak je jiz uvedeno, ne vSechny zdroje v seznamu literatury studentka skute¢né
pouZila v textu prace. V teoretické Casti studentka prevazné jen jaksi ,sklada" jednotlivé citované
odstavce za sebou, coz se neda prilis povazovat za reSersi literatury v pravém slova smyslu.

Adekvatnost pouzitych metod — studentka zvolila kombinaci kvantitativni a kvalitativni metody, coz
povazuji za vhodné a adekvatni. V metodické Casti jsou vhodné uvedeny operacionalizace rozhovord,
nicméné jiZz zde chybi operacionalizace ankety (byt’ se jedna o kratkych 5 otazek). Taktéz v metodické



Casti postradam informace o aplikovaném zplsobu zpracovani a analyzy vysledk{ z vyuzitych metod.
Celkové je metodicka narocnost véetné vyuZziti metod standardni a odpovidajici narokdm bakalarské
prace.

Rozsah, hloubka a preciznost vysledk{ prace — prakticka Cast se sklada z vysledkd vyzkumu
(konkrétné z rozhovord a ankety) a nasledného navrhu modelu Lean Canvas pro vybrany zamysleny
obchod. Z mého pohledu studentka zpracovala cely ,,projekt" na zakladni a minimalni Grovni bez
vyraznéjSich konkrétnich specifik — viz napf. otazka k obhajobé. Diskuze (vzhledem k obecnému
zakladnimu zpracovani teoretickych vychodisek) se taktéz ,,odehrava" ve velmi obecné a zakladni
roviné.

Formalni Uprava prace — prace obsahuje nékteré obc¢asné nedostatky. Text prace obsahuje rizné
mezery mezi odstavci, vlozené objekty by mély byt vSechny v ceském jazyce, obCas se vyskytuje
zbytecné vynechané misto na strance, drobné nedostatky v obsahu. Vse viz dale pfipominky.

Gramatika a stylistika — v praci se vyskytuji obasné pravopisné chyby, jinak je prace v tomto ohledu
v poradku a odpovida akademické zavérecné praci.

Pripominky:

Abstrakt — v Casti ,Vysledky" by mély byt uvedeny jiz konkrétni vysledky, resp. v tomto pfipadé klicové
body navrhovaného modelu, nikoli jen skutecnost, ze v praci je vypracovany navrh.

Kapitola 5.4 by méla byt spiSe hlavni kapitola, nikoli jen dil¢i podkapitola.

Obsah — nazev polozky — ,Zdroj: Vlastni zpracovani®

Kapitola 2, s. 11 — dilci dkoly jsou formulovany jen velmi obecné.

Uvod — kapitola je vypracovana jen velmi stru¢né, zaroveri nespravné zde studentka cituje a odkazuje
na zdroje, coz v této kapitole nema byt.

. 12 — zbytecné vynechané misto na strance
. 13 - 15 — preklepy — ,,BLM"

. 14 — chybéjici odkazy na zdroje

. 15 — obrazek by mél byt v ¢eském jazyce

. 15 — chybéjici odkazy na zdroje

. 15 — pravopisna chyba — ,,Prvni orientovat na zakaznika ..."

nu n u un u unu n

. 15 — nespravny preklad — ,NPV (Net Present Value), neboli ,Cistou soucasnou metodu™, ..."
S. 20 — zbyte¢né vynechané misto na strance

V operacionalizacich na s. 32 a 33 jsou vybrané proménné (dodavatelé, cena) nespravné znazornény
jako latentni, avSak jsou manifestni.

S. 34 — pravopisné chyby — ,,... nasledné se jsou interpretovany jednotlivé rozhovory."; ,.... kterou si by
si respondent koupil ..."

S. 37 — pravopisna chyba — ,Z provedenych rozhovord lez fici, ze ..."

S. 38 — pravopisna chyba — ,Sezdnnost je tedy hraje vyznamnou ..."

S. 41 — pravopisna chyba — ,,Cilovou skupinu jsou i na rodiny, které ..."

S. 43, obr. 4 — pravopisna chyba — ,lidé se zajem o sport rdznych trovni*

S. 44 — pravopisna chyba — ,,... jakozto zakladni pravidlo pro Uspésny marketing®

Nékteré zdroje, uvedené v seznamu literatury nejsou pouzity v textu prace — zdroje €. 2, 4, 5, 11, 18,
24, 42. Nékteré maji odlisSny, nejednotny format uvedeni v seznamu oproti ostatnim.

Otazky k obhajobé:

1. Jak by konkrétnéji vypadala marketingova komunikace zvoleného zamysleného obchodu?
Pfipravte si strucny prehled klicovych bod marketingové komunikace.



Navrzeny klasifikacni stupen: dobre.

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 6.6.2024

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



