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Ptiloha 1: Rozhovor se spolumajitelem organizace SBCR

Ahoj, mohl bys mi prosim ve strucnosti predstavit firmu Ski a Bike Centrum

Radotin?

Ahoj, tak my jsme rodinna firma, ktera funguje jiz od roku 1988. My jsme v tuhle chvili

uz 2. generace, ktera navazuje na pocatky, které vytvoril tatinek mé manzelky, ktera je

také spolecnici ve firmé a zabyvame se cyklistikou a lyZovanim. Soucasti téch nasich
aktivit neni jenom to, Ze bychom ty véci pak zdkaznikiim pouze prodavali a snazime se
néjakym zpiisobem prispivat i do té komunity tim, zZe ji edukujeme, Ze pro ni vytvarime

riizné kulturni a sportovni akce a mnoho dalsiho.

Ve své praci se zabyvam eventy firmy, mohl bys mi prosim predstavit toto odvétvi

organizace SBCR?

Eventy my povaZujeme za soucdst naSi marketingové strategie neboli soucdst
marketingové komunikace, ktera spociva v tom, zZe se snazime zdkazniky dostat do modu,
kdy v okamziku, kdy wuvazuji o koupi kola nebo lyzi, tak je jako firma jako prvni
napadneme. Toho se samoziejmé da dosahnout i klasickou marketingovou kampani, kdy
na zakazniky budeme cilit riizné tisténé nebo internetové reklamy, ale stejné dobre se nam
osvédcilo a citime, Ze tam ta vazba potom téch zakaznikii jeste mnohem vétsi, je to, zZe pro

né poradame riizné eventy.
Mohl bys mi prosim predstavit rozdéleni eventi?

Jasné, eventovy oddéleni skutecné ma na starvosti riizné typy akcii, ale motivace pro
kazdou z tech kategorii je uplné jina. Prvnim typem akci jsou akce firemni, u nich jde spis
o to, Ze se snazime pronajmout a nabidnout nase sluzby firmam za uplatu a nejde tolik o
to, abychom si tam budovali néjaké jméno spolecnosti nebo posilovali marketing. Jde spis
o to, Ze néejakym zpiisobem plnohodnotné miiZzeme vyuzivat ten aredl, ktery tady mdame a
miizeme vyuzivat kola, které mame v pujcovné a podobné. Potom druhou kategorii jsou

akce pro potencialni zakazniky, do toho patvi tieba to testovan kol. Tam skutecné to muize

plnit i jinou funkci, Ze nejde jenom o event marketing, ale jde o to, Ze nékdo je v procesu
rozhodovani, vybira, jake si koupi kolo, jakou velikost kola by mel mit a tak podobné. A

to si na takove akci vyzkousi. No a v té treti posledni kategorii tech komunitnich akcich

tam jde opravdu o to, Ze zdkaznici do aredalu mohou dorazit na svém kole, nemusi to byt

vitbec nasi stali zakaznici, ale miize to byt viibec jejich prvni setkani s nasi firmou. Stejné



tak jsou tam i lidé, kteri tam chodi pravidelné. Nemusi sem patrit pouze vyjizd'ky, ale také
néjaké seminare a dalsi. Cil je néjakym zpiisobem s nimi utuzovat osobni kontakt a
vétsinou prostrednictvim této vyjizd'ky casto dojde k tomu, Ze zakaznik se na néco v nasi
prodejné podiva, uklada se mu to v jeho hlavé a nasledné potom, kdyz se rozhoduje o
koupi vybaveni na kolo, tak k nam potom casto dorazi. Zaroven miize vyuzit i dalsich

sluzeb, které nabizime.
Jaké cile jsou pro jednotlivé kategorie eventii nastavené?

Jak jsem Fekl, u té prvni kategorie, coz jsou ty firemni eventy pro klienty, tak tam jde spis

o to, abychom vyuzili potencidlu naseho arealu, pronajali nékteré jeho casti, abychom
také vytizili nasi restauraci, to znamena nabidli néjaky catering, zaroven aby se vyuzily
také sluzby nasi piijcovny, kde mame za uplatu kola na otestovani. U té druhé casti neboli

u eventu pro potencidlni zdkazniky, tak tam ta je prima ndavaznost na ndkup v nasi

prodejné. Zakaznik uz je casto v tom procesu rozhodovani v té fazi, kdy uz skutecné vi, ze
si chce néco koupit, ale nevi, v jaké velikosti, jaky model, jakou variantu a tak podobné.

To si mize na takové akci zkusit. A na téch komunitnich akcich ma moznost se se s nami

potkat zcela bez toho, Ze by musel néco platit, Ze by se muselo néco kupovat a je to viastné

uplné jind forma setkani a ta akce ma spise komunitni raz.
Mohl bys prosim rozvést cile té posledni kategorie, tedy téch komunitnich eventi?

No cile tohoto typu eventii jsou trochu odlisné. Jednim z nich je, abychom jako znacka

byli v hlave zakaznika ,,top of the mind*“. Kdyz se zdkaznik rozhoduje, Ze si koupi kolo

nebo jiny produkt, kam si ho pujde koupit? No a on se rozhodne, Ze si ho piijde koupit do

Radotina do SBCR. S tim souvisi branding neboli to, zda si zakaznici tu akci zapamatovali

a zda si zapamatovali tu nasi firmu a jak vnimaji tuto znacku SBCR. Protoze jsou akce,

kdy néjaka firma neco organizuje, ale clovek si to vitbec nespoji s tou danou znackou

nebo se sponzory té akce. Zaroven za cil povazuji také to, aby event byl povedeny a

zdkaznik si ho uzil, coz souvisi s tou zapamatovatelnosti. Také bychom byli radi, kdyby

tito ucastnici vyjizdek vyuzili a vyzkouSeli i dalsi sluzby, které nase organizace nabizi.

Zaroven je to jeden z téch ndstrojii marketingové komunikace, kterym se my snazime

odlisit od konkurence. Dnesni doba je plna reklamnich sdeleni. Viude na tebe blikaji

reklamy neustdle na tebe utoci v televizi, v radiu nebo na ulici, v novinach, casopisech.
Tak je potieba vytvaret néco, co z toho vybocuje tak, aby tam doslo k tomu zapamatovani.
A to muze byt prave prostrednictvim takove véci. Samoziejmé, jak jsme se bavili, ta akce

Jje urcena vzdycky jenom pro mensi pocet lidi. Ten okruh mize byt relativné maly, miize



to byt 15 az 50 lidi, coz je prilis mdlo na to, aby to zpiisobilo néjaky velky hospodarsky
prinos, i kdyby vsichni dorazili do prodejny. Ale to, zZe mi dal komunikujeme tu akci
prostrednictvim fotek videi, ktery na téch akcich délame a tak dale, tak se o ni dovidaji

dalsi lide. Dalsi cil, ktery jsem jiz drive zminil, je prohlubovdni osobniho kontaktu se

zdkaznikem, dosdhnout lepsiho vzajemného vztahu. Nejde nam jen o to, abychom

zakaznikovi néco prodali, snazime se o trvalou vazbu se zakaznikem, chceme byt jeho
pruvodci na ceste cyklistikou a lyZovanim, s ¢cimz souvisi i eventy, chceme v nich probudit
vetsi vasen k temto sportiim.

Znas Avinashe Kaushika? Ten udélal framework, ktery je v Cechdach hodné pouzivany,

See-Think-Do-Care se to jmenuje. A on tam rozlisuje viastné rizné faze zakaznického

rozhodovani. Kdyz ten zdkaznik je ve fazi See, tak on prosté jenom tu véc ma néjakym
zpiisobem rad. Treba béhd nebo se zajimd o auta a néjakym zpiisobem jenom tak sleduje,
co se deje kolem. Kdyz se néco objevi, tak se o tom rad dozvi vice nebo se podiva, kdo
vyhral posledni zavody. A tak nema to nic jesté jako spolecného s tim nakupovanim. Kdyz
uz je v té fazi Think, tak v té si Fika, hele, jako to moje kolo zacina byt docela staré a
zacina o koupi premyslet. Potom je faze Do. Uz se rozhodne, Ze chce néco udélat, protoze
Jjde koupit kolo, zacina ho vybirat na e-shopu, jde se podivat do obchodu. A pak je faze
Care, kdy viastné ten zdkaznik to cerstve koupil, nebo to ma néjakou dobu, a je ve faizi, ze
potiebuje, aby mu s tim nékdo pomahal. Jo a pro kaZdou z téch fazi se pouziva jiny zpiisob
Zakaznik behem té akce napriklad testuje véci a mohl by se tim pribliZit k tomu, Ze by je
nakoupil. Je to budovani té znacky. Je to budovani toho vztahu mezi nami a tim
zdkaznikem. Cile je posilovani té zapamatovatelnosti a posilovani toho, abychom byli
opravdu na tom ,,top of the mind “ v tech chvilich, kdy on se rozhodne vyuzit téch nasich

placenych sluzeb

Ja se zabyvam témi pravidelnymi vyjiZd’kami, jsou néjaké véci, které bys chtél v této

oblasti zménit?

Je tam vidycky velmi obtizné to, Ze zatimco klasicka internetova reklama je do znacné
miry méritelnd, to znamend povazujeme ji za vykonnostni marketing, kdy miizeme
sledovat, jaké jsou jeji vysledky, tak tady je to mnohem tézsi. Zpravidla tyhle veci neni
mozné jednoduse zmérit, musel by se délat vyzkum treba znamosti znacky a tak podobné.

A proto je potieba byt velmi jakoby opatrny a vyvazovat, aby téch eventii nebylo moc



malo a zdroven aby jich nebylo moc, coz byva trosku nas problém. Tudiz bych se chtel

zamérit trochu na tento problém a zmeénit ho.
Jaka je strategie pro tento typ eventa?

Snazime se ty akce neustale vylepsovat. My chceme, aby ta mira toho zapamatovani si
pro zadkaznika, kterda souvisi se zazitkem, ktery si on z toho odnese, byla co nejveétsi. To
znamend, pokud ta akce bude pro néj co nejlépe zorganizovina, tak je veétsi
pravdépodobnost, Ze si ji zapamatuje a dojde i potom k hlubsimu propojeni mezi nim a
nasi firmou. Tvkad se to nejenom délky a obtiznosti té vyjizdky, protoze ta by vétsinou
idealné mela byt nekde tak, aby pro zakaznika nebyla prilis lehka, ale zaroven nemiize byt
uplné takova, ktera by ho odradila. Tvkad se to i toho doprovodného programu, proto
nékdy na vyjizd'kach mivame néjaké osobnosti, je mozné si otestovat néjaké nové modely
kol treba zadarmo, a proto je tam taky nékdy doprovodny program. Nékdy je tam hudba,
nekdy je tam host, ktery pak néco povida, nékdy je tam doprovodné auto, které jim miize

néco poskytnout, jako napriklad obcerstveni a tak podobné.

Cekaji ted’ tento typ eventdi néjaké novinky, kdyZ si zminil, Ze se akce snaZite

neustale vylepSovat?

Novinky no, snazime se kazdou z téchto véci trosku vylepsovat, kazdy rok alespon trosku.
A proto tireba letos mame nového partnera na doprovodné auto, proto jsme letos udélali
mnohem vice vyjizdek, kde jsme propojeni s nasimi partnery. Ted probehla treba vyjizdka,
kdy nam dorazili partneri z Australie od znacky MAP. Chysta se ted akce, ktera bude s

britskou znackou RAPHA, takze to je vétsi mira tohoto propojeni.



Ptiloha 2: Schvaleni etiky vyzkumu bakalaiské prace vedoucim prace (rozhovor)
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Ptiloha 3: Informovany souhlas (rozhovor)

VézZeny pane,

v souladu se Vseobecnou deklaraci lidskych prav, nafizenim Evropské Unie €. 2016/679
a zakonem ¢. 110/2019 Sb. — o zpracovani osobnich udaji a dal§imi obecné zavaznymi
pravnimi ptedpisy (jakoz jsou zejména Helsinska deklarace, prijata 18. Svétovym
zdravotnickym shromazdénim v roce 1964 ve znéni pozdejsich zmén (Fortaleza,
Brazilie, 2013); Zakon o zdravotnich sluzbach a podminkdach jejich poskytovani
(zejména ustanoveni § 28 odst. I zdkona ¢ 372/2011 Sb.) a Umluva o lidskych pravech
a biomediciné ¢. 96/2001, jsou-li aplikovatelné), Véas zddam o souhlas s Vasi ucasti ve
vyzkumném projektu na UK FTVS v ramci bakaldarské prace s nazvem Efektivita
vybranych PR eventl sportovni organizace Ski a Bike Centrum Radotin provadéné na
neutrdlnim, vefejném, bezpecném, pfedem domluveném misté, nebo online.

Projekt bude probihat v obdobi: Bfezen 2024
Vyzkum bude realizovan v souladu s platnymi epidemiologickymi opatienimi MZ CR.

Cilem vyzkumného projektu je vytvofeni nadvrhu na zlepSeni marketingové komunikace
v organizaci Ski a Bike Centrum Radotin se zaméfenim na PR eventy.

Zpusob zasahu bude neinvazivni. Budete se ucastnit rozhovoru, pfi kterém se budu ptat
na otdzky ohledné& organizace Ski a Bike Centrum Radotin a rozdé€leni eventti ve firmé¢ a
na jejich cile. V rozhovoru nebudu zjist'ovat zadna citliva data.

Rozhovor bude nahran mobilni telefon ten samy den bude nahran do pocitace a
bezprostiedné poté z mobilniho telefonu smazan. Po piepsani Vam bude piedloZen
anonymizovany ¢i pseudonymizovany rozhovor ke schvéleni, které potvrdite podpisem
na konci tohoto dokumentu. Zvetejnén bude pouze prepsany a Vami schvaleny ptepis
rozhovoru ¢i jeho Casti.

Casova naro¢nost rozhovoru: Pfiblizné 1 hodina
Vyzkumu se nezicastni osoby s nakazlivym onemocnénim.

Vyzkum piedstavuje pro tcastniky jen malé riziko, srovnatelné s riziky pii bézné
kancelarské praci.

Vase ucast v projektu je dobrovolné a nebude finanén¢€ ohodnocena.

Ptinosem tohoto vyzkumného projektu pro Vas bude navrh na zlepSeni chodu
eventového oddéleni.

S celkovymi vysledky a zavéry vyzkumného projektu se miZzete seznamit na e-mailové
adrese: kris.opova@gmail.com nebo po dokonceni prace v digitdlnim repozitafi
Univerzity Karlovy na webovych strankach https://dspace.cuni.cz/.

Ochrana osobnich dat: Data budou shromazd’ovadna a zpracovavana v souladu s pravidly
vymezenymi naiizenim Evropské Unie ¢. 2016/679 a zakonem ¢. 110/2019 Sb. — o
zpracovani osobnich udaji. Budou ziskavany nasledujici osobni udaje: jméno a

pfijmeni, e-mailové adresa, ptipadné telefonni ¢islo a odpovédi na otdzky z rozhovoru.


http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine

Vsechny ziskané tidaje budou bezpecn¢ uchované na heslem zajisténém pocitaci v
uzamceném prostoru, piistup k nim budu mit pouze j& a vedouci prace.

Uvédomuji si, Ze text je anonymizovan ¢i pseudonymizovan, neobsahuje-li jakékoli
informace, které jednotlivé ¢i ve svém souhrnu mohou vést k identifikaci konkrétni
osoby — budu dbat na to, aby jednotlivé osoby nebyly rozpoznatelné v textu prace.
Osobni data, ktera by vedla k identifikaci t¢astnik vyzkumu, budou maximalné do 1
dne po odsouhlaseni pfepisu rozhovoru anonymizovana (smazana) ¢i
pseudonymizovana (nahrazena jinym jménem ¢i nazvem), nejdéle vSak do 2 tydnti po
pfepsani rozhovoru budou smazana vSechna Vase osobni data. Vase e-maily vymazu
nejpozdéji do 1 dne po poslednim kontaktu s Vami v rdmcei vyzkumu. Ziskana data
budou zpracovavana, bezpecn¢ uchovana a publikovana v bakalatské praci, pripadné v
dal§im vyzkumu na UK FTVS.

Zminite-li nazev Vasi organizace, tak zarucuji, Ze nebude nikdy publikovan, avSak
muze byt Ustné zminén pti obhajobé prace.

V priibéhu vyzkumu nebudou potfizovany fotografie ani videa. Budou potizovany pouze
audionahravky, které budou slouzit k uchovani informaci potfebnych pro vyzkum.

Vyzkum byl schvalen vedoucim prace na UK FTVS.

V maximalni mozné mife zajistim, aby ziskana data nebyla zneuzita ani pouzita pro jiné
ucely.

Jméno a piijmeni osoby, ktera provedla pouceni: .........c..ccceeeenen Podpis:......cccueeneee

Prohlasuji a svym niZe uvedenym vlastnoru¢nim podpisem potvrzuji, Ze dobrovolné
souhlasim s c¢asti ve vySe uvedeném projektu a Ze jsem mel(a) moznost si fadné a

v dostate€ném case zvazit vSechny relevantni informace o vyzkumu, zeptat se na vSe
podstatné tykajici se t€asti ve vyzkumu a ze jsem dostal(a) jasné a srozumitelné
odpovédi na své dotazy. Byl(a) jsem poucen(a) o pravu odmitnout ucast ve vyzkumném
projektu nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické komisi UK
FTVS, ktera bude nasledné informovat ptedkladatele projektu. Dale potvrzuji, Ze mi byl
predan jeden original vyhotoveni tohoto informovaného souhlasu.

Misto, datum ....................
Jméno a piijmeni Gi€astnika ..........cccceeviiiiiiniiniiee, Podpis: ..coveviiriiiiee

Souhlasim s textem prepsané¢ho a anonymizovaného ¢i pseudonymizovaného rozhovoru
v ramci vyse uvedeného vyzkumu a s publikaci celého rozhovoru ¢i jeho ¢asti.

Jméno a prijmeni tastnika ........c.ccocoveeveiiiniiiinieee. Podpis: .o



Piloha 4: Dotaznikové $etieni

Cyklistické vyjizdky SBCR - spokojenost tcastniki

Vazeny pane/Vazena pani,
jmenuji se Kristyna Opova a studuji studijni program Management télesné vychovy a sportu na Fakulté télesné vychovy a sportu Univerzity
Karlovy (UK FTVS) a timto si dovoluji Vas poZadat o zodpovézeni otazek/poskytnuti informaci pro tcel vypracovani své bakalafské prace s nazvem

Efektivita vybranych PR eventi sportovni organizace Ski a Bike Centrum Radotin

Cilem tohoto vyzkumného projektu je vytvofeni navrhu na zlepdeni marketingové komunikace v organizaci Ski a Bike Centrum Radotin se
zaméfenim na PR eventy.

Dotaznik je moZné vyplnit nejpozdéji do 8.kvétna 2024.
Vyzkum je urcen pro ty, ktefi se alespori jednou zucastnili cyklistické vyjizdky pofadané firmou Ski a Bike Centrum Radotin (SBCR).
Vyzkum byl schvalen vedouci(m) prace na UK FTVS.

Ziskana data budou zpracovana, publikovana a uchovana v anonymni padobé, budou vyuZita pro vyzkum na UK FTVS a ochréanéna pfed jinym
uZitim. S vysledky studie se miiZete seznamit po probéhnuti vyzkumu na emailové adrese: kris.opova@gmail.com

Vyplnénim a odevzdanim dotazniku potvrzujete, ze dobrovolné souhlasite se svoji (i€asti v této vyzkumné studii, o které jste byl/a informovén/a,
jakoZ i o pravu odmitnout (cast nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické komisi UK FTVS. Pfedem d&kuji za Va3i ochotu
a spolupraci.




1 Jaké je Vase pohlavi?

Napovéda k otazce: Viberte jednu odpovéd

O Zena O Mu3 O Jiné

2 Jaké 3 prodejny se Vam jako prvni vybavi, kdyz se fekne slovo cyklistika?

3 Uvedte prosim pocit nebo emoci, ktera se Vam jako prvni vybavi, kdyz se fekne Ski and Bike
Centrum Radotin (SBCR).

Ohodnotte na 3kale od 1-10 (1=viibec neodpovidaji, 10=naprosto odpovidaji), jaké hodnoty firmy Ski and Bike Centrum
Radotin (SBCR) odpovidaji Vadim zku3enostem.

4 Jsme Vasim "privodcem” v oblasti cyklistiky a lyZovani.

LTI Tr I Ty e Tevesy | | /10

5 SnaZime se ve Vas vzbudit "jiny zaZzitek".

LTI Tr T e vy Yy eevyyy | | /10

6 K zakaznikim pfistupujeme jako ke svym pratelim.

T T Iy Ty Ty Tyyy | | /10




7 Nenabizime jen sportovni vybaveni, ale také zdravy Zivotni styl a zazitky.

LIV Tr I ey ey Yoy | | /10

8 Jak jste se o firmé SBCR poprvé dozvédéli?
Napovéda k otazce: Wberte fednu odpovéd

O Diky prodejné v O Osobni O Diky eventu

O Pfes Internet O Pies socialni sité Radoting doporuteni (akci)

Oliné. wvedte) | |

9 Pokud jste v pfedchozi otazce zvolili, Ze to bylo diky eventu, jednalo se o cyklistickou
vyjizdku?
Népovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O ANO O NE O Nezvolil/a jsem event v pfedchozi otazce.

10 Kolikrat jste se cyklistické vyjizdky ziastnili?

Napovéda k otazce: Wberte fednu odpovéd

O1 Oz2-3ea O 3-5kat O Vicekrat

11 Ohodnotte na 3kdle od 1 do 5 (1=nejméné, 5=nejvice), jak jste byli spokojeni s rliznymi prvky
vyjizdék.

Népovéda k otdzce: Vyberte fednu odpovéd'v kaZdem fddku

1 2 3 4 5 Nemohu posoudit
Organizace vyjizdky O O O O O O
Informace o konani akce O O O O O O
Amostéra O O O O O O
Doprovodné akce a sluzby (pjéeni kola, obeerstveni) O O O O O O
Fotky a ¢lanky na webu a socialnich sitich O O O O O O




12 Jaké dal3i sluzby byste na vyjizdkach ocenili, co byste pfipadné zménili?

13 Jaka je Vade osobni motivace pro G¢ast na téchto vyjizdkach?

14 Na 8kale od 1-10 (1=vibec, 10=velmi) prosim zhodnotte, jak moc ve Vas vyjizdky posiluji
hlub3i vztah se znatkou SBCR.

LT T T Ty T YTy YYYY | | /10

15 VyuZivate i dal3ich sluzeb firmy SBCR?

Népovéda k otazce: Vyberte jednu nebo vice odpovéd/

D Prodejna v Radotiné D Détské pobotky Skibi Kids D Pdjtovna D Servis D Restaurace Velo

[ ] Geast na jinych eventech

Sefadte na 3kale od 1-10 (1=s5 Zadnou ,10=s nejvétsi) s jakou pravdépodobnosti si...

16 Zakoupite néjaké produkty ve firmé SBCR?
LTI T T T T T TYTYYY | /10

17 Ve firmé SBCR pajcite sportovni vybaveni?
RS ASACASAADASAS ARSI RVET)




18 Ve firmé SBCR nechate opravit kolo nebo lyze?
LrTITr LI Te Ty e ety | /10

Sefadte na 3kale od 1-10 (1=s ¥ddnou ,10=s nejvét3i) s jakou pravdépodobnosti upfednostnite SBCR pfed konkurenci Ei
jinou firmou pfi...

19 Nakupu cyklistického Ci lyzafského vybaveni.
LTI I Ty | /10

20 Zapuijceni sportovniho vybaveni.

LYY T YT T TeTeYy | /10

21 Opraveé Vadeho kola nebo lyzi.

LT T T YT TRy | /10




Ptiloha 5: Schvaleni etiky vyzkumu bakaléaiské prace vedoucim préace (dotaznik)

= e e P o & WL
Fakulta MENIME MOTION
télesné vychovy /5T POHYBEM ‘:_ii PASSION
l a sportu
K kornise UK FT rze: EK UK FTVS 1 dot
| Zadost pro schvalovani etiky vyzkumu v bakalafskych a diplomovych pracich vedouci(m) prace

dat schvaluje vedouci prdce. Odpoyfge-ﬁ
hat si vwzkum schvdlit etickou komis (EK).

; DN - VETEN W
| Nastroj sbéru dat: Anonymni online dotaznik/anketa Mésic a rok sbéru dat.‘.s.)\J Uy

Nézev bakalafské/diplomové prace: GG(JA\-N‘.E \,.r\\a\-am \4/2:\ %2 W\'ﬂ\ s,q@_ o /
Oppesicemrn S Rp0dothn

m&onf""‘ﬂx Qi o Wl
-t 4
l JImeénc fesitele(ky) prace: LQI%\ LR O?L“; A « Q
Jmeéno vedouci(ho) préce/katedra:?\" ST :\Q‘Q.C Uma\cd" k \A D

Vyzkum je planovan primarné pro publikaci v bakalafské/diplomove praci (t). tento dokument WE
nemusi byt pfijatelny pro redakce ¢asopis(, které vyZaduji schvéleni vyzkumu etickou komisi).

Pravdivou odpovéd zakrouZkujte - odpovite-li pokaZdé ANO, tak sbér
alespon jednou NE, neni moZné tento dokument vyuZit a je tieba nec
Tuto #6dost wplriuje student(ka) spoleéné s vedouci{m) prace.

—
Dotaznik/anketa bude napsan/a v Eeském jazyce. @9 )-)\lE
Respondenti budou dospélé osoby, které nejsou z vulnerabilnich skupin (tj. svépravné dospélé WE
osoby, které nejsou: téhotné, ve vykonu trestu, &leny menéin, kiehkymi seniory, osobami
s mentélnim &i t&3im zdravotnim postiZenim atp.). c\:\ -
AN

Odkaz na dotaznik/anketu bude ifen online: 1) pfes socidlni média, ke kterym ma resitel(ka) &i
vedouci prace volny pfistup; 2) pies viastni e-mailové kontakty &i pfes vefejné pfistupné e-
mailové adresy; 3) bude-li tieba ziskat kontakty na respondenty od organizace/instituce/klubu
&i svoleni s vyvé3enim na jejich socidlni média, bude organizaci zaslan vedouci(m) prace schva-
leny text vytvofeny podle Pfedlohy 2. V kazdém pfipadé Fesitel(ka) e-maily od respondentd vy-

maie nejpozdéji do 1 tydne po pfijeti. TN
Data budou shromazdovana a zpracovavana v souladu s pravidly vymezenymi nafizenim Ev- ANQJ NE
ropské Unie & 2016/679 a zékonem €. 110/2019 Sb. - o zpracovani osobnich Gdaj. Dotaznik/an-
keta bude anonymni (tj. nebudou pfebirdna data: jména a prijmeni, adresy bydlist&, data naro-
zeni, rodna &isla, nazvy organizaci/instituci/klubd, ani jiné identifikitory osob) a veskera data
budou publikevana v anonymni podobé. Resitel(ka) rozumi, Ze text je anonymizovan, neobsa-
huje-li jakékoli informace, které jednotlivé i ve svém souhrnu mohou vést k identifikaci kon-
krétni osoby a bude dbét na to, aby jednotlivé osoby nebyly rozpoznatelné v textu prace.

V maximalni moZné mife zajistim, aby ziskana data nebyla zneuiita.

Odpovédi na otazky nebudou tak specifické, aby byly pfifaditelné k urité osobé. V pfipadé, ze | ANO }NE
by respondenti zminili sva csobni data, na zakladé kterych by mohli byt identifikovani, tak tato
data budou do 1 dne po obdrZeni dat smazana. Vsechna prevzata data budou bezpe&né ucho-
véna na heslemn zajiéténém poditaci v uzamdceném prostoru. =
Dotaznik/anketa bude zjistovat bézné informace (tj. nebude zjistovat Zadné citlivé informace, ANOC)- NE
napf. o rasovém &i etnickém puvodu, politickych nazorech, nabozenském vyznani &i filosofic-
kém pfesvédéeni, élenstvi v odborech, zdravotnim stavu Ci o sexudlnim Zivoté nebo sexudlni
orientaci fyzické osoby, pfesné informace o financich atp.). -\
Regitel(ka) ani vedouci neni v ramci vyzkumu ve stfetu zajmd - vyzkum jim nepfinasi Zadny ANC)- NE
benefit, jsou ve vyzkumu nestranni a jejich vztah k ziskanym datim je neutraini (tzn. nejsou
zaujati ve prospéch uréitého vysledku vyzkumu). Maji-li vztah k respondentdm &i zkoumané
organizaci, tak tato skute¢nost bude uvedena v praci a ziskana data nebudou porovnavana
s daty ziskanymi neporovnatelnym zpusobem. AN
Vyzkum predstavuje jen malé riziko, srovnatelné s riziky pfi béZné kancelafské praci. (AISO JNE
Informovany souhlas (t]. zjednoduéeny IS k dotazniku/anketé) bude vytvofen podle Pfedlohy 1 @ NE
a pfed pouzitim bude schvélen vedouci(m) prace pfed zahajenim sbéru dat. Tato vyplnéna a
podepsana 7adost bude vyhotovena ve 2 originédlech: 1 x bude uschovana u vedouciho prace
v uzaméeném prostoru a 1 x bude spolu s odsouhlasenym textem informovaného souhlasu
prilozena jako Priloha 1 do bakalafské/diplomové prace. Predloha 2 se nepublikuje.

Podpis Feditele(ky): u/fj‘// Vyjadfeni vedouci(ho) prace: 10 x ANO = neni tfebipodat 7adost EK

Podpis vedouci{ho) prace/katedry:

UNIVERZITA KARLOVA | Fakulta télesne vychovy a sportu | José Martiho 268/31, 162 52 Praha - Veleslavin




