Abstrakt

Nazev: Rozdily ve vnimani znacek adidas a Nike Svédskymi a ceskymi spotiebiteli

Cil: Cilem této bakalatské prace je identifikovat a charakterizovat konkrétni rozdily mezi
ceskymi a Svédskymi spotiebiteli ve vnimani sportovnich znacek adidas a Nike. Dil¢im cilem
bude zhodnotit vysledky pro kazdou zemi zvIast'.

Metody: Pro sbér dat k bakalaiské praci byla vyuzita kvantitativni metoda. Pomoci dvou
elektronickych dotaznikii v Ceském a Svédském jazyce byla ziskdvana data o vnimani znacek
adidas a Nike. Vysledky dotaznikli jsou zachyceny v grafech a tabulkach a nasledné je
provedena komparace. Pieklad byl realizovan pomoci pfimého modifikovaného piekladu.
Vysledky: Z vyzkumu lze fici, ze jsou znacky v obou zemich vniméany velmi

pozitivng. Cesti sportovci maji ke znackam mirné pozitivngjsi p¥istup, Svédi ke

znackam zastdvaji vice neutralni nazor. Byla zjisténa podobnost v hodnoceni vlivu
vybranych vlastnosti u obou znacek v porovnavanych zemich.
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