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Marketingova komunikace vybranych plaveckych bazénti v Praze

prostiednictvim specifickych komunikaénich néstroji

Cilem této bakalarské prace je zhodnotit vybrané Céasti marketingové
komunikace zvolenych plaveckych bazéntli, porovnat vzijemné mezi
sebou a v pripadé nedostatkil navrhnout doporuceni na jejich odstranéni a

celkové zlepSeni zkoumanych ¢asti marketingové komunikace.

V této bakalatské praci budou pouzity pro vyzkum dvé metody. Prvni
vyzkumnou metodou bude kvalitativni metoda osobniho pozorovani, kdy
autorka osobn¢ navstivi plavecka centra a ohodnoti jejich marketingovou
komunikaci v misté prodeje. Druhou vyzkumnou metodou v této praci
bude dotaznikové Setfeni, ve kterém bude ovéfovana pouzitelnost

webovych stranek jednotlivych plaveckych center.

Vysledkem této bakalafské prace je ndvrh na zlepSeni marketingové
komunikace v misté prodeje vybranych plaveckych bazénii v Praze. Navrh
na zlepSeni vychdzi zptedeslé analyzy aktudlni marketingové
komunikace. V navrhu byly stanoveny konkrétni POP materialy, které by
mohly zefektivnit marketingovou komunikaci v misté prodeje. DalSim
vysledkem je navrh na zlepSeni webovych stranek, ktery byl proveden na
zakladé¢ predeslého kvantitativniho vyzkumu. V doporuceni byly

stanoveny konkrétni kroky pro zlepSeni pouzitelnosti webovych stranek.
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