POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Karolina Mala

Nazev prace: Marketingova komunikace vybranych plaveckych bazént v Praze prostrednictvim
specifickych komunikaénich nastroji

Cil prace: zhodnotit vybrané ¢asti marketingové komunikace zvolenych plaveckych bazénu, porovnat
vzajemné mezi sebou a v pFipadé nedostatkdl navrhnout doporuceni na jejich odstranéni a celkové
zlepSeni zkoumanych &asti marketingové komunikace.

Celkové hodnoceni prace:

podprlimérna prdmérna nadprdmérna (uvedte)
Celkova narocnost prace prdmérna
Prakticka/teoreticka vyuZzitelnost zpracovani prdmérna

Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Pristup studenta k zavérecné praci Vyborné

Stupeni spInéni cile prace Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Rozsah a relevance teoretické Casti Velmi dobre

Relevance literarnich zdrojd a zplsob jejich citovani Dobre

Adekvatnost pouZitych metod Velmi dobre

Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace Velmi dobre

Formalni Gprava prace Vyborné

Gramatika a stylistika Velmi dobie

Kontrola originality textu zavérecné prace:

Stav kontroly na plagiaty (SIS) 17 %
Stav kontroly Turnitin (SIS) 18 %
Slovni komentar Nejedna se o plagiat, autorka v praci radné cituje.

Hodnoceni prace:

Predkladand bakalafska prace se zabyva specifickymi kanaly marketingové komunikace vybranych
plaveckych zafizeni v Praze. Zaméreni prace kvituji, jelikoz jsou vybrany klasické prvky marketingové
komunikace jako je POP/POS v kombinaci s modernimi online marketingovymi kanaly jako jsou webové
stranky.

Cil prace je stanoven jasng, le¢ mozna pfiliS obecné. I presto Ize povazovat stanoveny cil za dosaZitelny
v ramci bakalafské prace. DIl¢i Ukoly prace jsou sepsany v logickém sledu, zaroven ocenuji, Ze jsou
konkrétni pro feSenou praci.

Teoreticka Cast prace je sepsana strukturované a v logickém sledu. Kapitolu tykajici se marketingu
v obecné podobé povazuji za zbyteCnou. Pasaz tykajici se ,sponzorského daru® je z hlediska marketingu
a ekonomie nespravna. Naopak jako velmi vhodnou hodnotim pasaz tykajici se marketingové
komunikace v misté prodeje. V kapitole zabyvajici se internetovym a webovym marketingem by autorka



mohla uzivat aktualnéjsi zdroje, a to nejen vzhledem k trend@im v tomto prostredi, ale také co se poctu
uZitych zdrojd tyce. Cela teoreticka Cast je z mého pohledu standardné zpracovana na uroven bakalarské
prace. Doporudil bych vyuziti vice zdrojd, a to pfedevsim v oblasti online marketingovych aktivit. Autorka
sice vyuziva citaci renomovanych (pfedevsim tuzemskych autor(), ale tyto zdroje dale nekomparuije Ci
nedopliuje provazbu ve formé vlastnich komentard.

V metodické Casti jsou popisovany jednotlivé metody provedeného vyzkumu. Jde o osobni pozorovani
a analyzu webovych stranek. Kladné hodnotim vybér plaveckych bazénl pro realizaci Setfeni. V pfipadé
osobniho pozorovani hodnotim pozitivné tvorbu zaznamenavaciho formulafe na zakladé Jeneského
(2020). Provedené elektronické Setfeni hodnotim také vcelku kladné. Autorka vysvétluje vhodné vybér
zakladniho souboru, ale dale nerozvadi typy otazek, které byly vyuzity a pro€. Kladné hodnotim také
vyuziti operacionalizace, a to i pres fakt, Ze neni zcela dobre uchopen systém latentnich a manifestnich
proménnych. Z mého pohledu mohla byt detailnéji popsana distribuce Setfeni, jelikoZ se Ctenar dozvida
pouze, ze byla vyuzita socialni sit Facebook v dubnu 2024. Kvituji provedeni pilotaze. Cast tykaijici se
zpracovani dat mohla byt detailngjsi, a to vzhledem k tomu, jaky vyzkum autorka realizuje.

Analytickou Cast Ize rozdélit do dvou kategorii: analyza webovych stranek a vysledky plynouci
z pozorovani marketingové komunikace v misté prodeje. V pripadé analyzy marketingového komunikace
v misté prodeje autorka postupuje dle jednotlivych zkoumanych zafizeni a uvadi nastroje, které
jednotliva plavecka zafizeni vyuZivaji, coz doklada také prilohami predkladané prace. Vzhledem
k anonymizaci (spiSe pseudonymizaci) zafizeni je pro ctenare naro¢néjsi orientace v textu. Vysledky
elektronického Setfeni jsou prezentovany pomoci jednoduchych grafdl se slovhim komentarem. Vysledky
jsou prehledné, ale je Skoda, Ze autorka neuZiva analyz druhého stupné, zvlasté, kdyz se Gvodem
dotazniku pta respondentl na pohlavi, ale dale s timto kritériem nepracuje.

Autorka nasledné formuluje doporuceni pro zlepseni, a to jak v oblasti webovych stranek, tak i v oblasti
komunikace v misté prodeje. V pfipadé druhé zminéné oblasti bych doporucil se vyvarovat
hypotetickych slov (,,doporucila bych"), ale spiSe navrhovat. Navrhy povazuiji za prakticky relevantni, ale
je Skoda, Ze autorka nezachazi prilis do detailu. Oceruji vSak snahu o komparaci s teorii. Dale lIze
souhlasit s navrhy autorky v oblasti optimalizace webovych stranek jednotlivych plaveckych zafizeni.
Zde jsou navrhy jiz o néco konkrétnéjsi.

Diskuze je sepsana na prlimérné Grovni. Ocenuji snahu autorky ve vénovani se pfipadnym limitdm
provedeného Setfeni, i presto, Ze mohly byt limity vice rozvedeny. Autorka se také snazi o reflexi
literarnich zdrojd v kontextu vysledk{ realizovanych Setreni.

Zavér prace pojednava o vysledcich vyzkumu, vice bych se orientoval na navrhovana doporuceni.
Autorka se snazi uvést také moznosti budouciho vyzkumu.

Autorka této zavérecné prace s vedoucim prace konzultovala pravidelné, predevsim vybér bazénl a
metodiku prace. Studentka se snazila zapracovat pripominky vedouciho prace.

Prace vyuziva celkem 36 zdrojd, které jsou fadné citovany. Timto splfiuje pozadavky na tento typ
zavérecnych praci. Autorka vyuziva primarné tuzemskou literaturu.

Etické aspekty prace byly zdarné dodrzeny, coz doklada kontrola na plagiat i eticky souhlas uvedeny v
priloze prace. Zavérecnou praci timto doporucuji k obhajobé.

PFipominky:

Vybrané véty jsou nelogické po stylistické strance a pozbyvaji tak svého zamysleného vyznamu. V textu
obcasné chybi ¢arky (napt. str. 16).

Uvod préace by mél spise uvadét do tématu a resit aktualnost problematiky nez pojednavat o tom, co
bude v praci feSeno a proc bylo téma vybrano.

V praci akademického typu se béZné neuziva tucného pisma.

Na grafy, tabulky, obrazky je potfeba odkazovat v textu alespon jednou. V pfipadé seznamu tabulek,
grafll a obrazku se zpravidla uvadi jejich stranky.

Seznam literatury neni ve vSech ohledech jednotny.

Otazky k obhajobé:

1. Vysvétlete, proC je termin ,sponzorsky dar® nesmys|?



2. Mélo vliv pohlavi na vysledky provedeného Setfeni?
3. Je mozno zjistit, zda respondenti k dotazniku pfistupovali z mobilnich zafizeni ¢i nikoliv?
4. Jaké POP médium je z Vaseho pohledu nejvhodnéjsi v prostorach Saten?

Navrzeny klasifikacni stupen: Velmi dobre, v zavislosti na priibéhu obhajoby.

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 1.6.2024

Mgr. Ing. Mgr. Daniel Opelik



