POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Karolina Mala

Nazev prace: Marketingova komunikace vybranych plaveckych bazénl v Praze prostfednictvim
specifickych komunikaénich nastroj

Cil prace: Cilem bakalarské prace je zhodnotit vybrané ¢asti marketingové komunikace zvolenych
plaveckych bazén(, vzajemné je porovnat a v pfipadé zjisténych nedostatk(i navrhnout doporuceni
pro jejich odstranéni a celkové zlepSeni zkoumanych &asti marketingové komunikace.

Jméno oponentky: Mgr. Veronika Kramperova, Ph.D.

Celkové hodnoceni prace:

podprlimérna prdmérna nadpriimérna (uvedte)
Celkova narocnost prace primérna
Prakticka/teoreticka vyuZitelnost zpracovani primérna

Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupeni spInéni cile prace vyborné

Logicka stavba prace vyborné

Rozsah a relevance teoretické Casti velmi dobre

Relevance literarnich zdrojd a zplsob jejich citovani velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod velmi dobre

Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace velmi dobre

Formalni Gprava prace velmi dobfe

Gramatika a stylistika velmi dobre

Hodnoceni prace:

Autorka se v bakaldrské praci zabyva marketingovou komunikaci vybranych plaveckych zafizeni v
Praze. Vyhodnocuje jejich stavajici komunikacni mix a provadi vyzkum u zakaznikd, ktefi tato zafizeni
navstévuji. Na zakladé ziskanych poznatkd predstavuje navrhy na Upravy a doplnéni komunikacni
strategie vybranych plaveckych bazénd. Tim je cil bakalarské prace spinén.

Teoretickd Cast bakalarské prace je zaméfena na marketingovou komunikaci jako soucast
marketingového mixu a jednotlivé komunikacni nastroje. Studentce se dafi dobfe definovat a logicky
usporadat nejen zakladni komunikacni nastroje, ale také vymezit nové trendy v marketingové
komunikaci a specifika marketingu ve sportovni oblasti.

Autorka prokazuje dobrou orientaci v dané problematice a také schopnost prace s odbornou
literaturou. Bylo realizovano dotaznikové Setfeni u zakaznikd plaveckych bazénd, jehoz vysledky byly
prehledné prezentovany pomoci relativnich Cetnosti. Zavéry tohoto Setfeni byly vyuzity v ndvrzich na
doplnéni komunikacnich nastrojli plaveckych zafizeni.



PFipominky:

V metodice prace postradam vyzkumné otazky. V diskusi chybi komparace vysledkl s ceskou
literaturou a srovnani se zahranicnimi vyzkumy. Drobnym formalnim nedostatkem je z hlediska
grafické Upravy popis obrazku, ktery ma byt dole pod vlastnim obrazkem (resp. grafem), nikoliv nad
nim (takto se postupuje u tabulek). Chybi seznam zkratek. Presto prace splfiuje pozadavky kladené na
bakalarskou praci a doporucuiji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Bylo by redlné a prinosné v ramci marketingové komunikace plaveckého zatizeni vyuzit napfr.
viralni marketing, mobilni marketing apod.?

2. Ktery z komunikacnich prostfedkd, navrZzenych ve Vasi praci, preferujete a povaZzujete za
nejucinnéjsi?

3. Co podle Vas nejvice prispiva k pozitivnimu obrazu plaveckého zafizeni — napf. nabidka sluzeb,
Cistota, marketingové nastroje apod.?

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 6.6.2024

Mgr. Veronika Kramperova, Ph.D.



