
Abstrakt 
Tato bakalářská práce se zabývá analýzou mediálního obrazu Evropské unie a Číny v Namibii, 

v kontextu strategií Global Gateway a Nová hedvábná stezka. Cílem práce je prozkoumat, jak 

jsou obě velmoci reprezentovány v namibijských médiích, a zda na tento mediální obraz mají 

zmíněné strategie vliv. Výzkum používá data z namibijských deníků The Namibian a New Era, 

kde jsou analyzovány články od roku 2013 do začátku roku 2024. Výzkum je prováděn 

prostřednictvím obsahové tematické analýzy a kvalitativní komparativní analýzy. Články jsou, 

dle převažujících témat, rozděleny do třech kategorií: ekonomická, politická a společenská. 

Výsledky ukazují, že Evropská unie je prezentována jako podporovatel udržitelných projektů a 

technologických inovací, avšak potýká se s kritikou nevyvážených výhod pro obě strany. Čína 

je zobrazována jako významný investor do těžebního průmyslu a infrastruktury, což však 

vyvolává obavy z ekonomické závislosti Namibie. V politických a společenských tématech má 

Čína pozitivnější mediální obraz než Evropská unie. Strategie Global Gateway a Nová 

hedvábná stezka jsou v mediálním obrazu v Namibii prezentovány jako iniciativy s pozitivními 

i negativními aspekty. Vliv Global Gateway je méně významný, Nová hedvábná stezka je 

významnější. 

 


