Abstrakt

Nazev: Vyzkum image profesionalnich Sipkait

Cile:

Hlavnim cilem prace je analyzovat obecné faktory ovlivitujici image sportovetl v odvétvi
Sipek, vyhodnotit, jakym zplsobem tyto faktory pfispivaji k formovéani image
profesionalniho Sipkate a vytvotit doporuceni pro sportovce v odvétvi Sipek, jak efektivné

ovliviiovat a zlepSovat vlastni image.

Metody:

V préci je vyuzita kvantitativni metoda elektronického dotazovani. Dotaznik byl sestaven
na zékladé modelu MABI (model image znacky sportovce) a byl vhodné upraven a
doplnén, tak aby otazky pasovaly do Sipkatského prostiedi. Sbér dat probéhl v kvétnu
2024 a k vyhodnoceni byly pouzity statistické metody.

Vysledky:

Vysledky ukazuji, ze image sportovct je velmi subjektivni a kazdému se na sportovcich
muze libit néco jiného. Je mozné vsak tvrdit, ze faktory jako jsou logo, samotny vykon
hréace ¢i fyzickd zdatnost nehraji v Sipkaiském prostredi pfi budovani image hraca tak

velkou roli jako fyzicka atraktivita, vztah s fanouSky ¢i vybér ndstupni pisné.
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