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Abstrakt

Nazev: Vyzkum image profesionalnich Sipkait

Cile:

Hlavnim cilem prace je analyzovat obecné faktory ovlivitujici image sportovet v odveétvi
Sipek, vyhodnotit, jakym zplsobem tyto faktory pfispivaji k formovéani image
profesionalniho Sipkate a vytvotit doporuceni pro sportovce v odvétvi Sipek, jak efektivné

ovliviiovat a zlepSovat vlastni image.

Metody:

V préci je vyuzita kvantitativni metoda elektronického dotazovani. Dotaznik byl sestaven
na zékladé modelu MABI (model image znacky sportovce) a byl vhodné upraven a
doplnén, tak aby otazky pasovaly do Sipkatského prostiedi. Sbér dat probéhl v kvétnu
2024 a k vyhodnoceni byly pouzity statistické metody.

Vysledky:

Vysledky ukazuji, ze image sportovct je velmi subjektivni a kazdému se na sportovcich
muze libit néco jiného. Je mozné vsak tvrdit, ze faktory jako jsou logo, samotny vykon
hréace ¢i fyzickd zdatnost nehraji v Sipkaiském prostredi pfi budovani image hraca tak

velkou roli jako fyzicka atraktivita, vztah s fanouSky ¢i vybér ndstupni pisné.

Kli¢ova slova: image znacky sportovce, Sipky, profesionalni Sipkafi, fanousci Sipek,

analyza, marketingovy vyzkum



Abstract

Title: Research of image of professional darts players

Objectives:

The main aim of this work is to analyse the general factors influencing the image
of athletes in the darts industry, to evaluate how these factors contribute to the formation
of the image of a professional darts player and to create recommendations for athletes in

the darts industry how to effectively influence and improve their own image.

Methods:

The work uses a quantitative method of electronic survey. The questionnaire was
constructed based on the MABI (model of athlete brand image) and was suitably modified
and supplemented to fit the questions into the darts environment. Data collection took

place in May 2024 and statistical methods were used for evaluation.

Results:

The results show that the image of athletes is very subjective, and everyone may like
something different about athletes. However, it can be argued that factors such as logo,
player performance or physical fitness do not play as big a role in the darts environment
in building the image of players as physical attractiveness, relationship with fans or choice

of walk on song.

Keywords: athlete brand image, darts, professional darts players, darts fans, analysis,

marketing research
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1 UVOD

Tato bakalarské prace se vénuje vyzkumu image profesionalnich Sipkatii. V poslednich
letech dochazi k vyraznému naristu popularity Sipek, coz je trend pozorovany nejen
na mezinarodni scéné, ale i v Ceské republice. Doklada to i turnaj s ndzvem ,,Prague Darts
Open®, ktery se od roku 2018 kazdorocné kona v Praze. I ¢esti fanousci maji tak kazdy
rok moznost vidét nejlepsi Sipkaie z celého svéta. Sipky prosly transformaci z ptivodné
hospodské zabavy na pln¢ profesionalizovanou sportovni disciplinu. Tento vyvoj pfinasi
s sebou potiebu pochopeni nového image Sipkafti, které se odviji od zménéného vnimani
vefejnosti 1 médii. Aktudlnost tématu je dana nejen rostouci popularitou, ale 1 komerénim
potencidlem, ktery Sipky jako sport nabizeji. Profesionalni Sipkafti nyni ptisobi v prostiedi,
kde image a medialni prezentace mohou vyznamn¢ ovlivnit jejich kariérni ptilezitosti a

moznosti ziskani sponzorti.

Image Sipkatti mize byt vyrazné odlisnad od image sportovcl v jinych sportech, jako je
fotbal ¢i atletika. V Sipkach je totiz bézné, ze hraci nemusi spliiovat bézné standardy
fyzické zdatnosti spojené se sportovci — mnoho profesionalnich Sipkait méa nadvahu a
neodpovidd obvyklému obrazu vysportovaného atleta. Tento aspekt mlze vyznamné

ovliviiovat vnimani Sipkatii vefejnosti a médii, a je tudiz klicovy pro analyzu jejich image.

Dalsim specifickym rysem Sipek je atmosféra na turnajich. Na rozdil od mnoha jinych
sportovnich udalosti, kde panuje disciplinované a €asto napjaté prostiedi, je pro Sipky
typickd uvolnéna, az veseld atmosféra v hledisti, coz miize mit také vliv na vnimani tohoto
sportu a jeho hract. Hlavnim problémem, kterym se prace zabyva, je analyza faktord,
které formuji soucasny image profesiondlnich Sipkait. Dale se zabyva otazkami, jaké
aspekty ovliviiuji vnimani téchto sportovcil vetejnosti, jak na n¢ ptisobi medialni pokryti
a jaké role v tom hraji samotni sportovci a organizaéni struktury. Soucasny stav feSeni
této problematiky ukazuje, Ze 1 pfes rostouci zdjem o Sipky existuje v akademické
literatufe stale malo systematickych studii zamétenych na image profesionalnich Sipkart.
Tento nedostatek motivuje mé zaméteni na detailni prizkum, ktery pouziva kvantitativni

metodu.



2 CILE A UKOLY PRACE

Hlavnim cilem prace je analyzovat obecné faktory ovlivitujici image sportovetl v odveétvi

Sipek, vyhodnotit, jakym zplsobem tyto faktory pfispivaji k formovéni image

profesionalniho Sipkate a vytvotit doporuceni pro sportovce v odvétvi Sipek, jak efektivné

ovliviiovat a zlepsSovat vlastni image.

K naplnéni stanoveného cile je nezbytné urcit dil¢i ukoly:

1.

2.

Definovat pojem image znacky sportovce.
Popsat prostredi Sipkaiského sportovniho odvétvi.

Vybrat vhodné faktory, které mohou ovliviiovat image hracu Sipek a nasledné
vytvorit dotaznik pro Sipkaiské fanousky, ktefi posoudi dulezitost vybranych
faktord.

Pomoci dotaznikového Setieni zjistit, jaky vliv maji vybrané faktory na image
profesionalnich Sipkait.

Zanalyzovat sesbirana data v Excelu a nasledné zpracovat kolacové grafy

ukazujici vliv jednotlivych faktori na image profesionalnich Sipkaid.

Vypracovat doporuceni pro sportovce v odvétvi Sipek, jak efektivné ovliviiovat a

zlepSovat svou image na zakladé¢ identifikovanych faktorii a trenda.
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3 TEORETICKA VYCHODISKA

Teoreticka cast této bakalarské prace se v prvni fadé zabyva definici, hodnotami a
zpusoby tvofeni znacky. Nasledn€ se tato ¢ast detailn¢ zamétuje na znacku sportovee a

jeji image. V zavéru teoretické ¢asti jsou popsany Sipky jako sport a specifika této hry.

3.1 Znacka, hodnota znacky a branding

Znacka (brand) se uziva k rozliSovani zbozi riznych vyrobcu. Keller (2007, s. 33) ve své
knize zminuje definici od Americké marketingové asociace, ktera fika ze znacka je
Jmeéno, termin, oznaceni, symbol, ¢i design nebo kombinace téchto pojmu slouzici
k identifikaci vyrobku a sluzeb . Kotler a Keller (2013) vSak vysvétluji, ze znacka neni
pouze jméno nebo symbol, ale "slib" zdkaznikovi o konzistentni kvalité¢ a vykonu.
Kapferer (2012) dopliuje, Ze znacka slouZzi jako zdroj identifikace a zaruka ptvodu,

zarovei slouzi jako nositel hodnot.

Hodnota znacky piredstavuje ekonomicky a marketingovy vyznam, ktery znacka ptidava
produktu ¢i sluzbé nad ramec jejich zékladnich funkei. Aaker (1991) ji definuje jako
soubor aktiv a pasiv, spojenych s nazvem nebo symbolem znacky, které ptidavaji nebo
ubiraji hodnotu sluzbdm nebo produktim této znacky pro firmu nebo jeji zdkazniky.
Keller (2013) zdiraznuje, Ze hodnota znacky vznikd v mysli spotiebitele a je reflexi

celkového vnimani znacky.

Proces vytvareni silné a odliSné pfitomnosti na trhu, kterd znacku identifikuje a odliSuje
od jejich konkurentli se nazyva "branding". Jeho cilem je vytvofit u spotiebitell trvaly a
pozitivni obraz, ktery zvysuje loajalitu zakaznik a pfedstavuje hodnotu pro firmu. Keller
(2007) popisuje branding jako umeéni a védu budovani znacky. Neumeier (2006) pak
dodava, Ze branding je o vytvareni rozdild v mysli spottebitelii skrze jedine¢ny znackovy

ptib¢h a identitu.

3.2 Znacka sportovce a image znacky

ZnaCka osobnosti sportovce ve sportu (athlete brand image) je kliCovym prvkem
v souc¢asném sportovnim marketingu, ktery umoziuje sportovclim rozvijet a udrzovat
osobni znacku s cilem zvysit jejich trzni hodnotu (coz znamena zlepSeni jejich finan¢niho
ocenéni a zvySeni pritazlivosti pro sponzory a reklamni partnery) a fanouSkovskou

zakladnu. Sotiriadou, Linsner a spol. (2024) v jejich studii "Athlete Brand Congruence as
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a Measure to Evaluate Brand Identity and Image Fit" (,,Kongruence znacky sportovce
jako metoda pro hodnoceni identity a image znacky*) zdlraznuji vyznam shody mezi
identitou a image znacky sportovce, coz naznacuje synergii mezi tim, jak sportovec chape
svoji vlastni znacku, a jak je vniman spotiebiteli. Ukazuji, Ze silny vztah mezi t€émito
dvéma aspekty je zasadni pro uspéch znacky sportovce, protoze pomahd ve vytvareni
autentického a pozitivniho vnimani u fanouskt a sponzori. Déle zdUraziuji, Ze spravné
sladéni téchto dvou aspektl mize vést k vyssi loajalit¢ fanouska a lepSim sponzorskym
dohodam, coz piinasi sportovcim vyznamné ekonomické i socialni vyhody (Sotiriadou

et al., 2024).

Image znacky, anebo vnimani znacky vefejnosti a jejimi zdkazniky, je komplexni
konstrukt, ktery zahrnuje vSechny pfedstavy, nazory, a emoce spojené se znackou. Toto
vnimani se formuje nejen skrze piimé zkuSenosti s produktem nebo sluzbou, ale
i prostfednictvim reklamy, medialniho pokryti, a socidlnich siti. Aitchison (2007)
zduraznuje roli digitalnich médii ve formovani a Sifeni image znacky, ukazujici na jejich
schopnost rychle rozsifovat informace a ovliviiovat vefejné vnimani na globalni Grovni.

Temporal (2010) poukazuje na to, jak dilezité je pro znacky udrzovat konzistentni image

napii¢ vSemi platformami, aby posilily svou diveéryhodnost a loajalitu zakazniki.

3.3 Archetyp

Archetyp je soubor vlastnosti, ktery popisuje rtizné postavy, udalosti nebo jevy casto
obecného charakteru, které reprezentuji ur€itou sadu charakteristickych hodnot, s jimiz
se zakaznik dokdze ztotoZnit. Tato strategie pomahd znackam odliSit se na preplnéném
trhu tim, Ze navazuje hlub§i emocionélni vztahy se zdkazniky. Mark a Pearson (2001)
ve své praci predstavili koncept archetypli znacky, nabizejici rdmec pro pochopeni a

aplikaci archetypalnich ptibéhti v marketingu a komunikaci znacky.

Mark a Pearson (2001) identifikuji dvanact zakladnich archetypi, které mohou znacky
vyuzit k definovani své identity a ke komunikaci s cilovym publikem na hlubsi,

emocionalni arovni. Tyto archetypy zahrnuji nasledujici vlastnosti:

1. Nevinny — ptedstavuje Cistotu, jednoduchost a aspiraci ke Stésti.
2. Prizkumnik — vyhledavé nové zazitky, svobodu a objevovani.

3. Mag — usiluje o pfeménu reality, zdzraky a plnéni snii.
4

Hrdina — zamétuje se na dosahovani cilii, odvahu a vytrvalost.
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Rebel — usiluje o revoluci a zménu.
Milovnik — hleda intimitu, vaSen a smyslové potéSeni.

5
6
7. Tviirce — vyjadiuje kreativitu, inovaci a tvorbu hodnot.
8. Starosta — predstavuje péci a ochranu.

9

vvvvv

10. Moudry — usiluje o pravdu, znalosti a moudrost.
11. Charismaticky viidce — vyjadiuje vid¢i schopnosti, inspiraci a schopnost vést
ostatni.

12. Obycejny Clovek — ztélesiiuje upiimnost, realisticnost a byt jednim z nas.

Kazdy archetyp ma své specifické charakteristiky, hodnoty a motivace, které mohou
znacky vyuzit k navazani silngj$iho a osobnégj$iho vztahu se svymi zdkazniky. Vyuzitim
archetypli mohou znacky vypravét ptibehy, které jsou intuitivné srozumitelné a rezonuji

na hluboké urovni lidské psychiky.

Podle Mark a Pearsona (2001), kdyz znacka spéSné¢ komunikuje sviij archetypalni
ptibéh, stava se nejen rozpoznatelngjsi a atraktivnéjsi pro spotiebitele, ale také ziskdva
silnou emocionalni vazbu, kterda muze vést k vétsi loajalit¢ zdkazniki a odliSeni
od konkurence. Tento pfistup pomaha znackam vytvaret hlubsi, smysluplnéjsi a

dlouhodobéjsi vztahy se svymi zékazniky.

Rein (2006) dodava, Ze, proto aby sportovni znacky preZily, musi neustale prochéazet
transformaci, pfi¢emZ jadrem procesu transformace je vybér typu, ktery znacka

predstavuje.

3.4 Model image znacky sportovce MABI

V této studii profesorti z Americkych univerzit Araie, Ko a Rosse (2013) se diskutuji
zakladni otdzky ftizeni znacky sportovce. Tito autofi vytvofili koncepéni model MABI
(z anglického ,,model of athlete brand image*), ktery se tyk4 image znacky sportovce.
Rizeni image znacky sportovce je v soucasné dobé jednim z nejpopularnéjsich témat
diskusi v oblasti sportovniho managementu. Vzhledem k tomu, Ze se profesiondlni sport
stal komercionalizovanym segmentem odvétvi, do kterého je zapojeno stdle vice
sportovcl, stavaji se sportovei reklamnimi tvafemi. Proto se vztah mezi sportovcem a
obchodem stava ¢im dal tim bliz§im (Cobbs, Groza a Rich, 2016). I Rein (2006)

potvrzuje, Ze fizeni znacky sportovce je opravdu aktudlni téma, jelikoZ exponencialni rist
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sportovniho odvétvi ma za nasledek zvysenou konkurenci. Vzhledem k rostoucimu poctu
sportovct, ktefi soupefi o fanouska, se znacka stala rozhodujici. Lidsky prvek ve sportu
pro marketéry znacek. Vitézstvi neni vSechno. Je pouze jednim z faktorGi v mixu
sportovnich znacek a sportovni marketéti musi vyvinout dalsi strategie budovani znacky,
aby si sportovci udrzeli loajalitu béhem nevyhnutelnych cykli vitézstvi a porazek (Rein,

2006).

Znacka sportovce je spojena s jedineCnym jménem, vzhledem a charakteristickymi
vlastnostmi, které jsou rozpoznatelné a odlisuji jedince od ostatnich konkurentt na trhu
(Parmentier a Fischer, 2012; Schmidt, Shreffler, Hambrick a Gordon, 2018). Arai et al.
(2013) definuji znacku sportovce jako vefejnou osobnost, kterd spojuje své jméno, tvar

nebo jiné prvky znacky na trhu se symbolickym vyznamem a hodnotou.
Spotiebitelé sportu zboznuji sportovni uspéchy hvézdnych sportovcet a také ocekavaji, ze
tyto hvézdy budou zosobniovat hodnoty svych komunit (Sailes, 2001). Vyznamné spojeni

mezi spotiebiteli a sportovcem je vyraznym atributem konstruktu znacky sportovce, kdy

zvySeni popularity sportovcil miize vést k lukrativnim sponzorskym smlouvam.

Model MABI zahrnuje 3 klicové dimenze, které¢ se dale rozdé€luji na jednotlivé

subdimenze, jak vidime na obrazku ¢. 1.
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Obrazek €. 1: Dimenze image znacky sportovce

Athletic
Expertise
Competition
Style
Sportsmanship

Athletic
Performance

Physical
Attractiveness

Attractive
Appearance

: Athlete Brand Image

Marketable
Lifestyle

Role Model
Relationship
Effort

Zdroj: Arai, Ko a Ross (2013, str. 103)

3.4.1 Sportovni vykony/vysledky

Na zaklad¢ Arai et al. (2013) je prvni atribut, tedy sportovni vykon, spojen se sportovnimi
aktivitami a déale se dé€li na sportovni odbornost, herni styl, sportsmanship a rivalitu.
Charakteristikou sportovniho vykonu je kompetence sportovce, ktera zahrnuje sportovni

uspechy a schopnosti, vitézstvi nebo dovednosti souvisejici se sportem sportovce.

Sportovni odbornost

Prvni dimenzi sportovniho vykonu je sportovni odbornost, ktera zahrnuje individudlni
uspéchy sportovce a jeho sportovni schopnosti (vitézstvi, dovednosti a zdatnost ve svém

sportu). Jak Schweizer a Dietl (2015) tak 1 Braunstein a Zhang (2005) podle o¢ekavani

vvvvvv

vvvvvv

1998). Postavit vSak rozvoj znacky sportovce pouze na vitezstvi je velice riskantni a
nevhodné, jelikoz prohry jsou ve sportu nevyhnutelné. Trail a James (2001) poukazuji

nato, ze 1 kdyZ je sportovni vykon dulezity, je pro udrZeni pozitivni image znacky
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sportovce nezbytné, aby byl doplnén dal§imi faktory, jako jsou osobnost sportovce, jeho
chovani mimo htisté a schopnost komunikovat s vetejnosti a fanousky. V tomto modelu
vsak slovo ,,vitezstvi“ nepredstavuje pouze konzistentni uspéch a porazeni soupeid,
v tomto slovu miizeme vidét naptiklad i1 prekonani mimotradnych rekordu, jak zminuje

ve svém ¢lanku (Richelieu a Pons, 2006).

Pti hodnoceni sportovnich uspéchtl je tieba se na to podivat z pohledu sportovniho
fanousSka. Ti se podle Traila, Robinsona, Dicka a Gillentinea (2003) rozd¢€luji na rizné
typy a kazdy z nich vnima uspéch sportovce jinym zptisobem — prvni typ fanouski se
vysoce identifikuje s tymem ¢i sportovcem a zalezi mu na vitézstvi, zatimco druhym
typem fanouski jsou spise divaci, které zajima kvalitni hra. Druha ¢ast fanousku se tak

zaméfuje vice na dovednosti a schopnosti sportovcll nez na samotné vitézstvi.

Gladden a Funk (2002) ve své praci poukazuji na to, Ze vyhry nejenze posiluji loajalitu
stavajicich fanouskd, ale také ptitahuji nové, coz rozsifuje fanouskovskou zakladnu

sportovce.

Herni styl

Herni styl se vztahuje ke specifickym charakteristikdm sportovce pfi jeho sportovnim
vykonu béhem samotné hry. Podle Ross et al. (2006) bychom tuto subdimenzi mohli
defininovat jako jakym zpiisobem tym/hra¢ dosahuje vysledkt. Obecné plati, ze sportovci
s unikatnim nebo atraktivnim hernim stylem casto ziskavaji siln&j$i fanouSkovskou

zakladnu, coz mize vést k vyssi celkové popularité sportovce.

vvvvvv

pro loajalni chovani fanouskt (Trail et al., 2003). Pokud ma tedy sportovec vyrazny a
jedine¢ny herni styl, se kterym se fanousci mohou snadno ztotoznit, pravdépodobné

se vytvoii silnd identifikace, ktera povede k loajalité (Shin, 2021).

V Sipkach se mohou hraci odlisit predevsim stylem odhodu Sipky. Néktefi odhazuji rychle
a plynule, jini davaji prednost vétSimu soustfedéni a na odhod potitebuji vice Casu

(Hrubec, 2021).

Sportsmanship

Sportsmanship je pojem, ktery predstavuje etické a morélni chovani, které se ocekava od
vSech sportovct (Vallerand et al., 1996). Je dilezité, aby sportovei dodrzovali aspekty

jako je férovost, respekt k soupeiim a rozhodCim, vhodné chovéani pii vitézstvi
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1 pfi pordZzce a dodrzovani pravidel daného sportu (Vallerand et al., 1996). Bolter a Weiss
(2012) zdiraziuji, ze sportovei by méli zvladat sebeovladani a projevit sebekontrolu a
klid pod tlakem nebo v situaci nepiizné nebo provokace. Opakem pojmu ,,sportsmanship*
je nesportovni chovani, kam bychom mohli zatradit napiiklad poruSeni pravidel, nepodani
ruky soupeti po zapase, neustalé stézovani si, pomlouvani ¢i ponizovani soupete, nepiijeti
prohry nebo provokativni oslava po vyhte. V Sipkach takové chovani neprojde bez trestu.
To muze potvrdit i mistr svéta z roku 2021 Gerwyn Price, ktery si za své neuctivé slaveni

tésn¢ pied soupeti fanousky neziskal (Hrubec, 2021).

Zpusob, jakym sportovec projevuje sportsmanship mize vyrazné¢ ovlivnit jeho image.
Pozitivni projevy zlepsuji reputaci sportovce a pomahaji mu k ziskani vétsiho respektu,
obdivu a podpory od fanouskt (Arai, Ko a Kaplanidou, 2013). Vhodné chovéni také miize
oteviit ptilezitosti k lukrativnim sponzorskym smlouvam nebo k pozvani na charitativni
akce. Na druhou stranu, $patny sportsmanship mtze poskodit image sportovce, coz vede
ke ztrat¢ podpory, kritice a potenciondlnim disciplinarnim trestim (Arai, Ko a

Kaplanidou, 2013).

Rivalita

Rivalita se vztahuje k soutéznimu vztahu sportovce s ostatnimi sportovci. Ross et al.
(2006) definoval rivalitu jako faktory vztahujici se k soupeteni mezi tymy, o nichz je
zndmo, 7e jsou historickymi vyznamnymi konkurenty. Rivalita je velice dileZitym
prvkem pro znacky jednotlivych sportovell, protoZe soupefeni umoznuje fanouskiim
vytvofit si jasnou predstavu o tom, co je a co neni jejich identita. Studie Richelieuse a
Ponse (2006) navic zjistila, ze sportovni tymy definuji image své znacky jako protiklad

ke svému soupefi.

Rivalita mliZe mit zna¢ny vliv na image znacky sportovce, pficemZ v kontextu sportu
slouzi nejen jako zdroj motivace, ale také jako prostfedek pro budovani povédomi
o znacce a zapojeni fanouskd (Havard, 2014). SoutéZeni s rivalem miize zvysit viditelnost
sportovce a posilit jeho image, pokud je rivalita vniméana pozitivné a je zaloZena
na vzajemném respektu (Kilduff, Elfenbein a Staw, 2010). Rivalita, kterd je vetejné
projevovana skrze sportovni vykony a fair-play, mize pfilakat pozornost médii a zvysit
pocet fanouski, coZ pfindsi sportovci vEétsi marketingové a sponzorské prileZitosti
(Dalakas a Levin, 2005). Na druhou stranu, negativné vnimana rivalita, kterd prekracuje

hranice sportovniho chovani a cty, miZe poskodit reputaci sportovce a ovlivnit vnimani
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znacky negativné (Havard, 2014). Proto je dulezité, aby sportovci a jejich management
udrzovali rivalitu v rdmci etickych a profesionalnich hranic, aby podporovali pozitivni
image znacky. Krasny prtiklad rivality nam ukazuji tenisové hvézdy Roger Federer a
Rafael Nadal, jejichz ptibéhovy vztah dodava vyznam obéma jejich znackam a slouzi

jako pfislib vzruSujicich zadpasi mezi obéma sportoveci.

3.4.2 Atraktivni vzhled

Atraktivni vzhled ptedstavuje atraktivni vnéjsi vzhled sportovce, ktery se dale rozd€luje
na fyzickou atraktivitu, symbol a té€lesnou zdatnost. Tato primarni dimenze funguje jako
,ochranna znamka* pro znacky sportovct. Atraktivita mtize byt libovolna, dilezité vSak
je to, aby byla pro vefejnost rozpoznatelnd a aby ji mohli fanousci ocenit. Podle Araie
(2010) ,,ochranna znamka* v brandingu je Casto definovana jako cokoli (napf. slovo,
fraze, symbol, barva, €islo, zvuk), co Casto spojuje s produkty. Stejné tak, jako mizeme
spojit napt. Coca-Colu s ¢ervenou barvou, v Sipkach kazdy vi, Ze k mnohonasobnému

mistru svéta M. Van Gerwenovi patii barva zelena.

Atraktivni vzhled ma vyznamny dopad na obraz sportovce, pfic¢emz se zdd, ze vnimani
fyzické pftitazlivosti je klicové pro vnimani publika ohledné zenskych sportovkyn a sportl
pro zeny (Jones a Greer, 2011). Studie ukazuje, ze Zeny s tradi¢né€ zenskymi rysy jsou
vnimany pozitivnéji nez jejich protéjsky s maskulinnéj§im vzezienim, coZ naznacuje, ze
spolecenské normy krasy maji vyznamny vliv na sportovni prostfedi (Jones a Greer,

2011).

Kromé toho, Arai, Ko a Kaplanidou (2013) uvadéji, ze atraktivni vzhled je teoreticky
nezbytny pro znacku sportovce, coz naznacuje, ze estetické prvky hraji kliCovou roli
pfi formovani a udrZzovani obrazu sportovce. To je zvlasté ziejmé v individudlnich
sportech, kde se predpoklada, ze atraktivita mize pfispét k lepSimu vniméni a vétSimu

zajmu o sportovce.

Zajimavy pohled nabizi také studie Ramos-Jiméneze, Chavez-Herrery, Hernandez-
Torrese a Durnala (2016), kterd se zabyva vztahem mezi télesnym obrazem, fyzickou
zdatnosti a vnimanim znacky sportovce. Ukazuje, Ze pozitivni vnimani vlastni fyzické
zdatnosti muze zlepsit sebevédomi sportovce a tim i1 zptsob, jakym komunikuje svou

osobni znacku.
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Fyzicka atraktivita

Fyzicka atraktivita sportovce hraje zasadni roli ve formovani image znacky sportovce,
coz piimo ovliviiyje jak vnimani verejnosti, tak komercni hodnotu sportovce (Arai, Ko a
Kaplanidou, 2013). Fyzicky vzhled je casto vniman jako klicovéa slozka atraktivity
sportovce, kterd prispiva k jeho atraktivité pro sponzory a fanousky, ¢imz zvySuji jeho
trzni hodnotu a hodnotu znacky sportovce (Arai, Ko a Kaplanidou, 2013). Dle Ohaniana
(1991) spotiebitelé maji tendenci vytvaret pozitivni stereotypy o atraktivnich lidech a
presvédceni spotiebiteld nez ti neatraktivni (Ohanian, 1991). Dle Shina (2021) v této
dimenzi mizeme rozliSovat a hodnotit nejen jestli je sportovec fyzicky atraktivni, ale

1jestli je pohledny nebo dokonce ,,sexy*.

Symbol

Symbol se tyka atraktivniho osobniho stylu sportovce, mody nebo jakychkoli vnéjSich
jedine¢nych rysu sportovcil. Sportovei ¢asto vyuzivaji svij osobni styl k vyjadieni své
osobnosti nebo charakteru. Tento rozmér je stejné dulezity jako jméno, logo a tymova
barva (Gladden a Funk, 2001; Ross et al., 2006). Naptiklad Brett Favre z Narodni
fotbalové ligy (NFL) byl zndmy tim, ze m¢l drsny smysl pro mddu, zatimco byvala
hvézda Nérodni basketbalové asociace (NBA) Dennis Rodman je zndmy tim, ze
na vetejnych vystoupenich nosi vystfedni obleceni (Arai, Ko a Ross, 2013). V Sipkach
muzeme takovych symbolll najit hodné, avsak jeden je jednoznacné nejpopularnéjsi —
kdyz je nékdo, kdo Sipky nesleduje, dotdzan, jestli zna n¢jakého Sipkare, vétSinou odpovi
néco ve smyslu ,,toho pankace” — mysli tim jednoho z nejlepSich hraca svéta Petera
Wrighta, ktery je na kazdy zépas vybaveny pestrobarevnym ,,Cirem‘ na své hlavé, které
mu dikladné ptipravuje jeho manzelka Joanne (Hrubec, 2021). Zndmi sportovci Casto
spojuji své jméno s uritym mnohdy extravagantnim a snadno zapamatovatelnym
modnim stylem, ktery je na vefejnosti symbolizuje a odliSuje se od jejich skute¢ného
vkusu a prezentaci v soukromi. Piikladem mulZe byt opét Peter Wright, ktery si
ve sportovnim prostiedi vytvofil jakousi postavu pod jménem ,,Snakebite®, ktera se pred
kazdym zépasem oblékne do divoce barevného obleceni a pfi nastupu svym ,tancem
rozjasad vSechny divaky. Snakebite je pfitom uplné odliSna postava, nez je sam Peter
Wright v jeho normélnim Zivoté. To potvrzuje 1 sdm Peter pfi svém rozhovoru

ve Frankfurtu 2020: ,,Jsem clovek, ktery byva nervozni a stydlivy. A Snakebite je pravy
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opak. Soumen, co se umi odvdzat. Je to prosté typek, kterym bych chtél byt.*“ (Hrubec,
2021, s. 46).

Pokud je tento rozmér spravné sestaven, muze 1épe vysvétlit nebo dokonce prosadit
znacku na trhu. Napftiklad hra¢ NBA Dwight Howard pouziva symbol Supermana, ktery
vysila poselstvi sily a neporazitelnosti. LeBron James je vniman jako kral basketbalu, coz

se rovna tomu, Ze je jednickou, ale bez nutnosti to také uvadet (Constantinescu, 2016).

Télesna zdatnost

T¢lesnd zdatnost znamena, jak je sportovec zdatny pro jeho konkrétni sport. Fyzicko-
psychologicka studie (Lau, Cheung a Ransdell, 2008) zkoumala vztah mezi fyzickou
zdatnosti a sebevédomim a zjistila, ze fyzicka zdatnost mtize byt symbolickym sdélenim
sebevédomi a sebepojeti sportovce. Na druhou stranu podle studie Bissella (2004),
negativni strankou fyzické zdatnosti mohou byt medidlni zpravy jako je vstépovani
nerealistického téla dospivajicim nebo zpravy ve stylu ,,hubené;jsi je lepsi®. Dalsi dilezity
poznatek piinasi ve své studii Daniels (2009), podle n¢j fyzicka zdatnost sportovce
ovliviiuje vnimani spotiebitelit vici sportoveim opacného pohlavi. Proto mize byt
télesnd zdatnost sportovct faktorem asociace se sportovni specifickou znackou. Studie
od Arai, Ko a Kaplanidou (2013) zduraziuje, ze fyzicka zdatnost je obzvlasté dilezita
ve sportech, kde je fyzicky vzhled a kondice pfimo spojena s vykonem, coz mize mit
za nasledek vyssi uznani a obdiv fanouskd, stejné jako zvyseny zajem médii a sponzori.
V Sipkach je tato subdimenze velice specifickd, jelikoz vétSina Sipkail zrovna zdatného

sportovce nepiipomina (Hrubec, 2021).

3.4.3 Obchodovatelny Zivotni styl

Obchodovatelny Zivotni styl, jak bychom mohli pfelozit anglicky vyraz ,marketable
lifestyle* se tykd mimopracovnich vlastnosti sportovet, které by mohly vypovidat o jeho
hodnoté a osobnosti. Vzhledem ke spolecenské roli, kterou sportovec musi zastavat,
presahuje nyni jeho image ramec hry do vefejného, a dokonce i osobniho Zivota. Zivotni
styl mimo htisté je v dneSni dobé moznd jesté vice propagovan nez samotné sportovni
vysledky, vzhledem k tomu, ze 1lidé se mohou 1épe ztotoznit s kazdodennimi ¢innostmi
nez s mimotradnymi vykony na hfisti (Constantinescu, 2016). V soucasné dobé dosahuji
celebrity svého statusu nejen diky svym vynikajicim vykoniim ,,na htisti, ale také diky

svému osobitému zivotnimu stylu (Choi a Rifon, 2007). V souladu s postichy Andrewse
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a Jacksona (2001) nejsou sportovci pouze sportovci a zajem fanouSkd se rozsifuje
1 na zivot sportovcll mimo hfisté, véetné mody, zivotniho stylu a jejich partnerti. Dle
Mowena a Minora (1997) je dilezité rozliSovat pojmy ,,0sobnost* a ,,zivotni styl*, které¢
se na prvni pohled mizou zdat velmi podobné. Osobnost se vSak vztahuje k vnitfnim
charakteristikdm ¢lovéka, zatimco zivotni styl ukazuje spise k vnéj$im projeviim téchto
charakteristik. Napiiklad po skandéalu Tigera Woodse z let 2009-2010, kdy Woodse
trapila zavislost na sexu a drogach, bylo ziejmé, ze vefejnost nemize vzdy poznat
osobnost sportovce a jeho osobni hodnoty (Arai, Ko a Ross, 2013). I proto je
obchodovatelny zivotni styl délen do tfi subdimenzi: zivotni ptibeh, vzor a snaha

0 navazani vztahu s fanousky.

Zivotni p¥ib&h

Zivotni piibéh se tyké piitazlivé, zajimavé &asti Zivota, ktery si sportovec prozil mimo
sportovni kariéru. Jowdy a McDonald (2002) naznadili, Ze jedna jedine¢na epizoda
o sportovci mize zvysit hodnotu tohoto sportovce. Naptiklad boj slavného cyklisty Lance
Armstronga s rakovinou poskytl zadklad pro soubor asociaci se znackou Armstrong.
Escalas (2004) tvrdil, ze znacka se stava vyznamnéjsi, kdyz se spotiebitel miize tizce
identifikovat s ptibéhem sportovce, a tak sportovci, ktefi maji jedinecny zivotni piibéh,
s kterym se mohou fanousci identifikovat, ziskavaji vérné fanouSky. Vyzkum
od Taniyeva (2022) ukdzal, Ze fanousci se mohou identifikovat se sportovcem skrze rizné
aspekty, jako je napfiklad néarodnost jednoho z rodi¢l sportovce, jeho zéliby
v mimosportovnich aktivitach, nebo skute¢nost, Ze navsStévovali stejné vzdélavaci
zafizeni. Zivotni ptibshy, které mohou spojit sportovce se spotiebiteli, jsou proto

pro znacky sportovct rozhodujicimi asociacemi.

Taniyev a Gordon (2019) zkoumaji, jak zivotni ptfibéhy a boje, které sportovei museli
prekonat, vyvolavaji nostalgické pocity a ovliviluji asociace spojené s image znacky
sportovce po ukonceni kariéry. Tento vyzkum ukazuje, Ze Zivotni piibéhy mohou mit

trvaly dopad na to, jak jsou sportovci vnimani, dokonce i po skonceni kariéry.

Vzorové chovani

Vzorové chovani sportovce naznacuje jeho schopnost byt inspirativnim piikladem
pro ostatni, obzvlasté pro mladsi generace. Prestoze autofi jako Reid (2017) a Ronkainen,
Ryba a Seldnne (2019) poukazuji na to, Ze vzory v oblasti sportu demonstruji pozitivni

hodnoty, jako jsou odhodlani, dfina, férovost a tymového ducha, které mohou motivovat
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ostatni k zaclenéni téchto vlastnosti do svych zivotd, studie od Araie, Ko a Kaplanidou
(2013) tikd, ze vzorovym chovanim se mysli dodrzovanim spolecenskych norem a
projevovani ctnostného chovani, a to predevs§im mimo hfisté, ¢imz se tato subdimenze
odliSuje od ,,sportsmanshipu®. Diky vzorovému chovani se sportovec muize stat v o¢ich
divaku vzorem ¢i idolem a podle Biskupa a Pfistera (1999) lidé takové vzory potiebuji,

zvlaste pak déti a dospivajici.
Usili o vztah s fanousky

Usili o vztah s fanousky piedstavuje snahu o pozitivni interakci sportovee s fanousky.
Podle Thomsona (2006) je velice dilezité, aby fanousek mél Sanci byt se sportovcem
v pfimém kontaktu ptedevsim skrze socidlni média. Podle Wielguse, vykonného feditele
USA Swimming (2009), je kazdy profesionalni sportovec vniman jinak a mél by podle
toho upravit své jedndni vic¢i fanouSkim. Napiiklad bohati sportovci by méli byt
co nejvice citlivi a napojit se tak na ,,obyc¢ejné* lidi. Sportovci, ktefi upfimné pecuji o své

fanousky, budou mit novou prilezitost, jak zlepsit svoji znacku.

Usili o vztahy s fanousky méa vyznamny dopad na image znaéky sportovce. Studie
od Mahmoudiana et al. (2021) a Kunkela et al. (2019) ukazuji, Ze interakce mezi sportovci
a jejich fanousky, jak pfimo, tak nepfimo pfes socialni média nebo verfejné akce, mize

vyrazng posilit loajalitu fanouskl a vnimani znacky sportovce.

Podle Mahmoudiana a spol. (2021), pozitivni interakce sportovce s fanousky, jako jsou
autogramiaddy, setkani a pozdravy, a aktivni ucast na socidlnich sitich, mohou mit
medialni efekt na vztah mezi image znacky sportovce a loajalitou fanouskii. Toto usili
o vztahy poméha budovat silngj$i emocionalni spojeni mezi sportovcem a jeho fanousky,

coz vede k v¢étsi angazovanosti a podpofe.

3.5 Model image znacky sportovce podle Mihaely Constantinescu (2016)

Prace Mihaely Constantinescu ,, The Brand of an Athlete — Reconsidering Its Dimensions*
(,,Znacka sportovce — pfehodnoceni jejich rozmérti) se také zamétuje na proces budovani
znacky sportovee a snazi se o prechod od klasického modelu (viz kapitola 3.4) k vice
sofistikovangj§imu, vnémz jsou faktory ovlivilujici image znacky sportovce
pfizplisobeny vice dneSnimu vyznamu socidlnich médii a socidlnich interakci. K jiz

zmifovanym dimenzim, které se objevuji v modelu MABI, piidala Mihaela
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Constantinescu dal$i jako jsou: zapojeni sportovce do médii, sponzorstvi a podpora,

image sportovni organizace, specifické sportovni hodnoty a narodni postoj ke sportu.

Zapojeni sportovce do médii

V predeslém modelu image znacky sportovce miizeme najit dil¢i ukazatel, ktery s timto
souvisi — usili o vztahy, ktery odkazuje na pozitivni interakce sportovce s fanousky.
Avsak vzhledem k rozsifeni socidlnich médii je nezbytné piistupovat k této dimenzi

s patiicnou dilezitosti.

Vzhledem k tomu, ze je nyni k dispozici tolik socidlnich médii, je celkovy dosah
sportovce témer neomezeny. Miize se zaméfit na konkrétni cilovou skupinu — at’ uz jde
o fanousky, pfiznivce nebo obchodni piilezitosti. Constantinescu (2016) tvrdi, Ze
sportovec by mél se svym publikem komunikovat denné¢, a to zvetejiiovanim aktualizaci,

odpovidanim na komentafe a poskytovanim cerstvého obsahu.

Jak jiz bylo zminéno, 1idé hledaji n€koho, s kym se mohou ztotoznit, proto musi mit
sportovec stejné vlastnosti a hodnoty, a navic musi mit ochotu se svymi fanousky

komunikovat.

Studie Na, Kunkela a Doylea (2020) také zjistila, Ze obsah prezentovany nepfimym
zdrojem (napf. tymem sportovce nebo médii) je vniman jako diveéryhodnéjsi a méné

zkresleny neZ obsah piimo od sportovce.

Sponzorstvi a podpora

Sponzorstvi a podpora jsou vétSinou vyuzivany pouze pro zpenéZeni znacky sportovce.
Sportovci buduji svou znacku, aby ptilakali sponzory, ale ¢asto uz nepfemysli o tom, zda
existuje 1 opacny vztah. Asociace s riznymi organizacemi mohou ovlivnit znacku
sportovce pozitivnim nebo negativnim zplisobem. Mohou zlepsit viditelnost, poskytnout
znamku divéryhodnosti a spojit sportovce s urc¢itymi hodnotami nebo Zivotnim stylem,
ktery sponzor reprezentuje. Proto se na tyto asociace musime divat jako na soucast znacky
sportovce. Dobrym piikladem je zde Cristiano Ronaldo, ktery mél dlouhou dobu
sponzorskou smlouvu se spolecnosti Herbalife, coz vedlo k image komplexniho
sportovce, ktery dba o své zdravi. V roce 2014 vSak Ronaldo v této véci ucinil pomérné
zvlastni obrat, kdyZ se spojil s fetézcem rychlého obcerstveni KFC (Constantinescu,

2016).
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Image sportovni organizace

Znacka sportovce zavisi také na dobré ¢i Spatné image jeho klubu. Budovani znacky
sportovce hrajiciho za Real Madrid je snazsi ve srovnani s budovanim znacky hrace

z neznamého fotbalového klubu (Constantinescu, 2016).

Popularita tymu a sportu bézné plsobi jako spousté¢ zvySovani povédomi a asociaci
sportovcl. Mnoho fanouski naptiklad tleska sportovcim pfi jejich hie jen proto, Ze jsou

Cleny jejich oblibeného tymu (Constantinescu, 2016).

Specifické sportovni hodnoty

Kromé obecnych sportovnich hodnot, jako je disciplina, tvrda prace, obétavost, tymova
prace nebo fair play, jsou dilezitym vnéjSim faktorem také hodnoty sportu, ktery
sportovec provozuje (elegance u gymnastiky, tvrdost u boxu nebo vytrvalost
u maratonského behu), coz vse ptispiva k image, kterou si ¢lovék o hraci vytvofi, aniz by

o ném vedél cokoli jako o clovéku (Constantinescu, 2016).

Narodni postoj ke sportu

Nakonec musime vzit v iivahu 1 to, Ze znacka sportovce je ovlivnéna také narodnim
pohledem na sport. Podle Constantinescu (2016) mizeme vidét rozdilny postoj ke sportu
napf. v Rumunsku a v USA. V Rumunsku se sportovci obvykle netési velkému uznani,
jelikoz od mladi museli €elit volbé mezi sportem a vzdeélanim. Ti, ktefi dali pfednost
sportu, jsou Casto nespravedlivé povazovani za méné¢ inteligentni. Na druhé stran€, v USA
je byt sportovcem vniméno jako obdivuhodné, nebot’ se uznava, ze takovy cloveék ve svém

zivoté musel néco obétovat, aby skloubil sport a Skolni povinnosti.

3.6 Sipky

Profesionalni Sipky jsou velice specificky sport, ktery v poslednich pér letech explodoval
a ziskal si srdce mnoha fanouski po celém svété, véetné Ceské republiky. Dokonce
1v porovnani s tradi¢nimi sporty, jako jsou fotbal nebo hokej, si Sipky dokézaly
vybudovat silnou fanouskovskou zdkladnu a ptildkat na turnaje velké mnozstvi lidi

(Hrubec, 2021).
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Dulezitd je proména image tohoto sportu. V poslednich letech totiz ,tato piivodné
hospodska hra dokazala shodit sviij stary kourem nasakly kabat a vyménit ho za ohoz,

ktery jde s dobou.” (Hrubec, 2021, s. 10).

Nedilnou soucasti Sipek jsou fanousci. Pro obycejného sportovniho fanouska jsou Sipky
velice specialni, jelikoz tento sport nenabizi pouze strhujici bitvy hraci, ale i unikatni

atmosféru v publiku, kterd pfipomind spise party.

Podle osobniho kouce Jaroslava Homolky je sportovni utkani akt ,,fizené agrese®, kdy
vzdy jedna strana vyhraje a druha prohraje (Hrubec, 2021). Ptiznivci prohrané¢ho tymu
¢i sportovce jsou obvykle velice zklamani a frustrovani, zatimco fanousci druhé strany
mohou jit oslavovat. To zplsobuje predevSim to, ze lidé maji potiebu se s néim
identifikovat. Vybrany tym nebo sportovec se pak stane soucésti identity samotného
fanouska, coz vede k takzvané afilaci — jestlize prohravd mij tym, prohrdvam ja sam
(Hrubec, 2021). U Sipek je to ale jinak, coz potvrzuje i vykonny feditel Proffesional Darts
Corporation (dale jen PDC) Matt Porter: ,Je to jiné, nez kdyz jdete fandit svému
fotbalovému tymu a ten nevyhraje, takze vy pak odchazite zklamani* (Hrubec, 2021,
s. 59). Urcité to neni tak, Ze by vysledky Sipkatskych utkani nebyly pro fanousky dilezité,
avSak mizeme fict, ze tim hlavnim cilem bézného Sipkatského fanouska, ktery navstivi
zaplnénou halu, je pobavit se. Jestlize jejich favorit zrovna neuspéje, neznamena to pro

né zkazeny vecer jako u vétsiny jinych sporti (Hrubec, 2021).

3.6.1 Vyvoj

Sipky se zrodily v Anglii v prvni poloving minulého stoleti. Dlouha léta byly vnimané
jako pouhd hospodska hra a nutno fict, Ze pravem. Faktem je, Ze tfteba v 80. letech
minulého stoleti mély Sipky k profesiondlnimu sportu jesté¢ hodné daleko. Dokonce ani
nejlepsi hrac svéta se kvili malym ,,prize money* (finanéni odmeény za turnaje) Sipkami
nedokazal uzivit (Hrubec, 2021). ,, Tehdejsi hraci byli normalni chlapi z fabriky, kteri si
sli po sichte dat 10 piv a zahrat Sipky*, tika odbornik na Sipky a komentator Nova Sport
Pavel Korda (Hrubec, 2021, s. 19). Béhem zéapasu hraci bézn¢ krotili svou nervozitu
cigaretami a alkoholem. Jak pfirovnal Petr Hrubec (2021), pivni pupek patfil k Sipkdm
jako kolo k cyklistovi.

Vse se zacalo ménit, kdyZ na scénu ptiSel muz s vizi jménem Barry Hern. Tento skvély

podnikatel byl do roku 2021, kdy odeSel do dichodu, povazovan za jednoho
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z nejmocnéjSich muzi svétového sportu. Jiz predtim, nez se Hern zacal zajimat o Sipky,
dokazal impozantné pozvednout sporty jako snooker nebo box (Hrubec, 2021). V roce
2001 se stal predsedou PDC a jako jednu z prvnich véci, kterou zacal u Sipek fesit bylo
zvySovani prize money. ,,Musime hracum dat prileZitost se ukdzat a také je radné
ohodnotit za to, co po nich chceme. A my po nich poZadujeme vykony hodné
profesionalniho sportu té nejvyssi urovmne.”, popisuje Hern svou tehdejsi strategii
(Hrubec, 2021, s. 33). To znamenalo, Ze v blizké dobé se rapidné zvysili odmény
na turnajich a ti nejlepsi hraci se jiz mohli vénovat Sipkdm jako hlavnimu zaméstnani. Pro
porovnani — vitéz mistrovstvi svéta v roce 1999 obdrzel v piepoctu zhruba 900 tisic K¢,
zatimco vitéz stejného turnaje v roce 2020 se mohl radovat z cca 15 miliont K¢. To, Ze
se hraci diky vysSim prize money mohli vénovat vice a vice jenom Sipkdm, vedlo k tomu,
ze se rychle zvySovala 1 kvalita samotné hry. Také to pfineslo spousty novych divak,

jelikoz lidé miluji, kdy jde o hodné (Hrubec, 2021).

Dalsim nesmirn¢ dillezitym krokem bylo Sipky zviditelnit a dostat je do televize. Proto
Hern vymyslel strategii, kde prdva na Sipkatské pifenosy zacal prodavat v balicku
napiiklad spole¢né s velmi chténymi boxerskymi zapasy. Jestlize tedy chtéla televizni
stanice vysilat nejleps$i boxerské bitvy, musela si k tomu v balicku pofidit 1 vysilaci
licenci na Sipky. Strategie, jiz aplikoval Hern, se bézn¢€ pouziva i nyni, coz potvrzuje i $éf
sportu TV Nova DuSan Mendel (Hrubec, 2021). Kli¢ovym okamzZikem bylo, kdyz se
Hern dokazal domluvit s britskym satelitnim obrem Sky Sports. Co se tyce televiznich
pienosii v Ceské republice a na Slovensku, tak ty se vyrazné zadaly objevovat na nasich
obrazovkach od roku 2015, kdy vysilaci prava koupila stanice Nova Sport. Od té doby
sledovanost a celkova oblibenost Sipek v Cesku a na Slovensku kazdoroéné stoupa

(Hrubec, 2021).

Nakonec je tfeba zminit, Ze celkova transformace Sipek nezahrnovala pouze zvySeni
odmén na turnajich a podepsani klicovych televiznich smluv, ale bylo potfeba upravit
1 image tohoto sportu. I kdyz v Anglii o Sipkach védél snad kazdy, bylo na tento sport
sportem, stejné jako kdyz nékdo bézZi v rekordnim zavodé na 1500 metri. Pristup,
odhodlanost a oddanost téchto hraci je totiz stejna jako u jinych profesionalnich
sportovcii.”, vysvétluje Barry Hearn (Hrubec, 2021, s. 35). I pfesto, Ze se nyni najdou
lidé, ktefi stalé nevnimaji Sipky jako pravy sport, miizeme fict, Zze se cela tato

transformace Barry Hearnovi naramné povedla (Hrubec, 2021).
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3.6.2 Pravidla

Aby se Sipky zbavily své Spatné image a prildkaly vétsi sponzory, kteti budou ochotni
do sportu investovat, muselo dojit k profesionalizaci tohoto sportu a vytvofeni seridzni
image. Pravé proto se vytvoril takzvany ,,dress code neboli pravidla, podle kterych se

musi hra&i oblikat (Hrubec, 2021).

Konkrétné, hraci by neméli ptfi zdpase nosit dziny ¢i kalhoty z dzinoviny nebo mansestru.
Misto nich by méli nosit spolecenské kalhoty. I ptestoze diive byly vyzadovany elegantni
spolecenské boty, nyni se jiz u hract casto setkame s obycejnymi teniskami. Museji vSak
byt, stejné jako kalhoty, ¢erné. Rozhodné nejsou povoleny teplakovky, obycejna tricka

nebo dokonce krat'asy (Hrubec, 2021).

Dulezitym prvkem hracova outfitu je triko, které musi byt s limeckem. DileZité je proto,
Ze pravé na ném najdeme prostor pro sponzorské reklamy. Hra¢i mohou mit na triku
az 4 sponzory. Dokonce existuji doporuceni od PDC tykajici se pofadi umisténi sponzorti.

Pro levéky plati jind doporuceni nez pro pravaky (Hrubec, 2021).

Ti, ktefi Sipky sleduji, by se mohli ptat, jak to, Ze jiz zminény ,,Snakebite” Peter Wright
muze nosit barevné kalhoty nebo boty. Sama PDC odpovida, Ze hraci, ktefi definuji svou
identitu, prostfednictvim obleceni, mohou dostat urcité vyjimky. Takova vyjimka
rozhodné nebyla chybou, jelikoz Wrightovo ,,alter ego* ptineslo obrovskou popularitu
nejen samotnému ,,Snakebitovi“, ale pfedev§sim zviditelnilo celé Sipkaiské odvétvi

(Hrubec, 2021).

Pfed zahajenim Sipkatského utkdni se atmosféra v hale zintenziviiuje, doprovazena
postupnym stmivanim osvétleni, které ptispiva k dramati¢nosti scény. Sportovni hlasatel
s chraplavym hlasem uvadi hrace, za¢inaje témi s niZ§im umisténim v Zebticku. Béhem
kariérni milniky. Nasledné za¢ina hrat nastupni pisen, kterou si hra¢ vybral. Tato pisen je
strategicky dulezita, protoze miize ptispét k ziskani podpory publika pied zahajenim hry
(Waddell, 2008). Hra¢ poté prochazi mezi fanousky, ktefi ho povzbuzuji a tleskaji, a
nektefi z nich mu podavaji ruce na pozdrav nebo drzi transparenty s jeho jménem.
Na konci ulicky hrad¢ obvykle zdravi rodinu nebo blizké pratele, kteti jsou pfitomni

na podporu.
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Po kratkém momentu osobnich pozdravi hra¢ vstupuje na podium, kde se setkdva
s rozhod¢imi, potidsa si s nimi rukou a ptipravuje se na utkani u stolku s ndpoji. Jeho

soupet podstupuje stejny ritual predstaveni (Waddell, 2008).

Pted oficialnim zahajenim utkdni maji hraci ptilezitost k rozcviceni, béhem kterého
mohou provést nékolik hodii na ter¢. Tato rozcvicka je zakoncena tim, ze si hraci
navzajem popieji Stésti potfesenim ruky. Poté je utkani pfipraveno ke startu (Hrubec,

2021).

Podle Petra Hrubce (2021) je jednim z klicovych faktorG popularity tohoto sportu
jednoduchost — jak pravidel, tak i technického provedeni. Hracovi staci 3 Sipky, stoupnout
si alesponi 2,37 metru od terce a hodit postupné Sipky na terc. Zakladni a nejcastéjsi hra

této hry.

1. Zéapas se zpravidla hraje jeden proti jednomu.

2. Ter¢ se sklada z cisel 1 az 20 a policka vnéjsiho (25 bodit) a vnitiniho stfedu
(50 bodu).

3. VSechny Ccisla také obsahuji segmenty, které ptedstavuji dvojnasobek neboli
takzvany ,double”“. Toto jsou policka na vn&Sim okraji terce
(double 20 = 40 bodu).

4. Kromé doubli ma kazdé cCislo také segment pro trojndsobek neboli ,triple®.
Nejvyssi ndhoz, ktery hra¢ mize v jednom kole dosédhnout, je, kdyZ trefi trikrat
triple 20, tedy 180 bodt, po kterém se obvykle fanousci raduji, zvedaji své napisy
"180" a kazdy rozhod¢i ma sviij specificky ton, kterym nahoz "one-hundred-and-
eighty" ohlasi.

5. Kazdy hrac startuje hru se skore 501 a snazi na co nejméné hoda dostat k nule,
tak ze ¢iselné hodnoty, které zasdhne svymi Sipkami se mu odecitaji.

6. Hrac vyhraje hru tak, ze posledni Sipku hodi do kteréhokoli doublu, tak, aby mu

zustalo skore presné 0.
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4 METODOLOGIE

Kapitola metodologie popisuje postup marketingového vyzkumu, vcetné sestaveni
operacionalizace a nasledného vytvoteni dotazniku. Dale popisuje vybér vyzkumného
souboru a detailn¢ rozebird, jak a kdy prob¢hl sbér dat. Nakonec se kapitola vénuje
metoddm analyzy, které byly pouzity pro vyhodnoceni ziskanych dat, aby bylo mozné

dosahnout relevantnich a spolehlivych zavéri.

4.1 Operacionalizace

Operacionalizace zachycena na obrazku ¢. 2 je inspirovana modelem MABI od autort
Arai, Ko a Ross (2013), doplnéna dimenzemi ze studie ,,The Brand of an Athlete —
Reconsidering Its Dimensions“ (,,Znacka sportovce — piehodnoceni jejich rozméri*)
od autorky Mihaely Constantinescu (2016) a vhodné upravena a doplnéna tak, aby se
otazky, vytvorené z této operacionalizace, hodily do Sipkatského prostiedi a aby cilové

skupiné (¢eskym fanousktim Sipek) davaly smysl.

Obrazek €. 2: Operacionalizace

_
Demografické tidaje <
Znalost Sipkatského z
pl.OSﬁ.edi
B
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Sportow}l Otazka 5
odbornost
Sportovni Soutézni x
outézni styl | Otéazka 6
vykonnost

Sportsmanship Otazka 7

_
Atraktivni vzhled Symbol —
Image znacky
Sipkafe .
e Otézka 14
Vztah s fanousky Otazka 15
Spf)luprdc‘e se . Otézka 16
sponzory
Logo e Otézka 10
Specifické S >
Sipkafské faktory Prezdivka — gummeed ™ Otazka 11
Nastupni pisen Otazka 12

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ Arai, Ko a Ross (2013); Constantinescu (2016)

4.2 Dotaznik

Dotaznik pro zkoumani image znacky sportovce, konkrétné profesionalnich Sipkait, je
navrzen tak, aby poskytl uceleny pohled na faktory, které ovliviiuji vnimani téchto
sportovcll mezi jejich fanousky a je mozné ho vidét v ptilohach jako ptilohu €. 2. Cilem
je identifikovat, jaké aspekty hracl jsou pro fanouSky dilezité a jak ovliviiuji jejich

preference a oblibu. Struktura dotazniku je néasledujici:

1. Vé&k —prvni otazka zjist'uje, zda je respondent dospély, coz je podminka pro tcast
v dotazniku.

2. Fanouskovstvi a sledovani Sipek: otazka urcujici, zda je respondent pravidelnym
sledovatelem turnaji v Sipkdch a skutecnym fanouskem tohoto sportu. To

zajist'uje, ze data budou relevantni a od lidi s opravdovym zdjmem o Sipky.
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3. Pohlavi — tfeti otdzka dotazniku se zaméfuje na zjisténi pohlavi respondenta, coz
umoznuje analyzovat, jak se ndzory muzii a zen li§i v kontextu vnimani
profesionalnich Sipkaiti. Toto rozliSeni je diilezité, protoze muzi a Zeny mohou
mit odliSné preference a priority pfi hodnoceni sportovcii a jejich image.

4. Obecny nazor na sport Sipky a profesionalni Sipkate: ctvrtd otdzka je oteviena a
ma za kol pfinést ziskani pohledu na to, jak respondent vnima Sipky jako sport a

profesionaly v ném.

Specifické otazky na image hraci

Otazky 5 az 16 se zaméfuji na konkrétni aspekty, které mohou ovlivnit image Sipkaft.
U kazdé¢ otazky muze respondent hodnotit dilezitost na pétibodové skale (od ,,naprosto
nezbytné“ do ,,viibec nezélezi*) a méa také moznost piipsat konkrétni ptiklady nebo

zkuSenosti, které jeho volbu ovlivnily:

5. Vykon hrace: vyhry, Gspéchy, kvalita hry.

6. Soutézni styl: styl hodu Sipek, strategie pro dosazeni uspéchu.

7. Sportsmanship: férovost, respekt k soupefiim, chovani pifi vyhte/prohte,
dodrzovani pravidel hry.

8. Fyzicka atraktivita: vzhled a sympatie k hraci.

9. Charakteristické rysy: symbolika hrace, modni styl, jedine¢né rysy.

10. Logo hrace.

11. Pfezdivka hrace.

12. Nastupni piseni hrace.

13. T¢lesna zdatnost (postava) hrace.

14. Zivotni p¥ib&h hrage: epizody Zivota, aktivity mimo Sipky.

15. Vztah s fanouSky: Aktivita na socialnich sitich, jednani s fanousky.

16. Sponzofi hrace.

Tento dotaznik poskytuje komplexni pohled na to, co formuje image Sipkaiti v ocich

jejich fanouSkli, a umoznuje analyzovat, které aspekty jsou pro oblibu Sipkaii

wev

4.3 Vyzkumny soubor

Vyzkumny soubor pro tento dotaznik se specificky zamétuje na dospélé fanousky Sipek

z Ceské republiky a zahrnuje 200 respondentli. Aby byla zajisténa relevance a
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specificnost dat, na zacatku dotazniku jsou umistény dvé filtrani otazky: prvni ovétuje,
zda je respondentovi 18 let nebo vice, a druha zjistuje, zda se dotyény povazuje
za fanouska Sipek a pravidelné sleduje Sipkaiské turnaje profesionalti. Odpovéd’ ,,ano*
na obé tyto otazky je nezbytna pro pokracovani v dotazniku, coz zajisti, ze data budou
pochazet piimo od cilové skupiny, kterou tvoti vybrani dospéli Cesti fanousci Sipek

s aktivnim zdjmem o tento sport.

4.4 Metody sbéru dat

Pro sbér dat byla v tomto vyzkumu vyuzita metoda elektronického dotazovani. Dotaznik
byl vytvotfen pomoci nastroje Google Formuléfe, coz umoznilo jednoduché a efektivni
distribuovani i sbér odpovédi. K rozesilani dotazniku byly vyuzity platformy Facebook a
Instagram, kde byl dotaznik sdilen prostfednictvim rGznych Sipkatskych skupin a
komunit. Sbér dat probéhl mezi 11.5. a 15.5. 2024. Tato strategie nejenze zjednodusila
proces ziskavani odpovédi od cilen¢ vybranych respondentli, ale také zvysila
pravdépodobnost oslovit skute¢né fanousky Sipek, kteti jsou aktivni na téchto socialnich

sitich.

4.5 Analyza dat

Ziskana data z otazek €. 5-12 byla zpracovana a interpretovana pomoci kolacovych graft
skrze Microsoft Excel. Kola¢ové grafy jsou vhodné pro ukéazani, jak jsou jednotlivé
faktory ovliviiujici image profesionalnich Sipkait pro fanousky dulezité. Otazka €. 4 a
doplitkové, nepovinné otazky k otazkam €. 5-12 zjistujici konkrétni zkuSenosti fanouski,
jsou oteviené. Ve vysledcich jsou zminény ty odpovédi, které se opakuji nebo byly

vybrany pro svou zajimavost.
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5 VYSLEDKY

Vysledky bakalaiské prace jsou zaméfeny na zpracovani dat, ktera byla shromazdéna
prostiednictvim dotaznikového Setfeni a analyzovana s vyuzitim statistickych funkci

v Microsoft Excel.

Otazka €. 1 byla klicova pro zajisténi, ze vSichni respondenti jsou starsi 18 let, coz bylo
nezbytné, jelikoz dotaznik byl uren vyhradné pro dospé€lé osoby. Otazka ¢. 2 slouzila
k ovéteni, zda se respondenti identifikuji jako fanousci Sipek a pravidelné sleduji turnaje,
¢imz byla zajiSténa relevantnost odpovédi. Otazky c¢islo 5 az 12 zkoumaly vliv
jednotlivych faktori na image profesionalnich Sipkait a byly tak vyhodnocovany stejnym
zpisobem. K jednotlivym otazkdm byly vytvoreny kola¢ové grafy, které ilustruji, jak
vyznamné jsou urcité¢ faktory ovlivnujici image Sipkaid pro cilovou skupinu. K témto
otazkam m¢éli respondenti moznost dobrovoln¢ piidat své konkrétni zkuSenosti, které

budou podrobné diskutovany pod grafy.

Dotaznikového Setteni se zuc€astnilo presné 200 respondentd, kteti splnili kritéria prvnich
dvou selektivnich otazek. Otazka ¢. 3 zjistovala pohlavi respondentli, coZ umoznilo
nasledné analyzovat a porovnavat odpovédi muzi a Zen. Z celkového poctu respondentli
bylo 147 muzl a 53 Zen. Tato informace je kli€¢ova pro pochopeni, jak se zéjem o Sipky

a vnimani tohoto sportu 1i$1 mezi muzi a Zenami.

5.1 Vnimani sportu Sipek a profesionalnich Sipkaiii

V ramci dotazniku byla polozena oteviena otazka, ktera se zaméfila na to, jak respondenti
vnimaji sport Sipky a profesionalni Sipkate. Vzhledem k tomu, Ze vSichni respondenti byli
predem selektovani na zakladé svého zajmu o Sipky, bylo mozné predpokladat pozitivni
odpovédi. Z dotazniku vyplyva, ze vétSina odpovédi skuteéné pozitivni byla. Ptiblizné
45 % respondenti popsalo Sipky jako sport vyzadujici vysokou piesnost a koncentraci,
ktery je zaroven pfistupny pro Siroké spektrum lidi bez ohledu na fyzickou kondici.
Dalsich 30 % uvedlo, Ze povazuji Sipkafe za velmi disciplinované sportovce

s vyhranénymi dovednostmi, ktefi si zaslouzi vétsi medialni pozornost.

Asi 20 % respondentil zdiiraznilo socialni aspekt Sipek, kde tento sport povazuji
za zabavny a socialni, Casto spojeny s pratelskym prostiedim ,,pubd®, coz ptispiva k jeho

popularité. Na druhou stranu, 15 % respondentli vyjadfilo nazor, ze Sipky jsou stale
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vnimany jako mén¢ prestizni nez jiné sporty, coz mize ovlivnit vnimani profesionalnich
Sipkafi.

Dalsi zajimavy pohled byl na profesionalitu a sportovni etiku Sipkait, kde 18 %
respondentl vyzdvihlo, Ze Sipkati jsou Casto opomijeni v Sir§Sim sportovnim kontextu,
prestoze vyzaduji stejnou troven tréninku a mentalni pfipravenosti jako jini profesionalni
sportovci. Mnoho respondentd (asi 35 %) také ve svych odpovédich spojovalo Sipky
s pivem a soucasné na profesionalech ocetiovali, Ze vypadaji jako "béZzni lid¢". Ptiblizné

25 % respondenti uvedlo, Ze fenomén Sipek je na velkém vzestupu.

5.2 Sportovni vykony/vysledky

Vykon sportovce

Graf ¢. 1: Jakou roli hraje pii vybéru Vaseho obliben¢ho Sipkaie samotny vykon hrace
(vyhry, Gspéchy, kvalita hry)?
Naprosto nezbytné
4%
Vibec

nezalezi
10%

Velmi didlezité
16%

Malo dilezité
39%

m Naprosto nezbytné = VelmidUlezZité = Stfedné dllezité Malo dalezité Vlbec nezélezi

Zdroj: vlastni, 2024

Analyza odpovédi na otdzku o vyznamu vykonu profesiondlnich Sipkaiti ukazala, ze
v percepci fanouskl nehraji vykonnostni faktory klicovou roli v tvorbé image téchto

sportovct. Jak ukazuje graf ¢. 1, mnoho respondentt (39 %) oznacilo vykon za ,,malo
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dalezity“, zatimco 31 % ho hodnotilo jako ,stfedn¢ dalezité”. Pouze 4 % respondentli
povazuje vykon za ,naprosto nezbytny“. Tato data naznacuji, ze ackoli vykon mé své
misto ve vnimani Sipkait, fanousci piikladaji vétsi vyznam jinym aspektim, které
presahuji pouhé sportovni uspéchy.

JA)

Z komentati respondentil vyplyva, ze cilem fanouskut Sipek je pfedevSim se pobavit, a
skutecnost, ze jejich oblibeny hra¢ zrovna nevyhraje, jejich naladu pfili§ neovlivni,
na rozdil od fanouski fotbalu, u kterych muze prohra jejich oblibeného tymu vyrazné
ovlivnit jejich emocionalni stav. Tyto vysledky posiluji piedstavu, ze Sipky jako sport
jsou vnimany v SirSim kontextu, kde osobni kvality a piistup k fanouskiim mohou mit

vEétsi vliv na oblibu hrace nez jeho samotné vysledky na turnajich.

SoutéZni styl

Graf ¢. 2: Jakou roli hraje pii vybéru Vaseho oblibeného Sipkate soutéZni styl hrace

(styl hodu $ipek, zptsob, jakym se hra¢ snazi dosahnout uspéchu)?

Vibec
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Malo dllezité
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18% Velmi dilezité
37%

m Naprosto nezbytné = Velmidllezité Stredné dalezité Malo dilezité Vibec nezalezi

Zdroj: vlastni, 2024

Analyza odpovédi na otazku tykajici se vyznamu soutéZniho stylu Sipkatre ukazala, Ze
tento aspekt hraje vyznamnou roli pii vybéru oblibeného hrace mezi fanousky Sipek.
Graf ¢. 2 ukazuje ze, 19 % respondentli povazuje soutézni styl za ,,naprosto nezbytny* a
dalsich 37 % za ,,velmi diilezity. To znamena, ze vice nez polovina respondent (56 %)

klade vysoky dliraz na zptsob, jakym hrac¢ hazi Sipky a jaké strategie pouziva k dosazeni
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uspéchu. Naopak mens$i ¢ast respondentil tento aspekt povazuje za méné podstatny,
s 18 % hodnoticich ho jako ,,stiredn¢ dalezity* a 17 % jako ,,mélo dulezity*. Pouze 9 %

respondentt uvedlo, Ze na stylu hodu ,,viibec nezalezi*.

Z komentéi pod otazkou vyplyva, ze konkrétni styly odhozu nékterych Sipkait, jako
jsou Michael Smith a Ricky Evans, jsou mezi fanousky velmi popularni. Michael Smith
je oblibeny pro sviij rychly, ¢isty odhoz, ktery je piijemny na pohled. Nejcastéji vSak byl
zminén Ricky Evans a jeho extrémné¢ rychlé odhozy, které fanousky nejen bavi, ale také

pritahuji pro jejich dynamiku a vzruseni. Na druhou stranu lidé do komentaia psali i to,

ze nékterym hracim pftilis nefandi, protoze jim vadi jejich styl hodu Sipky.

Sportsmanship

Graf €. 3: Jakou roli hraje pfi vybéru Vaseho oblibeného Sipkaie sportsmanship hrace
(chovani pfti hire — férovost, respekt k soupettim a rozhod¢im, chovani v piipadé

vyhry/prohry, dodrzovani pravidel sportu)?
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19%
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m Naprosto nezbytné = Velmidulezité = Stfedné dalezité - Malo dllezité  Vlbec nezalezi

Zdroj: vlastni, 2024

Analyza odpovédi na otazku tykajici se vyznamu sportsmanshipu, neboli sportovniho
chovani hraci Sipek, odhalila, Ze tento aspekt hraje pro fanousky dileZzitou roli pifi vybéru
jejich oblibeného Sipkate. V grafu €. 3 je vidét, Ze 21 % respondentli povazuje férovost a
respektovani pravidel za ,,naprosto nezbytné*“ a dalSich 49 % za ,,velmi dilezité. Tedy
celkem 70 % respondentt klade vysoky diiraz na to, jak se Sipkafi chovaji béhem zapast,

jak reaguji na vyhry ¢i prohry a jak se stavi k soupetiim a rozhod¢im.
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Z komentait pod otazkou vyplyva, ze chovani n€kterych hracu, jako je Gerwyn Price,
vyvolava mezi fanousky rozporuplné pocity. Price je Casto kritizovan za své nesportovni
projevy radosti po vyhife nebo za jeho reakce po povedeném hodu pii hie. Néktefi
fanousSci jeho chovani odsuzuji jako nevhodné, zatimco jini ho vnimaji jako znamku jeho
odhodléani a touhy po vitézstvi. Na druhé strané, sportovci jako Peter Wright a Johnny
Clayton jsou Casto chvaleni za sviij férovy pristup, nebot’ si po kazdém zépase sportovné

a s usmeévem podaji ruku s protihra¢em, bez ohledu na vysledek.
Tato zjisténi ukazuji, ze chovani hra¢e muize vyznamné ovlivnit jeho oblibu mezi
fanousky. Férové chovani a respekt k soupetiim jsou pro mnohé fanousky Sipek vice

dualezité, nez je samotny vykon hrace.

5.3 Atraktivni vzhled

Fyzicka atraktivita

Graf ¢. 4: Jakou roli hraje pii vybéru Vaseho oblibeného Sipkate fyzicka atraktivita

hrace (hrac je mi sympaticky, je pohledny)?
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= Naprosto nezbytné = VelmidUlezité Stfedné dalezité Malo dilezité Vibec nezalezi

Zdroj: vlastni, 2024

Vysledky otazky zamétené na roli fyzickeé atraktivity Sipkafi pi1 vybéru oblibeného hrace
ukazuji, ze tento faktor mé pro vétSinu fanouskii znacny vyznam. Az 41 % respondentl

oznacilo fyzickou atraktivitu jako ,,naprosto nezbytnou®, zatimco 39 % ji hodnoti jako
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,velmi dalezitou®, jak ukazuje graf €. 4. Celkové tedy 80 % fanouskl povazuje vzhled a
sympatie k hraci za vyznamné kritérium pii vyberu svého oblibeného Sipkate. Pouze maly
zlomek respondentl (9 %) povaZuje tyto atributy za méné dileZzité ¢i zcela irelevantni.
Zajimavym zjisténim je, Zze 51 zen z 53 odpovédélo bud’ ,,velmi diilezité nebo ,,naprosto
nezbytné®, coz naznacuje, ze fyzickd pfitazlivost hra¢li ma znacny vyznam zejména pro

zenské fanousky.

Komentare pod otazkou Casto zminiovaly konkrétni hrace, jejichz vzhled a charisma maji
velky vliv na jejich popularitu. Peter Wright je Casto citovan jako ptiklad Sipkare, ktery
je fanousky velmi oblibeny nejen diky svym Sipkatskym dovednostem, ale také diky jeho
atraktivnimu vzhledu a charizmatu. Jeho barevné ucesy a originalni obleceni pridavaji

na jeho osobitosti a fanousci jeho styl obdivuji.

Naopak, nékteré komentafe naznacuji, Ze pokud je hra¢ vniman jako nesympaticky, ma
to negativni vliv na miru podpory ze strany fanouskii. Respondenti uvad¢ji, ze osobni

antipatie vici hra¢i mohou vyrazné snizit jejich nadseni pro fandéni tomuto Sipkaii.
Symbol

Graf ¢. 5: Jakou roli hraji pfi vybéru Vaseho oblibeného Sipkate hlavni charakteristické
rysy hrace (to, co hrace symbolizuje, modni styl pii hie i mimo hfisté, vnéjsi jedinecné
rysy)?
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m Naprosto nezbytné m Velmiddlezité = Stfedné dilezité - Malodllezité  Vibec nezalezi

Zdroj: vlastni, 2024
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Analyza odpovédi na otazku tykajici se role hlavnich charakteristickych ryst Sipkarti,
jako jsou jejich symbolika, modni styl jak pii hie, tak mimo ni, a jejich vnéjsi jedinecné
rysy, ukazala, ze tato tematika je pro mnohé fanousky dilezita. Jak ukazuje graf €. 5,
pouze 3 % respondentli uvedlo, ze jim na téchto charakteristikach ,,viibec nezéalezi®,
zatimco 9 % je povazuje za ,,malo dilezité“. Na druhé strané, 38 % respondentii hodnoti
tyto rysy jako ,,velmi dilezité* a 19 % dokonce jako ,,naprosto nezbytné*. Tedy vice nez
polovina (57 %) respondentil povazuje tyto aspekty za klicové pii vybéru svého

oblibeného Sipkare.

V komentéfich pod otdzkou byl Casto zminovan Peter Wright, ktery je znamy svym
vyraznym stylem. Jeho barevné a veselé obleceni spolu s charakteristickym ,,¢irem*
na hlavé jsou pro mnohé fanousky nejenom zabavné, ale také diivodem, pro¢ mu fandi.
Wrightlv styl je jasnym piikladem toho, jak mohou vizudlni a stylové prvky ovlivnit

popularitu sportovce.

Naopak, nékteti fanousci davaji prednost klasickému mdodnimu stylu, jaky preferuje Steve
Beaton. Jeho tradi¢ni vzhled s bilou kosili, ¢ernymi spole€enskymi kalhotami a

polobotkami pfitahuje fanousky, kteti oceni konzervativnéjsi a upraveny vzhled.

Télesna zdatnost
Graf ¢. 6: Jakou roli hraje pii vybéru VaSeho oblibené¢ho Sipkate télesnd zdatnost

(postava) hrace?
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Zdroj: vlastni, 2024
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Analyza odpovédi na otdzku o vyznamu télesné zdatnosti a postavy hract Sipek ukazuje,
ze tento aspekt hraje v preferencich fanouski relativné malou roli. Z grafu €. 6 je mozné
vycist, Ze vice nez polovina respondentti (60 %) oznacila télesnou zdatnost odpovédi
»vilbec nezalezi“ (19 %) nebo ,,malo dilezité* (41 %). Tyto odpovédi naznacuji, Ze pro
vétsinu fanouski Sipek neni fyzickéd kondice hract klicovym faktorem pii vybéru jejich

oblibenych sportovc.

Z komentait pod otazkou vyplyva, ze fanousci Casto vnimaji Sipkafe s nadvahou jako
,bezné lidi“, coz ptispiva k jejich oblibenosti. Mnozi fanousci oceni, ze Sipkaii piisobi
nazor muze byt odrazem toho, jak Sipky vnimaji jako sport, ktery je otevieny vSem bez

ohledu na fyzickou kondici, coz z nich €ini sport vice inkluzivni a lidsky.

Pouze mens$i skupina respondenti (18 %) povazuje télesnou zdatnost za ,,velmi
dalezitou® nebo ,,naprosto nezbytnou®. Tento pohled miize odrazet nazor, ze i v Sipkach
muze byt uréita uroven fyzické pripravenosti prospésna, zejména pokud jde o vydrz a

schopnost zvladat dlouh¢ turnaje.

Tato zjiSténi naznacuji, Ze ackoliv télesnd zdatnost neni pro vétSinu fanouskd Sipek
hlavnim kritériem, urcité procento fanouski stale citi, ze fyzicka kondice mé své misto
ve sportu, ktery je ¢asto povazovan za méné fyzicky naro¢ny. Nicméné obecné lze fici,
Ze Sipky jsou vnimany jako sport, kde se na prvni misto klade schopnost a dovednost

hréce, nikoli jeho fyzicka forma.
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5.4 Specificke Sipkatské faktory

Logo

Graf €. 7: Jakou roli hraje pfi vybéru Vaseho oblibeného Sipkate logo hrace?
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Zdroj: vlastni, 2024

Z analyzy odpovédi na otazku tykajici se role loga hrace pii vybéru oblibeného Sipkate
vyplyva, ze logo neméd pro vétSinu respondentli zdsadni vyznam. Jak ukazuje graf €. 7,
vice nez polovina fanousku (59 %) uvedla, Ze na logu hrace jim bud’ ,,vlibec nezalezi*
(23 %) nebo je pro n¢ ,,malo dalezité¢* (36 %). To naznacuje, ze i kdyz logo mize byt
atraktivnim doplitkem k celkovému image hrace, nejedné se o klicovy faktor, ktery by
fanousky vedl k rozhodnuti, komu fandit. Na druhou stranu, 27 % respondentli povazuje
logo za ,stfedné dilezité™, coz ukazuje, Ze pro n¢jakou cast fanouskd ma logo stale urcity

vyznam.

Pouze maly zlomek fanouskid (14 %) uvedl, Ze logo je pro n¢ ,,velmi dualezité* nebo
dokonce ,,naprosto nezbytné“. To mlze naznacovat, Ze pro n€které¢ fanousky miize mit
logo symbolicky vyznam nebo mize odrazet urcitou kvalitu nebo charakteristiku, kterou

u hréace chtéji podporovat.

Tyto vysledky poukazuji na to, Ze ackoliv je vizudlni identita hrace, kterou logo

predstavuje, pro nékteré diilezitd, nejde o dominantni faktor pfi vybéru oblibeného
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Sipkate. To vysvétluji komentare tim, ze loga hract se ani v televizi, ani v arénach moc

casto neukazuji a fanousci tak n¢které loga ani neznaji.

Prezdivka

Graf ¢. 8: Jakou roli hraje pti vybéru Vaseho oblibeného Sipkate piezdivka hrace?
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Zdroj: vlastni, 2024

Z analyzy odpovédi na otazku tykajici se vyznamu prezdivky hrace vyplyva, Ze 1 kdyz
pfezdivka neni pro vétSinu respondentl primarnim faktorem pifi vybéru oblibeného
Sipkafe, ma stale pro nekteré fanousky urcitou relevanci. Graf ¢. 8 ukazuje, ze celkem
40 % respondentd povazuje prezdivku za ,stiedn¢ dilezitou™ az ,,velmi dilezitou®,

zatimco 11 % uvedlo, Ze ptezdivka je pro n¢ ,,naprosto nezbytna*.

Na druhé strang, vétsi ¢ast respondentii prezdivee nepiiklada velky vyznam. Celkem 40 %
respondentti odpovédélo, Ze prezdivka je ,,malo dilezita“ nebo dokonce ,,viibec nezalezi*
(13 %). Tato data naznacuji, ze zatimco néktefi fanousci mohou vnimat piezdivku jako
zajimavy nebo charakteristicky prvek pfispivajici k dobré image hrace, pro vétSinu

fanousk to neni rozhodujici faktor pii stanoveni jejich preference.

V komentafich se ¢asto zminovala piezdivka Petera Wrighta ,,Snakebite* (hadi ustknuti),
ktera podle fanouskl skvéle dopliuje jeho barevny a excentricky styl. Tato ptrezdivka

nejenze odrazi jeho vizualni prezentaci, ale také pfidava k jeho jedinecné osobnosti
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na Sipkai'ské scéné. DalSi oblibenou piezdivkou mezi fanousky je ,,The Wizard*
(¢arodéj), kterou nosi Simon Whitlock. Tato piezdivka evokuje Whitlockovu zru¢nost a

mistrovstvi ve hie, coz fanousci velmi ocenuji.

Tyto ptiklady ukazuji, ze ackoliv piezdivky samy o sob€ nemusi byt pro vétSinu fanouska
klicovym rozhodovacim faktorem, mohou vyznamné ptispivat k oblibé hrace tim, ze
zvyraznuji jeho charakteristické rysy a umoznuji fanouskiim hlubsi spojeni s hracem

na zakladé jeho image a stylu.

Nastupni pisen
Graf ¢. 9: Jakou roli hraje pii vybéru Vaseho oblibeného Sipkate vybér nastupni pisné

hrace?
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Zdroj: vlastni, 2024

Z analyzy odpovédi na otdzku tykajici se vyznamu vybéru nastupni pisn¢ hrace vyplyva,
ze tento prvek hraje pomérné vyznamnou roli pro velkou ¢ast fanouska sipek. Z grafu ¢. 9
je mozné vycist, Ze celkem 73 % respondentli oznacilo néstupni pisent jako ,,velmi
dilezitou* nebo dokonce ,naprosto nezbytnou“. Tato data ukazuji, Ze néstupni pisen
mulZe mit zdsadni vliv na to, jaky dojem hra¢ zanecha na publiku jesté pted zah4jenim

hry, a mtZe posilit jeho image a zapamatovatelnost.
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V komentéfich pod otazkou bylo uvedeno mnoho piikladli nastupnich pisni, které
fanousci obzvlast ocenuji. Zda se, ze fanousci maji radi pisné, které pfinaseji skvélou
energii a jsou zndmé nebo snadno zapamatovatelné, takze si je mtze kazdy zazpivat. Tato
interaktivita a zapojeni publika mlZze vyrazn¢ zlepsit atmosféru pfed zdpasem a vytvofit

silné spojeni mezi hra¢em a jeho fanouskem.

Naopak, pouze 12 % respondentli povazuje vybér ndstupni pisné za ,,malo dilezity* nebo
,vubec nezalezi“. Tato skupina fanouskt ziejm¢ klade vétsi diiraz na sportovni aspekty

vykonu hracii nebo na jiné faktory nez na prezentaci pred zadpasem.

Vybér nastupni pisné muze byt pro Sipkare kliCovym prvkem, ktery ovliviiuje nejen
atmosféru v aréng, ale také energii, s kterou hra¢ vstupuje do hry. Pisenn mize odrazit
osobnost hrace, jeho hudebni vkus, nebo byt soucasti SirSi marketingové strategie
zaméfené na budovani jeho osobni znacky. V tomto kontextu je zfejmé, Ze pro vétSinu
fanouskll je nastupni piseit dilezitym elementem celkového zéazitku ze sledovani

Sipkafskych turnaju.
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5.5 Obchodovatelny Zivotni styl

Zivotni p¥ibéh

Graf ¢. 10: Jakou roli hraje pti vybéru Vaseho oblibeného Sipkate zivotni ptib¢h hrace a
zivot hra¢e mimo htisté (zajimavé epizody zivota, aktivity mimo Sipky)?
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Zdroj: vlastni, 2024

Analyza odpovédi na otazku ohledné vyznamu Zzivotniho pfibéhu hrace a jeho aktivit
mimo Sipky ukazuje, ze pro vétSinu fanousku je tento aspekt velmi dulezity. Jak ukazuje
graf €. 10, celkem 76 % respondentti hodnoti Zivotni piibéh a aktivity hra¢t mimo Sipky
jako ,,velmi dilezité* nebo dokonce ,,naprosto nezbytné*“. Tyto odpovédi zdiraziuji, Ze
fanousci chtéji vidét za sportovcem také clovéka a jeho osobni stranky, které je mohou

inspirovat nebo s nimiz se mohou ztotoZnit.

Komentare pod otdzkou naznacuji, Ze fanousci ocenuji, kdyz mohou sdilet osobni zajmy
s hraci, jako je napiiklad podpora stejného fotbalového tymu nebo zajem o dalsi sporty.
Tato sdilend spojeni mohou vyrazné posilit loajalitu fanouSkd a jejich zapojeni
do sledovani a podpory hrace. Moznost identifikace s hrac¢i na osobni Urovni pfinasi
do fanouskovské zkuSenosti dal§i rozmér, ktery pifesahuje jen sledovani vykonl

na turnajich.
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Na druhé strané, pouze 10 % respondentli povazuje zivotni piib¢h a aktivity mimo Sipky
za mén¢ dulezité nebo irelevantni. To ukazuje, Ze 1 kdyz pro nékteré mize byt primérni
zajem o sportovni vykony, pro vétSinu fanouska jsou osobni piibéhy a aktivity hraca

klicovymi faktory, které ovliviiuji jejich oblibu.

Vztah s fanousky
Graf ¢. 11: Jakou roli hraje pfi vybéru VaSeho oblibeného Sipkate vztah hrace s

fanousky (aktivita na socialnich sitich, jednani vici fanouskim)?
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Zdroj: vlastni, 2024

Z vysledkl odpovédi na otazku tykajici se role vztahu hrace s fanousky a jeho aktivity
na socialnich sitich vyplyva, Ze tato tematika je pro vétSinu fanouskl Sipek vyznamna.
Graf ¢. 11 uvadi, Ze celkem 68 % respondentll povazuje interakci hract s fanousky
za ,,velmi dulezitou nebo dokonce ,,naprosto nezbytnou®. Tyto udaje jasn¢ ukazuji, Ze
fanousSci ocenuji hrace, kteti jsou dostupni a komunikativni, coz vytvafi silné vazby mezi

sportovci a jejich podporovateli.

Komentéfe pod otazkou zdlraznuji, ze fanousci kladou velky diraz na to, jak hraci
komunikuji a jak jsou aktivni na platformach jako Instagram. Pro fanousky je dilezité, ze
hra¢ nejenom sdili aktualizace a zazitky, ale také interaguje s komentafti a projevuje zdjem
o svou fanouskovskou zdkladnu. Tato aktivita a pfistupnost miize vyrazn€ zvysit

popularitu hrace a posilit jeho osobni znacku.

46



Fanousci také hodnoti, jak hraci ptistupuji k fanouSkiim béhem vetejnych vystoupeni a
pred zépasy. Z komentati vyplynulo, Ze energie a pozitivita, kterou hraci vyzaiuji pfi
interakci s fanousky, jsou klicové pro utvaieni jejich oblibenosti. Hraci, ktefi jsou
vnimani jako pratelsti a otevieni, maji tendenci mit silné€jsi a loajalnéjsi fanouskovskou
zakladnu. Jako dobry ptiklad, ktery byl nékolikrat zminén v odpovédich, je Damon Heta,
ktery na fanousky ptsobi velmi pozitivné. Jeho staly ismév a schopnost pobavit pred

utkanim publikum jsou ¢asto zminiované diivody, proc¢ si ziskal srdce mnoha fanousk.

Sponzori

Graf ¢. 12: Jakou roli hraji pii vybéru Vaseho oblibeného Sipkate sponzofi

spolupracujici s hracem?

Naprosto
nezbytné
12%

Viibec nezalezi
21%

Velmi dllezité
23%

Malo dulezité
29%

Stfedné dulezité
15%

m Naprosto nezbytné = Velmidllezité Stredné dalezité Malo ddlezité Vibec nezalezi

Zdroj: vlastni, 2024

Graf ¢. 12 zabyvajici se otazkou, ktera se tyka vlivu sponzorti na vybér oblibeného Sipkaie
odhaluje rozmanité nazory mezi fanousky. Celkem 50 % respondentii povazuje sponzory
za ,,malo dulezité* nebo ,,vliibec nezdlezi“, coz naznacuje, ze pro polovinu fanouskl
nejsou sponzorské vazby hrace pti formovani jejich preference klicové. Toto miize
odrazet nazor, ze sportovni dovednosti a osobnost hrace jsou duleZitéjsi nez korporatni
spojeni. Zajimavym pozorovanim je, ze zcelkového poctu 42 respondentl, ktefi

odpovédéli ,,viibec nezalezi“, bylo 38 Zen.
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Na druh¢ stran€, 35 % respondentli uvedlo, ze sponzorstvi je ,,velmi dilezité* nebo
dokonce ,,naprosto nezbytné*. Tyto odpovedi ukazuji, Ze pro znacnou ¢ast fanouskl miize
byt identita sponzorit vyznamnym faktorem, ktery ovliviiuje jejich podporu pro
konkrétniho hrace. Z komentaii vyplyva, ze fanouSci mohou byt ovlivnéni negativné,
pokud se hrac¢ spojuje s organizacemi, které maji Spatnou reputaci nebo zastavaji hodnoty,

které jsou v rozporu s presvédcenim fanouskd.

Shrnuti vysledka
Tabulka ¢. 1: Shrnuti vysledka
naprosto  velmi = stfedné malo vibec = primérna
faktor nezbytné dilezité diilezité dilezité nezalezi hodnotav
v % v % v % v % v % bodech
vykon 4 16 31 39 10 2.65
sportovce
soutézni styl 19 37 18 17 9 34
sportsmanship 21 49 19 7 4 3.76
fyzicka
atrakivita 41 39 11 4 5 4.07
symbol 19 38 31 9 3 3.61
telesna 6 12 22 41 19 2.45
zdatnost
logo 2 12 27 36 23 2.34
prezdivka 11 19 30 27 13 2.88
nastupni pisen 28 45 15 9 3 3.86
Zivotni pribéh 21 55 14 4 6 3.81
vatah s 34 34 22 8 2 3.9
fanousky
sponzori 12 23 15 29 21 2.76

Zdroj: vlastni, 2024

V tabulce €. 1 je mozné vidét vysledky prizkumu, ve kterém 200 respondenti hodnotilo
ruzné faktory ovliviiujici jejich vybér oblibeného Sipkare. Respondenti mohli hodnotit
kazdy faktor na stupnici od 5 (naprosto nezbytné) do 1 (viibec nezalezi). Cisla
v jednotlivych sloupcich ptedstavuji procento lidi, ktefi hlasovali pro danou moZnost.
Primérna hodnota, vypocitand na zdkladé odpoveédi, pomiize porovnat dulezitost

jednotlivych faktori mezi sebou.
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Dle primérnych hodnot jednotlivych faktort je mozné urcit nasledujici poradi od faktoru,

vvvvvv

—

Fyzicka atraktivita.
Vztah s fanousky.
Néstupni pisen.
Zivotni piib&h.
Sportsmanship.
Symbol.

Soutézni styl.

Piezdivka.

W ©® N kWD

Sponzofi.
10. Vykon sportovce.
11. T¢lesna zdatnost.

12. Logo.
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6 NAVRHY A DOPORUCENI

Na zaklad¢ analyzy faktort, které ovliviuji image profesionélnich Sipkait, uvadi prace

nasledujici konkrétni doporuceni, na co by se méli hraci zamefit.

Ptistup k fanouskiim a jejich zabava jsou klicové. Hrac¢i by meéli byt pfistupni,
komunikativni a aktivni na socialnich sitich, aby si udrzeli silné spojeni s fanousky.
Pravidelna interakce s fanousky a sdileni osobnich momentd, véetné aktivit mimo Sipky
a Cinnosti, které radi délaji, zvysuje loajalitu a podporu publika. Sdileni tréninkovych
rutin a osobniho zivota na platformach jako Instagram muze hrace ucinit vice ptistupnymi
a oblibenymi. Navic by hraci méli odpovidat na zpravy od fanouskl a byt jim dostupni,
coz posiluje jejich vztah s fanousky a zvySuje jejich popularitu. Hraci by také méli
projevovat pozitivitu pii interakci s fanousky béhem vefejnych vystoupeni a pied zapasy.
Pratelsky a otevieny pfistup vyrazné posiluje fanouSkovskou zékladnu. Jako dobry
ptiklad lze uvést Damona Hetu, ktery na fanousky piisobi velmi pozitivné. Jeho staly
usmev a schopnost pobavit pred utkdnim publikum jsou ¢asto zminované divody, proc si
ziskal srdce mnoha fanouskd. Fanousci ocenuji, kdyz pro né hra¢ dokaze vytvotit zdbavu

a pozitivni atmosféru.

Profesionalni Sipkati by méli klast velky diiraz na sviij soutézni styl, konkrétné na styl
odhozu Sipky, ktery je pro kazdého hrace specificky. Styl odhozu je jednim
z nejvyrazn€jsich a nejviditelnéjsich aspekta hry, ktery miize vyrazn€ ovlivnit, jak je hra¢
vniman fanousky. Hrac¢i by méli zdlrazinovat a zdokonalovat sviij specificky styl hodu,
ktery je pro né charakteristicky a vizualné atraktivni. Tento styl mize hrace odlisit
od ostatnich a stat se jejich pozndvacim znakem, coz zvySuje jejich zapamatovatelnost.
Je dllezité, aby hraci nasli soulad mezi odhodem, ktery je pro né ptijemny a efektivni, a
odhodem, ktery ladi oku divdka. Ricky Evans, znamy svym extrémné rychlym stylem
hodu, je diky tomu mezi fanousky velmi popularni. Unikatni styl odhozu Sipky muze
vyrazné piispét k vytvoreni silné a nezapomenutelné image hrace.

Prace doporucuje, aby profesiondlni Sipkaii vzdy projevovali férové chovani a
sportovniho ducha, a to jak v pfipad¢ vyhry, tak i prohry. Je dilezité, aby hraci projevovali

respekt k soupefim a rozhod¢im za vSech okolnosti. Z vysledkl je ziejmé, Ze

vvvvvv

samotna prohra jejich image pfili§ neubliZi, ale nesportovni chovani vyvolané prohrou by

mohlo mit negativni dopad. Proto je nezbytné davat na své chovani velky pozor. Priklad
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Petera Wrighta, ktery vzdy s Gsmévem podd ruku soupeti po zapase, ukazuje, jak

pozitivn¢ je férové chovani fanousky vniméno.

Profesionalni Sipkati by se méli vénovat svému vzhledu a celkové upravenosti, coz jsou
dalezit¢ aspekty jejich image. Fyzicka atraktivita je subjektivni a mtize byt tézko
ovlivnitelnd, ale je dualezité, aby hraCi o svlij vzhled pecovali a snazili se byt
pritazlivy vzhled muze vyrazné pfispét k pozitivnimu vnimani hra¢e a zvysit jeho
popularitu. Co se tyce fyzické zdatnosti, nebylo by spravné doporucovat hrac¢tim, aby meli
za kazdych okolnosti vysportovana téla, jelikoz néktefi fanousci ocenuji, ze 1 Spickovi
sportovci mohou mit nadvahu a mohou se s nimi tak 1épe identifikovat. Skute¢nost, ze
ma hra¢ nadvahu a neptfipomind zdatného sportovce, fanouskiim zpravidla nevadi. Co se
tyce fyzické zdatnosti, je mozné doporucit, aby hraci byli sami sebou a vénovali sviij Cas
spiSe jinym faktorim ovliviujici jejich image.

Charakteristické rysy, jako jsou unikatni Ucesy nebo styl oblékani, mohou vyrazné
vylepsit image hrace. Piiklad Petera Wrighta, znamého svymi barevnymi Gcesy, ukazuje,
jak mohou vizualni prvky pfitahovat pozornost a budovat znacku. Hraci by méli hledat
zpisoby, jak se vizuadln¢ odlisit a zdstat v paméti fanouskt. Dalsim ptikladem je Daryl
Gurney, ktery je cCasto vidén ve vyraznych a barevnych kosSilich, coz ho C¢ini

zapamatovatelnym.

Vybér nastupni pisné ma velky vliv na atmosféru a energii v aréné€. Hraci by méli vybirat
populérni a energické pisné, které vytvoii pozitivni naladu a posili jejich image. Spravné
zvolend piseit mize také ptispet k lepSimu vykonu hrace tim, Ze ho motivuje a nabije
energii. Gary Anderson je zndmy svou nastupni pisni ,,Jump Around* od House of Pain,

ktera vzdy rozproudi publikum.

Hraci by si méli peclivé vybirat sponzory a vyvarovat se spole¢nostem se Spatnou
reputaci. Spojeni s etickymi a pozitivn€ vnimanymi firmami muze jejich image vyrazné
podpoftit. Naopak spoluprace s kontroverznimi nebo neetickymi spole¢nostmi muze
poskodit jejich povést a odradit fanousky.

Pro Sipkafre, ktefi chtéji zvySit svou popularitu a vytvofit silnou osobni znacku, je dileZzité
zvolit si zajimavou piezdivku, kterd autenticky symbolizuje jejich styl, zpisob chovéani,
oblékani nebo jakykoli jiny charakteristicky rys. Tato pfezdivka by méla byt snadno

zapamatovatelna a reflektovat jejich osobnost na Sipkatské scéné. Spolu s prezdivkou je
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také doporuceno vytvofit unikatni logo, které bude jednoduché, vyrazné a dobie
zapamatovatelné. Takové logo by mélo vizualné odrézet jejich piezdivku a celkovy styl,
¢imz posili jejich identitu a usnadni fanousktim spojeni s jejich osobou. Timto zplisobem
mohou Sipkafi nejen zaujmout vice fanousku, ale také se odlisit od konkurence.

Tato doporuceni vychazeji z prizkumu mezi fanousky Sipek, ktefi zdlraznuji, Ze pro
kvality, vizualni styl a interakce s fanousky. Profesionalita a autenticky ptistup hract jsou

kli¢ové pro jejich dlouhodoby uspéch a oblibenost.
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7 DISKUSE

Diskuse v této bakalarské praci se zaméfuje na porovnani dosazenych vysledka
s teoretickymi vychodisky a posuzuje, které hypotézy se potvrdily a které naopak ne.

Zaroven je zminéno, co by se v praci dalo vylepsit a co se povedlo.

Porovnani vysledki s teorii a ispéchy prace

Vysledky dotazniku potvrzuji, Ze Sipky zdsadn€¢ zmeénily svou image z puvodné
hospodské hry na plnohodnotny profesionalni sport. Tento posun je zfejmy nejen
z vnimani samotnych fanouskd, ale také z rostouci medialni pozornosti a profesionalizace
Sipkatskych soutézi. Mnoho respondentl popsalo Sipky jako sport vyzadujici vysokou
pfesnost a koncentraci, coZ potvrzuje vysokou trovent dovednosti a discipliny potfebnou
kispéchu v tomto sportu. Rovnéz se potvrdilo, Ze popularita Sipek je na velkém vzestupu.
Tento trend je podporovan specifickou atmosférou v hledisti, ktera je ¢asto popisovana
jako zabavna a socialni. Fanousci si uzivaji nejen samotné zapasy, ale také pratelské
prostiedi, které je Casto spojeno s ,,puby* a komunitnimi akcemi. Diky této atmosféfe a
moznosti snadného ztotoznéni se s profesionalnimi hraci, kteti ¢asto vypadaji jako ,,b&zni

lidé*“, miizeme ocekavat, ze popularita Sipek v Cesku bude i nadale rast.

Sipky je mozné povazovat za specificky sport, coz plati i pro tvorbu image
profesionalnich Sipkaiti. Tento specificky charakter se odraZi v mnoha aspektech, které
odlisuji Sipky od jinych sport, a to jak z pohledu sportovni néro¢nosti, tak z pohledu
fanouskovské zakladny a jejiho vnimani sportovct. Vysledky dotazniku ukazuji, na ¢em
fanouskim Sipek u hract zalezi, a je mozné fici, Ze tyto vysledky jsou odlisné

od ocekavanych vysledki u jinych sportd.

Jednim z kliCovych zjisténi je, Ze samotny vykon hrace neni hlavnim faktorem pfi tvorbé
jeho image, jak tvrdila teorie. Ackoli je sportovni Uspéch dulezity, fanouSci Sipek
zdiraziuji predevsim osobni kvality ¢i atraktivitu a ptistup hract. Je mozné potvrdit, ze
divéaci, kteti sleduji Sipky, vyhledavaji hlavné zabavu, a to, Ze jejich oblibenec zrovna
prohraje, vyrazné neovlivni jejich néaladu, jak by tomu mohlo byt tfeba ve fotbale, kdyz

prohraje jejich oblibeny tym.

Dalsi véci, ktera se 1i8i od teorie, je vyznam fyzické zdatnosti. T€lesna zdatnost je pro
Sipky specifickym faktorem, protoze hraci nemusi mit vzdy vysportovana tcla, aby

predvadéli SpiCkové vykony v tomto sportu. Zda se, Ze ani na jejich image to nema

53



vyrazny vliv. SkuteCnost, Ze ma hra¢ nadvdhu a nepfipomind zdatného sportovce,
fanouskiim zpravidla nevadi. Naopak, nékteti fanousci tuto skute¢nost dokonce vnimaji
jako malé plus, protoze hrace vidi jako ,,bézného Clovéka™ a mohou se s nimi Iépe

identifikovat.

Podobné jako se predpoklddalo v teorii, sportsmanship, fyzickd atraktivita,
charakteristické rysy, Zivotni ptib&éh, vztah s fanousky a soutézni styl jsou klicové

v tvorbé dobré image profesionalnich Sipkaii.

Vysledky také potvrdily, ze vybér sponzort, se kterymi hrac¢ spolupracuje, miize
vyznamn¢ ovlivnit jeho image. Stejné jako tvrdi teorie, i vyzkum ukézal, ze hraci by si
méli davat pozor na to, aby nespolupracovali se spolecnostmi, které maji Spatnou
reputaci. Spojeni s kontroverznimi nebo neetickymi firmami mize negativné ovlivnit

jejich image a odradit fanousky.

Na zéklad¢ teorie o Sipkatfském odvétvi byly vhodné€ vybrany tii faktory (logo, prezdivka
a vybér nastupni pisn¢), které by mohly ovliviiovat image profesionalnich Sipkafii.
Zvlasté vybér ndstupni pisné se ukazal jako velmi dilezity a dokonce se tento faktor
této prace, protoze poskytuje profesiondlnim Sipkaiim dualezitou informaci o tom, jak

mohou efektivné zlep$it svou image a posilit svou popularitu mezi fanousky.

Celkové se podafilo tispésné identifikovat a kvantifikovat faktory, které fanousci povazuji
za dileZité pro image profesiondlnich Sipkati. Vysledky poskytuji cenné informace pro

Sipkafe a jejich manazery o tom, na co by se méli zaméfit pii budovani své osobni znacky.

Navrhy na vylepSeni

Vzorek respondentii byl omezen na fanouSky Sipek, coz mohlo vést k precenovani
pozitivnich aspektd a podcenovani kritickych pohledli na Sipkafe a jejich image.
Rozsifeni vzorku na $ir§i vefejnost by mohlo poskytnout vyvazenéjsi pohled na sport
Sipek.

Dal$im zlepSenim by bylo zatazeni kvalitativnich rozhovora s profesionalnimi Sipkati,
trenéry a odborniky na sportovni marketing. Tyto rozhovory by poskytly hlubsi vhled do
toho, jak jednotlivé faktory ovlivituji image sportovce a jaké strategie jsou nejucinnéjsi.
Kvalitativni data by mohla obohatit interpretaci vysledkii a nabidnout nové pohledy

na problematiku.
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8 ZAVER

Tato bakalarska prace se zabyvala zkoumanim faktorQ, které ovliviiuji image znacky
sportovce v oblasti Sipek. Z vysledkii dotaznikového Setteni je ziejmé, Ze image znacky
sportovce je velmi subjektivni a kazdému fanouskovi se na sportovcich muize libit néco
jiného. Dotaznik byl vyplnén lidmi, ktefi maji Sipky radi a sleduji je, coz predurcovalo
pfevazné pozitivni odpovédi. I presto je vSak mozné potvrdit, ze Sipky maji specifickou
atmosféru, kterd fanousky bavi a tento sport se stdva ¢im dal tim vice popularnim, a to,

jak ve svété, tak zv1aste v Cesku.

[ 24

formuji image profesionalnich Sipkait. To se potvrdilo zejména ve faktorech sportovniho
vykonu, fyzické zdatnosti a vybéru nastupni pisn¢. Kvili tomu, Ze hlavnim cilem divakd
Sipek je pobavit se, neni pro n¢ az tak dulezité, jestli jejich oblibeny hra¢ vyhraje nebo
prohraje, jako tomu muze byt naptiklad ve fotbale. Dillezité je fici, Ze v rdmci image by
hracovi neublizila ani tak samotna prohra, jako nesportovni chovani vyvolané prohrou.
Je tedy nezbytné, aby hraci projevovali respekt k soupefiim i ostatnim ucastniktim utkani,

1 v pripad¢ nepovedeného zapasu.

Vyznamna ¢ast této prace se zabyva fyzickou zdatnosti Sipkati. Z dotaznikového Setfeni
vyplyva, Ze Sipkaiskému publiku nevadi, kdyz jejich hvézdy fyzicky zdatného sportovce
zrovna nepifipominaji. Naopak, mozna prave to je divod, proc ,,bézni lidé" maji Sipky tak

radi, protoZe je mize hrat kazdy a divaci se mohou s hraci snadno identifikovat.

DalSim specifickym faktorem, ktery se odliSuje od vétSiny jinych sportd, je pisen,
na kterou hraci nastupuji ke svému utkani. Tento faktor se ukazal jako velmi dominantni
pii formovani oblibenosti hrace. Hraci by se méli zaméfit na vybér ndstupni pisné a zjistit,

ktera pisen by jim mohla pomoci zlepsit jejich image a vytvofit pozitivni energii v aréné.

Celkové tato prace potvrzuje, Ze Sipky jako sport maji specifické rysy, které ptitahuji
Siroké spektrum fanouSki. Diky své unikéatni atmosféie a pfistupnosti se Sipky stavaji
stale populdrnéjSimi. Profesiondlni Sipkafi by méli vénovat pozornost nejen svému
sportovnimu vykonu, ale 1 dal§im faktortiim, které ovliviiuji jejich image, jako jsou
sportsmanship, fyzicka atraktivita, charakteristické rysy, zivotni piibéh a wvztah

s fanousky. Tim mohou zvysit svou popularitu a pfitazlivost.

Dalsi vyzkum by se mohl zamé&fit na hlubsi analyzu vlivu socialnich médii na tvorbu

image Sipkafd a na to, jak rizné demografické skupiny fanouSkl vnimaji riizné aspekty
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image hraci. Doporu€eni pro praxi zahrnuji diikkladné zaméfeni na klicové faktory,
identifikované v této praci, které mohou pomoci Sipkaiim efektivnéji budovat svou

znacku a zlepSovat vztahy s fanousky.
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Ptiloha ¢. 1 — Schvéleni etiky vyzkumu v bakalatské praci vedouci prace
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Zadost pro schvalovani etiky vyzkumu v bakalafskych a diplomovych pracich vedouci{m) prace
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| nemusf byt pfijatelny pro redakce Easopisl, které vyzaduji schvéleni vyzkumu etickou komisi). ‘
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Ptiloha ¢. 2 — Dotaznik
Dobry den,

touto cestou bych Vas chtél pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery slouzi ke zpracovani mé
bakalarské prace na téma Vyzkum image profesionalnich Sipkait, ktera ma za cil zjistit,

jaké faktory ovliviiuji image profesionalnich Sipkait.

Dotaznik je ur¢en vSem Sipkatfskym fanouskiim starSim 18 let. Vyplnéni dotazniku by
mélo trvat asi 5 minut. Dotaznik je anonymni a ziskana data budou vyuzita vyhradné pro
mou bakaldifskou praci. Vysledky vyzkumu Vam rad poskytnu na emailu:

vojta.velebal 1 @gmail.com.

Dékuji za spolupraci,

Vojtéch Veleba, UK FTVS, 3. ro¢nik Managementu TVS

1. Jemi:
a. 18 avicelet

b. Méné nez 18 let

2. Povazuji se za fanouska profesionalnich Sipek a pravidelné sleduji turnaje.

a. Ano

b. Ne
3. Jsem:

a. Muz

b. Zena

4. Popiste, jak vnimate sport Sipky a profesionalni Sipkaie obecné.



V nésledujici ¢asti dotazniku hodnotite konkrétni faktory a jejich vliv na Vas vybér
oblibeného Sipkate. Hodnotite na Skale od 1 do 5, kde €. 1 tika, ze dany faktor je pro Vas
naprosto nezbytny a ¢. 5, Ze Vam na tomto faktoru vibec nezélezi. Pod kazdou
z nasledujicich otdzek prosim napiste své piipominky ¢i zkuSenosti souvisejici s danou

otazkou.

5. Jakou roli hraje pii vybéru VaSeho obliben¢ho Sipkare samotny vykon hrace

(vyhry, uspéchy, kvalita hry)?
Naprosto nezbytné¢ 1 2 3 4 5 Viibec nezalezi
Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:

6. Jakou roli hraje pfi vybéru Vaseho oblibené¢ho Sipkafe soutézni styl hrace (styl
hodu Sipek, zptsob, jakym se hra¢ snazi dosahnout vyhry)?
Naprosto nezbytné¢ 1 2 3 4 5 Viibec nezalezi
Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:

7. Jakou roli hraje pfi vybéru Vaseho oblibeného Sipkatfe sportsmanship hrace

(chovani pfi hie - férovost, respekt k soupeftim a rozhod¢im, chovani v ptipadé

vyhry/prohry, dodrzovani pravidel sportu)?
Naprosto nezbytné¢ 1 2 3 4 5 Vibec nezélezi
Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:

8. Jakou roli hraje pfi vybéru VaSeho oblibeného Sipkate fyzické atraktivita hrace
(hrac je mi sympaticky, je pohledny)?

Naprosto nezbytné¢ 1 2 3 4 5 Vibec nezélezi
Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:

9. Jakouroli hraji pfi vybéru Vaseho oblibeného Sipkate hlavni charakteristické rysy
hrace (to, co hrace symbolizuje, mddni styl pii hie i mimo htiste, vnéjsi jedinecné
rysy)?

Naprosto nezbytné 1 2 3 4 5 Vibec nezélezi

Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:



10. Jakou roli hraje pii vybéru Vaseho oblibeného Sipkate logo hrace?
Naprosto nezbytné¢ 1 2 3 4 5 Viibec nezalezi

Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:

11. Jakou roli hraje pti vybéru Vaseho oblibeného Sipkate prezdivka hrace?
Naprosto nezbytné¢ 1 2 3 4 5 Viibec nezalezi

Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:

12. Jakou roli hraje pti vybéru Vaseho oblibeného Sipkate vybér nastupni pisne hrace?
Naprosto nezbytné 1 2 3 4 5 Vibec nezalezi
Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:

13. Jakou roli hraje pfi vybéru Vaseho oblibeného Sipkaie télesna zdatnost (postava)
hrace?

Naprosto nezbytné 1 2 3 4 5 Vibec nezalezi
Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:

14. Jakou roli hraje pti vybéru Vaseho oblibeného Sipkaie zivotni ptib&h hrace a zivot
hra¢e mimo hiisté (zajimavé epizody Zivota, aktivity mimo Sipky)?
Naprosto nezbytné 1 2 3 4 5 Vibec nezalezi
Pokud mate konkrétni ptiklad, uved’te:

15. Jakou roli hraje pti vybéru VaSeho oblibeného Sipkate vztah hrace s fanousky
(aktivita na socialnich sitich, jednani vii¢i fanousktim)?

Naprosto nezbytné 1 2 3 4 5 Vibec nezalezi
Pokud mate konkrétni ptiklad, uved’te:

16. Jakou roli hraji pfi vybéru Vaseho obliben¢ho Sipkate sponzofi spolupracujici s
hra¢em?

Naprosto nezbytné 1 2 3 4 5 Vibec nezélezi

Pokud mate konkrétni ptiklad, uved'te:



