Posudek vedouciho bakalafské prace

Valentyna Kucherova: Genderova stereotypizace Zen v ukrajinské reklamé

Prace se zabyva tématem vyuzivani/zneuzivani riznych stereotypnich predstav o
rolich Zeny respektive tématem konstruktl a iteraci téchto roli v ukrajinskych
(televiznich) reklamach a zasazuje tuto problematiku do systematicky a ucelné
uspofadanych kontextu. Vstupni ¢asti bakalarské prace se vénuiji instruktivnimu
vhledu do problematiky genderové stereotypizace a podilu masmedialnich respektive
reklamnich strategii na tomto fenoménu. Pfipomina se zde, ze se bohuzel setkavame
nejen s pozitivnimi posuny smérem k omezovani stereotypnich vzorcu, ale

v souvislosti s krizovymi situacemi (rizného charakteru a v riznych kulturnich
souvislostech — pandemie, valka, politické zmény atd.) mize dochazet i k regresim
(jakkoli nemusi byt vlastné pravné pfipustné — rozdil mezi legislativnimi ramci a
marketingovou praxi je mnohdy pomérné ziejmy). Autorka si kladla za cil zjistit, jak
se ve sledovaném obdobi (2015-21) zménily trendy ukrajinské reklamy, zda doslo

k vyraznéjSim posundm v oblasti uplatfiovani stereotypnich schémat.

K tomuto ucelu si autorka stanovila analyticky vzorek péti televiznich reklam (jejich
vliv €i popularitu si ramcoveé zjistila na zakladé dotazovani skupiny respondentll a na
zakladé dalSich vstupnich faktor(). Kazda reklama zde zastupuje dil€i ,zanr", u néjz
se da oCekavat silny vliv genderové stereotypizace — jde o Zanry &i témata: luxus,
zazitek, kazdodennost, krasa, zdravi. V téchto reklamnich ,lakunach“ se problém
stereotypizace objevuje pomérné €asto v nejriznéjSich obdobich, kulturach a
spole€enstvich (pfinejmensim od reklamnich plakatd ze sklonku 19. stoleti uz zde
béZné na genderova kliSé narazime — vyrazné napf. i v reklamni tvorbé A. Muchy

apod.).

Vizualni i narativni analyzy provadi autorka velmi zevrubné a na zakladé
posloupnosti mezi deskripci, denotacnim a konota¢nim rozborem dochazi
k relevantnim zobecnénim. Jednotlivé analyzy pak je$té porovnava a dava do

souvislosti, aby se dalo |épe ukazat, ze recyklované stereotypy nefunguji vesmés



osamoceng, ale vzajemné se umocriuji, kombinuji a dalo by se fici i jaksi sebe-

potvrzuji.

Zaverecna Cast bakalarské prace je zamérena na otazky moznych prekonani a
relativizovani stereotypnich modell a v této ¢asti uvadi autorka i instruktivni srovnani

se situaci ve vzdalenéjSich geografickych oblastech.

Bakalarska prace je zpracovana velmi systematicky; teoretické zazemi je zde
dostate¢né osvétleno a funkéné vyuzito; autorka piSe prehlednym, logicky navaznym
a ke &tenafovu poznani pfispivajicim zptsobem; metodologickych a analytickych
aspektl se autorka zhostila také zcela suverénné. Bakalarskou praci povazuji za

velmi kvalitni, doporucuiji ji k pfijeti a navrhuji hodnoceni ,vyborné“ (tedy ,1%).
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