Tato studie zkouma faktory ovliviiujici cenu rumu a zkouma jeho vyuziti jako alternativni
investi¢ni aktivum. K analyze téchto faktor( pouziva autor hedonickou analyzu pomoci Weighted
Least Squares, Stepwise regrese, Lasso regrese a Bayesian Model Averaging. K prozkoumani
rumu jako alternativniho investi¢niho aktiva pouzil autor Repeat-sales regresi.

Hlavni vysledky odhaluiji, Ze stafeni a reputace se ukazuji jako kliCové proménné ovliviujici
dynamiku cen rumu. Dale studie naznacduje, ze rum nezapada mezi tradic¢ni sbératelska aktiva,
jelikoz jeho cena neprojevuje konzistentni rlst v pribéhu casu.

Zavérem tato prace prispiva k hlubsimu porozuméni faktor(, které formujici cenu rumu, a
poskytuje nahled na jeho vhodnost jako investi¢niho aktivum.



