Abstrakt

Influencer marketing je v dnesni dobé velmi rozsifenym a mocnym ndstrojem pouzivanym
zejména na socialnich sitich pro realizaci marketingovych strategii. Tato prace rozebira vyuziti
influencer marketingu ve spojitosti s napoji znacky PRIME zalozenou pravé dvéma
influencery.

Soucasti prace je popis ostatnich aktivit marketingové komunikace této znacky s diirazem na
sportovni sponzoring a spoluprace se sportovci. Byla provedena analyza konkurence této
znacky ve Spojenych stitech a byly ptedlozeny divody, pro¢ se znacka rozhodla cilit
predevsim na Evropské sportovni kluby.

Cilem préce bylo pfedstavit uspéch, jaky znacka za svou kratkou existenci na trhu v zahranici
ziskala a porovnat ji sobecnym vnimdnim na ceském trhu. Pomoci anonymniho
kvantitativniho online dotaznikového Setfeni provedeného na 100 respondentech byl zkouman
efekt influencer marketingu a ostatnich komunikac¢nich ndstroji této znacky na cCeské
spotiebitele, povédomi o zakladatelich znacky a vnimani nabizenych produkti.

Vysledkem bylo zjisténi, ze Cesky trh je sezndmen s obéma zakladateli znacky a influencer
marketing ptsobi na 66 % vsech dotazovanych, nicméné ostatni komunikacni nastroje této
znacky na Ceské spotiebitele pozadovany efekt nemaji. Dale bylo zjisténo, ze produkty této
znacky nemaji u c¢eskych spotiebitelti velky tspéch, nebot’ produkt vyzkouselo pouze 33 %

dotazovanych, toto bylo zplisobeno zejména kviili chuti a cené téchto produkti.



