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Abstrakt

Influencer marketing je v dnesni dobé velmi rozsifenym a mocnym ndstrojem pouzivanym
zejména na socialnich sitich pro realizaci marketingovych strategii. Tato prace rozebira vyuziti
influencer marketingu ve spojitosti s napoji znacky PRIME zalozenou pravé dvéma
influencery.

Soucasti prace je popis ostatnich aktivit marketingové komunikace této znacky s diirazem na
sportovni sponzoring a spoluprace se sportovci. Byla provedena analyza konkurence této
znacky ve Spojenych stitech a byly ptedlozeny divody, pro¢ se znacka rozhodla cilit
predevsim na Evropské sportovni kluby.

Cilem préce bylo pfedstavit uspéch, jaky znacka za svou kratkou existenci na trhu v zahranici
ziskala a porovnat ji sobecnym vnimdnim na ceském trhu. Pomoci anonymniho
kvantitativniho online dotaznikového Setfeni provedeného na 100 respondentech byl zkouman
efekt influencer marketingu a ostatnich komunikac¢nich ndstroji této znacky na cCeské
spotiebitele, povédomi o zakladatelich znacky a vnimani nabizenych produkti.

Vysledkem bylo zjisténi, ze Cesky trh je sezndmen s obéma zakladateli znacky a influencer
marketing ptsobi na 66 % vsech dotazovanych, nicméné ostatni komunikacni nastroje této
znacky na Ceské spotiebitele pozadovany efekt nemaji. Dale bylo zjisténo, ze produkty této
zna¢ky nemaji u Ceskych spotiebitelli velky uspéch, nebot’ produkt vyzkouselo pouze 33 %

dotazovanych, toto bylo zplisobeno zejména kvili chuti a cené téchto produkti.

Abstract

Influencer marketing is nowadays a very widespread and powerful tool used especially on
social networks to implement marketing strategies. This paper discusses the use of influencer
marketing in connection with the PRIME brand of beverages based on just two influencers.
The thesis includes a description of the other marketing communication activities of this brand
with an emphasis on sports sponsorship and collaboration with athletes. An analysis of the
brand's competition in the United States has been conducted and reasons have been given for
the brand's decision to target European sports clubs in particular.

The aim of the thesis was to present the success the brand has gained in its short existence in
the foreign market and to compare it with the general perception in the Czech market. The
effect of influencer marketing and other communication tools of the brand on the Czech

consumers, the awareness of the brand founders and the perception of the products offered



were investigated using an anonymous quantitative online questionnaire survey conducted on
100 respondents.

As a result, it was found that the Czech market is familiar with both brand founders and
influencer marketing has an effect on 66% of all respondents, however, other communication
tools of the brand do not have the desired effect on Czech consumers. It was also found that
the products of this brand are not very successful with Czech consumers as only 33% of the

respondents have tried the product, this was mainly due to the taste and price of these products.
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Uvod

Cilem této bakalatské prace na téma Marketingova komunikace a vyuziti influencer
marketingu u hydratacnich napojit PRIME, bude blize popsat historii, zakladatele a analyzovat
nastroje marketingové komunikace této znacky, a to pfedevsim na socialnich sitich. Zejména
proto, ze v dnesni dobé¢ stale veétsi mnozstvi firem vyuziva socialni sit¢ k realizaci svych
marketingovych strategii. S touto skutec¢nosti se poji i samotny influencer marketing, ktery je
pomoci spolupraci a produkt placementli hojné uzivan k propagaci produkti v online prostiedi.
Fenoménem, ktery se poji se znackou PRIME je, ze znacka samotna byla zalozena dvéma
velmi zavedenymi influencery, ktefi se v online prostfedi pohybuji uz fadku let a disponuji
obrovskym dosahem z fad svych fanouskti. Znacka samotna je na trhu pomérné kratkou dobu,
avsak za tento casovy usek se byla pomoci sponzoringovych dohod a spolupraci se sportovci a
influencery schopna stat hlavnim hydrataénim partnerem mnoha vé¢hlasnych klubld a
sportovnich organizaci.

V prvni kapitole teoretické casti této prace definuji termin influencer a popisu, jak lze
influencery délit podle dosahu ¢i poctu sledujicich. Déle bude piedstaven influencer marketing
a jeho vyuziti v online prostiedi. Kapitola jej stru¢né charakterizuje a uvede ptiklady riznych
druhii spolupraci a obecného marketingového plisobeni téchto vlivnych lidi na socialnich
sitich.

Tteti a Ctvrta kapitola teoretické Casti bude vénovana obéma zakladatelim znacky
PRIME. Charakterizuji jejich tvorbu, dosah a prezentaci v online prostfedi a popiSu, jakym
zpusobem si vybudovali svou fanouSkovskou zakladnu. Déle pfedstavim okolnosti zaloZeni
znacky a spolecnou historii obou zakladatel?i.

V paté kapitole predstavim pojem marketingovd komunikace a zamétim se na sektor
sportovniho marketingu a podstaty sportovniho sponzoringu v ramci komunikace znacky. Dale
pfedstavim par vybranych sportovnich klubl a organizaci a uvedu, jakym zpisobem tyto
spoluprace znacka komunikovala na svych sociélnich sitich.

V dalsich kapitolach definuji pojmy ,,Team PRIME* a ,,PRIME Athlete* a ptfedstavim,
jakym zpiisobem znacka spolupraci se sportovci cili na své spotiebitele.

Cilem této prace je predstavit rozsah a popularitu, které tato spole¢nost dosahla
v zahrani¢i zejména ve sportovnim odvétvi a v ramci analytické Casti ji posléze porovnat
s obecnym vnimanim znacky v Ceské republice a jeji popularitou mezi spotiebiteli na ¢eském

trhu.
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1. Teoreticka cast

1 Influencer

Termin influencer se v posledni dob¢ v online prostiedi vyskytuje v hojné mite. Slovo
influencer je odvozeno z anglického slova influence, tj. viivioviiviiovat. Lze je tedy povazovat
za osoby, jez svymi nazory nebo Ciny v socialnim prostiedi ovliviiuji nazory lidi, kteii je
sleduji. Podrobnou definici poskytli De Veirman et al., kteti uvedli, ze influencer je nékdo, kdo
si na socidlnich sitich vybudoval rozsahlou sit’ fanouskt, ktera je ovliviiovana obsahem, jez
influencer sdili a na zaklad¢ tohoto obsahu posléze zkousi a pouziva propagované produkty.
(De Veirman et al., 2017)

Obecné lze tedy fici, Ze influencer je ¢loveék, disponujici svou vlastni fanousSkovskou
zakladnou, kterou si vybudoval na zaklad¢ své osobnosti, charismatu nebo popularité v uréitém
odvétvi. Tyto osoby pravideln¢ publikuji obsah spojeny s timto odvétvim na svych socialnich
platformach a diky tomu oslovuji velké mnozstvi angazovanych lidi, ktefi obsah konzumuji a
vénuji mu svou pozornost. (Geyser, 2023)

Jednim z kritérii, dle kterého lze influencery d¢lit, je pocet sledujicich na jejich socidlnich
sitich. Internetové osobnosti podle poctu sledujicich jsou dle Conde & Casais, (2023) rozdéleni
nasledovné:

Mega-Influencers

Za mega influencery lze povazovat osoby, které¢ disponuji vice nezZ jednim milionem
sledujicich na alesponl jedné ze svych socidlnich platforem. Obecné jsou to vefejné znamé
osobnosti a celebrity, které si za své ptispévky uctuji v fadech desitek tisic dolari.
Macro-Influencers

MenSim a marketingové dostupnéj$im druhem influenceri jsou macro influencers.
Pohybuji se vrozmezi od 100 000 — 1 milionu sledujicich. Maji stabilni fanouskovskou
zakladnu a z pohledu spolupraci byvaji finan¢né€ dostupnéjsi.

Micro-Influencers

Tento druh influencert zpravidla plisobi jen v jednom specifickém odvétvi, ve kterém
vSak disponuje velice silnym vlivem a blizkym vztahem se svym publikem. FanouSkovska
zakladna ¢itd zhruba od 1 000 — 100 000 vérnych sledujicich, ktefi influencerovi daveétuji.
(Conde & Casais, 2023)

11



2 Influencer marketing

Jak jiz bylo zminéno vyse, influencer je vlivnd osoba plsobici na internetu, disponujici
vetsim poctem fanouski, které svymi ndzory ovliviiuje. Diky této vlastnosti neni prekvapenim,
ze si mnoho spole¢nosti a firem zacalo uvédomovat vyhody partnerstvi s témito vlivnymi lidmi
za ucelem propagace vyrobkd, ¢i sifeni povédomi o znacce. Tato kapitola definuje influencer
marketing a pifedstavi par znaka, diky kterym je v dneSni dobé povazovan za jeden

z nejsilngjSich nastrojii v marketingu obecné.

2.1 Definice

Znacky vyuzivaji influencery a jejich fanousky ke spoluvytvareni brand image v online
prostfedi prostfednictvim néazorti a komentart, které sdileji. (Martinez-Lopez et al., 2020)
Oproti klasické reklamé jsou tyto spoluprace posléze spotiebiteli interpretovany jako
divéryhodnéjsi, zejména proto, Ze jsou nendsilné a plynuje zaclenény do kazdodennich aktivit
daného influencera. (Abidin, 2016)
influencer marketing tak silnym nastrojem. Influencefi dosahuji vétsi miry autenticity zejména
diky tomu, Ze udrzuji silny a otevieny vztah se svym  publikem.
(Conde & Casais, 2023) Tento znak autenticity a urcité intimnosti posléze prispiva k tvorbé
parasocialnich vztahli mezi konzumenty a influencery. (Audrezet et al., 2020) Publikum vidi
influencery jako inspiraci a upravuji svoje kazdodenni aktivity a rozhodovani ve snaze

replikovat jejich Zivotni styl. (Djafarova & Rushworth, 2017)

2.2 Vyuziti influenceri v marketingu

Myslenka vyuziti influencerti nebo opinion leader k dosédhnuti uré¢itého cile neni nic
nového. Opinion leader je dle Godey et al. osoba, jez ma nezanedbatelny vliv na postoje a
rozhodovani spotiebitelll (Godey at al., 2016) Tohoto vlivu dosahuji vyhradné skrze sviij word
of mouth. Tento pojem se d4 definovat jako Ustni Sifeni reklamy nebo povédomi o produktu na
bazi  doporuceni od  influencera nebo 1 mezi  spotiebiteli  navzijem.
(key-advantage.cz, nedatovano)

Tento jev jsme mohli poprvé sledovat uz v roce 1940 béhem americkych prezidentskych
voleb, kdy Lazarsfeld et al. ve své studii zjistili, Ze masovd média nekomunikovala s voli¢i
pfimo, nybrz zprostfedkovavala informace skrze regionalni opinion leadery, ktefi Sifili vlastni

interpretaci sdéleni a tim pisobili na pasivngj$i segmenty populace a ovliviiovali jejich
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rozhodovaci procesy. (Lazarsfeld et al., 1948) Z téchto vyzkumt je patrné, Ze interpersonalni
komunikace ma na spottebitele silnéjsi vliv neZ masova média a ptisobi diivéryhodnéji. (Casalod
etal., 2018)

S pribyvajicim mnozstvim casu, ktery uzivatelé na internetu travi a mnozstvim riznych
influencera ptsobicich v online prostiedi, mizeme piedpokladat, Ze se budou tato ¢isla nadale
navysSovat.

Ptimo umérny k poc¢tu influenceri v online prostiedi, je i pocet marketingovych
kampani, jez tyto influencery vyuziva. V roce 2023 bylo ve spojeni s influencer marketingem
globaln¢ utraceno ptiblizné 34 miliard dolarti, pfi¢emz 26 miliard pouze ve Spojenych statech.
(Dencheva, 2023)

Investice do tohoto druhu marketingu nejsou zanedbatelné, nicméné pysSni se az
dvojnésobkem ROI (Return of Investment), pti¢emz ROI dosazena z influencer marketingu je
az 11x vys$i nez z jinych digitdlnich formatt. (TapinFluence, 2016) Zejména také proto, ze
vétSina  uzivatell  internetu  uzivd  programy  k blokaci reklamnich  sdéleni.

(De Veirman & Hudders, 2020)

2.3 Typy spolupraci v ramci influencer marketingu

V ptedchozi kapitole bylo popséno, pro¢ znacky s influencery spolupracuji a jaké
nastroje jsou vtomto procesu vyuzivany. V této kapitole bude vysvétleno, jaké druhy
spolupraci se v online prostfedi v rdmci téchto vztahti nejcastéji objevuji.

Tyto spoluprace jsou mnohdy uzavieny smluvné, jak vysvétluje web Lesensky.cz.
V téchto smlouvéach je zahrnuto finan¢ni ohodnoceni, podminky ¢i naptiklad penalizace za
nedodrZeni takto uzaviené smlouvy. (lesensky.cz, nedatovano)

Daéle pak definuje nejcastéjsi typy spolupraci nasledovné:
Barter — zaptjceni ¢i darovani produktu za ti¢elem jeho propagace
Product placement — vyrobek ¢i sluzba je organicky zakomponovana do kazdodenniho Zivota
influencera, ktery sdili s fanouSky na své platformé.
Brand ambassador — tento typ spoluprace je v dneSni dobé pomérné Casty. Funguje na
principu dlouhodobé spoluprice internetové osobnosti a znacky, pficemz se influencer stava
tvari znacky a nositelem jejich hodnot.
Affiliate program — na profil influencera se umist'uji vyzvy k zakoupeni produktu s pomoci
specialniho slevového kodu €i unikatniho odkazu. Z kazdého uZivatele, jez navstivi stranku

pies tento odkaz, dostava influencer provizi z nakupu.
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Vlastni produkt — znacka spole¢né s influencerem vytvoii specidlni fadu produkti, kterd se

posléze stava soucasti brandu samotného influencera. (lesensky.cz, nedatovano)

2.4 Shrnuti

V piedchozich dvou kapitolach jsme definovali pojem influencer a influencer marketing.
Influencer je tedy vlivna osoba plsobici na internetu, disponujici loajalni a mnohdy rozséhlou
fanouskovskou zakladnou, se kterou je v kontaktu na denni bazi. Sdili s nimi okamziky ze
svého Zivota a tim se svym publikem navazuje intimni a pevné vztahy.

Tyto vztahy a silné word of mouth poté vyuzivaji k propagaci produktti a sluzeb jinych
firem nebo spoleCnosti vyménou za produkty zdarma, vyssi exposure nebo financni
kompenzaci. Navic jsou schopni ovliviiovat ndkupni rozhodnuti svého publika a tim padem
jsou vyhleddvanym marketingovym nastrojem v dne$nim online prostiedi. Téchto vysledkil
dosahuji zejména diky své autenticité a charismatu, coz jsou aspekty, které u jinych forem
digitalnich médii nelze replikovat.

Vliv a sila sdé€leni, kterou disponuji tito lidé v online prostiedi, je obrovska, neni tedy
divu, Ze mnoho z nich zaklada vlastni znacky ¢i tvoii projekty, které mohou skrze svlij word of
mouth propagovat k dosazeni osobnich byznysovych cili. V dalSich kapitolach pfiblizim
zakladatele znacky PRIME, jez vznikla spolupraci mezi dvéma influencery, kteti se vydali

prave touto cestou.
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3 Zakladatelé znacky PRIME

Znacka Prime se na trhu objevila v lednu 2022 pod zastitou spole¢nosti Congo Drinks,
ktera mimo jiné produkuje i znacky jako Alani Nutrition, nebo 3D Energy Drinks. Za obéma
témito znackami stoji, stejn¢ jako u PRIME, velmi populdrni internetové osobnosti. Jmenovité
Alani Nutrition vznikl ve spolupraci s fitness influencerkou Katy Hearn a 3D Energy Drinks
nesou tvar Christiana Guzmana, rovnéz velmi vlivného fitness influencera.
(congobrands.com, 2024)

Na instagramovém uctu influencerky Katy Hearn je k datu psani této prace vice nez 1,7

milion® fanouskd a Christian Guzman rovnéZ nedavno piekonal hranici 1 milionu sledujicich.!

Obrdzek 1 Instagramovy ucet influencerky Katy Hearn

katyhearn Follow Message  +2

2,601 posts 1.7M followers 1,013 following

KATY HEARN

= owner :

| @alaninutrition

| @onyxandrosecbd

| @seshfitnessapp

« raising 3 little men with
@haydnschneider

@ linktr.ee/katyhearn

Followed by cbum

Zdroj: Instagram

Obrazek 2: Instagramovy ucet influencera Christiana Guzmana

christianguzmanfitness Follow Message

3,755 posts 1.1M followers 1,836 following

Christian Guzman

My secret office at Alphalete #
@ linktw.infqxeAxb + 1

Followed by ethan.marino_, christrennn, cbum + 3 more

Zdroj: Instagram

Z pohledu Conde & Casais, (2023) se tedy jedna o mega influencery, stejné tak, jako je
tomu v pifipadé zakladatelli znacky PRIME. (Conde & Casais, 2023)

Ackoliv jsou obé produktové fady vytvoieny a propagovany mega influencery, ani
zdaleka nedosahuji obchodnich vysledkt jako jiz zminény PRIME. CoZz dokazuji 1 celosvétové
trzby, které se ve fiskdlnim roce 2022 vySplhaly k 250 milioniim dolart. (Gull McElroy, 2023)
V druhém roce svého pilisobeni na trhu, zejména diky sponzoringovym dohoddm ve
sportovnim odvétvi, které budou detailné popsany v nasledujicich kapitolach, uz v§ak znacka

PRIME ptekonala hranici jedné miliardy dolart. (Bhasin, 2023)

! Informace jsou aktualni ke dni 19.1. 2024
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Tato kapitola piedstavi ob¢ tvare znacky PRIME, na jejichz vlivu a word of mouth podle

mnohych stoji pravé vyse zminény uspéch této veelku mladé znacky s népoji.

3.1 Logan Paul
3.1.1 Zacatek kariéry

Logan Paul v internetovém prostiedi ptisobi uz vice jak dvé dekady. Svou kariéru zacal
kolem roku 2014 na socialni platformé¢ Vine tvorbou kratkych zabavnych videi.
(thesportsreview.com, 2024)

Platforma Vine byla zaloZena roku 2012 a umozilovala uzivatelim nahravat kratka Sesti
sekundové videa. Posléze byla odkoupena spole¢nosti Twitter a diky funkci ,,revine®, ktera
fungovala na stejné bazi jako ,,retweet”, bylo mozno videa jednoduse sdilet naptic¢ vSemi
ostatnimi platformami. Tento koncept rychlého sdileni polozil zaklady existenci takzvanych
viralnich videi, které svym tvlircim, mezi nimiz byl 1 Logan Paul, umoznoval za kratkou
dobu ziskavat velké mnozstvi fanouski. Aplikace méla obrovsky tispéch a mezi lety 2013-
2015 se tadila mezi nejstahovanéjsi na svéte. Koncem roku 2016 vsak byla spole¢nosti
Twitter oficialn¢ ukoncena, predevsim z diivodl Spatné monetizace obsahu a neschopnosti se
vCas adaptovat na zmény preferenci jejich uzivateld. (Pereira, 2023)

Ackoliv fungovala aplikace pfiblizné pouze 3 roky, Paulovi se na ni podafilo ziskat
kolem 9,5 milionu sledujicich. (Leskin, 2019) Logan se po kolapsu aplikace Vine pfesunul na
ostatni socidlni sité, zejména Instagram a portal YouTube, na kterych je v soucasnosti stale

aktivni.

3.1.2 Prezentace na socialnich sitich

V soucasné dobé& se Logan Paul na socialnich sitich prezentuje pfedevsim jako
zakladatel znacky PRIME v kooperaci se svym obchodnim partnerem KSI. Taktéz ptisobi
jako profesionalni wrestler v organizaci WWE, ve které debutoval v roce 2021. (Bengel,
2021) S organizaci podepsal o rok pozdégji viceletou smlouvu a oficialné se tak stal jednou
z hlavnich postav celého sportu. (Coppinger, 2023) K datu psani této prace je Logan Paul
drzitelem pasu pro Sampiona Spojenych statli organizace WWE, ktery ziskal 4. listopadu
2023 na eventu WWE Crown Jewel. > (wwe.com, 2023)

Pro své fanousky na socialni siti Instagram produkuje ptiblizné 8-10 ptispévka mesicné

a kombinuje obsah ze své sportovni kariéry, osobniho Zivota a propagace znacky PRIME.

2 Informace je aktualni ke dni 14.3. 2024
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Diky tomu si dokdze nadéle udrzovat silny a otevieny vztah se svym publikem, zejména
proto, ze ma publikum pocit, Ze je zaClen¢éno do jeho zivota. (Conde&Casais, 2023)
Dodate¢né¢, diky nenasilnému zac¢lenéni reklamnich sdéleni PRIME do téchto ptispévkil je

posléze zékaznici vyhodnocuji jako diveéryhodnéjsi. (Abidin, 2016)

Obrdzek 3 Instagramovy feed Logana Paula

loganpaul Following ~ Message 8 rr

1,203 posts 27.1M followers 824 following

Logan Paul

artist — boxer — wrestler
founder @drinkprime
host @impaulsiveshow

B POSTS

Zdroj: Instagram

3.1.3 Dosah na socialnich sitich

Jak jiz bylo zminéno vySe, Logan Paul si vybudoval velkou fanouskovskou zakladnu
skrze aplikaci Vine, kterou byl posléze déale schopny pfenést na ostatni socialni platformy.
K datu psani této prace spravuje Logan Paul dva YouTubové kanaly ,,Logan Paul* a ,,The
Official Logan Paul“, dohromady dosahujicich ptes 29 milioni odbératelt. (Paul;
youtube.com, 2024) Dale spravuje Instagramovy ucet ,,@loganpaul*, na kterém disponuje 27
miliony fanousku. (Paul; instagram.com, 2024) Facebookovy ucet Logana Paula ¢ita 15
miliont sledujicich (Paul; facebook.com, 2024), ucet na socialni platformé X (diive Twitter)

sleduje bezmadla 7 milionti uzivatela (Paul; twitter.com, 2024) a TikTok Logana Paula

nedavno piekonal hranici 18 milionti fanouskd. (Paul; tiktok.com, 2024)?

3 Informace jsou aktualni ke dni 11.3. 2024
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Dle rozdéleni od Conde & Casais (2023) jej 1ze zaradit mezi mega influencera
disponujiciho obrovskou fanouSkovskou zékladnou napii¢ v§emi hlavnimi socidlnimi sitémi.
(Conde & Casais, 2023) Casopis Forbes ho v roce 2022 zatadil na devaté misto

wevr

(forbes.com, 2022; Cao & Bertoni, 2023)

3.1.4 Kontroverze

S obrovskym dosahem a sldvou, kterou si Logan Paul za své pusobeni na internetu
vybudoval se poji i mnozstvi kontroverzi, které jeho kariéru do jisté miry ohrozily a vznaseji
se nad jeho internetovou personou dodnes.

Jako jeden znejvétSich krizovych okamzikli jeho kariéry mizZeme uvést incident
z Japonska, jenZ obletél cely svét.

Incident se stal 31. prosince roku 2017 v japonském lese Aokigahara a byl soucasti
Paulovi série videi z dovolené v Tokiu. Skupina youtuberl v ¢ele s Paulem planovala natocit
video z lesa vyhradn¢ kviili jeho strasidelné povésti. (bbc.com, 2018)

Po péar minutach vSak skupina narazila na bezvladné télo muze, ktery zjevné pted par
okamziky spachal sebevrazdu. Namisto toho, aby bylo nataceni pteruseno, skupinka nad t€lem
chvili sarkasticky konverzovala, nez se rozhodla situaci fesSit. Video, na kterém je télo
zachyceno z vicero uhlii pouze s rozmazanym obli¢ejem mrtvého, bylo nahrano na portal
YouTube a okamzit€ spustilo vinu kritiky na Paulovu osobu. (Griffin, 2018) Les Aokigahara je
mezi mistnimi znamy jako les sebevrahtli, jak vysvétluje profesorka antropologie Karen
Nakamura. Déle pokracuje a dodava, ze: ,,neni nezvyklé, abyste v tomto lese narazili na lidské
telo, je vSak zarazejici, zZe si cizinec dovoli tuto skutecnost znevazit, ¢i dokonce zpenézZit na
platformeé YouTube . (Nakamura, citovana v Nedelman, 2018)

Paul video z portalu YouTube okamZité odstranil a vydal omluvné prohlaseni na socialni
sit X, ve kterém uvedl, ze video nezvefejnil za ucelem ziskani zhlédnuti, ale pouze chtél
poukdzat na problematiku sebevrazd a vyvolat na internetu vlnu pozitivity, ne monzun
negativity. Dale pokracoval tim, ze mu je pfipominano, jak obrovskym dosahem disponuje a
7Ze si je poprvé ve svém zivoté védom toho, ze tuto schopnost vyuzil nepravné. (Paul, 2018)

Tato omluva vSak u fanouskli moc uspéchu nesklidila, néktefi uZivatelé ji oznacili za
ignorantskou a sebechvalnou (Park, Smith & Sanchez, 2018)

Autorka a feditelka amerického pohtebniho tistavu Caitlin Doughty se nechala slyset, ze:

,,Jaka promarnéna prilezitost pro Paula tyto zabery NEpouZit a posléze ve svém hotelovém
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pokoji na kameru vict néco jako ,,Dnes se stalo néco intenzivniho. Nikdy jsem nevidel mrtvé
telo. Takto jsem se citil. Dusevni nemoc je hrozna *“ pak by mohl odejit do zapadu slunce nebo
cokoliv jiného “. (Doughty, citovana v Park, Smith & Sanchez, 2018)

Od Paulovy osoby se kviili tomuto incidentu distancovala fada internetovych osobnosti
a celebrit, které s nim v minulosti spolupracovali. Jmenovit¢ Dwayne ,,The Rock* Johnson
napfiklad Paulovu tymu ozndmil, Ze si nepfeje byt s Loganem jakkoliv spojovan a zada o
odstranéni vSech fotografii a videi s jeho osobou. (Harrison, 2022)

Sam Paul déle v interview pro True Geordie na portalu YouTube uvedl, Ze se po incidentu
v Japonsku ocitl absolutné na dné, byl se sebou zklamany a zaptisahl se, Zze zméni jak svou
tvorbu, tak sviij zivot. (Harrison, 2022)

Navzdory tomuto slibu se pied par lety Paul potykal s dal§imi problémy. Tentokrat kviili
projektu CryptoZoo, jehoz byl soucasti. CryptoZoo byla hra skryptoménami na bazi
nakupovéni vajicek, ze kterych se po ¢ase stal NFT # token s obrazkem uréitého zvitete, z nichz
kazdé mélo jinou uroven vzacnosti. (Thomas & Lorepunk, 2024)

Ackoliv se pocatecnich 10 000 NFT tokenti vyprodalo, hra nikdy nevznikla. Po n¢kolik
meésict byl investorim piedkladan jeden odklad za druhym a mnozi se kvili této skutecnosti
zdali byt podvedeni. (Thomas & Lorepunk, 2024) Napiiklad dlouholety fanousek Paula,
Rueben Tauk, ptisel diky projektu CryptoZoo o vice nez 80 000 liber (v piepoctu asi 2,4
milionu korun).> Byl pfesvédden, Ze projekt naroste na popularité a cena tokentl se drasticky
zvedne. Toto tvrzeni potvrdil slovy: ,,Mél jsem vymyty mozek. Rikal jsem si, Logan je
duveryhodny clovek, tvori dobry obsah a svym zpusobem viadne internetu. TakZze jsem
investoval vic** (Tauk, citovany v Chow, 2023)

Poskozenych vsak bylo takové mnozstvi, Ze byla na zakladatele projektu, véetné Logana
Paula, uvalena hromadna Zaloba. (ellzeylaw.com, 2023) Logan Paul odmitl jakoukoliv ucast za
ucelem podvodu investorti a rovnéZ podal Zalobu na zbytek zakladatelli projektu na zakladé
,,hekalych obchodnich praktik provadénych za nasimi zady, bez naseho vedomi a s umyslem
nas vsechny podvést“ (Paul, 2024)

V lednu tohoto roku na své socidlni siti X oznamil, ze ze svych vlastnich finan¢nich
prostiedkit odkoupi vSechny NFT tokeny z projektu CryptoZoo za jejich pofizovaci hodnotu.

Téz uvedl, ze z projektu zadny financni obnos neziskal a snazi se pouze odskodnit ty lidi, ktefi

4 NFT (Non-fungible token) je digitalni akvitum, které mtize mit podobu hernich predmétd, videi, uméleckych
dél nebo obrazkd. Kazdy token ma svtij vlastni digitalni podpis, ktery znemoziiuje, aby se rovnaly jeden
druhému. Oproti klasickym krypoménam jako napft. Bitcon je tedy nelze vzajemné smeénovat jednoduse proto,
ze zadné NFT nema stejnou hodnotu. (Conti & Curry, 2023)

5> Hodnoty jsou piepocitavany s kurzem 1£ = 29,53 K¢&, dne 18.3. 2024
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si tokeny zakoupili za ucelem hru hrat, nikoliv ty, ktefi se na tokenech snazili vydélat. (Paul,

2024)
3.1.5 Ostatni projekty

Logan Paul téz provozuje svou vlastni znacku obleceni s ndzvem Maverick Clothing,
kterou zalozil v kvétnu roku 2020. (Sharma, 2021) S touto znackou je spojeny i internetovy
klub Maverick Club, ktery ptedplatiteltim nabizi exkluzivni obsah, jakou jsou videa a vlogy
ze zivota Logana Paula, ziva vysilani, kde se mohou fanousci ptat na otazky nebo tfeba
slevové kody a limitované kusy oble¢eni Maverick Clothing. (club.maverickclothing.com,
nedatovano)

Mimo jiné uz od roku 2018 provozuje sviij vlastni podcast s nazvem Impaulsive.
(Cooney, 2021) Format podcastil je v dnes$ni dobé velmi populéarni, jak doklada i studie od
Statista, ze které plyne ze ke konci roku 2023 bylo k dostani az 3,2 milionu riznych druhi
podcastli s vice nez 178 miliony epizodami. (Gotting, 2023) Podcast Impaulsive ma
v soucasné dob¢ vice nez 400 epizod a na jeho YouTubovém kandle jej odebira pies 4 a pul

milionu fanouskd. (Impaulsive; youtube.com, 2024)

3.2 Olajide William Olayinka Olatunji (KSI)

3.2.1 Zacatek kariéry

Olajide William Olayinka Olatunji, tehdy vystupujici pod piezdivkou ,,JJ, svou kariéru
zapocal v patndcti letech na portalu YouTube v roce 2009. Obsah jeho kanalu tvotily
pfedevsim videa z velmi popularni fotbalové hry FIFA. Na platformé YouTube se té&sil
velkému Uspéchu a dokazuje to 1 rychlost, jiz jeho kanal rostl. Béhem pouhych tii let
pusobeni se jeho kandl dostal az na hranici milionu odbérateld. (Pattle, 2023) Svou nyné;si
prezdivku KSI, jeZ je akronymem slov ,,Knowledge. Strenth. Integrity. “, ptejal po svém
ptichodu do skupiny Sidemen. (Hernandez, 2023)

Sidemen je skupina britskych popularnich YouTubert tvofici zdbavny obsah na socialni
sité. V soucasné dob¢ je jejich obsah postaveny piredev§im na plnéni riznych internetovych
vyzev. (Kavanagh, Everett & Adefolalu, 2023) Jejich YouTube kanél odebira vice nez 21
miliont fanouskt a dohromady piesahl hranici 6 miliard zhlédnuti. (Sidemen; youtube.com,
2024)

Po velkém internetovém uspéchu, kterého dosahl i za pomoci této skupiny, se KSI
rozhodl svou kariéru roz§ifit o hudebni a sportovni sektor. Jeho debutovy rapovy singl

,,Lamborghini* vydany v roce 2015 sklidil velky uspéch a umistil se na 30. misté v zebticku

20



UK Chart. V soucasné dob¢ jsou jeho jménem vydana i dvé studiova alba. (Pattle, 2023)

V roce 2018 absolvoval svlij prvni amatérsky zapas proti jinému YouTuberovi Joe Wellerovi
na jehoz konci stanul jako vitéz. Cela udélost byla natolik popularni, Ze pfimo odstartovala
fenomén znamy jako ,,YouTube Boxing®, coz je format, kde proti sob& v boxerskych

utkanich zépasi znamé osobnosti z internetového prosttedi pro pobaveni svych fanousku.

(Coldwell, 2023)

3.2.2 Prezentace na socialnich sitich

KSI na svych socidlnich sitich vystupuje jako bavi¢, zakladatel spole¢nosti PRIME a
zakladatel promotérské organizace Misfits Boxing.

Na sviij YouTubovy kanal nahrava zdbavna videa ve formé reak¢nich videi, které maji

uspéch zejména diky jeho nezaménitelnému a vyraznému smichu. (Pattle, 2023)

Obrdzek 4 YouTubovy kandl vedeny KSI

a3 daléi odkazy

nka Videa  Shorts Zive Playlisty ~Komunita

Oblibené Nejstarsi

23:00

| HATED THIS TRY NOT TO LAUGH! ONE LAUGH, ONE PUNCH WITH MY SCARY GAMES WITH MY BR( 1] MY FIRST TRY NOT TO LAUGH... LIVE!

2,0 mil. zhlédnuti - ped 1 mésicem 18 mil. zhlédnuti  pred 1 m 3 mil. zhlédnuti - ped

THIS WAS HARD NOT TO LAUGH AT! TRY NOT TO LAUGH IS BACK! MY REDDIT HATES ME KSI TALENT SHOW

3,2 mil. zhlédnuti -+ pfed 2 mésic 4,3 mil. zhlédnuti - pfed &sici 2,2 mil. zhlédnuti * pfec ésicl 2,7 mil. zhiédnuti - pfed 3 mésici

Zdroj: YouTube

Dodatecné nadale tvoii obsah se skupinou Sidemen, ktera byla jiz zminéna vyse.

Po svém uspéchu ve sportovnim sektoru se KSI rozhodl spoluzaloZit promotérskou
organizaci Misfits Boxing, navazujici na vinu popularity ,,YouTube Boxingu* a organizujici
galaveCery boxerskych zapasti znamych internetovych osobnosti, mimo jiné vSak poskytuje
prilezitosti 1 ostatnim lidem z rGznych sfér. (Davies, 2023)

Obecné¢ miizeme KSI povazovat za Cloveka, ktery vyuzil své internetové slavy a
obrovského dosahu k tomu, aby mohl zacit podnikat v riznych sektorech zabavniho primyslu.

Svou popularitu mezi svymi fanousky si vSak udrzuje diky tomu, Ze i nadale produkuje obsah,
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na kterém si ji vybudoval, konkrétné zdbavna videa se skupinou Sidemen, nebo reakéni videa

zaloZena na jeho humoru a smichu.

3.2.3 Dosah na socialnich sitich

KSI se, co se tyce dosahu na socidlnich sitich, mize pysnit podobnymi vysledky jako
Logan Paul. Ackoliv se dle poctu fanouski nemlze pfimo rovnat svému obchodnimu
partnerovi, dle rozdéleni od Conde & Casais (2023) se stale jednd o jednoho
z nejpopularn€jsich mega influencerii této doby. (Conde & Casais, 2023)

Na svém YouTubovém kanéle ,,KSI“ neddvno piekonal hranici 24 milionti fanouska,
pricemz jeho vedlejsi YouTubovy kandl ,,JJOlatunji “, na ktery nahrava vyse zminéna reakéni
videa, nedavno piekonal hranici 16 milionti odbératelti. (KSI & JJOlatunji; youtube.com, 2024)

Déale piisobi na socidlni siti Instagram, Twitter, TikTok a Facebook, na kterych
dohromady disponuje vice nez 40 miliony fanousk(.® (KSI; instagram; twitter; tiktok;
facebook.com, 2024)

Diky této obrovské popularité a nezanedbatelnému vlivu se v roce 2023 umistil na druhé

pticce v zebticku nejlepsich internetovych tviirch ¢asopisu Forbes. (Cao & Bertoni, 2023)

4 Spole¢na historie obou osobnosti a samotné zaloZeni znacky

Ackoliv se Logan Paul i KSI fadi mezi velmi znamé a vlivné osobnosti internetového
prostiedi, aZ do ned4avna fungovali na svych platforméach zcela odd€lené bez jakychkoliv
vzajemnych vazeb. Tato kapitola popiSe, jak doSlo k jejich prvnimu setkani a za jakych

okolnosti posléze vybudovali spole€nou znacku s napoji.

4.1 Prvni setkani v amatérském boxerském utkani

Jako pocate¢ni bod celé kooperace mezi obéma influencery miZzeme urcit vySe zminény
boxersky zapas mezi KSI a Joe Wellerem. KSI ihned po svém vitézstvi vyzval k zapasu prave
Logana Paula a jeho bratra Jakea, pti¢emz pravé Logan Paul byl tim, ktery se s nim pozd¢ji
utkal. (Heck, 2019)

Oba muzi se smluvné dohodli na dvou boxerskych zdpasech s podminkou, Ze prvni zapas
se bude konat ve Spojeném kréalovstvi pod taktovkou spolecnosti reprezentujici KSI a druhy
zapas se bude konat na americké pidé pod vedenim Logana Paula a jeho tymu. (Benson, 2018)

Prvni ztéchto zapast byl klasifikovan jako amatérsky a konal se 25. srpna 2018 ve

® Informace jsou aktudlni ke dni 3.4. 2024
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vyprodané Manchester Arén¢. Zapas skoncil remizou, ale t¢Sil se obrovské sledovanosti z fad
fanouska. (bbc.com, 2018) Z tohoto divodu byl odvetny zapas jiz klasifikovan jako
profesiondlni a byl stanoven na 9. listopadu 2019 v Los Angeles. (Hanson, 2019) Hlavnim
rozdilem mezi amatérskym a profesiondlnim boxerskym utkanim je absence ochrany hlavy a
pouziti menSich rozméra boxerskych rukavic. (Astbury, 2023) Vitézem tohoto zapasu se stal

KSI formou split decision.” (Lelinwalla, 2019)

4.2 Vzajemna rivalita

Neni piekvapenim, ze témto sportovnim udalostem predchazela velka davka nevrazivosti
mezi obéma ucastniky. Pfed prvnim boxerskym zapasem se oba muzi slovné napadali na
tiskovych konferencich vcetné urdZzek na adresu rodinnych ptisluSnikd. KSI napfiiklad
v interview pro TMZ Sports uvedl, Ze zapas s Loganem d¢la vyhradné kviili jeho popularité a
ze jej planuje vyuzit jako odrazovy mistek k tomu, aby mohl dale pokradovat v kariéte

profesionalniho zapasnika. (Heck, 2019)

4.3 Vznik spole¢né znacky

Po vyhlédseni vysledkl druhého zapasu se obéma strandm dostalo vzajemného respektu a
jejich spor byl povaZovan za vyteSeny, ackoliv zde byly ndznaky organizace tietiho stfetnuti,
tato moznost byla razantn€ odmitnuta ze strany KSI. (Lelinwalla, 2019) Paul se nechal slySet,
ze celé rivalita a nenavist z jeho strany byla vymyslend pouze za ticelem propagace a Ze timto
chce vyjadrit respekt svému soupefi. (Jones, 2020)

V prosinci roku 2021 uvetejnil Logan Paul na sviij Instagramovy profil ptispévek, ktery
m¢él na prvni pohled evokovat propagacni letak k tfetimu boxerskému utkani této dvojice.
Prispévek s nadpisem ,,Posledni kapitola® a zahrnujici fotografie obou influencerti véetn¢ data
a mista konani ve fanouscich vzbudil dojem, Ze je mezi dvojici stale napéti. (Cheong, 2022)

Béhem Zivého vysilani v lednu roku 2022 na platformé Instagram vSak dvojice fanousky
Sokovala ozndmenim, Ze svilj spor nadobro uzaviela a rozhodla se vydat znacku PRIME nyni

jako obchodni partnefi. (Glaze, 2022)

7 Split decision — termin, kdy je vysledek zdpasu rozhodnut vétsinovym vysledkem. Dochazi k nému naptiklad
pokud dva bodovi rozhod¢i urci jako vitéze jednoho boxera a zbyvajici bodovy rozhod¢i urci jako vitéze jeho
soupete. (Czechboxing.cz, 2017)
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Produkt byl oficidlné distribuovan do americkych obchodnich fetézci 8. ledna 2022 a
byl natolik uspesny, ze se kompletn¢ vyprodal béhem par hodin od uvedeni na trh. (Smith,
2022)

Logan Paul jako soucast marketingové komunikace produktu zvefejnil na socidlni sit
Instagram mnozstvi videi, zachycujicich lahev PRIME v riiznych situacich. Tyto videa
obsahuji napiiklad kaskadérsky kousek Johnni De Juliuse, ktery po vypiti lahve PRIME a
vysloveni reklamniho sloganu ,,Drink PRIME® vysko¢i z helikoptéry. DalSim zajimavym
videem z této série je napiiklad video z jeho dovolené v Jizni Africe, na kterém je zachycena
opice spontanné kradouci lahev PRIME z jeho batohu. (Cheong, 2022)

Samotny produkt je vsoucasné dobé& k distribuovan ve formé hydratacniho a
energetického napoje. Hydratacni verze napoje je tvotena 10 % kokosové vody, je bez kofeinu,
obsahuje antioxidanty, vitamin B a 834mg elektrolyti®. Dle webovych stranek je momentalng
k dostani 11 riznych ptichuti hydratacniho napoje, které 1ze zakoupit online a 1 pfichut’, kterd
je distribuovéna pouze do kamennych prodejen.

Energeticka verze napoje PRIME obsahuje 200mg kofeinu, 355mg elektrolytti a oproti
hydrata¢nim verzim neobsahuje zZadny cukr a je vhodna i pro lidi stravujici se vegansky.

Dle webovych stranek je momentalné k dispozici 7 riznych piichuti energetického
napoje, které jsou distribuovany pouze do kamennych prodejen.

Déle jsou k dostani praskoveé verze hydratacniho napoje, jez jsou vyrabény ve stejnych
prichutich jako jejich tekuta alternativa. (drinkprime.com, 2024)

Cilem znacky PRIME Hydration bylo vytvofit ndpoj, ktery bude vhodny pro jakykoliv
zivotni styl a ktery si budou moci lidé vychutnat pii jakékoliv ptilezitosti. Hlavnim odliSovacim
prvkem znacky PRIME oproti konkurenci je to, Ze svymi hydrataénimi napoji necili pouze na
sportovce, ale 1 na obycejné lidi, mezi kterymi jsou napiiklad 1ékafi, ucitelé a studenti, nebot’ i

mezi témito lidmi maji Logan Paul a KSI své fanousky. (congobrands.com, 2024)

5 Marketingova komunikace znacky PRIME

V této casti bakalaiské prace bude popséano, jakym zplisobem komunikuje znacka
PRIME na svych socidlnich sitich. Tato kapitola nejprve definuje pojem marketingova

komunikace, ptedstavi cile marketingova komunikace a dale bude zahrnovat prfedevsim oblast

8 Elektrolyty jsou latky, které pomahaji sportovelim udrzet télesné tekutiny a spravnou funkci téla, zejména
proto, Ze pti zvySeném sportovnim vykonu se télesné tekutiny z t€la vyplavuji rychleji. Z tohoto diivodu se
uvadi, Ze konzumace tekutin obsahujici elektrolyty je pro sportovce zadouci, nebot’ zajistuji optimalni
regeneraci a zlepSeni sportovniho vykonu. (Shirreffs & Sawka, 2011)
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sportovniho marketingu a sponzoringovych aktivit znaCky PRIME. Vysvétlim, pro¢ je
sponzoring v oblasti sportu diilezity a rozeberu spoluprace se sportovnimi organizacemi a
kluby.

V dalsi ¢asti prace popisu spoluprace se slavnymi sportovci a influencery v tomto odvétvi
a uvedu piiklady, jakym zplisobem se skrze tyto osobnosti a sportovni organizace dostava

znacka do povédomi vefejnosti.

5.1 Marketingova komunikace

Pro spravné popsani marketingové komunikace znacky PRIME nejprve definuji pojem
marketingova komunikace a predstavim zakladni koncepty, na kterych je postavena.

Marketingova komunikace je soucasti 4P marketingového mixu, jak jej definuje Svétlik,
(2016). Tyto 4P jsou zkratkou Ctyt anglickych slov Promotion, Product, Price a Placement a
autorem jsou popsany nasledovné.

Marketingova komunikace (Promotion) — zahrnuje vSechny kanaly komunikace se
zakaznikem, reklamu, osobni prodej, public relations i pfimy marketing.

Produkt (Product) — zahrnuje charakteristiku produktu, jeho vzhled/design, znacku a servis
Cena (Price) — zahrnuje cenu produktu, slev a jinych akei tykajici se ceny

Prostorova distribuce (Placement) — zahrnuje kanaly distribuce, velikosti zasob a odbytové
cesty (Svétlik, 2016)

Karlicek et al. 2016 poté marketingovou komunikaci definuje jako fizené informovani a
ptesvédcovani cilovych skupin k naplnéni marketingovych cili dané spole¢nosti nebo
instituce. (Karlicek et al., 2016)

Marketingova komunikace vSak nezahrnuje pouze reklamu, jak avizuje Svétlik (2016).
Zahrnuje totiZ vSechny aspekty, jakymi se 1ze dostat do podvédomi zakaznika. Autor je definuje
jako komunikacni mix ¢i komunikaéni proces. Tento model komunika¢niho procesu je tvofen

osmi prvky propagace.

Zdroj

Zdrojem jakozto prvnim aspektem propagace mizeme chapat jakykoliv subjekt, jez
vytvari zpravu a jeji obsah. Aby byla komunikace GispéSna a zakazniky ptijata, mél by byt zdroj
pro spolecnost pfijatelny a atraktivni.

Soucast ptijatelnosti zdroje je i jeho diveryhodnost. Zakaznici vice slysi na informace a

doporuceni od zdroju, kterym véti. (Svétlik, 2016) V piipadé marketingové komunikace
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znacky PRIME jsou jako zdroj komunikace chapani oba zakladatelé znacky, Logan Paul a KSI.
Jak bylo popsano vyse, jedna se o influencery s obrovskym dosahem z fad svych fanouska.
Tyto osobnosti maji silné word of mouth, které funguje na bazi Septandy (doporuceni) a které
samo o sob¢ pusobi diveéryhodnéji. DalSim aspektem zvySené dlivéryhodnosti informaci od
téchto vlivnych lidi jsou vytvofené parasocialni vztahy mezi influencerem a jeho
fanouskovskou zékladnou. (viz kapitola 2.1) (Abidin, 2016; Audrezet et. al, 2020)

Atraktivita zdroje musi byt vhodné€ urcena. Rizikem pfili§ velké atraktivity zdroje miize
byt netcinnost sdéleni, zejména pokud mezi atraktivnim zdrojem a nabizenym produktem
neexistuje zadna souvislost. Naopak vhodné urceni atraktivity zdroje a jeho bliz§i vztah
k nabizenému produktu zvysSuje ucinnost zpravy, nebot zakaznici maji tendenci podobat se
svému vzoru. (Svétlik, 2016)

Znacka PRIME je komunikovana jako vlastni produkt vyse uvedenych influencert, tudiz
existence parasocidlnich vztahti je v jejich marketingové komunikaci klicova.

Zakodovani a dekodovani

Tento aspekt komunika¢niho procesu souvisi se spravnou interpretaci zpravy od zdroje.
Autor popisuje, Zze vSechny nalezitosti zpravy jako jsou osoby, fotografie a kresby musi pro
pfijemce néco znamenat a byt pfedlozeny srozumitelné. Tento proces funguje piredevsim na
spravném pochopeni potieb téch, jimz je zprava urcena. (Svétlik, 2016)

PRIME komunikuje spoluprace na svych socidlnich sitich zpravidla na misté, které ma
pro sponzorovany celek a jeji cilovou skupinu silnou emocionélni hodnotu. Jedna se zejména
o doméci stadiony klubti. Vizudlni stranky sdéleni se posléze skladaji z odévu, ktery s klubem
souvisi, naptiklad tymovy dres ¢i zminéni sportovnich Uspéchii celku. Tyto aspekty posléze
napomahaji autenticité¢ sdéleni a jejich cilem je ukdzat, Ze je znacka soucasti klubu. Tento
zpusob zakddovani zpravy bude podrobné vysvétlen a znazornén v nasledujicich kapitolach.
Zprava

Sdéleni informaci o produktu souvisi se spravnym zakddovanim obsahu. Informace
obsazené ve zpravé by mély byt predlozeny tak, aby zakaznik nabyl touhy produkt vlastnit.
Dle autora Ize cilit na pohnutky racionalni, emocionalni a moralni. Komunikaci znacky PRIME
muzeme definovat jako emocionaln¢ ladénou, zejména proto, Ze se tento typ obsahu vyznacuje
uzitim humoru. (Svétlik, 2016) Tento aspekt znacka vyuziva ve své komunikaci na socidlni siti

TikTok, kterd bude popsana v nasledujicich kapitolach.
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Prenos

Pfenos je proces predavani zpravy prijemci. Je vhodné, aby zdroj vyuzil spravny kanal
komunikace nebo jiny informac¢ni tok medidlniho mixu tak, aby jej cilova skupina dobie
pochopila. (Svétlik, 2016)

Prijemce

Jako prijemce sdéleni mtizeme definovat vSechny subjekty, kterym je zprava a jeji obsah
uréen. MiiZe se jednat o potencialni i stavajici zdkazniky a distributory, ale i osoby, které¢ se na
nakupu produktu nepodileji, naptiklad novinafte, akcionaie firmy a analytiky.

Autor apeluje, Ze zadny ptijemce nevnima vSechny informace, které jsou mu predloZeny,
ale vybird si pouze ty informace, které pro ngj jsou relevantni vzhledem k jeho z&jmim.
(Svetlik, 2016)

Komunikace znacky PRIME je zaloZena na vyuziti influencer marketingu a sportovniho
sponzoringu. Spolupraci s vlivhymi internetovymi osobnostmi, profesionalnimi sportovci a
sportovnimi organizacemi dokaze znacka cilit nejen na publikum svych zakladateld, ale i na
fanousky sponzorovanych klubti a sportovcu. Tito zédkaznici se vyznacuji vysokou loajalitou
vici celkim ¢i individudlnim sportovetm, které podporuji. Diky spojeni nabizeného produktu
s témito osobnostmi a organizacemi tak dokaze znacka cilit 1 na cilové skupiny téchto subjektii.
(Ptikrylova & Jahodova, 2010)

Zpétnou vazbu

Jako zpétnou vazbu miZeme povaZovat informace, které zdroj ziskava od ptijemce
zpravy. Napfiiklad pokud jde o pozitivni reakci, mliZze byt zpétna vazba pfedstavena ve forme
zakoupeni produktu. Sledovani zpétné vazby je pro zdroj Zadoucti, nebot je ukazatelem toho,
jak byla zprava pftijata. (Svétlik, 2016)

Komunika¢ni Sumy

Komunikaéni Sumy piedstavuji zkresleni podané zpravy. MlzZe mit nékolik forem a

faktort, které je zpisobuji. Jedna se zejména o narusSeni pfenosu nebo nepozornosti piijemce

vuci sdéleni. (Svétlik, 2016)
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Obrazek 5 Reklamni komunikacni model

K ika Sdéleni Zakodovani Pienos Dekédovani =
omuni ator eni (agentura) At Ing M) (zakaznik) Komunikant
Zdl'()' reklam! Zakaznik
Reklamni cile: _—
Vnimani
Informovat )
Porozuméni
Povédomi
Pocity
Zmnalost
market. strategie potieby a piani Obliba
Obliba
Nalada
Preference
: P aj.
Nakup aj.
Zpétna vazba/ zvySeni obratu, povédomi, obliba znaéky atd.

Zdroj: Svétlik, 2016 (s.6)

Karlicek et al. (2016) definoval jako dalsi aspekty komunikac¢niho procesu tyto
discipliny:

Obrdzek 6 Discipliny komunikacniho procesu

Osobni prodej Reklama
Event )
marketing Online Direct
a sponzoring marketing
Public relations Podpora

prodeje

Zdroj: Karlicek et. al, 2016 (s.17)

Dle autorti kazda z téchto disciplin zahrnuje urcity pocet komunikacnich nastrojt, ze kterych
1ze pti tvorbé marketingové komunikace volit. Zpravidla je stanoveno hlavni primarni médium

komunikace doplnéno sekundarnimi médii. (Karlicek et al., 2016)

Pro ucely této prace se podrobnéji zaméfime na disciplinu event marketingu a

sponzoringu, které budou popsany v nasledujicich kapitolach.
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5.2 Cile marketingové komunikace

Cilem marketingové komunikace se rozumi zvySeni povédomi o produktu nebo znacce.
Pii ptichodu nové znacky na trh je dilezité si uvédomit, ze zdkaznici znacku neznaji, a tudiz
nemaji diivod si ji zakoupit. Diilezitym krokem je tedy spravné urcit cilovou skupinu produktu
a prostifednictvim efektivni komunikace ji komunikovat tak, aby zaujala vyznamné postaveni
v paméti zékaznika. (Svétlik, 2016)

Karlicek et al, 2016 dodava, ze z hlediska marketingové komunikace je u cilové skupiny
dalezit¢ definovat, jaké jsou motivy k zakoupeni produktu a jakd média piedstavuji

nejefektivnéjsi zplisob, jak tuto cilovou skupinu oslovit. (Karli¢ek et al., 2016)

5.3 Sportovni marketing

Sportovni marketing je proces, jez ma za cil propagovat ¢i zviditelnit sportovni tym,
organizaci nebo sportovce. (lesensky.cz, nedatovano)

Dale jej 1ze definovat jako pfilezitost pro organizaci nebo subjekt propagovat své sluzby
v souvislosti se sportem. Tyto aktivity mohou zahrnovat sponzoring jednotlivych sportovci,
nebo poskytovani obleceni a sportovniho vybaveni. (Fullerton & Mertz, 2008)

Sportovni marketing je tedy nastroj, kterym se znacky formou sponzoringu dostavaji do
podvédomi sportovnich fanouskt a jinych zainteresovanych subjektli v zavislosti na tom, jaky

sportovni tym, nebo sportovce tito lidé podporuji a sleduji.

5.4 Sponzorstvi jako disciplina komunika¢niho mixu

Sponzorstvi je aktivita, kdy sponzor poskytuje fondy, sluzby, zbozi ¢i know-how
sponzorovanému vymeénou za pomoc pii dosazeni marketingovych cili. Miize se jednat o
posileni znacky, zvySeni povédomi nebo posileni firemni image. (Pelsmacker, 2003)

Samotna znacka se posléze diky sponzorstvi napojuje na asociace spojené se
sponzorovanou akci, ¢1 subjektem. Tyto vztahy jsou vazany smluvnim vztahem mezi partnery,
tudiz se vzdy jednd o poskytovanou sluzbu vyménou za pfedem stanovenou protisluzbu.
(Ptikrylova & Jahodova, 2010)

Sponzorstvi 1ze vyuzit jako prostiedku pro budovéani povédomi o znacce a jeji image,
propojenim znacky se sponzorovanym segmentem, vyvolani z4jmu ¢i zvySeni prodeje, ale
zaroven jej lze vyuzit 1 pro splnéni komunikac¢nich cilti firmy, zejména zvySeni medialniho

pokryti, osloveni cilové skupiny nebo odliSeni od konkurence. (Ptikrylova & Jahodova, 2010)
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Znacky tedy diky asociacim se sponzorovanymi subjekty cili pfedevSim na cilové
skupiny téchto subjekti za Ucelem zvySeni povédomi o znacce, budovani brand image ¢i
zvySeni brand awareness mezi potencidlnimi zékazniky.

Namisto klasické reklamy, ktera se snazi piimét piijemce ke zméné jeho nékupniho
rozhodnuti, sponzoring pfimo spojuje znacku se sponzorovanym subjektem a tim posiluje
daveéru vaci sponzorovi, jenz piejima kladné hodnoty sponzorovaného subjektu. Pomoci
sponzoringu je tedy mozné komunikovat i s témi cilovymi skupinami, které by byly pouzitim

tradi¢nich komunikacnich kanali nedosazitelné. (Ptikrylova & Jahodova, 2010)

5.5 Sponzoringové aktivity znacky PRIME

Vzhledem k nabizenému sortimentu a typu produktl, které znacka PRIME nabizi, a
sportovni historii obou zakladateld znacky, neni divu, Ze je velké ¢ast sponzoringovych aktivit
znacky cilena na sportovni odvétvi.

Tato podkapitola predstavi vybrané sportovni kluby a organizace, které se znackou
PRIME spolupracuji od jejiho zalozeni v roce 2022. Jedna se zejména o fotbalové kluby
plisobici v nejvyssich fotbalovych ligich v Evropé, zejména v Anglii, Némecku a Spanélsku.

Fotbal se d4 povazovat za nejslavnéjsi sport na svéte, ktery denné 14ka miliony lidi na
fotbalové stadiony a k televiznim obrazovkam. Jmenovité anglicka Premier League a Spanélska
La Liga se fadi na prvni a druhé misto nejsledovanéjsich fotbalovych lig na svété. Piicemz lidr
celého zebticku, vyse uvedend Premier League, dosahuje navstévnosti az 38 tisic fanousk, a
dalsich priblizné 643 milionti divakd u televiznich obrazovek kazdy ligovy zapas. (Moore,

2024)

5.5.1 Vybrané sportovni kluby a organizace

Arsenal FC

Fotbalovy tym Arsenal FC je jednim z nejtradicnéjSich a nejznaméjSich tymi anglické
Premier League. Klub za svou existenci ziskal tfinact ligovych tituld a tfinactkrat pozvedl trofej
pro vitéze FA Cupu, dalsi velmi oblibené tuzemské soutéze. (Augustyn, 2024)

Znactka PRIME =zacala slondynskym klubem spolupracovat 27. 7. 2022, formou
distribuce napoje pro fanousky klubu béhem vSech domécich zapasi v arén¢ Emirates Stadium.
(arsenal.com, 2022) Klub tuto skutecnost ohlasil na svych webovych strankdch a obchodni
feditelka klubu Juliet Slot se nechala slySet, Ze ,,Arsenal se vzdy snazi spojit sily s novymi,

zajimavymi a pokrokovymi znackami. Spolecnost PRIME do této kategorie pohodiné zapada,
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protoze jeji produkt a zakladatelé jsou v popredi moderni kultury .. ,,Jsem si jista, Ze si nasi
priznivci napoj zamiluji* (Slot, citovany v arsenal.com, 2022)

Samotny PRIME spolupraci ohlasil prostiednictvim socidlni sit€ TikTok umisténim dvou
videi oznamujici nové partnerstvi s klubem Arsenal, kde Gc¢inkuji oba zakladatelé¢ znacky.
Pouzitim humorného zpracovani celého videa, prostiihti do fotbalovych okamziki klubu a
fanouskovského choralu, cili pfedevSim na stdvajici fanousky tymu. Oba piispévky maji

momentalné pfiblizné 4 miliony zhlédnuti. (Paul & Prime; tiktok.com, 2022)

FC Barcelona

Dalsi sportovni organizaci, kterd navazala partnerstvi se znackou PRIME je $panélsky
klub FC Barcelona. Spanélsky gigant je 27nasobnym vitézem La Ligy a pétkrat se mu podafilo
ovladnout Ligu Mistrd. Za klub v jeho historii hréli osobnosti jako Lionel Messi, Ronaldinho
nebo Johan Cruyff. (fcbarcelona.com, nedatovdno)

Se znackou PRIME spojily své sily 1.7. 2023 po dobu nésledujicich tfi let. Klub se na
svych webovych strankdch nechal slyset, ze bude PRIME viditelny béhem hlavnich zapast
v oblasti lavi¢ek nahradnikd, v Satnach a na vSech tréninkovych htistich muzského, Zenského i
dorosteneckého tymu. (fcbarcelona.com, 2023)

Vice prezident marketingové komunikace FC Barcelona Juli Guiu prohlésil, ze ,,Jsme
Jjako klub velmi hrdi na to, Ze miizeme podepsat sponzorskou smlouvu se znackou PRIME, kterd
ma velky mezinarodni ohlas a je vysledkem vasne a odhodlani jejich hlavnich promotérii
Logana Paula a KSI. Zaroven je to pro klub strategicka dohoda, ktera nam pomiize navazat
kontakt s mladsim publikem po celém svéte. “ (Guiu, citovany v fcbarcelona.com, 2023)

PRIME spolupraci ohlésil na socialni siti Instagram, kam umistili sdileny ptispevek
s oficidlnim instagramovym uftem FC Barcelona ohlasujici PRIME jako hlavniho

hydrata¢niho partnera klubu.

FC Bayern Mnichov

Mnichovsky klub FC Bayern Mnichov je 33ndsobny Sampion némecké Bundesligy a
trojndsobny vitéz Ligy Mistra. (transfermarkt.com, nedatovano)

Jedna se pravdépodobné o nejslavnéjsi fotbalovy klub v celém Némecku. Dle
dotaznikového Setfeni od Statista.com provedeného v roce 2020 se Bayern Mnichov umistil na

prvnim misté v oblasti miry zaujeti, kdy 22,8 % dotazovanych umistilo klub na vrchni pticku
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pied Borussii Dortmund. Zkoumana byla némecky mluvici ¢ast populace starsi 14 let formou
osobniho dotazovani. (statista.com, 2022)

Spoluprace se znackou PRIME vznikla 10. 8. 2023 a dle webovych stranek klubu bude
probihat ve dvou fazich. PRIME bude exkluzivné k dostani vS§em fanouskiim na domaci pade
Bayernu Mnichov, v Allianz Aréné. Posléze se soucasnou expanzi znacky PRIME na némecky
trh bude vytvoiena limitovana edice produktu FC Bayern x PRIME. (fcbayern.com, 2023)

Vykonny ¢len predstavenstva FC Bayern Andreas Jung prohlasil, ze ,,FFC Bayern je
potésen, Ze miize spolupracovat se spolecnosti PRIME a pomoct ji uvést na nemecky trh. Toto
partnerstvi s mladou a dynamickou znackou potvrzuje nas globalni riist a ma za cil oslovit nové
publikum pro FC Bayern. “ (Jung, citovany v fcbayern.com, 2023)

Znacka partnerstvi oznamila sdilenym ptispévkem s oficidlnim instagramovym uctem
Bayernu Mnichov oznamujici PRIME jako hlavniho hydrataéniho partnera. A posléze i
umisténim kratkého videa na socialni sit’ TikTok z prostoru domaciho stadionu klubu, Allianz
Arény. V ramci tohoto videa je napiiklad vyuZit jeden z prvki propagace komunika¢niho
procesu definovanym Svétlikem (2016) a tim je zakodovani zpravy pomoci fraze ,,...Prime
gotta be first, Bayern Munich will be first” v némeckém jazyce. Znacka si je védoma, Ze
ptijemce zpravy budou pfedev§im stdvajici fanousci klubu. Proto pouziti narodniho jazyka
zemé, kde klub piisobi, dopomaha navazat uzsi vztah s némecky hovofticimi fanousky klubu

Bayern Mnichov. (Paul, tiktok.com, 2023)

Borussia Dortmund

Fotbalovy klub Borussia Dortmund je vitézem Ligy Mistri a 8ndsobny Sampion
Némecke ligy. (transfermarkt.com, nedatovano) Z vyzkumu miry zaujeti provedeného v roce
2020 v Némecku se s vysledkem 21,7 % jedné o druhy nejslavné;si klub v zemi. (statista.com,
2022)

Borussia Dortmund se pys$ni nejvyssi primérnou fanouSkovskou névstévnosti napfic
vSemi fotbalovymi kluby svéta, kdy jej v sezoné 2022/23 piiSlo na kazdy zapas podpofit
v priméru 81 297 fanousku. (transfermarkt.com, nedatovano)

Hlavnim hydrata¢nim partnerem klubu se PRIME stal koncem unora leto$niho roku,
konkrétné 21. 2. 2024 a marketingovy feditel klubu Carsten Cramer se nechal sly3et, ze ,,BVB
(Borussia Dortmund) je hrda na spojeni techto dvou ambicioznich znacek. PRIME je
vychazejici znacka s oblibenymi produkty mezi mladou generaci, coz je zdaroven vyznamnd
cilova skupina pro nas klub. Jsme presvédceni, ze obé znacky budou mit z tohoto partnerstvi

obrovsky prospéch. BVB na jedné strané pomiize spolecnosti PRIME dobyt némecky trh,
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zatimco PRIME bude dale propagovat znacku BVB ve Spojenych statech. “ (Cramer, citovany
v bvb.de, 2024)

UFC

Ultimate Fighting Championship (UFC) je organizace smiSenych bojovych uméni
zalozena roku 1993. Shromazd’uje zapasniky specializujici se na vSechny typy bojovych uméni
vcetné karate, boxu, kickboxu, jiu-jitsu, wrestlingu a kazdoro¢n¢ potada vice nez 40 turnaji v
arénach po celém svété. Jedna se o celosvétovy fenomén, ktery je vysilan do vice nez 160 zemi
svéta prostiednictvim vice nez 60 riznych medialnich partnerii. Téz se dle statistik mize pySnit
nejveétsi koncentraci fanouski v rozmezi 18-34 let napfi¢ vSemi sportovnimi organizacemi.
(ufc.com, nedatovano)

Se spolec¢nosti PRIME navazali nékolikaleté globalni partnerstvi véetné uvedeni PRIME
jako oficidlniho sportovniho napoje UFC. Tato spoluprace s sebou piindsi umisténi loga
PRIME uvniti samotného oktagonu a viditelnost na vSech turnajich organizace, véetné vSech
placenych ptenosi UFC. Diky celosvétovému dosahu organizace bude PRIME viditelny
ptiblizné v 900 milionech domacnosti po celém svété ve vice nez 175 zemich.

Soucasti spoluprace je 1 produkce origindlniho obsahu UFC, Loganem Paulem a KSI,
ktery bude Sifen prostfednictvim jejich socidlnich siti. (ufc.com, 2023)

Prezident organizace Dana White prohlésil, ze ,,Jsme nadSeni, Ze se PRIME stavd
oficidalnim sportovnim napojem UFC a oficialnim partnerem UFC Performance Institute.
Logan Paul a KSI tvrdé pracovali na tom, aby z PRIME udélali nejchutnéjsi a nejpopuldarnéjsi
sportovni ndpoj na trhu. Diky jejich masivnimu zastoupeni na socialnich sitich a globalnimu
viivu UFC dostaneme znacku PRIME do povédomi stovek milionu fanouskii po celéem svete. At
uz jste profesionalni sportovec, nebo jen radi cvicite, PRIME by mél byt vasi prvni volbou
sportovniho napoje. “ (White, citovany v ufc.com, 2023)

Soucasti brandingu bude umisténi loga PRIME na vSech oficialnich galavecerech UFC,
ale také na Dana Whites Contender Series a Ultimate Fighter, dalSich dvou turnajich
spadajicich pod organizaci UFC.

Tradiéni modré a cervené rohy budou touto spolupraci piejmenovany na ,,PRIME
Hydration Recovery Zones* a logo bude umisténo i na stolicky pro ¢leny tymt.

Spole¢nost PRIME je dale jmenovéna jako exkluzivni sponzor vSech placenych vazeni
zépasnikl, které probiha zpravidla den pfed samotnym turnajem a mélo by podtrhovat

dillezitost spravné hydratace. UFC bude téZ se znaCkou spolupracovat pii budovani
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vykonnostnich institutdt UFC v Las Vegas a Sanghaji a uvede ji jako sponzora hydratagnich
stanic téchto instituti.

Dale bude znacka jmenovana jako prvni prezentujici partner noveé vzniklé Nadace UFC
a ob¢ spolecnosti budou strategicky spolupracovat na vyvoji charitativniho programu pro

mladez z komunit s nedostate¢nymi zdroji. (ufc.com, 2023)

WWE

World Wrestling Entertainment je americkd spolec¢nost plisobici v zdbavnim primyslu
bojovych sporti. Svym divakim nabizi Sirokou Skalu sportovnich programi, eventi a
galavecert, které vysila az do jedné miliardy domécnosti po celém svété. Oproti UFC ji nelze
povazovat za seridzni organizaci bojovych umeéni, nybrz pouze jako zdroj zabavy pro celou
rodinu. Jako jeden z hlavnich produktt WWE mtizeme povazovat potad Monday Night Raw.

Monday Night Raw je tfithodinovy program patfici mezi nejsledovanéjsi pravidelné
programy na americké kabelové televizi a soucasné je i nejdelSim tydennim epizodickym
programem v celych Spojenych statech s vice nez 1500 epizodami. (corporate.wwe.com, 2024)

Friday Night SmackDown je programem konce tydne, fadi se mezi druhy nejdéle
vysilajici pravidelny potfad se 1200 epizodami. (corporate.wwe.com, nedatovano)

PRIME a WWE zacali spolupracovat v bfeznu tohoto roku, kdy byl PRIME uveden jako
oficidlni hydratacni partner WWE. Diky této spolupraci ziskava PRIME branding v samotném
sttedu ringu, coz se jesté nikdy Zadnému partneru nepodatilo. Je timto prvni znackou v historii
WWE, kter4 bude mit své logo viditelné na vSech ptenosech spolecnosti vcetné prémiovych
zivych eventl jako Wrestlemania a Money In The Bank. Dale ziskava narok na vyuZiti hvézd
organizace pro propagaci produktti v maloobchodech a v digitalnich médiich.

Zaroven se, diky akvizici spolecnosti TKO, kterd zacatkem tohoto roku sloucila
organizace UFC a WWE, stava PRIME historicky prvnim partnerem, ktery ptisobi v obou
organizacich soucasné a tim poklada zaklady jednotné strategii sponzoringu obou téchto

globalnich spolecnosti. (corporate.wwe.com, 2024)

5.6 Ukazka marketingové komunikace PRIME v online prostiedi
V této podkapitole pfedstavim a popiSu, jak znacka PRIME komunikuje sviij obsah na
socialnich sitich. Ackoliv je v tezi této prace uvedeno, ze bude analyzovana komunikace i na

webovych strankach a socialni siti Facebook, pro ucely prace bude popsdna vyhradné
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komunikace na socialnich sitich Instagram a TikTok, nebot’ je firma pouziva jako své primarni
komunikac¢ni kanaly.

Hlavnim typem obsahu, ktery znacka PRIME zvefejnuje na svém Instagramovém profilu
formou pfispévkill, jsou predevsim oznameni o novych sponzoringovych spolupracich ve
sportovnim sektoru. Dale ptes své Instagramové piribéhy komunikuje informace o expanzi
znacky PRIME do jednotlivych zemi svéta.

Jako ptiklad marketingové komunikace uvedu, jak znacka komunikovala svou expanzi
do Italie formou Instagramovych piibéht. Znacka se rozhodla posilit svou popularitu v zemi,
do které expanduje diky spolupraci s piednim italskym hudebnim producentem Sferem
Ebbastou, ktery na svém instagramovém profilu disponuje témef 5 miliony sledujicich.
(Ebbasta; instagram.com, 2024) Tento postup je ucinny zejména proto, ze tradi¢ni celebrity,
sportovci a filmové hvézdy jsou predev§im mezi mladsi cilovou skupinou vnimény jako
diivéryhodnéjsi zdroj informaci, se kterym se mohou ztotoznit. (Janssen, Schouten & Croes,
2022) Toto tvrzeni je podpofeno i studii provedenou Randhawou & Khanem (2014), v niz
jednim ze zjisténych vysledkt byl fakt, ze propagace vyrobki slavnymi osobnosti zvySuje mezi
spottebiteli povédomi o znac¢ce a dopomaha k lepsi zapamatovatelnosti produktu. (Randhawa

& Khan, 2014)

Obrazek 7 Instagramovy pribéh oznamujici spoluprdci Obrdzek 8 Instagramovy pribéh oznamujici expanzi
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V ptibéhu oznamujicim expanzi znacka graficky znazornuje ptichuté napoje, které budou
v lokalnich obchodnich fetézcich k dispozici a s tim spojeny 1 seznam vSech obchodnikli u
kterych bude mozno produkt zakoupit.

Hlavni slozkou marketingového obsahu na socialni siti TikTok jsou piedevsim kratka
zabavna videa zahrnujici oba zakladatele znacky. Pouziti humoru v reklamnim sdéleni pfispiva
k lepsi pozitivni reakei viici tomuto sdéleni, stejné tak zvySuje pozornost spotiebiteli a nakupni
zamér, jak vyplyva se studie provedené Eisendem (2009). Studie téz zjistila, ze nejsilnéjsi efekt
ma humor na pozornost. (Eisend, 2009) TikTok je socidlni siti, na které je kli¢ové zaujmout
publikum co nejrychleji, zejména proto, ze celd socidlni sit’ je zaloZena na zvefejiiovani 15—
60sekundovych videi. (Shutsko, 2020) Dale bylo ve studii od Shutsko (2020) po analyzovani
vzorku tisice riznych videi na této socidlni siti zjiSténo, ze az 32,4 % analyzovanych videi
spadalo do kategorie ,,Comedy & Joke*, coz dale potvrzuje hypotézu, ze uziti humoru je na
socialni siti TikTok kli¢ové a zaroven i velmi bézné. (Shutsko, 2020)

Prispévky zahrnuji oba influencery plnici rizné sportovni vyzvy nebo zachycuji zndmé
osobnosti zkousejici ndpoj PRIME. Na prikladech je znazornén John Cena, 16ndsobny
Sampion organizace WWE. (wwe.com, nedatovano) a Auston Matthews, momentalni
nejuspésngjsi stielec dosavadni sezony zamotské hokejové ligy NHL za tym Toronto Maple
Leafs. (espn.com, nedatovano)

Obrazek 9 John Cena zkousejici PRIME Obrdzek 10 Hokejova sportovni vyzva
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Tyto pfispévky a asociace se zndmymi osobnosti pomoci humoru nadale dopomahaji

znacce dostat se do pozitivniho povédomi spotiebiteli.

6 Vyuziti influencerii v marketingové komunikaci PRIME

Jak jiz bylo zminéno vyse, influencer marketing je znackami vyuZzivan ke spoluvytvareni
brand image v online prostiedi. (Martinez-Lopez et al., 2020) Pfi¢emz interpersonalni
komunikace ziskana z téchto zdroji ma na rozdil od masovych médii na spotiebitele siln€jsi
vliv a piisobi diveéryhodnéji. (Casalo et al., 2018)

Znacka PRIME ve své komunikaci vyuziva spojeni s uspéSnymi sportovci z raznych
odvétvi, ktefi ve svych komunitach fanouskl pfedstavuji vyznamné opinion leadery. Spojeni
s témito jednotlivei tak znacce pomahd posilit pozitivni povédomi a brand awareness napfi¢
rliznymi sporty.

Tato kapitola pfedstavi vybrané sportovce, kteti se znackou navazali spolupraci a

definuje termin ,,Team PRIME* ¢i ,,PRIME Athlete*.

6.1 Vymezeni pojmu ,,Team PRIME“ a analyza sponzorovanych sportovci

,leam PRIME® je dle webovych stranek spolecnosti definovan jako soubor vSech
sponzorovanych klubi, organizaci a ptedev§im profesionalnich sportovci z riznych odvétvi.
(drinkprime.com, nedatovano)

Mezi tyto vybrané sportovce se fadi naptiklad Patrick Mahomes, hra¢ amerického fotbalu
ligy. (chiefs.com, 2023) Ale najdeme zde také vySe zminéného hokejistu Austona Matthewse,
Sampiony UFC Israela Adesanyu a Alexandera Volkanovskiho, boxerské Sampiony Devina
Hanyeho, Buda Crawforda a Shakura Stevensona, ¢i tfeba fotbalisty Erlinga Haalanda, Rafaela
Leda a Alishu Lehmannovou. (drinkprime.com, nedatovano)

Ackoliv mnoho sportovnich hvézd nedisponuje takovym dosahem jako internetové
celebrity a klasi¢ti influenceti, mohou se pyS$nit mnohdy vétsi mirou diveéryhodnosti v ramei
svych komunit. Zejména proto, Ze maji loajalni fanousky, ktefi respektuji jejich sportovni
uspéchy. Tito fanousci tedy Castéji veéti vyrobkim, které tito sportovci propaguji jednoduse
proto, ze neocekavaji, Ze by sportovec propagoval vyrobek, ktery by ohrozil jeho sportovni
vykon. (Garett, 2021)

Produkty znacky PRIME jsou pfedevsim hydratacni napoje obsahujici elektrolyty, pro

zajiSténi optimalniho sportovniho vykonu, tudiZ je pro znacku Zadouci, aby své produkty
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spojila se jmény a tvaremi uspeésSnych sportovcl pro zvyseni divéryhodnosti v rdmci téchto
loajalnich komunit.

Tyto sportovce znacka v ramci své marketingové komunikace predstavi jako takzvané
,,PRIME Athletes”, jedna se o spojeni ndzvu spole¢nosti a povolani sponzorované osoby. Slovo
. Prime” nebo souslovi ,,being in prime” lze z anglického jazyka ptelozit jako: ,,byt v
nejlepsich/nejproduktivnéjsich letech . (dictionary.cambridge.org, nedatovano) Ve sportovnim
sektoru jej komunita na socialni siti Reddit interpretuje jako pojmenovani ¢asti kariéry
sportovce, v niz dany sportovec podava své nejlepsi vykony. (reddit.com, 2019)

V ramci brandingu je posléze kazdému sponzorovanému sportovei darovan piivések s
logem spolec¢nosti PRIME, ktery poukazuje na spolupréci sportovce se znackou a zaroven
muze byt v souvislosti se sportovnim sektorem interpetovan tak, ze se tento jedinec nachazi na

produktivnim vrcholu své kariéry.

Obrdzek 11 zleva Haney, Mahomes, Lehmann, Haaland, Adesanya

Zdroj: Instagram (vlastni zpracovani)

Znacka v ramci in-store marketingové komunikace vyuziva tvar sportovce na
reklamnich bannerech a cely sortiment vyrobki stylizuje do motivi sportu, ve kterém
sportovec pusobi. Z piikladu spoluprace s hra¢em amerického fotbalu Patrickem

Mahomesem je patrné tematické rozlozeni vyrobkl zndzorfiujici branku amerického fotbalu.
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Obrdzek 12 priklad in-store marketingové komunikace

Zdroj: Instagram

7 Analyza konkurence a dalSich hrozeb

Sportovni napoje jsou celosvétové velmi rozsitené. Dokazuji to i vysledky studie od
Guptala (2024), ktera uvadi, ze trh se sportovnimi napoji v roce 2023 dosahl bezmala 27 miliard
americkych dolart, pficemz se predpokladd, ze do roku 2032 tyto hodnoty vzrostou aZ na
hranici 37 miliard. (Guptal, 2024)

Tento typ napojd, ptivodné urcen pouze sportovcim, je vsak stale vice obliben i mezi
normalni svétovou populaci a zejména mezi détmi. Vzhledem ke zvySenym hladindm umélych

barviv a cukru vSak tento trend pfedstavuje 1 urcitd zdravotni rizika. (statista.com, 2024)

7.1 Hlavni konkurenti

Jako lidra na trhu mizeme uvést znacku Gatorade, ktera v roce 2022 zaujimala az 65 %
trzniho podilu ve Spojenych statech. (Ridder, 2023) Gatorade je pod zastitou spolecnosti
PepsiCo, ktera produkuje napoje jako Pepsi Cola nebo MountainDew a na trhu funguje uz vice
nez 40 let. (contact.pepsico.com, 2024)

Gatorade stejné¢ jako PRIME, cili své sponzoringové aktivity na sportovni odvétvi.
Znacka je spojena piedevsim s ligou amerického fotbalu NFL, jejiz oficidlnim sponzorem se

stala v roce 1983. V jejim portfoliu v§ak najdeme i NBA, MLB nebo SEC. (Broughton, 2023)
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Jeff Kearney, globalni vedouci sportovniho marketingu Gatorade prohlasil, ze ROI
spolecnosti byli vzdy sportovci pouzivajici produkty Gatorade a podpora spoluprace se
sportovnimi ligami. Medialni pokryti téchto jednotlivell v souvislosti se socidlnimi sitémi
posléze z Gatorade ud€lalo vsSudyptitomnou sportovni znacku. (Kearney, citovany v
Broughton, 2023)

Dalsimi konkurenty spole¢nosti PRIME jsou Powerade a BodyArmor, spadajici pod
CocaCola Company. (coca-colacompany.com, 2024)

Dle Riddera (2023) zaujimaly v roce 2022 obé tyto znacky az 30 % trzniho podilu
(Powerade 13 % a BodyArmor 17 %). Lze je tedy se znackou Gatorade fadit mezi 3 nejvétsi
vyrobce sportovnich napoji ve Spojenych statech. (Ridder, 2023)

Z hlediska sponzoringovych dohod se znacka Powerade pysni spolupraci s univerzitni
basketbalovou asociaci NCAA, je celosvétovym partnerem olympijskych her, oficialnim
partnerem narodniho olympijského tymu USA a oficidlnim partnerem fotbalové asociace FIFA.
(powerade.com, 2024)

Znacka BodyArmor sponzoruje americkou nejvyssi fotbalovou ligu MLS a americkou
fotbalovou federaci US Soccer, cili vSak pfedevSim na sponzoring jednotlivych sportovcei,
podobné¢ jako znacka PRIME.

V jejich portfoliu miZeme najit sportovce Joa Burrowa, Connora McDavida, Christiana
McCaftreyho nebo Donovana Mitchella. (drinkbodyarmor.com, 2024)

Ze zjisténych informaci je patrné, ze tyto tfi konkurencni znacky zaujimaji na americkém
trhu az 95% trzniho podilu a maji jednotlivé pokryté veSkeré hlavni sportovni organizace ve
Spojenych statech. To miize byt divodem, pro¢ se znacka PRIME v ramci sponzoringu

rozhodla cilit pfevdzné€ na sportovni kluby z Evropy.

7.2 DalSi mozné hrozby

Jak jiz bylo zminéno vyse, produkty znacky PRIME nejsou uréeny pouze sportovciim,
ale vSem lidem, kteti podporuji oba jeji zakladatele. Mezi tuto skupinu lidi se fadi i1 velka ¢ast
mladé generace a déti.

S timto se poji mnoZstvi zdravotnich rizik, se kterymi se znacka v posledni dob¢ potykala.
Zejména jejich energeticky napoj obsahuje stejné mnoZstvi kofeinu jako dvé plechovky
RedBullu nebo tii salky espressa, coz je dle Cleveland Clinic az dvojnasobné denni doporucené
mnozstvi pro nactileté. Ackoliv webové stranky spolecnosti uvadéji, ze je tento produkt uréen
pouze pro dospélé, vzhledem k popularité, kterou si vS§echny produkty znacky PRIME u mladé

generace ziskaly, je mnozstvi kol svym studentlim zakazalo uzivat. (Landsverk, 2023)
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Dalsi hrozbou pro komunikaci znacky PRIME by mohlo byt mozné zakazani socialni
sit¢ TikTok na uzemi Spojenych statli americkych. Vlada se obava rizik narodni bezpecnosti v
souvislosti s tim, ze aplikaci vlastni ¢inska spolecnost. V bifeznu tohoto roku schvalila celd
komora Kongresu opatieni k plosSnému zakazani socidlni sité TikTok, pokud by ji jeji matetska
spolecnost ByteDance do Sesti meésici neprodala jinému nez cinskému vlastnikovi.
(Maheshwari, McCabe & Karni, 2024)

Toto opatieni by mohlo pro spolecnost PRIME piedstavovat zna¢né riziko, nebot
rozsahla cast jeji marketingové komunikace probiha pravé na této socidlni siti.

Velka ¢ast uspéchu této znacky stoji i na obou jejich zakladatelich Loganu Paulovi a KSI.
Jak vSak bylo zminéno vySe, konkrétné osoba Logana Paula je protkdna mnoZzstvim
kontroverzi, které¢ je zejména v online prostfedi velmi tézké ignorovat. Znacku by mohly
ohrozit i potencialn¢ dalsi kontroverze ze strany tohoto influencera, jenz by mohly mit za
nasledek zruSeni spolupraci s tymy a sportovci. Tento jev byl patrny po incidentu v Japonsku,

kdy s Loganem Paulem rozvazal vztahy herec Dwayne ,,The Rock* Johnson. (Harrison, 2022)
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II. Prakticka cast

Tato Cast bakalatrské prace predstavi cil vyzkumu, metodologii a samotné vysledky

pruzkumu obecného vnimani znacky PRIME na ¢eském trhu.

8 Cil vyzkumu

S ptihlédnutim k vySe uvedenym informacim se znacka PRIME, diky své sponzoringové
strategii a vazbami na vyznamné sportovce a influencery, rapidné dostava do popiedi trhu se
sportovnimi napoji a tési se obrovské popularité v zahranici.

Cilem vyzkumu v ramci této bakalaiské prace bylo zjistit, jaky maji CeSti spotiebitelé
vztah k produktim propagovanych influencery, zda jsou seznameni s internetovymi
osobnostmi Loganem Paulem ¢i KSI a zda u nich v soucasné dobé¢ existuje néjaké povédomi o
znacce PRIME jako takové. Dale bylo pro tcely vyzkumu dilezité zjistit, jakym zplisobem se
o znacce PRIME c&esti spottebitelé dozvédeli a jak Casto se setkavaji s podobnym typem obsahu
propagovanym influencery.

Vysledky tohoto vyzkumu by mohly ptedstavit, do jaké miry jsou spotiebitelé
ovliviiovani doporuc¢enim od influencer v online prostiedi, jestli je sportovni sponzoring
v propagaci tohoto typu napoju dillezity, nebo zda spotiebitelé produkty této znacky na ceském

trhu zaregistrovali a jaky na né maji nazor.

9 Metodika vyzkumu

Vyzkumnou metodou zvolenou pro tcely zjisténi povédomi o zna¢ce PRIME na ¢eském
trhu byl kvantitativni vyzkum. Kvantitativni vyzkum dle Hendla, (2023) vyuziva silné
strukturovany sbér dat pomoci testli, dotaznikli nebo pozorovani s cilem popsat a piipadné
overovat pravdivost nasi teorie. (Hendl, 2023) Tento typ vyzkumu je uzivan pfi studiu velkych
skupin lidi a na zaklad¢ vysledki tohoto vyzkumu je posléze mozné zobecinovat tyto data na
SirS§i skupiny mimo zkoumany vzorek. Aby tento postup fungoval je Zadouci, aby byla
zkoumana skupina lidi vybirdna ndhodné. Diky tomu lze posléze predejit zkresleni vysledkli
z divodu mozné zvlastni charakteristiky vzorku. (Holton & Burnett, 2005)

V ramci vyzkumu pro tuto bakaldiskou praci byl vytvoren standardizovany anonymni
online dotaznik na portalu Survio.com, ktery se skladal z jedné demografické otazky ohledné

véku respondenta a posléze 10 vyzkumnych otazek.
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Vyhodou dotaznikového Setfeni je jeho snadnd distribuce naptiklad skrz socidlni sité
nebo e-mail, ¢asova nenarocnost a nizkd cena. Nevyhodou vSak mize byt nizka névratnost
téchto dotaznikli, nebo nepravdivé informace ze strany respondentl z divodu anonymniho

charakteru dotazniku. (Jufenikové a kol., 2019)

9.1 Vyzkumny vzorek

Vyzkumnym vzorkem pro ucely této bakalatské prace bylo 100 respondenta, pti¢emz 92
téchto respondentii spadalo do vékové kategorie 18-26 let, 4 respondenti spadali do kategorie
27-35 let a 4 respondenti byli mladsi 18 let.

Toto bylo soucasné jedinou demografickou otazkou obsazenou v dotazniku a vyse
uvedené vékové rozdéleni respondentli mize byt zkresleno z diivodu distribuce dotazniku skrz
mé osobni socidlni sité, kde velka ¢ast potencialnich respondentti spadéd pravé do mé vékové

kategorie.

Graf 1 Vekové rozdéleni respondentt

1. Jaky je Vas vék?

1826 _ o
27 - 35 let . 4

Miadsi 18 let ‘ 4
nad 46 let 0

36 - 45 let 0

Ackoliv bylo v dotazniku uvedeno nékolik rtznych vékovych kategorii za ucelem
zobecnéni vysledkil na celou populaci, charakter ziskanych dat a zna¢na dominance odpovédi
od respondentii ve véku 18-26 let by mohl byt charakterizovan jako dostatecny vzorek
odpovidajici prave této vékové skupiné, a tudiz 1 zbylé vysledky tohoto vyzkumu bude mozné

nadale zobecnit na zbylou ¢ast populace pravé v tomto vékovém rozmezi.
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9.2 Sbér dat

Jak jiz bylo zminéno vyse, sbér dat pro ucely zjisténi obecného vnimani znacky PRIME
a produktl propagovanych influencery ceskymi spotiebiteli, byl proveden metodou
anonymniho dotaznikového Setfeni.

Pro distribuci tohoto dotazniku byla vyuzita vyhradné socialni sit’ Instagram a konkrétné
muj osobni profil na této socidlni siti. Distribuce probihala uvetfejnénim Instagramového
pfibéhu na mém profilu s odkazem na anonymni dotaznik na webu Survio.com. Tato metoda
distribuce dotazniku se zdala byt vysoce ucinna, nebot’ bylo jiz po par hodinach od uveiejnéni

dosazeno dostatecného poc¢tu odpovedi pro fadnou analyzu dat.

10 Analyza a interpretace dat

Tato ¢ast bude vénovana analyze vysledki ziskanych od respondentl v ramci
dotaznikového Setfeni na téma obecného vnimani znacky PRIME a vztahu k propagovanym
produktim na socidlnich sitich. Dotaznik se skladdal z deseti uzavienych otazek, z nichz devét
bylo pro respondenty povinnych a jedna nepovinnd. V dotazniku bylo mozno volit mezi jednou

¢i vice odpoveéd'mi v zavislosti na povaze otazky.

Graf 2 Socidlni sité pouZivané respondenty

2. Jaké socialni sité pouzivate?

Facebook

X (Twitter) 38
Jiné 7

NepouZivam socidlni sité 0

V této otazce bylo mozno volit mezi vice odpovéd'mi, nebot’ bylo nutné zjistit jaky typ

¢i kombinace socidlnich siti je respondenty vyuzivan.
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Z vysledki je patrné, ze 100 % respondentil vyuZziva alespon jednu socialni sit” a tou je
Instagram. Daéle vice nez polovina respondentil vyuziva socidlni sité¢ YouTube, Facebook a
TikTok, pficemz prvni dvé zminéné dosahuji podobnych hodnot. Dodate¢né 38 respondentti
vyuziva socialni sit’ X a 7 respondentl vyuziva i jiné socialni site.

NejdiilezitéjsSim ukazatelem v této otdzce bylo to, Ze vSichni dotazovani vyuzivaji
alespon jednu socidlni sit’, tudiz byli kvalifikovani pro zodpovézeni i otazek nasledujicich.
Tento vysledek byl vSak zptisobem distribuce dotazniku prakticky garantovéan, nebot” dotaznik

byl Sifen pravé pres socidlni sité.

Graf 3 Povédomi respondentu o propagovaném obsahu

3. Setkali jste se nékdy na socialni siti s tim, ze
influencer/ka propagoval néjaky produkt nebo
znacku?

Ano, s timto typem obsahu se 85
setkdvam Easto

Ano, parkrat jsem se s timto typem 13
obsahu setkal

Ne, nikdy jsem se s timto typem 2
obsahu nesetkal

V této otazce bylo mozné zvolit pouze jednu odpoveéd’ a slouzila k zjisténi do jaké miry
jsou respondenti na socidlnich sitich vystavovani propagovanému obsahu ze strany
influencert.

Vysledky ukazuji, ze 85 % vsech respondentti se s timto typem obsahu setkava prakticky
na denni bazi, coz podporuje tvrzeni z avodu této prace, kde je popsano, ze influencer
marketing je v soucasné dob¢ velmi rozsifenym prostfedkem vyuZzivanym firmami k propagaci
jejich produktt. DalSich 13 respondentti se s timto typem obsahu setkava sporadicky, coz vSak
dale potvrzuje fakt, ze je tento typ marketingu v online prostiedi velmi rozsifen. Pouze 2
respondenti se s timto typem obsahu nikdy nesetkali, to vSak muze byt zptsobeno tim, ze
v predchozi otazce o socidlnich sitich uvedli moznost ,,Jiné*. Do této moznosti se miizou fadit
1 konverzacni socidlni sité¢ jako WhatsApp nebo Viber, kde je plisobeni influencerti mozné

zpozorovat jen velmi ziidka.
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Graf 4 Vztah respondentt k propagovanym produktim

4. Vyzkouseli jste nékdy produkt ¢isté na zakladé
doporuéeni od influencerd?

Alespon jednou jsem se doporuéenim 61
inspiroval/a
Nikdy jsem na Eisté zakladé 34
doporuéeni nic nevyzkousdel/a
5
L

Ano, pravidelné dbam na doporuéeni
od infuencer(, které sleduji

Tato otazka jiz byla o vztahu respondentii k propagovanému obsahu ze strany
influenceri. Nadpolovi¢ni vétSina vSech respondentd se alespon jednou doporucenim
inspirovala, pficemz 5 % vSech dotazovanych na tyto doporuceni dba pravidelné, coz dale
dokazuje silu word of mouth téchto opinion leader v online prostfedi a jejich vlivu na
spotiebitele, kteii je sleduji. Nezanedbatelnd c¢ast respondentii se vSak doporucenim od
influencert neinspiruje, nicmén¢ diky dattim z predchozi otazky vime, ze ho alespon registruje.

Graf 5 Povédomi respondentu o zakladatelich znacky PRIME

5. Sledujete na nékteré soc. siti u¢et Logana Paula
nebo KSI?

Nesleduiji, ale uz jsem se nékdy s jejich 72
obsahem setkal
Ano, ale zfidka sleduiji jejich obsah - 12

Nesleduji a neznam je 9

Ano, a pravidelné sleduji jejich obsah 7
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Tato otazka slouzila k zjisténi povédomi respondenti o obou zakladatelich znacky
PRIME a obsahu, ktery sdili na socialni sité. Z vysledka je patrné, ze pouze 9 respondentti o
téchto dvou osobach nikdy neslyselo a nejsou s nimi seznameni. Naopak vice nez dvojnasobné
mnozstvi respondentti tyto influencery na socidlnich sitich sleduje, pficemz 7 respondenti
jejich obsah konzumuje pravidelné. Nejpocetnéjsi skupinou vsak byli lidé, ktefi maji o téchto
vlivnych internetovych osobach povédomi, a ackoliv je na socialnich sitich nesleduji, s jejich
obsahem uz se n¢kdy setkali.

Toto zjisténi potvrzuje, ze obecny dosah téchto influencerti spadd az za hranice jejich
pocetnych skupin fanouska a lze spekulovat, ze se diky tomuto povédomi, kterym mezi
svétovou populaci disponuji, jednd spiSe o vefejné znamé osobnosti ¢i celebrity namisto

klasickych influencera.

Graf 6 Povédomi o znacce PRIME

6. Zaregistrovali jste zna¢ku PRIME na nékteré soc.
siti? Pokud ano, zaskrtnéte kde

Nezaregistroval/a _ 16
8
1]

X (Twitter)
Facebook

Jiné (napiste kde)

V této otazce bylo opét mozné volit mezi vice odpovéd'mi a cilem bylo zjistit, zda
respondenti znacku PRIME v online prostfedi registrovali a na jakém médiu se s ni nej¢astéji
setkavaji. NejCastéjsi socidlni siti, kde respondenti znatku PRIME registruji je socialni sit
Instagram se 71 odpovéd’'mi, druhou nejcastéjsi je socialni sit’ TikTok s 51 odpoveéd'mi. Tyto
vysledky lze interpretovat jako ukazatel, které socialni sité spole¢nost PRIME pravdépodobné
zvolila jako primarni pro realizaci své marketingové komunikace a téZ pro obhajeni mého
rozhodnuti o odklonéni od teze této prace a popisu marketingové komunikace pouze na téchto
dvou médiich. Facebook se dle vysledkt jevi jako nejméné pravdépodobnou socialni siti pro

zaregistrovani marketingové komunikace znacky PRIME, pficemZ 1 velmi maly pocet
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respondentli tuto znacku registroval na platformé X. Pouze 16 respondentii znacku nikdy
nezaregistrovalo. Velmi dulezité bylo i1 zjisténi, ze dle respondent piedstavuje téchto pét
socialnich siti zaroven jediné komunikacni kanaly, kde je mozné se s komunikaci znacky

setkat.

Graf 7 Nastroje sireni marketingové komunikace PRIME

7.V jaké souvislosti jste se se znackou PRIME
setkali?

76

Prispévek influencera

Sponzorujl miij oblibeny sportovni
tym/organizaci

N
~

Zna&ku neznam 12

Sponzoruji mého oblibeného 10
sportovce/sportovkyni

Jiné 10

Tato otazka slouzila k zjisténi, jakou formou se o znaéce PRIME respondenti dozveédéli.
Opét bylo mozné vybirat z vice mozZnosti, které byly strukturovany tak, aby odpovidaly
tématiim rozebiranych v teoretické Casti této prace. Cilem bylo zjistit, jaky typ marketingové
komunikace znacky PRIME na respondenty nejvice pasobi. Vysledkem bylo zjisténi, ze
nejcastéjSi a zaroven nejsilngj$i formou komunikace se 76 odpovédmi je pravé influencer
marketing. Pomoci sportovniho tymu, nebo organizace se o znacce dozvédélo celkem 27
respondentl, pficemZ jednotlivi sportovci zaplsobili na 10 osob. Pouze 12 respondentii o

znacce nikdy neslySelo a dalSich 10 se o ni dozvédélo z jinych kandlti komunikace.
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Graf 8 Distribuce produktt znacky PRIME

8. Zaregistrovali jste produkt znacky PRIME v
néjakém ceském obchodnim Fetézci? Pokud ano,
zaskrtnéte kde

Nezaregistroval/a _ 22
Tesco
Kaufland 9
2

Globus

Tato otazka slouzila k zjisténi povédomi o distribuci znacky PRIME na ¢eském trhu.
V dobg, kdy byl vyzkum provadén, jesté nebyla znacka PRIME do Ceské republiky oficialng
distribuovana, nicmén¢ dle odpovédi respondentii uz bylo mozné ji v nékterych obchodnich
fetézcich nalézt. Z moznosti, kterych opét v této otdzce Slo volit vice, byly nejcastéjSimi
obchodnimi fetézci pro zakoupeni znacky PRIME zvoleny Billa (44 odpovédi) a Albert (42
odpovédi). Obchodni fetézce Tesco (15), Kaufland (9) a Globus (2) volilo nejméné
respondentli, pfi¢emz 16 respondentli znacku zaregistrovalo v neuvedenych prodejnach.

vrwe

praveé absenci oficialni distribuce.
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Graf 9 Vztah respondentt k produktim znacky PRIME

9. Zakoupili jste si nékdy jakykoliv produkt PRIME?

Ne, produkt jsem si nezakoupil ani 67
nevyzkousel
Ne, ale produkt uZ jsem alespoii jednou 22
vyzkousel

Ano, produkt jsem si zakoupil alespon
jednou

Ano, produkt si kupuji pravidelné 0

V této otazce Sla volit pouze jedna odpovéd a slouzila k zjisténi vztahu respondent viici
produktim znacky PRIME. Ackoliv piedeslé vysledky uvadéji, ze velka ¢ast respondenti ma
o znacce povédomi a registrovala ji v nékterém z ceskych obchodnich fetézct, az 67 % vsech
téchto respondentli znacku nikdy nevyzkouSelo ani si ji nezakoupilo. Celkem produkt
vyzkouSelo pouze 22 respondentil a 11 respondentii si jej alespoii jednou zakoupilo.

Z vybraného vzorku lidi si vSak nikdo produkt nekupuje pravidelné.

Graf 10 Zdjem respondentu o produkty PRIME

10. Pokud jste PRIME vyzkouseli, zakoupili byste si
jej znovu?

Nevyzkouselfajsem _ ¢

Rozhodné ne - n
2
2

Spis ano

Rozhodné ano

V této otazce byl zkoumén zdjem respondentii o produkty PRIME. Vysledky kopiruji
piedchozi otazku o vztahu respondentii k témto produktim. Opét je zde patrné, ze 67

respondentli nikdy zadny produkt nevyzkouSelo. Ze zbyvajicich 33 respondentli kladné
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odpovédeli pouze 4, pficemz drtivad vétSina v podobé 18 respondentii by si produkt spis

nezakoupilo a dalSich 11 si je timto rozhodnutim jisto.

Graf 11 Zdivodnéni rozhodnuti o nezvoleni produktu k ndkupu

11. Pokud byste si PRIME znovu jiz nezakoupili,
uvedte prosim divod (pokud PRIME kupujete
pravidelné otazku preskocte)

Hecumatm — 22
Snelem preg oz o _ “

PFili§ vysoka cena 13

Posledni a zarovei jedinou nepovinnou otdzkou celého dotazniku bylo zdivodnéni, pro¢
by si respondenti produkty PRIME jiz znovu nezakoupili. Bylo mozné volit z vice odpovédi,
nebot’ divodil pro toto rozhodnuti mohlo byt vice. Nejvétsim diivodem pro respondenty byla
chut’ s 22 odpovéd’'mi, u dalsich 21 respondentl zvitézila zvédavost a produkt chtéli pouze
vyzkouset. S cenou nesouhlasilo 13 respondentti a 10 volilo i jiné diivody. Tato otdzka neméla
na vysledky vyzkumu pfili§ velky vliv a slouzila pouze k pfiblizeni a poskytnuti Sir$i

perspektivy ohledné vztahu respondentt k témto produktim.

10 Shrnuti vysledki vyzkumu

Prakticka Cast v bakalaiské praci na téma Marketingova komunikace a vyuZziti influencer
marketingu u hydratacnich napojit PRIME slouzila k poskytnuti povédomi o tom, jak CeSti
spotiebitelé vnimaji produkty znacky PRIME, do jaké miry se setkavaji s produkty
propagovanymi influencery a zda na né¢ ma marketingova komunikace této znacky pozadovany
efekt.

Vysledky tohoto vyzkumu ukazuji, Ze 100 % vSech dotazovanych pouziva socidlni sité.
Toto zjisténi poukazuje na popularitu tohoto typu komunika¢niho kandlu a jeho vyuziti mezi

populaci. Socidlni sité jsou tedy nastrojem, diky kterému lze cilit na obrovské mnozstvi lidi a
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potencialnich zakaznikli. Mezi témito uzivateli socidlnich siti nemaji Logan Paul ani KSI pfili§
velké zastoupeni z fad fanouskd, nicméné 91 % uzivatelti ma o téchto influencerech povédomi
a uz nékdy alespon zaregistrovalo jakoukoliv formu jejich obsahu. Déle bylo zjisténo, ze az
98 % vsech respondenti se na socidlnich sitich do ur€ité miry setkava s influencer marketingem
a na piiblizn€ 66 % zkoumané skupiny tento typ marketingu plisobi. Tyto vysledky potvrzuji
obrovské rozsieni tohoto nastroje v online prostiedi a skutecnost, Zze je mezi firmami hojné
vyuzivan. (Dencheva, 2023)

Soucasné vyslo najevo, ze nejefektivnéjSimi socidlnimi sitémi pro cileni znacky PRIME
na Ceské spotiebitele byl Instagram a TikTok a pravé influencer marketing byl tim néstrojem,
diky kterému se se znackou PRIME na téchto socidlnich sitich setkalo nejvice respondentil.
Ostatni marketingové strategie ve formé sportovniho sponzoringu a spoluprace se sportovci na
Ceské spotiebitele vyrazny efekt nemély.

Nejcastéjsim distribu¢nim kanalem, kde je mozné na produkty této znacky narazit jsou
dle respondentii obchodni fetézce Billa a Albert, a ackoliv ma mnoho respondentli o Loganu
Paulovi ¢i KSI povédomi a jejich znacku jiz registrovalo, samotny produkt vyzkouselo pouze
33 % dotazovanych.

Dle zjisténi vSak tato skupina spotiebitelll k produktim znacky PRIME nemé kladny
vztah. Tento jev je zpusoben zejména jeho chuti, vysokou cenou nebo jednoduse tim, ze se ze

strany spotiebiteld jednalo o jednorazovy nakup.

Zavér

V této bakalaiské praci na téma Marketingova komunikace a vyuZiti influencer
marketingu u hydratacnich napojii PRIME byla analyzovana komunikace této znacky na
socialnich sitich Instagram a TikTok, a to ptrevazné v rdmci sportovniho sektoru. Vysledkem
bylo zjisténi, Zze znacka cili na Evropské sportovni kluby piedevsim z divodi vysokého
zastoupeni konkurence ve Spojenych statech americkych. Influencer marketing v komunikaci
této znacky je provadén zejména ze strany obou jejich zakladatell, nebot’ se jedna o jedny
z nejznamg;jsich internetovych osobnosti v online prostiedi, pficemz praveé tento nastroj se dle
provedeného vyzkumu jevi v komunikaci znacky jako nejucinngjsi. Znacka dale posiluje tento
efekt spolupracemi s usp€Snymi sportovci za tcelem kladné asociace znacky mezi loajalnimi
fanousky téchto sportovci.

Ackoliv se znacka tési velké popularité v zahranici, mezi ceskymi spotiebiteli je vhimana

spiSe negativné. Provedeny vyzkum uvedl, ze Cesky trh tuto novou znacku registruje, ale
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provadény sportovni sponzoring ze strany znacky na néj nema pfiili§ velky efekt. Déle bylo
zjisténo, ze CeSti spotiebitelé nedisponuji kladnym vztahem k produktim této znacky, a to
ptevazné kvuli jeho chuti a cené.

Vysledky této prace popisuji, jak ¢esky trh nahlizi na produkty od influencerti a mohou
posléze dale prispét k pochopeni vnimani ceskych spotfebiteld viuci t€émto produktim a

piedevsim nastrojim, jimiz jsou propagovany.

Summary

In this bachelor thesis on Marketing communication and the use of influencer marketing
for PRIME hydration drinks, the communication of this brand on social networks Instagram
and TikTok was analysed, mainly within the sports sector. As a result, it was found that the
brand targets European sports clubs mainly due to the high presence of competition in the
United States. Influencer marketing in the communication of the brand is mainly carried out
by the two founders of the brand, as they are some of the most well-known internet personalities
in the online environment, and this tool appears to be the most effective in the communication
of the brand according to the research carried out. The brand further strengthens this effect by
partnering with successful athletes to create a positive brand association among the loyal fans
of these athletes.

Although the brand enjoys great popularity abroad, it is perceived rather negatively
among Czech consumers. The research conducted indicated that the Czech market registers the
new brand, but the sports sponsorship by the brand does not have much effect on it. It was also
found that Czech consumers do not have a positive attitude towards the brand's products,
mainly because of its taste and price.

The results of this thesis describe how the Czech market perceives products from
influencers and can further contribute to the understanding of the perception of Czech

consumers towards these products and especially the tools through which they are promoted.

53



Pouzita literatura

ABIDIN, Crystal, 2016. Visibility labour: Engaging with Influencers’ fashion brands and
#OOTD advertorial campaigns on Instagram. Media International
Australia [online]. 2016(161), 86-100 [cit. 2024-01-17]. Dostupné z:
https://doi.org/10.1177/1329878X16665177

AUDREZET, Alice a Julie Guidry MOULARD, 2020. Authenticity under threat: When social
media influencers need to go beyond self-presentation. Journal of Business
Research [online]. 2020(117), 557-569 [cit. 2024-01-17]. Dostupné zZ:
https://doi.org/10.1016/].jbusres.2018.07.008

ASTBURY, Matt, 2023. What is the difference between professional and amateur
boxing? Dazn.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z: https://www.dazn.com/en-
US/news/boxing/what-is-the-difference-between-professional-and-amateur-
boxing/1gx081gf7g3vulsdc4b9dhdkvw

AUGUSTYN, Adam, 2024. Arsenal: English fotball club. Britannica.com [online]. [cit. 2024-
04-23]. Dostupné z: https://www.britannica.com/topic/Arsenal-English-football-club

ARSENAL.COM, 2022. Arsenal partners with PRIME hydration drink. Arsenal.com [online].
[cit. 2024-04-23]. Dostupné z: https://www.arsenal.com/arsenal-prime-hydration-drink-
partner-ksi-logan-paul-emirates-stadium

BHASIN, Kim, 2023. Logan Paul and KSI’s Prime Drinks Are Set to Surpass $1.2 Billion in
Sales. Bloomberg.com[online]. [cit. 2024-01-18]. Dostupné Z:
https://www.bloomberg.com/news/articles/2023-11-08/prime-drinks-from-logan-paul-and-
ksi-set-to-pass-1-2-billion-in-sales?embedded-checkout=true

BENGEL, Chris, 2021. WWE SmackDown results, recap, grades: Daniel Bryan gains
WrestleMania momentum, Logan Paul debuts on TV. CBS.com [online]. [cit. 2024-04-23].
Dostupné z: https://www.cbssports.com/wwe/news/wwe-smackdown-results-recap-grades-
daniel-bryan-gains-wrestlemania-momentum-logan-paul-debuts-on-tv/live/

BBC.COM, 2018. Logan Paul: Outrage over YouTuber's Japan dead man
video. BBC.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z: https://www.bbc.com/news/world-
asia-42538495

BENSON, Michael [@MichaelBensonn]. (2018, March 18). YouTubers KSI and Logan Paul
have now signed to fight each other on August 25th at Manchester Arena. [Image attached]
[Tweet]. Twitter.
https://twitter.com/MichaelBensonn/status/975374125647712256?ref _src=twsrc%SEtfw%7C
twcamp%SEtweetembed % 7Ctwterm%SE975374125647712256%7Ctwgr%SEc3c6b3d7e0ct0
6e510c7586165d98b754ef2371%7Ctwcon%SEs1 &ref url=https%3A%2F%2Fwww.sporti
ngnews.com%2Fus%2Fboxing%2Fnews%2Fksi-vs-logan-paul-the-biggest-amateur-boxing-
match-in-history-youtube-vlogger%?2Fsuezal yémpial f00m3qq63i3h

BBC.COM, 2018. KSI v Logan Paul: YouTube boxing fight ends in a draw. Bbc.com [online].
[cit. 2024-04-23]. Dostupné z: https://www.bbc.com/news/uk-45310986

54


https://doi.org/10.1177/1329878X16665177
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2018.07.008
https://www.dazn.com/en-US/news/boxing/what-is-the-difference-between-professional-and-amateur-boxing/1gxo81gf7g3vu1sdc4b9dh4kvw
https://www.dazn.com/en-US/news/boxing/what-is-the-difference-between-professional-and-amateur-boxing/1gxo81gf7g3vu1sdc4b9dh4kvw
https://www.dazn.com/en-US/news/boxing/what-is-the-difference-between-professional-and-amateur-boxing/1gxo81gf7g3vu1sdc4b9dh4kvw
https://www.britannica.com/topic/Arsenal-English-football-club
https://www.arsenal.com/arsenal-prime-hydration-drink-partner-ksi-logan-paul-emirates-stadium
https://www.arsenal.com/arsenal-prime-hydration-drink-partner-ksi-logan-paul-emirates-stadium
https://www.bloomberg.com/news/articles/2023-11-08/prime-drinks-from-logan-paul-and-ksi-set-to-pass-1-2-billion-in-sales?embedded-checkout=true
https://www.bloomberg.com/news/articles/2023-11-08/prime-drinks-from-logan-paul-and-ksi-set-to-pass-1-2-billion-in-sales?embedded-checkout=true
https://www.cbssports.com/wwe/news/wwe-smackdown-results-recap-grades-daniel-bryan-gains-wrestlemania-momentum-logan-paul-debuts-on-tv/live/
https://www.cbssports.com/wwe/news/wwe-smackdown-results-recap-grades-daniel-bryan-gains-wrestlemania-momentum-logan-paul-debuts-on-tv/live/
https://www.bbc.com/news/world-asia-42538495
https://www.bbc.com/news/world-asia-42538495
https://twitter.com/MichaelBensonn/status/975374125647712256?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E975374125647712256%7Ctwgr%5Ec3c6b3d7e0cf06e510c7586165df98b754ef2371%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.sportingnews.com%2Fus%2Fboxing%2Fnews%2Fksi-vs-logan-paul-the-biggest-amateur-boxing-match-in-history-youtube-vlogger%2Fsueza1y6mpia1f00m3qq63i3h
https://twitter.com/MichaelBensonn/status/975374125647712256?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E975374125647712256%7Ctwgr%5Ec3c6b3d7e0cf06e510c7586165df98b754ef2371%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.sportingnews.com%2Fus%2Fboxing%2Fnews%2Fksi-vs-logan-paul-the-biggest-amateur-boxing-match-in-history-youtube-vlogger%2Fsueza1y6mpia1f00m3qq63i3h
https://twitter.com/MichaelBensonn/status/975374125647712256?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E975374125647712256%7Ctwgr%5Ec3c6b3d7e0cf06e510c7586165df98b754ef2371%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.sportingnews.com%2Fus%2Fboxing%2Fnews%2Fksi-vs-logan-paul-the-biggest-amateur-boxing-match-in-history-youtube-vlogger%2Fsueza1y6mpia1f00m3qq63i3h
https://twitter.com/MichaelBensonn/status/975374125647712256?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E975374125647712256%7Ctwgr%5Ec3c6b3d7e0cf06e510c7586165df98b754ef2371%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.sportingnews.com%2Fus%2Fboxing%2Fnews%2Fksi-vs-logan-paul-the-biggest-amateur-boxing-match-in-history-youtube-vlogger%2Fsueza1y6mpia1f00m3qq63i3h
https://twitter.com/MichaelBensonn/status/975374125647712256?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E975374125647712256%7Ctwgr%5Ec3c6b3d7e0cf06e510c7586165df98b754ef2371%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.sportingnews.com%2Fus%2Fboxing%2Fnews%2Fksi-vs-logan-paul-the-biggest-amateur-boxing-match-in-history-youtube-vlogger%2Fsueza1y6mpia1f00m3qq63i3h
https://www.bbc.com/news/uk-45310986

BROUGHTON, David, 2023. Gatorade’s partnerships have survived numerous changes over
30-plus years. Sportsbusinessjournal.com [online].  [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.sportsbusinessjournal.com/Journal/Issues/2023/07/24/Portfolio/gatorade.aspx

BVB.DE, 2024. BVB and PRIME announce partnership. Bvb.de [online]. [cit. 2024-04-23].
Dostupné  z:  https://www.bvb.de/eng/Partners/Business-News/News/BVB-and-PRIME-
announce-partnership

CONDE, Rita a CASAIS, Beatriz. Micro, macro and mega-influencers on instagram: The
power of persuasion via the parasocial relationship. Online. Journal of Business Research.
2023, roc. 2023, C. 158. ISSN 0148-2963. Dostupné
zZ: https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0148296323000668#b0330. [cit. 2024-
01-16].

CASALO, Luis V., Carlos FLAVIAN a Sergio IBANEZ-SANCHEZ, 2020. Influencers on
Instagram: Antecedents and consequences of opinion leadership. Journal of Business
Research [online]. 2020(117), 510-519 [cit. 2024-01-18]. Dostupné Z:
https://doi.org/10.1016/].jbusres.2018.07.005

CONGOBRANDS.COM, 2024. Our Brands [online]. [cit. 2024-01-18]. Dostupné z:
https://congobrands.com

COPPINGER, Mike, 2023. Social media star Logan Paul re-signs with WWE on multiyear
deal. ESPN.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.espn.com/wwe/story/ /id/36146999/social-media-star-logan-paul-re-signs-wwe-

multiyear-deal

CAO, Steffi, Matt CRAIG a Alexandra S. LEVINE, BERTONI, Steven, ed., 2023. Forbes Top
Creators 2023. Forbes.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z
https://www.forbes.com/sites/stevenbertoni/2023/09/26/top-creators-2023/?sh=519732dd4c0c

CONTI, Robyn, CURRY, Benjamin, ed., 2023. What Is An NFT? Non-Fungible Tokens
Explained. Forbes.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné zZ
https://www.forbes.com/advisor/investing/cryptocurrency/nft-non-fungible-token/

CLUB.MAVERICK.CLOTHING.COM, nedatovano. @ Welcome to the Maverick
Club. Club.maverick.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://club.maverickclothing.com

COONEY, Bill, 2021. Logan Paul debuts Impaulsive podcast studio’s classy new
look. Dexerto.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.dexerto.com/entertainment/logan-paul-debuts-impaulsive-podcast-studios-
classy-new-look-1501770/

COLDWELL, Will, 2023. KSI, Logan Paul, Salt Papi: the influencers redefining boxing for
the TikTok generation. Theguardian.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/sport/2023/mar/05/fight-for-your-likes-the-rise-of-the-youtube-
boxers

55


https://www.sportsbusinessjournal.com/Journal/Issues/2023/07/24/Portfolio/gatorade.aspx
https://www.bvb.de/eng/Partners/Business-News/News/BVB-and-PRIME-announce-partnership
https://www.bvb.de/eng/Partners/Business-News/News/BVB-and-PRIME-announce-partnership
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0148296323000668#b0330
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2018.07.005
https://congobrands.com/
https://www.espn.com/wwe/story/_/id/36146999/social-media-star-logan-paul-re-signs-wwe-multiyear-deal
https://www.espn.com/wwe/story/_/id/36146999/social-media-star-logan-paul-re-signs-wwe-multiyear-deal
https://www.forbes.com/sites/stevenbertoni/2023/09/26/top-creators-2023/?sh=519732dd4c0c
https://www.forbes.com/advisor/investing/cryptocurrency/nft-non-fungible-token/
https://club.maverickclothing.com/
https://www.dexerto.com/entertainment/logan-paul-debuts-impaulsive-podcast-studios-classy-new-look-1501770/
https://www.dexerto.com/entertainment/logan-paul-debuts-impaulsive-podcast-studios-classy-new-look-1501770/
https://www.theguardian.com/sport/2023/mar/05/fight-for-your-likes-the-rise-of-the-youtube-boxers
https://www.theguardian.com/sport/2023/mar/05/fight-for-your-likes-the-rise-of-the-youtube-boxers

CZECHBOXING.CZ, 2017. TECHNICKA PRAVIDLA AIBA. Czechboxing.cz [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné z: https://www.czechboxing.cz/data/document/file/technicka-pravidla-

aiba.pdf

CONGOBRANDS.COM, 2024. Prime - Brand details. Congobrands.com [online]. [cit. 2024-
04-23]. Dostupné z: https://congobrands.com/pages/prime

CONTACT.PEPSICO.COM, 2024. About Us. Contact.pepsico.com [online]. [cit. 2024-04-
23]. Dostupné z: https://contact.pepsico.com/gatorade/about-us

COCA-COLACOMPANY.COM, 2024. BRANDS. Coca-colacompany.com [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné z: https://www.coca-colacompany.com/brands

CORPORATE.WWE.COM, nedatovano. What we do. Corporate.wwe.com [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné  z: https://corporate.wwe.com/what-we-do/media/televised-
entertainment

CORPORATE.WWE.COM, 2024. WWE ® & PRIME HYDRATION STRIKE RECORD-
SETTING GLOBAL PARTNERSHIP FEATURING FIRST-EVER RING MAT
BRANDING. Corporate.wwe.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://corporate.wwe.com/news/company-news/2024/03-08-2024b

DAVIES, Kieran, 2023. PRIME TIME Who owns Misfits boxing? Thesun.co.uk [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné z: https://www.thesun.co.uk/sport/21834372/who-owns-misfits-

boxing/

DE VEIRMAN, Marijke, Veroline CAUBERGHE a Liselot HUDDERS, 2017. Marketing
through Instagram influencers: the impact of number of followers and product divergence on
brand attitude. International Journal of Advertising [online]. 36(5), 798-828 [cit. 2019-01-16].
DOI: 10.1080/02650487.2017.1348035. ISSN 0265-0487. Dostupné zZ:
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/02650487.2017.1348035

DJAFAROVA, Elmira a Chloe RUSHWORTH, 2017. Exploring the credibility of online
celebrities' Instagram profiles in influencing the purchase decisions of young female
users. Computers in Human Behaviour [online]. 2017(68), 1-7 [cit. 2024-01-17]. Dostupné z:
https://doi.org/10.1016/j.chb.2016.11.009

DENCHEVA, Valentina, 2023. Influencer marketing spending worldwide and in the U.S. 2022-
2023. Statista.com[online]. [cit. 2024-01-18]. Dostupné Z:
https://www.statista.com/statistics/1414663/influencer-marketing-spending-global-us/

DE VEIRMAN, Marijke a Liselot HUDDERS, 2020. Disclosing sponsored Instagram posts:
the role of material connection with the brand and message-sidedness when disclosing covert
advertising. International Journal of Advertising [online]. 2020(39), 94-130 [cit. 2024-04-23].
Dostupné¢ z: https://doi.org/10.1080/02650487.2019.1575108

DRINKPRIME.COM, 2024. Hlavni stranka. Drinkprime.com [online]. [cit. 2024-04-23].
Dostupné z: https://drinkprime.com/#

DRINKPRIME.COM, nedatovano. Teams + Athletes: Meet the PRIME

56


https://www.czechboxing.cz/data/document/file/technicka-pravidla-aiba.pdf
https://www.czechboxing.cz/data/document/file/technicka-pravidla-aiba.pdf
https://congobrands.com/pages/prime
https://contact.pepsico.com/gatorade/about-us
https://www.coca-colacompany.com/brands
https://corporate.wwe.com/what-we-do/media/televised-entertainment
https://corporate.wwe.com/what-we-do/media/televised-entertainment
https://corporate.wwe.com/news/company-news/2024/03-08-2024b
https://www.thesun.co.uk/sport/21834372/who-owns-misfits-boxing/
https://www.thesun.co.uk/sport/21834372/who-owns-misfits-boxing/
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/02650487.2017.1348035
https://doi.org/10.1016/j.chb.2016.11.009
https://www.statista.com/statistics/1414663/influencer-marketing-spending-global-us/
https://doi.org/10.1080/02650487.2019.1575108
https://drinkprime.com/

team. Drinkprime.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://drinkprime.com/pages/athletes

DICTIONARY.CAMBRIDGE.ORG, nedatovdno. Meaning of in your/its prime in
English. Dictionary.cambridge.org [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/in-prime

DRINKBODYARMOR.COM, 2024. Partners. Drinkbodyarmor.com [online]. [cit. 2024-04-
23]. Dostupné z: https://www.drinkbodyarmor.com/partners/

ELLZEYLAW, 2023. Class Action Filed Against Logan Paul,
CryptoZoo. Ellzeylaw.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.ellzeylaw.com/blog/class-action-filed-against-logan-paul-cryptozoo/

EBBASTA, Sfera [(@sferaebbasta], (n.d.). Prispevky [Instagram profile]. Instagram. Retrieved
April 23, 2024, from https://www.instagram.com/sferaebbasta/?hl=cs

EISEND, Martin, 2009. A meta-analysis of humor in advertising. Journal of the Academy of
Marketing  Science [online]. 2009(37), 191-203  [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
doi:https://doi.org/10.1007/s11747-008-0096-y

ESPN.COM, nedatovano. Auston Matthews. Espn.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné
z: https://www.espn.com/nhl/player/bio/ /id/4024123/auston-matthews

FULLERTON, Sam a G. Russell MERTZ, 2008. The Four Domains of Sports Marketing:A
Conceptual Framework. Sport Marketing Quarterly [online]. 2008(17), 30-43 [cit. 2024-03-
12]. Dostupné zZ:
https://www.researchgate.net/publication/265199601 The Four Domains_of Sports Market
ing_A_Conceptual Framework Introduction_to_Sports Marketing

FCBARCELONA.COM, nedatovano. The History of FC
Barcelona. Febarcelona.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.fcbarcelona.com/en/club/history/decade-by-decade

FCBARCELONA.COM, 2023. FC Barcelona signs partnership with isotonic drinks brand
PRIME. Fcbarcelona.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.fcbarcelona.com/en/club/news/3562365/fc-barcelona-signs-partnership-with-
isotonic-drinks-brand-prime

FCBAYERN.COM, 2023. FC Bayern Munich announces PRIME Hydration as official isotonic
partner. Fchayern.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://fcbayern.com/en/news/2023/08/prime

FORBES.COM, 2022. Nejvydélecnéjsi youtubeti svéta 2022. Forbes.com [online]. [cit. 2024-
04-23]. Dostupné z: https://forbes.cz/lists/nejvydelecnejsi-youtuberi-sveta-2022/

GEYSER, Werner, 2023 What is an Influencer? — Social Media Influencers Defined [Updated
2024]. Online. InfluencerMarketingHub. Dostupné
z: https://influencermarketinghub.com/what-is-an-influencer/#toc-2. [cit. 2024-01-16].

57


https://drinkprime.com/pages/athletes
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/in-prime
https://www.drinkbodyarmor.com/partners/
https://www.ellzeylaw.com/blog/class-action-filed-against-logan-paul-cryptozoo/
https://www.instagram.com/sferaebbasta/?hl=cs
https://www.espn.com/nhl/player/bio/_/id/4024123/auston-matthews
https://www.researchgate.net/publication/265199601_The_Four_Domains_of_Sports_Marketing_A_Conceptual_Framework_Introduction_to_Sports_Marketing
https://www.researchgate.net/publication/265199601_The_Four_Domains_of_Sports_Marketing_A_Conceptual_Framework_Introduction_to_Sports_Marketing
https://www.fcbarcelona.com/en/club/history/decade-by-decade
https://www.fcbarcelona.com/en/club/news/3562365/fc-barcelona-signs-partnership-with-isotonic-drinks-brand-prime
https://www.fcbarcelona.com/en/club/news/3562365/fc-barcelona-signs-partnership-with-isotonic-drinks-brand-prime
https://fcbayern.com/en/news/2023/08/prime
https://forbes.cz/lists/nejvydelecnejsi-youtuberi-sveta-2022/
https://influencermarketinghub.com/what-is-an-influencer/#toc-2

GODEY, Bruno, Aikaterini MANTHIOU, Danicle PEDERZOLI, Joonas ROKKA, Gaetano
AIELLO, Raffaecle DONVITO a Rahul SINGH, 2016. Social media marketing efforts of luxury
brands: Influence on brand equity and consumer behavior. Journal of Business
Research [online]. 2016(69), 5833-5841 [cit. 2024-01-18]. Dostupné Z:
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2016.04.181

GULL MCELROY, Nicole, 2023. The Ultra-Viral Rise of Prime, the Internet’s Favorite Sports
Drink. Wired.com[online]. [cit. 2024-01-18]. Dostupné Z:
https://www.wired.co.uk/article/congo-prime-sports-drink

GRIFFIN, Andrew, 2018. Logan Paul video: What did controversial footage show and what is
Aokigahara, the Japanese °‘suicide forest’? Independent.co.uk [online]. [cit. 2024-04-23].
Dostupn¢  z:  https://www.independent.co.uk/tech/logan-paul-video-what-is-aokigahara-
suicide-forest-show-youtube-post-dead-body-latest-news-a8137561.html

GOTTING, Marie Charlotte, 2023. Number of podcasts and podcast episodes worldwide
2023. Statista.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.statista.com/statistics/1418185/podcasts-and-podcasts-episode-worldwide/

GLAZE, Virginia, 2022. Logan Paul & KSI join forces to announce new Prime Hydration
sports drink. Dexerto.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.dexerto.com/entertainment/logan-paul-ksi-join-forces-to-announce-new-prime-
hydration-sports-drink-1733165/

GARETT, Chase, 2021. Why Athletes Make Great Influencers. Forbes.com [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/11/18/why-athletes-make-great-
influencers/?sh=7alaf7f07b13

GUPTAL, Sakshi, 2024. Sports Drink Market Research Report Information By Ingredient
(Citric Acid, Flavors, & Preservatives, Salts & Electrolytes, Carbohydrates, Vitamins and
others), By Product Type (Hypotonic, Isotonic and Hypertonic), By End User (Athletes, Casual
Consumers and Lifestyle User), And By Region (North America, Europe, Asia-Pacific, And
Rest Of The World) —Market Forecast Till 2032. Marketresearchfuture.com|online]. [cit. 2024-
04-23]. Dostupné z: https://www.marketresearchfuture.com/reports/sports-drink-market-1156

HARRISON, Ellie, 2022. Dwayne ‘The Rock’ Johnson cut ties with Logan Paul after ‘suicide
forest’ video, claims YouTuber. Independent.co.uk [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.independent.co.uk/arts-entertainment/tv/news/dwayne-johnson-logan-paul-
suicide-forest-b2105384.html

HERNANDEZ, Victor, 2023. Who is KSI? YouTuber-turned-boxer is also a musician,
entrepreneur and Logan Paul friend. Eu.usatoday.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://eu.usatoday.com/story/sports/boxing/2023/10/10/ksi-everything-to-know-about-
youtuber-boxer-entreprencur/71131099007/

HANSON, Peter, 2019. Logan Paul vs. KSI timeline: Looking back on what happened in the
first fight. Sportingnews.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:

58


https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2016.04.181
https://www.wired.co.uk/article/congo-prime-sports-drink
https://www.independent.co.uk/tech/logan-paul-video-what-is-aokigahara-suicide-forest-show-youtube-post-dead-body-latest-news-a8137561.html
https://www.independent.co.uk/tech/logan-paul-video-what-is-aokigahara-suicide-forest-show-youtube-post-dead-body-latest-news-a8137561.html
https://www.statista.com/statistics/1418185/podcasts-and-podcasts-episode-worldwide/
https://www.dexerto.com/entertainment/logan-paul-ksi-join-forces-to-announce-new-prime-hydration-sports-drink-1733165/
https://www.dexerto.com/entertainment/logan-paul-ksi-join-forces-to-announce-new-prime-hydration-sports-drink-1733165/
https://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/11/18/why-athletes-make-great-influencers/?sh=7a1af7f07b13
https://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/11/18/why-athletes-make-great-influencers/?sh=7a1af7f07b13
https://www.marketresearchfuture.com/reports/sports-drink-market-1156
https://www.independent.co.uk/arts-entertainment/tv/news/dwayne-johnson-logan-paul-suicide-forest-b2105384.html
https://www.independent.co.uk/arts-entertainment/tv/news/dwayne-johnson-logan-paul-suicide-forest-b2105384.html
https://eu.usatoday.com/story/sports/boxing/2023/10/10/ksi-everything-to-know-about-youtuber-boxer-entrepreneur/71131099007/
https://eu.usatoday.com/story/sports/boxing/2023/10/10/ksi-everything-to-know-about-youtuber-boxer-entrepreneur/71131099007/

https://www.sportingnews.com/us/boxing/news/logan-paul-vs-ksi-timeline-what-happened-
in-the-first-fight/913wwS5pmp{3jl 7pvlhlhn7mst

HECK, Jordan, 2019. Why are Logan Paul and KSI fighting? A history of the YouTube stars'
long-running  feud. Sportingnews.com[online].  [cit.  2024-04-23].  Dostupné¢  z:
https://www.sportingnews.com/us/boxing/news/logan-paul-ksi-fight-history-youtube-
stars/r4b7mhv6e6pql qlmyskx72gle

HENDL, Jan, 2023. Kvalitativni vyzkum: Zakladni teorie, metody a aplikace [online]. Patg,
pfepracované vydani. Portal [cit. 2024-04-23]. ISBN 978-80-262-1968-2. Dostupné z:
https://books.google.cz/books?id=qu74EAAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=cs&source=gb
s_ge summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false

HOLTON, Elwood F., Michael F. BURNETT, Richard A. SWANSON a Elwood F. HOLTON,
2005. The Basics of Quantitative Research. In: Research in Organizations: Foundations and
Methods in Inquiry [online]. Berrett-Koehler Publishers, s. 29-44 [cit. 2024-04-23]. Dostupné
zZ:
https://books.google.cz/books?hl=cs&lr=&id=AyMZt9AodEEC&oi=tnd&pg=PA29&dq=qua
ntitativet+research&ots=N7nqCw3G8a&sig=iJtafymdul.Btey7bUr5-
ImVZuel&redir_esc=y#v=onepage&q=quantitative%20research&f=false

CHOW, Andrew R., 2023. How Logan Paul’s Crypto Empire Fell Apart. Time.com [online].
[cit. 2024-04-23]. Dostupné z: https:/time.com/6252093/logan-paul-cryptozoo-liquid-

marketplace/

CHEONG, Charissa, 2022. 5 marketing stunts Logan Paul used to promote his energy drink,
which sold out within hours of launching. Businessinsider.com [online]. [cit. 2024-04-23].
Dostupné z: https://www.businessinsider.com/logan-paul-ksi-prime-energy-drink-marketing-
stunts-2022-2

CHIEFS.COM, 2023. Patrick Mahomes. Chiefs.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.chiefs.com/team/players-roster/patrick-mahomes/

IMPAULSIVE [@Impaulsive]. (n.d.). Videa [YouTube profile]. YouTube. Retrieved April 23,
2024, from https://www.youtube.com/@Impaulsive/videos

JJOLATUNIJI [JJOlatunji]. (n.d.). Videa [YouTube profile]. YouTube. Retrieved April 23,
2024, from https:// www.youtube.com/@jjolatunji/videos

JONES, Joshua, 2020. 'ALL FOR SHOW' Logan Paul admits rivalry with KSI is fake as Brit
YouTube star rules out trilogy bout. Thesun.co.uk [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.thesun.co.uk/sport/10315502/logan-paul-rivalry-ksi-fake-no-trilogy-floyd-

mayweather/

JANSSEN, Loes, Alexander P. SCHOUTEN a Emmelyn A. J. CROES, 2022. Influencer
advertising on Instagram: product-influencer fit and number of followers affect advertising
outcomes and influencer evaluations via credibility and identification. International Journal of
Advertising [online]. 2022(41), 101-127 [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://doi.org/10.1080/02650487.2021.1994205

59


https://www.sportingnews.com/us/boxing/news/logan-paul-vs-ksi-timeline-what-happened-in-the-first-fight/9l3ww5pmpf3j17pvlhlhn7mst
https://www.sportingnews.com/us/boxing/news/logan-paul-vs-ksi-timeline-what-happened-in-the-first-fight/9l3ww5pmpf3j17pvlhlhn7mst
https://www.sportingnews.com/us/boxing/news/logan-paul-ksi-fight-history-youtube-stars/r4b7mhv6e6pq1qlmyskx72gle
https://www.sportingnews.com/us/boxing/news/logan-paul-ksi-fight-history-youtube-stars/r4b7mhv6e6pq1qlmyskx72gle
https://books.google.cz/books?id=qu74EAAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
https://books.google.cz/books?id=qu74EAAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
https://books.google.cz/books?hl=cs&lr=&id=AyMZt9AodEEC&oi=fnd&pg=PA29&dq=quantitative+research&ots=N7nqCw3G8a&sig=iJtafymduLBtey7bUr5-1mVZueI&redir_esc=y#v=onepage&q=quantitative%20research&f=false
https://books.google.cz/books?hl=cs&lr=&id=AyMZt9AodEEC&oi=fnd&pg=PA29&dq=quantitative+research&ots=N7nqCw3G8a&sig=iJtafymduLBtey7bUr5-1mVZueI&redir_esc=y#v=onepage&q=quantitative%20research&f=false
https://books.google.cz/books?hl=cs&lr=&id=AyMZt9AodEEC&oi=fnd&pg=PA29&dq=quantitative+research&ots=N7nqCw3G8a&sig=iJtafymduLBtey7bUr5-1mVZueI&redir_esc=y#v=onepage&q=quantitative%20research&f=false
https://time.com/6252093/logan-paul-cryptozoo-liquid-marketplace/
https://time.com/6252093/logan-paul-cryptozoo-liquid-marketplace/
https://www.businessinsider.com/logan-paul-ksi-prime-energy-drink-marketing-stunts-2022-2
https://www.businessinsider.com/logan-paul-ksi-prime-energy-drink-marketing-stunts-2022-2
https://www.chiefs.com/team/players-roster/patrick-mahomes/
https://www.youtube.com/@Impaulsive/videos
https://www.youtube.com/@jjolatunji/videos
https://www.thesun.co.uk/sport/10315502/logan-paul-rivalry-ksi-fake-no-trilogy-floyd-mayweather/
https://www.thesun.co.uk/sport/10315502/logan-paul-rivalry-ksi-fake-no-trilogy-floyd-mayweather/
https://doi.org/10.1080/02650487.2021.1994205

JURENIKOVA, Petra, Natdlia BEHARKOVA, Dana DOLANOVA, et al., 2019. Kvantitativni
vyzkum. In: Metodika ke zpracovani zaverecné prace pro vybrané nelékarské zdravotnické
obory [online]. Brno:Masarykova univerzita: Elportal, Kapitola 7 [cit. 2024-04-23]. Dostupné
z: https://is.muni.cz/do/rect/el/estud/lf/js 1 9/metodika_zp/web/pages/07-kvantitativni.html

KEY ADVANTAGE.cz, nedatovano. Word of Mouth marketing [online]. [cit. 2024-01-18].
Dostupné z: https://www.key-advantage.cz/word-of-mouth-marketing/

KAVANAGH, Joanne, Charlotte EVERETT a Adekemi ADEFOLALU, 2023. BIT ON THE
SIDE Who are YouTube group the Sidemen? Thesun.co.uk [online]. [cit. 2024-04-23].
Dostupné z: https://www.thesun.co.uk/tvandshowbiz/19603279/youtube-group-sidemen/

KSI [ksi]. (n.d.). Videa [YouTube profile]. YouTube. Retrieved April 23, 2024, from
https://www.youtube.com/@ksi/videos

KSI [@ksi]. (n.d.). Prispevky [Instagram profile]. Instagram. Retrieved April 23, 2024, from
https://www.instagram.com/ksi/

KSI [@ksi]. (n.d.). Prispevky [Twitter profile]. Twitter. Retrieved April 23, 2024, from
https://twitter.com/ksi?lang=cs

KSI [@ksi]. (n.d.). Videos [TikTok profile]. TikTok. Retrieved April 23, 2024, from
https://www.tiktok.com/@ksi

KSIOlajidebt. (n.d.). Hlavni stranka [Facebook page]. Facebook. Retrieved April 23, 2024,
from https://www.facebook.com/KSIOlajidebt

KARLICEK, Miroslav, et al., 2016. Marketingovd komunikace: Jak komunikovat na nasem
trhu. 2., aktualizované a doplnéné vydani. Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5769-8.

LAZARSFELD, Paul, Bernard BERELSON a Hazel GAUDET, 1948. The People's Choice:
How the Voter Makes Up His Mind in a Presidential Campaign. 2. vyd. New York: Columbia
University Press.

LESENSKY.CZ, nedatovano. Influencer marketing [online]. [cit. 2024-01-18]. Dostupné z:
https://www.lesensky.cz/influencer-marketing

LESKIN, Paige, 2019. How Logan Paul went from making videos in his backyard to becoming
a 24-year-old millionaire and one of the most controversial stars on
YouTube. Businessinsider.com [online]. [cit. 2024-03-11]. Dostupné Z:
https://www.businessinsider.com/who-is-logan-paul-2018-2

LELINWALLA, Mark, 2019. Logan Paul vs. KSI 2 results, highlights: KSI defeats Paul by
controversial split decision. Dazn.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.dazn.com/en-US/news/boxing/logan-paul-vs-ksi-2-results-ksi-defeats-paul-by-
split-decision-both-giving-social-media-all-it-could-handle/1ma2swo5¢7nr210z3094102k32

LANDSVERK, Gabby, 2023. Prime energy drink contains a potentially dangerous amount of
caffeine. Experts explain why the drink is especially bad for kids. Businessinsider.com [online].

60


https://is.muni.cz/do/rect/el/estud/lf/js19/metodika_zp/web/pages/07-kvantitativni.html
https://www.key-advantage.cz/word-of-mouth-marketing/
https://www.thesun.co.uk/tvandshowbiz/19603279/youtube-group-sidemen/
https://www.youtube.com/@ksi/videos
https://www.instagram.com/ksi/
https://twitter.com/ksi?lang=cs
https://www.tiktok.com/@ksi
https://www.facebook.com/KSIOlajidebt
https://www.lesensky.cz/influencer-marketing
https://www.businessinsider.com/who-is-logan-paul-2018-2
https://www.dazn.com/en-US/news/boxing/logan-paul-vs-ksi-2-results-ksi-defeats-paul-by-split-decision-both-giving-social-media-all-it-could-handle/1ma2swo5c7nr21oz3094i02k32
https://www.dazn.com/en-US/news/boxing/logan-paul-vs-ksi-2-results-ksi-defeats-paul-by-split-decision-both-giving-social-media-all-it-could-handle/1ma2swo5c7nr21oz3094i02k32

[cit. 2024-04-23]. Dostupné z: https://www.businessinsider.com/prime-hydration-energy-
drink-bad-kids-caffeine-content-2023-7

meotting

LESENSKY.CZ, nedatovano. Sportovni marketing [online]. [cit. 2024-03-12]. Dostupné z:
https://www.lesensky.cz/sportovni-marketing#

MARTINEZ-LOPEZ, Francisco J., Rafael ANAYA-SANCHEZ, Marisel FERNANDEZ
GIORDANO a David LOPEZ-LOPEZ, 2020. Behind influencer marketing: key marketing
decisions and their effects on followers’ responses. Journal of Marketing
Management [online]. 2020(36), 579-607 [cit. 2024-01-17]. Dostupné Z:
https://doi.org/10.1080/0267257X.2020.1738525

MAHESHWARI, Sapna, David MCCABE a Annie KARNI, 2024. House Passes Bill to Force
TikTok Sale From Chinese Owner or Ban the App. Nytimes.com [online]. [cit. 2024-04-23].
Dostupné z: https://www.nytimes.com/2024/03/13/technology/tiktok-ban-house-vote.html

MOORE, Peter, 2024. Top 5 of the Most Watched Football Leagues in the World
today!. Medium.com [online]. [cit. 2024-03-12]. Dostupné z: https://medium.com/the-

entertainment-engine/top-5-of-the-most-watched-football-leagues-in-the-world-today-
2b21007237db

NEDELMAN, Michael, 2018. Inside Japan’s ‘suicide forest’. Edition.cnn.com [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné z: https://edition.cnn.com/2018/01/03/health/japan-suicide-forest-
intl/index.html

PEREIRA, Daniel, 2023. What Happened to Vine? Is it Still a
Thing? Businessmodelanalyst.com [online]. [cit. 2024-03-11]. Dostupné Z:
https://businessmodelanalyst.com/what-happened-to-vine/

PARK, Madison, Emily SMITH a Ray SANCHEZ, 2018. YouTube star Logan Paul posts new
emotional apology for showing video of apparent suicide victim. Edition.cnn.com [online].
[cit. 2024-04-23]. Dostupné z: https://edition.cnn.com/2018/01/02/health/logan-paul-
video/index.html

PATTLE, Alex, 2023. Who is KSI? From ‘endearing’ class clown to YouTuber who has
changed the face of boxing. Independent.co.uk [online]. [cit. 2024-03-11]. Dostupné z:

https://www.independent.co.uk/sport/boxing/who-is-ksi-boxing-real-name-jj-famous-
b2426687.html

POWERADE.COM, 2024. Powerade Partnerships. Powerade.com [online]. [cit. 2024-04-23].
Dostupné z: https://www.powerade.com/partners

PRIKRYLOVA, Jana a Hana JAHODOVA, 2010. Moderni marketingovi komunikace. Grada
Publishing. ISBN 978-80-247-3622-8.

PELSMACKER, Patrick de, Joeri van den BERGH a Maggie GEUENS, 2003. Marketingova
komunikace. Grada Publishing. ISBN 80-247-0254-1.

PAUL, Logan [@LoganPaul]. (2024, January 4). Today, I am incredibly happy to announce
that I am delivering on my promise to buy back Base Egg and Base Animal CryptoZoo NFTs

61


https://www.businessinsider.com/prime-hydration-energy-drink-bad-kids-caffeine-content-2023-7
https://www.businessinsider.com/prime-hydration-energy-drink-bad-kids-caffeine-content-2023-7
https://www.lesensky.cz/sportovni-marketing
https://doi.org/10.1080/0267257X.2020.1738525
https://www.nytimes.com/2024/03/13/technology/tiktok-ban-house-vote.html
https://medium.com/the-entertainment-engine/top-5-of-the-most-watched-football-leagues-in-the-world-today-2b21007237db
https://medium.com/the-entertainment-engine/top-5-of-the-most-watched-football-leagues-in-the-world-today-2b21007237db
https://medium.com/the-entertainment-engine/top-5-of-the-most-watched-football-leagues-in-the-world-today-2b21007237db
https://edition.cnn.com/2018/01/03/health/japan-suicide-forest-intl/index.html
https://edition.cnn.com/2018/01/03/health/japan-suicide-forest-intl/index.html
https://businessmodelanalyst.com/what-happened-to-vine/
https://edition.cnn.com/2018/01/02/health/logan-paul-video/index.html
https://edition.cnn.com/2018/01/02/health/logan-paul-video/index.html
https://www.independent.co.uk/sport/boxing/who-is-ksi-boxing-real-name-jj-famous-b2426687.html
https://www.independent.co.uk/sport/boxing/who-is-ksi-boxing-real-name-jj-famous-b2426687.html
https://www.powerade.com/partners

for  their  original  purchase  price. [Image  attached] [Tweet]. Twitter.
https://twitter.com/LoganPaul/status/1742965334645276708?ref src=twsrc%SEtfw%7Ctwca
mp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E1742965334645276708%7Ctwgr%SE7fceea77afd28772
5119f1924e1b5d32e8ce6d6a%7Ctwcon%5Es1 &ref url=https%3 A%2F%2Fnftnow.com%?2
Ffeatures%?2Fthe-rise-and-demise-of-cryptozoo-a-deep-dive-into-logan-pauls-nft-world%2F

PAUL, Logan [@LoganPaul]. (2018, January 2). Dear Internet. [Image attached] [Tweet].
Twitter.

https://twitter.com/LoganPaul/status/948026294066864128?ref src=twsrc%5Etfw%7Ctwca
mp%5SEtweetembed%7Ctwterm%5E948026294066864128%7Ctwgr%5E06e52fa779b7d0d0
2499dd0c4811270bc3d9%alcl%7Ctwcon%SEsl &ref url=https%3A%2F%2Fwww.cnn.com
%2F2018%2F01%2F02%?2Fhealth%2Flogan-paul-video%?2Findex.html

PAUL, Logan [@loganpaul]. (2023, August 10). Another surprise @KSI @PRIME @FC
Bayern [Video attached] [Video]. TikTok.
https://www.tiktok.com/@loganpaul/video/7265691336664436014?is_from_webapp=1&sen
der_device=pc&web_1d=7352641498670056992

PAUL, Logan [loganpaulvlogs]. (n.d.). Videa [ YouTube profile]. YouTube. Retrieved April 23,
2024, from https://www.youtube.com/@loganpaulvlogs

PAUL, Logan [TheOfficialLoganPaul]. (n.d.). Videa [ YouTube profile]. YouTube. Retrieved
April 23, 2024, from https://www.youtube.com/@TheOfficialLoganPaul

PAUL, Logan [@loganpaul]. (n.d.). Prispévky [Instagram profile]. Instagram. Retrieved April
23, 2024, from https://www.instagram.com/loganpaul/?hl=cs

PAUL, Logan. (n.d.). Hlavni stranka [Facebook page]. Facebook. Retrieved April 23, 2024,
from https://www.facebook.com/LoganPaul

PAUL, Logan [@loganpaul]. (n.d.). Prispevky [Twitter profile]. Twitter. Retrieved April 23,
2024, from https://twitter.com/LoganPaul

PAUL, Logan [@loganpaul]. (n.d.). Videos [TikTok profile]. TikTok. Retrieved April 23, 2024,
from https://www.tiktok.com/@loganpaul?lang=en

PAUL, Logan [@loganpaul]. (2022, July 28). Prime is now the official hydration partner for
@arsenal [Video attached] [Video]. TikTok.
https://www.tiktok.com/@loganpaul/video/7125446357296368942%?is_from webapp=1&sen
der_device=pc&web_1d=7352641498670056992

PRIME [@drinkprime]. (2022, July 28). PRIME x @arsenal [Video attached] [ Video]. Tik Tok.
https://www.tiktok.com/(@arsenal/video/7125417419434233093%is_from_webapp=1&sender
_device=pc&web_1d=7352641498670056992

RANDHAWA, Anmol a Javeed Ahmed KHAN, 2014. Impact of Celebrity Endorsement on
Consumer Buying Behaviour. International Journal of Business
Management [online]. 2014(1(2), 170-189 [cit. 2024-04-23]. ISSN 2349-3402. Dostupné z:
http://www.ijbm.co.in/downloads/voll-issue2/paper22.pdf

62


https://twitter.com/LoganPaul/status/1742965334645276708?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E1742965334645276708%7Ctwgr%5E7fceea77afd287725119f1924e1b5d32e8ce6d6a%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fnftnow.com%2Ffeatures%2Fthe-rise-and-demise-of-cryptozoo-a-deep-dive-into-logan-pauls-nft-world%2F
https://twitter.com/LoganPaul/status/1742965334645276708?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E1742965334645276708%7Ctwgr%5E7fceea77afd287725119f1924e1b5d32e8ce6d6a%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fnftnow.com%2Ffeatures%2Fthe-rise-and-demise-of-cryptozoo-a-deep-dive-into-logan-pauls-nft-world%2F
https://twitter.com/LoganPaul/status/1742965334645276708?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E1742965334645276708%7Ctwgr%5E7fceea77afd287725119f1924e1b5d32e8ce6d6a%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fnftnow.com%2Ffeatures%2Fthe-rise-and-demise-of-cryptozoo-a-deep-dive-into-logan-pauls-nft-world%2F
https://twitter.com/LoganPaul/status/1742965334645276708?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E1742965334645276708%7Ctwgr%5E7fceea77afd287725119f1924e1b5d32e8ce6d6a%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fnftnow.com%2Ffeatures%2Fthe-rise-and-demise-of-cryptozoo-a-deep-dive-into-logan-pauls-nft-world%2F
https://twitter.com/LoganPaul/status/948026294066864128?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E948026294066864128%7Ctwgr%5E06e52fa779b7d0d02499dd0c4811270bc3d9a1c1%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.cnn.com%2F2018%2F01%2F02%2Fhealth%2Flogan-paul-video%2Findex.html
https://twitter.com/LoganPaul/status/948026294066864128?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E948026294066864128%7Ctwgr%5E06e52fa779b7d0d02499dd0c4811270bc3d9a1c1%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.cnn.com%2F2018%2F01%2F02%2Fhealth%2Flogan-paul-video%2Findex.html
https://twitter.com/LoganPaul/status/948026294066864128?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E948026294066864128%7Ctwgr%5E06e52fa779b7d0d02499dd0c4811270bc3d9a1c1%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.cnn.com%2F2018%2F01%2F02%2Fhealth%2Flogan-paul-video%2Findex.html
https://twitter.com/LoganPaul/status/948026294066864128?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E948026294066864128%7Ctwgr%5E06e52fa779b7d0d02499dd0c4811270bc3d9a1c1%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fwww.cnn.com%2F2018%2F01%2F02%2Fhealth%2Flogan-paul-video%2Findex.html
https://www.tiktok.com/@loganpaul/video/7265691336664436014?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7352641498670056992
https://www.tiktok.com/@loganpaul/video/7265691336664436014?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7352641498670056992
https://www.youtube.com/@loganpaulvlogs
https://www.youtube.com/@TheOfficialLoganPaul
https://www.instagram.com/loganpaul/?hl=cs
https://www.facebook.com/LoganPaul
https://twitter.com/LoganPaul
https://www.tiktok.com/@loganpaul?lang=en
https://www.tiktok.com/@loganpaul/video/7125446357296368942?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7352641498670056992
https://www.tiktok.com/@loganpaul/video/7125446357296368942?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7352641498670056992
https://www.tiktok.com/@arsenal/video/7125417419434233093?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7352641498670056992
https://www.tiktok.com/@arsenal/video/7125417419434233093?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7352641498670056992
http://www.ijbm.co.in/downloads/vol1-issue2/paper22.pdf

REDDIT.COM, 2019. What exactly does "Being on prime" mean? Reddit.com [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.reddit.com/r/MMA/comments/acrkz9/what exactly does being on prime mea
n/

RIDDER, M., 2023. Market share of the leading non-aseptic sport drink brands in the U.S.
2022. Statista.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné zZ:
https://www.statista.com/statistics/438369/market-share-of-the-leading-non-aseptic-sport-
drink-brands-us/

SHARMA, Puneet, 2021. Everything you need to know about Maverick Enterprises, the
company founded by Logan Paul. Sportskeeda.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.sportskeeda.com/mma/everything-need-know-maverick-enterprises-company-
founded-logan-paul

SIDEMEN [Sidemen]. (n.d.). Videa [ YouTube profile]. YouTube. Retrieved April 23, 2024,
from https://www.youtube.com/@Sidemen

SMITH, Georgina, 2022. Logan Paul & KSI’s ‘Prime Hydration’ drink sells out within hours
of launch. Dexerto.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné zZ:
https://www.dexerto.com/entertainment/logan-paul-ksi-prime-sells-out-1736375/

SHIRREFFS, Susan M. a Michael N. SAWKA, 2011. Fluid and electrolyte needs for training,
competition, and recovery. Journal of Sport Sciences [online]. 2011(29), 39-46 [cit. 2024-04-
23]. Dostupné z: doi:https://doi.org/10.1080/02640414.2011.614269

SHUTSKO, A. 2020. User-Generated Short Video Content in Social Media. A Case Study of
TikTok. In: Meiselwitz, G. (eds) Social Computing and Social Media. Participation, User
Experience, Consumer Experience, and Applications of Social Computing. HCII 2020. Lecture
Notes in Computer Science(), vol 12195. Springer, Cham. https://doi.org/10.1007/978-3-030-
49576-3_8

STATISTA.COM, 2024. U.S. sports drinks - statistics & facts. Statista.com [online]. [cit. 2024-
04-23]. Dostupné z: https://www.statista.com/topics/305 1/sports-drinks/#topicOverview

SVETLIK, Jaroslav, 2016. Marketingové komunikace. VSPP Praha. ISBN 978-880-6847-79-
5.

STATISTA.COM, 2022. Level of interest in Bundesliga clubs in Germany in 2020, by
club. Statista.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.statista.com/statistics/595662/german-bundesliga-leading-clubs-based-on-

popularity/

TAPINFLUENCE a Nielsen CATALINA SOLUTIONS, 2016. Sales Effect Study: Influencer
Marketing. HubSpot [online]. [cit. 2024-04-24]. Dostupné Z:
https://cdn2.hubspot.net/hubfs/1882019/TapInfluence/Resources/1009%20-
%20Nielsen_Study_Case_Study.pdf

63


https://www.reddit.com/r/MMA/comments/acrkz9/what_exactly_does_being_on_prime_mean/
https://www.reddit.com/r/MMA/comments/acrkz9/what_exactly_does_being_on_prime_mean/
https://www.statista.com/statistics/438369/market-share-of-the-leading-non-aseptic-sport-drink-brands-us/
https://www.statista.com/statistics/438369/market-share-of-the-leading-non-aseptic-sport-drink-brands-us/
https://www.sportskeeda.com/mma/everything-need-know-maverick-enterprises-company-founded-logan-paul
https://www.sportskeeda.com/mma/everything-need-know-maverick-enterprises-company-founded-logan-paul
https://www.youtube.com/@Sidemen
https://www.dexerto.com/entertainment/logan-paul-ksi-prime-sells-out-1736375/
https://doi.org/10.1007/978-3-030-49576-3_8
https://doi.org/10.1007/978-3-030-49576-3_8
https://www.statista.com/topics/3051/sports-drinks/#topicOverview
https://www.statista.com/statistics/595662/german-bundesliga-leading-clubs-based-on-popularity/
https://www.statista.com/statistics/595662/german-bundesliga-leading-clubs-based-on-popularity/
https://cdn2.hubspot.net/hubfs/1882019/TapInfluence/Resources/1009%20-%20Nielsen_Study_Case_Study.pdf
https://cdn2.hubspot.net/hubfs/1882019/TapInfluence/Resources/1009%20-%20Nielsen_Study_Case_Study.pdf

THESPORTSREVIEW.COM, 2024. Logan Paul American YouTuber and Boxer.
Thesportreview.com [online]. [cit. 2024-03-11]. Dostupné Z:
https://www.thesportreview.com/biography/logan-paul/

THOMAS, Langston a LOREPUNK, 2024. The Rise and Demise of CryptoZoo: A Deep Dive
Into Logan Paul’s NFT World. Nftnow.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://nftnow.com/features/the-rise-and-demise-of-cryptozoo-a-deep-dive-into-logan-pauls-
nft-world/

TRANSFERMARKT.COM, nedatovano. Bayern Munich. Transfermarkt.com [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné z: https://www.transfermarkt.com/bayern-munich/erfolge/verein/27

TRANSFERMARKT.COM, nedatovano. Borussia Dortmund. Transfermarkt.com [online].
[cit. 2024-04-23]. Dostupné Z: https://www.transfermarkt.com/borussia-
dortmund/startseite/verein/16

TRANSFERMARKT.COM, nedatovano. INTERNATIONAL ATTENDANCE
RANKING. Transfermarkt.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné Z:
https://www.transfermarkt.com/verein-

statistik/zuschauerrangliste/statistik ?wettbewerb=liga&sortierung=best&selectedOptionKey=
0

UFC.COM, 2023. UFC ANNOUNCES GLOBAL MARKETING PARTNERSHIP WITH
LOGAN PAUL AND KSI FOR THEIR PRIME BEVERAGE BRAND. Ufc.com [online]. [cit.
2024-04-23]. Dostupné z: https://www.ufc.com/news/ufc-announces-global-marketing-
partnership-logan-paul-and-ksi-their-prime-beverage-brand

UFC.COM, nedatovano. History of UFC. Ufc.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.ufc.com/history-ufc

WWE.COM, nedatovano. John Cena. Wwe.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z:
https://www.wwe.com/superstars/john-cena

WWE.COM, 2023. Complete WWE Crown Jewel results, highlights, photos and exclusive
videos. WWE.com [online]. [cit. 2024-04-23]. Dostupné z: https://www.wwe.com/shows/wwe-
crown-jewel/2023

64


https://www.thesportreview.com/biography/logan-paul/
https://nftnow.com/features/the-rise-and-demise-of-cryptozoo-a-deep-dive-into-logan-pauls-nft-world/
https://nftnow.com/features/the-rise-and-demise-of-cryptozoo-a-deep-dive-into-logan-pauls-nft-world/
https://www.transfermarkt.com/bayern-munich/erfolge/verein/27
https://www.transfermarkt.com/borussia-dortmund/startseite/verein/16
https://www.transfermarkt.com/borussia-dortmund/startseite/verein/16
https://www.transfermarkt.com/verein-statistik/zuschauerrangliste/statistik?wettbewerb=liga&sortierung=best&selectedOptionKey=0
https://www.transfermarkt.com/verein-statistik/zuschauerrangliste/statistik?wettbewerb=liga&sortierung=best&selectedOptionKey=0
https://www.transfermarkt.com/verein-statistik/zuschauerrangliste/statistik?wettbewerb=liga&sortierung=best&selectedOptionKey=0
https://www.ufc.com/news/ufc-announces-global-marketing-partnership-logan-paul-and-ksi-their-prime-beverage-brand
https://www.ufc.com/news/ufc-announces-global-marketing-partnership-logan-paul-and-ksi-their-prime-beverage-brand
https://www.ufc.com/history-ufc
https://www.wwe.com/superstars/john-cena
https://www.wwe.com/shows/wwe-crown-jewel/2023
https://www.wwe.com/shows/wwe-crown-jewel/2023

SCHVALENO

Institut komunika¢nich studii a Zurnalistiky FSV UK
Teze BAKALARSKE diplomové price

TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA:

Prijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitko podatelny:
Richard Soukup Univerzita Karlova

Imatrikulaéni ro¢nik diplomantky/diplomanta: Fakulta socidlnich véd
2021/2022

Fakultni e-mail diplomantky/diplomanta: 5§§'° 14 -09- 2023 il
21700305@fsv.cuni.cz

e PR Cj: PBiiloh:
Studijni program/specializace:
Marketingova komiunikace a Public

relations

Pridéleno:

Nizev price v estiné:
Marketingova komunikace a vyuZiti influencer marketingu u hydrataénich nipoji PRIME

Niézev price v angli¢tiné:
Marketing communications and the use of influencer marketing of PRIME hydration drinks

Piedpoklidany termin dokonéeni (semestr, akademicky rok — vzor: Z§ 2022/2023)
(diplomovou praci je moZné obhajovat nejdfive Sest mésicti od schvaleni tezi)
LS 2023/2024

Zakladni charakteristika tématu a pfedpokladany cil prace (max. 1000 znaki):

Ve své prici se zaméfim na marketingovou komunikaci hydrataénich nipojii PRIME.
V teoretické asti prace popiSu, jak tato znadka vznikla a za jakych okolnosti. Piedstavim oba
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V tivodu vysvétlim, pro¢ jsem si toto téma vybral a co bude v praci pfedstaveno

2. Teoreticka ¢ast:
2.1. Piredstaveni obou zakladateli
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je celkovy dojem znatky PRIME na trhu ofima spotiebiteli, co vedlo Kk jejimu rapidnimu
uspéchu a zda-li bude jeji ispéch na trhu pretrvavat.
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Tourism. 2020, 5. 381-389. ISSN 2527-9092. Dostupné z:
doi:https://dx.doi.org/10.22334/jbhost.v6i2

Tento vyzkum sleduje vliv kreativity a atraktivity reklamy na G¢innost reklamy a rozhodovéni o nakupu
na Instagramu. Nastrojem byl kvantitativni vyzkum provedeny na 168 respondentech. Vysledkem
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