
Abstrakt 

Tato bakalářská práce zkoumá vliv mikrotrendů na sociálních sítích na udržitelnost v rámci 

módního průmyslu. Začíná popisem současného stavu módního průmyslu v digitálním prostředí 

a analýzou fungování trendů na sociálních sítích. Dále se zaměřuje na problematiku 

udržitelnosti v módním průmyslu a zkoumá, jak popularita mikrotrendů může souviset 

s negativními dopady rychlé módy na životní prostředí. Cílem práce je prostřednictvím 

kvantitativního výzkumu zjistit, jaký vliv mají mikrotrendy na nákupní chování generace Z, 

a na základě získaných dat odvodit, jakým způsobem toto chování ovlivňuje udržitelnost 

v rámci módního průmyslu. Výzkum byl realizován prostřednictvím dotazníkového šetření. 

V diskusi jsou analyzovány výsledky výzkumu, následně jsou zařazeny do teoretického 

kontextu a využity k zodpovězení výzkumné otázky. Na základě výsledků bylo zjištěno, že 

móda inspirovaná mikrotrendy často nese charakteristiky fast fashion, což má negativní dopad 

na udržitelnost v rámci módního průmyslu. To bylo doplněno o zjištění, že příslušníci generace 

Z projevují snahu o udržitelné praktiky při zacházení s módou inspirovanou mikrotrendy. 

 


