Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva analyzou marketingové komunikace zapadnich a
vychodnich esportovych organizaci s dlirazem na dva pfedni tymy, G2 Esports a T1
jako zastupce kazdého regionu. Hlavnim cilem prace bylo porozumét a popsat, jak
tyto organizace pfizpusobuji své marketingové strategie, aby co nejvice rezonovaly s
kulturné rozdilnymi fanouskovskymi zakladnami. V ramci vyzkumu byly vyuzity
kvalitativni i kvantitativni metody, vCetné analyzy obsahu na socialnich sitich a
rozhovory se zastupci tymu spjatych s jejich strategickou komunikaci. Prace odhalila,
Zze zatimco G2 Esports upfednostiiuje neformalni a humorné ladénou komunikaci,
T1 se soustfedi na profesionalitu a kvalitu obsahu. Tato prace zdurazhuje, ze
pochopeni kulturnich nuanci je kliCové pro uspésnou globalni komunikaci a muze
vyznamné prispét k lepSimu zapojeni fanouskl a k rlstu esportovych znacek v
mezinarodnim meéfitku. Vysledky prace nabizeji postiehy a doporuCeni pro
esportové tymy, jak efektivné oslovit a udrzet si globalni publikum v konkurenéné

saturovaném esportovém prostiedi.



