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Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [] Posudek oponenta/ky [X]

Autor/ka prace

Piijmeni a jméno: Denisa Donnerova
N&zev prace: Vyvoj a implementace green marketingu v hodinaiském pramyslu od roku 2019 do souéasnosti
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: Tereza Zavadilova

Pracovisté: IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,,kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv préci V préaci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdiivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil préce X ] ] ] ]
1.2 | Technika prace X ] ] ] ]
1.3 | Struktura prace X ] ] ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka se neodchyluje od tezi, nebo na to alespoii ivodem neupozoriiuje, celkova struktura a technika prace
jsou v poradku a na slu§né tirovni.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiyjte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvl&dnuti zvolené techniky zpracovani materidlu

> > > |w

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préace, ptripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka postupuje logicky od teoretického pojednani green marketingu, pfes socialni odpovédnost firem a
zakladni informace o hodinaiském primyslu az ke spotiebitelskému chovani, nasleduje prakticka ¢ast vénovana
kvantitativni obsahové analyze.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A

3.2 | Funkénost a pfimé&fenost poznamkového aparatu a odkazi A
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté A
bez udani zdroje, hodnot’te pismenem F. Pokud v textu zjistite ptejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji$téni, nedoporuéte praci

k obhajobé a ve ,,zduvodnéni v piipadé nedoporucéeni® navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4jeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylistickd Groven prace (pokud je opakované porusovana platna B




kodifikace pravopisné normy, hodnot’te pismenem F)
3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka {iprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace ma jazykové a stylisticky slusnou uroven.

Pozor na ,,anglické* uvozovky pti pouzivani citaci apod., pozor na spojovnik versus pomlcka, pouzivaji se
odlisné.

Je dobte, ze autorka pouziva poznamek pod Carou k vysvétleni cizich pojmd.

Autorka pfipojuje grafy, aby zjiiténa data byla 1épe rozeznatelna. Piipojuje také fotografie. Uprava prace je v
potadku.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Hlavnim cilem préce bylo zjistit, jak moc hodinaiské znacky komunikuji green marketing a zda socialni tfida
cilové skupiny znacky ovlivituje mnozstvi green marketingové komunikace. Autorka pro vyzkum zvolila
kvantitativni obsahovou analyzu socidlnich siti podle zvolenych kli¢ovych slov — ta sice umoziuje shromazdit
data o velkych skupinach zakaznikd, ale hlubsi poznatky jejich chovani by mohla ptinést také kvalitativni
obsahova analyza (rozhovor, focus groups apod.). To by mohl byt namét na dalsi védeckou praci, kterd by
dosavadni poznatky o green marketingu prohloubila.

V zavéru autorka ve vztahu k teoretické ¢asti uvadi: ,,Na zakladé studii zkoumajicich prave socidlni tfidy a jejich
udrzitelné chovani, bylo zjisténo, ze nejvetsi sklon k zelené spotiebé ma stiedni socialni tfida. A to, protoze
disponuje dostate¢nym mnozstvim financi a je schopna pfiplatit prémiovou cenu, ktera je u velké fady zelenych
produktti, a zaroven jeji touha pfiblizit se vys$si socialni tfidé.” Provedeny vyzkum nésledné ,,souvislost mezi
socialni tfidou cilové skupiny a mnozstvim green marketingovych ptispévkl zvetejnénych znackou* pouze
naznacil. I z toho diivodu by bylo vyuzité kvalitativni metody jisté prospé$né (viz otazka nize).

Jinak je to po vSech strankach tspésné odvedena prace a navrhuji autorce hodnoceni A.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

51 Narazila at’ uz v teoretické ¢asti, nebo posléze pfi samotném vyzkumu také na problém greenwashingu?
V jakém ohledu? Zminujete totiz tento termin az na zavér v diskuzi — zZe néktera odhaleni vedla znacky k
obavam pred green marketingem jako takovym...

5.2 Jakym konkrétnim zpisobem byla naznacena souvislost mezi socialni tfidou cilové skupiny a mnozstvim
green marketingovych pfispévki zverejnénych znackou?

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU

X] Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly URKUND.

Komentai pro pfipadnou shodu nad 5%:

6.1 |

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)

vyborné

velmi dobie (nadpriimérny vykon, avSak s urcitymi chybami)
dobie (celkove dobry vykon s fadou vyraznych chyb)
uspokojivé (piijatelny vykon, ale se znaénymi nedostatky)
dostatecné (vykon spliiuje minimalni pozadavky)

TMOO®>
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nedoporucuji k obhajobé

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{



Datum: 5.6.2024 Podpis: ..oviiiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiSte a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdicky piislusné katedry, kterd
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt

posudek bez podpisu!




