Abstrakt:

Tato prace se zabyva trendem #aesthetics v obsahu na socidlnich sitich, ktery
predstavuje komplexni mnozinu lifestylovych produktt a hodnot. Platforma TikTok,
na které tento typ obsahu vznikl, vyuziva urcité funkce, které tvaruji interakce svych
uzivateli, konkrétné skrze potlacovani komunikace mezi jednotlivci a sebereprezentaci
skrze osobni profily, a upfednostiiovani imitace obsahu jako formy interakce. Pravé
diky této funkcionalité¢ se vyskytly spekulace, ze je aesthetic obsah pfejiman jako
celkova identita jednotlivell v redlném svété. Toto zdani spustilo mezi uZivateli
socialnich siti diskurz spojujici internetové estetické subkultury s konzumerismem a
postmodernimi piedstavami o soucasné spolecnosti. Prace si proto poklada otazku, zda
je popularita aesthetic obsahu vysledkem postmoderni natury soucasné spolecnosti,
nebo se jedna pouze o obsahovy trend.

Vysledky Setfeni neprokazaly, Ze by aesthetic obsah slouzil primarné pro formulaci
identity u postmoderné smyslejicich jedincii, prokazaly ale vétsi miru popularity a
piejimani estetickych internetovych subkultur do osobniho Zivota u uzivatelii vice
souhlasicich s postmoderni teorii, a u uzivatelii, ktefi cCastéji pouzivaji platformy
preferujici imitaci obsahu jako formu socializace. Aesthetic obsah jako takovy je
zéroven popularni napii¢ platformami a riznymi publiky, a proto dokaze zasdhnout
velké mnozstvi uzivatelii. Diky kombinaci téchto pfistupti k nému tvofi tento obsah
vhodny nastroj pro marketing na socialnich sitich, jelikoz je skrze néj mozné

propagovat celou skalu produktii naréz.
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