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Abstrakt

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Klicova slova:

Media protokoly pro fotbalové stadiony v rdmci nejvyssi fotbalové

ligy CR

Cilem této prace je vytvorit Media protokol pro klub FK Mladé
Boleslav. Media protokol je dokument, ktery obsahuje kli¢ové
informace a pravidla pro zastupce médii na daném stadionu béhem
zapasového dne v ramci nejvyssi ceské fotbalové soutéze. Struktura
Media protokolu bude zaroven slouzit jako vzor pro ostatni kluby

ucinkujici v této soutezi.

Struktura Media protokolu byla vytvofena na zaklad€¢ analyzy
vefejnych a internich dokumentl. Informace obsazené v Media
protokolu byly ziskany na zéklad¢ polostrukturovaného rozhovoru.
Tyto informace byly poté doplnény o graficky upravené fotografie,
které byly pofizeny béhem zapasu nejvyssi ceské fotbalové soutéze

a upraveny v programu Adobe Photoshop.

Vysledkem této prace je Media protokol pro klub FK Mlada
Boleslav, ktery se skldda ze sedmi sekci, jez jsou uréeny
pro zastupce médii. Jednotlivé sekce poté obsahuji relevantni
informace a pravidla tykajici se medialni infrastruktury na stadionu
FK Mlada Boleslav. Findlni podoba protokolu byla schvélena ¢leny
Ligové fotbalové asociace a c¢leny klubu FK Mlada Boleslav.
Vytvorend struktura protokolu bude v budoucnu slouzit ostatnim
klubim ceské nejvyssi fotbalové soutéze jako Sablona. Kluby tak
budou schopny, podle Sablony v podobé tohoto Media protokolu,

vytvofit své vlastni Media protokoly, na miru svym stadiontim.

media relations, fotbalovy stadion, fotbal, protokol, FK Mlada
Boleslav, FORTUNA:LIGA



Abstract

Title:

Objectives:

Methods:

Results:

Keywords:

Media protocols for football stadiums in the top football league of
the Czech Republic

The aim of this work is to create a Media protocol for the club FK
Mlada Boleslav. Media protocol is a document that contains key
information and rules for media representatives in a given stadium
during match day in the highest Czech football competition. The
structure of the Media protocol will also serve as a model for other

clubs participating in this competition.

The structure of the Media protocol was developed based on an
analysis of public and internal documents. The information
contained in the Media protocol was obtained through a semi-
structured interview. This information was then supplemented by
graphically edited photographs taken during a match of the highest
Czech football competition and edited in Adobe Photoshop.

The result of this work is the Media protocol for FK Mlada Boleslav,
which consists of seven sections for media representatives.
The sections contain relevant information and rules regarding to the
media infrastructure at the FK Mlada Boleslav stadium. The final
form of the protocol has been approved by the members of the
League Football Association and of FK Mladé4 Boleslav. The created
structure of the protocol will serve as a template for other clubs of
the Czech top football competition in the future. Clubs will thus be
able to create their own media protocols, tailored to their stadiums,

according to the template in the form of this Media protocol.

media relations, football stadium, football, protocol, FK Mlada
Boleslav, FORTUNA:LIGA
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1 UVOD

Meédia a sport jsou dva pojmy, které k sobé neodmyslitelné patii. Pravé média dnes hraji
klicovou roli pfi prezentaci sportovnich udélosti a pfenosu informaci ze sportovniho
prostiedi vetejnosti. Diky technologiim 21. stoleti maji lidé moZnost sledovat sportovni
udalosti z riznych ¢asti svéta téméf kdekoliv a kdykoliv. Vzhledem k velkému poctu
platforem dnes sportovni fanouSek nefesi otazku, jak se k informacim dostane, ale spiSe

z jakych medidlnich zdrojli bude informace Cerpat.

Sport spolecné s médii tvori uritou formu synergie. Na jedné stran¢ sport poskytuje
médiim zdroj obsahu a pfibéhi, které vytvari silné emociondlni spojeni s divaky. Média
pak vyuzivaji pfibéhy pro budovani vztaht se svymi divaky a Ctenafi, coz vede
k vy$$imu zajmu o sportovni déni. Soucasné s tim na druhé strané¢ dochazi k patti¢né
medializaci sportu, zc¢ehoz plynou velké financni toky pro sportovni subjekty.
Sportovni subjekty se dnes z velké ¢asti spoléhaji na piijmy z reklam a televiznich prav,
které hraji zasadni roli v rozvoji sportovni infrastruktury jako celku. Lze konstatovat, ze
propojeni médii a sportu mé na spolecnost podstatny vliv, jenz se projevuje ve vSech

oblastech od zébavy aZ po ekonomiku a kulturu.

Mezi sporty, které maji dlouhodobé nejvétsi medidlni pokryti, se fadi fotbal. V témér
kazdé sportovni rubrice na webu nebo tisténych novinach lze nalézt fotbal na pfednich
pfickach. Kolem fotbalové tematiky se dale to¢i cela fada podcastii a socidlni sité
fotbalovych klubti nebo i samotnych hrac¢t dosahuji v nékterych ptipadech i stovek
miliond sledujicich. Hlavni medidlni platformou vSak ziistdva televize, kterd se stara
o pokryti nejvétsich fotbalovych udalosti na planeté véetné mistrovstvi svéta, jez sleduji

miliardy lidi po celém svéte.

Jinak tomu neni ani v Ceské republice, kde se fotbal po boku ledniho hokeje Fadi
mezi nejpopularnéjsi sporty. Medialni zajem o fotbal v Cesku zaznamenal v posledni
dob¢ vyrazny rast, o ¢emz vypovidad i neddvno uskute¢nény tendr na audiovizudlni
prava Ceské nejvyssi fotbalové ligy pod ndzvem FORTUNA:LIGA, ktery do soutéze
od sezény 2024/25 prinese témét trojnasobné mnozstvi financnich prostiedkd oproti

pfedchozim sezénam.

Aby bylo zajiSténo co nejlepsi medialni pokryti zapasit FORTUNA:LIGY, je nezbytné,

aby zastupci jednotlivych médii byli pfitomni pfimo v misté déni. Proto se na ligovych
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zapasech vyskytuji zastupci televize, novin nebo rozhlasu, kteti maji za ukol zachytit

obsah z prvni ruky a pfenést jej fanouskiim prostfednictvim svych médii.

Ceska nejvyssi soutéz se aktualn& hraje na $estnacti riiznych stadionech. Jelikoz kazdy
stadion m4 jinak uzpiisobené zazemi pro média, tak bylo vhodné, aby kazdy klub mél
k dispozici manual s instrukcemi a pravidly, ktery by vSem zéastupcim médii usnadnil
praci na stadionu b&hem zapasového dne. Tuto problematiku by mohlo vyfesit

vytvofeni tzv. Media protokolu.

Media protokol Ize chéapat jako uceleny dokument, ktery by obsahoval klicové
informace, pravidla a instrukce pro jednotlivd média na daném stadionu. Instrukce by se
zde nachazely jak v textové, tak v grafické podobé pro snazsi orientaci na miste.
Dokument by obsahoval informace tykajici se naptiklad akreditaci, parkovani, zdzemi
pro média, mixzony, umisténi jednotlivych pozic pro kameramany nebo poctu mist
na tribuné pro tisk. Manual by mél napomoci nejen k efektivnéjsi a kvalitnéjsi praci

médii, ale 1 k lepsi spolupraci mezi médii a fotbalovymi kluby.

Vysledkem této diplomové prace je tedy vytvoreni Media protokolu pro klub FK Mlada
Boleslav. Struktura Media protokolu bude sestavena tak, aby ji bylo mozné v budoucnu

aplikovat i na ostatni kluby hrajici v ¢eské nejvyssi fotbalové soutézi.
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2 CILE A UKOLY PRACE

2.1 Cile prace

Cilem této diplomové prace je vytvorit Media protokol pro klub FK Mlada Boleslav,
jehoz struktura bude slouzit jako vzor pro kluby Gcinkujici v ¢eské nejvyssi fotbalové
soutézi.

2.2 Ukoly prace

Vyse uvedeného cile bude dosazeno pomoci nasledujicich krok:

1) ResersSe literatury a dalSich zdroji na téma media relations ve sportu.

2) Vytvoteni struktury Media protokolu pro klub FK Mlada Boleslav.

3) Ziskéni souhlasu o provedeni rozhovoru na dané téma.

4) Uskutecnéni polostrukturovaného rozhovoru tykajici se medidlni infrastruktury
stadionu se zastupcem klubu FK Mladé Boleslav.

5) Potizeni fotografii do Media protokolu béhem néavstévy ligového zapasu klubu FK
Mladé Boleslav.

6) Grafické zpracovani plankt a potizenych fotografii z ligového zapasu v programu
Adobe Photoshop a zaclenéni takto upravenych formati do Media protokolu.

7) Vytvoteni navrhu kompletniho Media protokolu.

8) Schvaleni finalni podoby Media protokolu od klubu FK Mladd Boleslav a

od Ligové fotbalové asociace.
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3 TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Média

Slovo médium pochéazi z latinského slova medius, které lze volné prelozit jako
prostfedni. Pod pojmem média si dnes lze vybavit spoustu véci, o cemz vypovida
i definice podle Halady a Osvaldové (2007, s. 118), jiz oznacuji média jako "vsSe, co
slouzi jako prostredek k uchovani a prenosu sdéleni v prostoru a case." Tato Siroka
definice odrazi rozmanitost médii, jejichZz prostfednictvim jsou v dneSnim svété
pfedavany informace. Od tradicnich médii, jako jsou noviny, televize a rozhlas,
az po moderni digitalni platformy, kam patfi naptiklad socialni média, webové stranky

a streamovaci platformy, hraji média ustiedni roli pfi sdileni myslenek s vetejnosti.

V kontextu s médii se Casto hovoii o tzv. masmédiich neboli hromadnych sdélovacich
prostfedcich. McQuail (2007, s. 23) popisuje masmédia jako ,, organizované prostredky
komunikovani, jez je oteviené, déje se na dalku a dostava se v kratkém case k mnoha
lidem.* Autor dale dodava, Ze masova média nejenom umoznuji pfistup k "mnoha
lidem", ale také sehravaji vyznamnou socilni, kulturni a politickou roli. Postupem casu
si masova média vybudovala vyrobni postupy, které jim umoziuji rychle produkovat
obsahy v pravidelnych intervalech nebo dokonce nepfetrzité, jako je tomu napiiklad

v ptipadé televize, s diirazem na to, co je okamzité relevantni ¢i zajimavé.

Jirdk a Kopplova (2015) ve své knize vypichuji ¢tyfi hlavni charakteristické znaky

pro masmédia, kterymi jsou:

1) Dostupnost neomezenému mnozstvi uzivatelti
2) Poskytnuti obsahu, které ma pro uzivatele ur¢itou hodnotu
3) Nabidka obsahu priubézné nebo pravidelné

4) Zavislost samotné existence masmédii na zajmu a potiebach uzivateli

Samotna existence masmédii je izce spjata se zjmy a potfebami jejich uzivatelt. At uz
se fidi ekonomickymi, kulturnimi, socidlnimi nebo politickymi faktory, jako je
napiiklad stranickd pfislusnost, kanaly hromadnych sd¢lovacich prostfedkli jsou

zasadné formovany pozadavky a preferencemi jejich publika.

Dnesni moderni a vzajemné propojeny svét davd médiim nebyvalou moc pii utvareni
vetejného minéni, urCovani spolecenskych trendii a budovani socialnich vztahii. Média

v digitalni éfe zaroven prosla vyraznou proménou, ktera zménila zpisob jeji tvorby,
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distribuce a konzumace. Nastup digitalnich technologii umoznil jednotlivciim se zapojit
do tvorby a pienosu informaci, ¢imz se vefejnost stala aktivnim Gc¢astnikem medialniho
prostiedi. Zejména socidlni média zptsobila revoluci v komunikaci tim, ze poskytla
platformu pro obsah vytvaieny uZzivateli a umoznila lidem okamzité sdilet své myslenky
a nazory s celym svétem. V duasledku toho se stale vice stiraji hranice mezi producenty
a konzumenty médii, coz poukazuje na neustdle se ménici povahu médii v soucasné

spole¢nosti.

3.1.1 Funkce médii

Jak jiz bylo diive zminéno, tak média hraji zasadni roli pfi sdileni informaci
s vefejnosti. Pravé poskytovani informaci lze oznacit za primarni funkci médii, nicméné
média zastavaji i jiné role.

Jezek a Jirdk (2014) ¢leni funkce médii do Ctyt skupin:

1) Informacni
2) Vzdélavaci
3) Zabavna

4) PresveédCovaci

Na vSechny jmenované funkce mé podstatny vliv rozvoj technologii, ktery s sebou
pfinesl téméf neomezené spektrum moznosti. S nastupem digitalnich médii a online
platforem se informace staly dostupnéj$imi nez kdykoli ptedtim, kdy lidé mohou
poslouchat nau¢né podcasty, sledovat rizné vtipné pofady na internetu nebo se mohou

stat tercem dezinformaci, na coz konkrétné ma vliv prave presvédcovaci funkce médii.

Jingym zpiisobem na problematiku nahlizi dvojice Burton a Jirdk (2001), ktera ptidélila

médiim nésledujici funkce:

1) Informacni
2) Zéabavna
3) Kulturni
4) Socialni

5) Politické

Ani zde oba autofi neopomenuli primarni funkci médii, kterou je poskytovani
informaci. Zatimco Jezek a Jirdk (2014) se zamé&fuji pfedev§im na individudlni aspekty

a vliv médii na jednotlivce, Burton a Jirdk (2001) zdlraznuji SirSi vliv médii
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na strukturu a dynamiku spolec¢nosti jako celku, kdy mezi funkce zaclenili kulturni,

socialni a politickou sféru.

3.1.2 Déleni médii
Média se déli hned do skupin podle riznych hledisek, mezi které patii naptiklad
technologie, dosah, vlastnictvi nebo zplisob pisobeni na emoce ¢loveék. V zdkladni
roving se média déli do ¢tyt skupin:

1) Primarni média

2) Sekundarni média

3) Terciarni média

4) Kvartarni média

Za primdrni média lze povazovat hlavné jazyk a veskeré zpiisoby neverbalni
komunikace. Primarni média jsou vyvojové nejstar$i a vyuzivaji se v kazdodenni
komunikaci mezi lidmi. Jelikoz se komunikace odehravé v dany ¢as a na daném misté,
tak je prenos informaci limitovan na jeden okamzik. Tento problém fesi sekundarni
média, kam patii vSechny technické pomiicky, které dovoluji jit za hranici Casu
a prostoru. Hlavni roli zde hraje pismo a obrazové ztvarnéni, jez muize uchovavat
informaci po delsi ¢asovou dobu. Ackoliv sekundarni média vyteSila otdzku casu
a vzdalenosti, tak stale se pfenos informace uskuteciioval hlavné ,tvari v tvai“ mezi

dvéma lidmi nebo v rdmci malé skupiny.

Do hry tak vstoupila terciarni média, pro néz se vzilo oznaceni masova média. Jejich
cilem je pfenos informaci Siroké vefejnosti neboli ,,mase* lidi. Za typicky piiklad
masmédii 1ze uvést tisk, rozhlas nebo televizni vysilani. S nastupem novych technologii
a zejména nastupem internetu se do poptedi dostala nova skupina s ndzvem kvartarni
média, pro néz se vzilo oznac¢eni novd média. Tato média plni funkci interpersondlni
imasové komunikace, kdy poskytuji uzivatelim znacnou flexibilitu pii ziskavani
informaci. Pfikladem miiZze byt Instagram, ktery na jedné strané umoziluje zasdhnout
Sirokou vefejnost pomoci sdéleni nebo reklamy ana druhé strané umoziuje
prostfednictvim zprav oslovovat jednotlivé uzivatele nebo mensi skupiny (Jirdk

a Kopplova, 2015).

Pravé o vzestupu novych médiich piSe ve své publikaci Kopecky (2013, s. 85), jenz
popisuje prechod od terciarnich médii ke kvartarnim jako ,, pechod od masovych médii

k médiim mas, tedy k médiim, ktera jsou rizena spotiebitelem. “ Jako hlavni divod zde
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autor uvadi rozvoj internetu a digitalnich technologii, nicméné zmifluje i rapidni pokles
produkénich nékladt. Diive totiz byla existence médii, jako je rozhlas nebo televize,
zavisla na ohromném mnozstvi finan¢nich investic od velkych podnikii nebo zadavatelti
reklamy, coz nelze fict o nastupu novych, snadno dostupnych a nizkorozpoctovych
komunikacnich kanalt, kterymi jsou dnes lidé obklopeni. Novd média tak celkem
zasadné zménila medialni prostiedi a umoznila jednotlivelim vytvaret, sdilet a vyuzivat

obsah zplisobem, ktery diive nebyl mozny.

Jak jiz bylo feceno, média lze roz¢lenit podle riznych aspekti. Média se tedy mohou
délit na horka a chladna (Cerna a kol., 2006). Zasadni rozdil u téchto dvou kategorii
spociva vtom, Zze horkd média plisobi na vice smysli najednou a maji tak vétsi
pravdépodobnost vyvolat u doty¢né osoby riizné emoce. Jako piiklad horkych médii 1ze
uvést televizi, telefon nebo internet. Naproti do kategorie chladnych médii spadaji
billboardy, rizné plakaty, propagacni materidly nebo obaly, u nichz dominuje

pfedevsim racionalni sdéleni.

Média lze dale rozdélit podle dosahu na masova a specificka (Cerna a kol., 2006).
Specificka média jsou pfizpisobena konkrétnimu publiku a nabizeji obsah, ktery
odpovida specifickym zajmim a preferencim divaka. Ptikladem tohoto typu médii jsou
specializované Casopisy, specializované webové stranky nebo komunitni rozhlasové
stanice. Tato média se zamé&fuji na poskytovani cileného obsahu menSimu, piesngji
vymezenému publiku. Na druhou stranu masova média jsou urcena k osloveni Siroké
vefejnosti a patfi mezi né napiiklad televizni noviny, socialni sité, billboardy nebo
rozhlasové stanice. Tyto medialni platformy se snazi oslovit Siroké spektrum divakt

a maximalizovat tak pocet zasazenych lidi.

Média lze délit na ti§téna a elektronicka (Cerna a kol., 2006). Rozdil mezi ti§ténymi
a elektronickymi médii spociva predevSim v jejich formatu a zplsobu distribuce.
Tradi¢ni média, jako jsou noviny, Casopisy nebo reklamy, se pii poskytovani obsahu
spoléhaji na fyzické formaty, casto ve formé tiSténych materidll. Tato média maji
dlouhou historii a jejich odkaz spociva v poskytovani zprav, zabavy a informaci
divaklim. Naproti tomu elektronickd média zahrnuji digitalni platformy pro poskytovani
obsahu, vcéetné¢ webovych stranek, socidlnich médii, streamovacich sluzeb nebo
digitalniho vysilani. Elektronickd média vyuzivaji digitalni technologie k poskytovani

obsahu v riznych forméch, jako je text, zvuk, video a multimédia, které jsou dostupné
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prostiednictvim elektronickych zafizeni, jako jsou napiiklad pocitace, chytré telefony

a tablety.

3.2 Media relations

Média hraji v dne$ni spolecnosti dilezitou roli, jelikoz mohou ovliviiovat vetejné
minéni, formovat postoje, Sifit informace a ovliviiovat chovani jednotlivcll i1 celé
vefejnosti. Moc médii si velmi dobfe uvédomuji i rizné instituce a firmy, které chtéji
efektivné vyuzivat média jako prostiedek k Sifeni svych zprav, budovani image

a oslovovani svych cilovych skupin.

Media relations se fadi mezi nastroje public relations, jejichz cilem je budovani
pozitivniho obrazu, udrZzovani dobrych vztahti a komunikace se stakeholdery. Samotny
pojem media relations, jak jiz z nazvu vyplyva, se zabyva budovanim dobrych vztaht
s médii. Pojem media relations lze ptesnéji definovat jako ,,soubor opatieni PR, kterd
maji za cil udrzovat optimadlni vztahy subjektu (organizace, instituce) s médii.
Vysledkem spravné fungujicich media relations je dosazeni priznivé medialni publicity
o subjektu PR*“ (Svoboda, 2009, s. 175). V idealnim ptipadé pak uspésné vztahy s médii
pomahaji budovat diveéryhodnost organizace, formovat vnimani vefejnosti a podporovat

vzajemné prospésné interakce mezi organizacemi a médii.

Realizace media relations se podle Svobody (2009) musi fidit tfemi zakladnimi

pravidly:

e Pravidlo pravdivosti
¢ Pravidlo transparentnosti

e Pravidlo jednoty slova a ¢inu

U pravidla pravdivosti je klicové, aby informace odpovidala skutecnosti. V souladu
s pravidlem pravdivosti je dulezité, aby organizace vzdy podavaly vyvazené
a objektivni informace, jelikoz pfekrucovani nebo zamlcovéani informaci muze vést
k poskozeni povésti organizace, coz mé negativni dopad na vztahy s médii a na vnimani

vetejnosti.

Pravidlo transparentnosti zdlraznuje dulezitost otevienosti v komunikaci s médii.
Organizace by mély aktivné podéavat relevantni informace o svych Ccinnostech,
rozhodovacich procesech, produktech a sluzbach, aby umoznily médiim 1épe porozumét

fungovani organizace a duvétovat ji. Poskytnuté informace by mély byt zaroven
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jednoduché a dobfe srozumitelné, aby je média byla schopna dale publikovat Sirsi

vetejnosti.

Nejdulezitéjsi je dle autora dodrzovat posledni uvedeny pozadavek, kterym je pravidlo
jednoty slova a ¢inu. Toto pravidlo zdiraziiuje soulad mezi verbdlnimi sdélenimi
pfedavanymi médiim a skute¢nym chovanim a postupy organizace. Organizace by mély
usilovat o to, aby jejich vyjadieni pro média piesné¢ odrazela jejich hodnoty, zasady
a ¢iny, protoze jakékoli nesrovnalosti mohou narusit divéru a poskodit povést
organizace. Dodrzovani tohoto pravidla je zasadni pro pfedchazeni negativni publicité

a pro budovani a udrzovani pozitivnich vztahti s médii (Svoboda, 2009).

Organizace by nejenze mély dodrzovat vySe jmenovana pravidla, ale soucasné by m¢ly
brat zfetel na pravidla, podle nichz média funguji. Tato pravidla se oznacuji jako
tzv. medialni logika a odkazuji na zplsob, jakym média vybiraji, zpracovavaji
a prezentuji informace. Hejlova (2015) tvrdi, Ze média publikuji informace na zaklad¢

nasledujicich faktori:

e Aktuélnost informace

e Konkrétnost informace (napf. piesna data a ¢isla)

¢ Snadnost zpracovani informace

e Pochopitelnost informace (napf. pomoci infografiky)

e Zajimavost informace pro cilovou skupinu (ptekvapivost informace)
¢ Schopnost podat informaci formou ptibéhu

e Marketingovy a inzertni profil média (napt. bulvarni média)

Organizace, které chtéji, aby jejich sd€leni mélo Sanci se v médiich objevit, musi brat
zfetel na vySe zminéné faktory. Zaroven organizace mohou vyuzivat fadu nastroju,

pomoci nichz mohou dosédhnout efektivnéj$i komunikace s médii.

Za nejcCastéji pouzivany prostfedek media relations 1ze oznacit tiskovou zpravu. Tiskova
zprava je pisemné sdéleni urcené zastupcim médii, které oznamuje né&jakou novinku
nebo udalost z prostfedi organizace. Tiskova zprava by méla byt strucnd a méla by
obsahovat pouze klicové informace prezentované poutavym zpisobem. Zpracované
tiskové zpravy jsou poté rozesilany médiim a pokud je zprava zaujme, mohou je vyuzit

jako podklad pro sviij obsah.
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Tiskovd zprdva ma jasné¢ danou strukturu, jez se sklada z titulku, podtitulku, mista
vydani zpravy a data vydani zpravy. Poté nasleduje prvni odstavec neboli perex, jehoz
ukolem je co nejbliZe nastinit, o ¢em zprava pojednéva. Dalsi odstavce by se mély tykat
klicovych informaci a citaci zainteresovanych osob. Tiskova zprava by méla byt
zakonCena strucnou informaci o organizaci, dale by mél byt uveden kontakt
na pracovnika, ktery mize médiim poskytnout dalsi detaily. Rozsah tiskové zpravy by
mél byt idealné na jednu az dvé¢ strany formatu A4 a text zpravy by mél byt vécny
ajasn¢ formulovany, pfi¢emz pravdépodobnost zvefejnéni zvySuji fotografie

¢i infografiky (Karlic¢ek a kolektiv, 2016).

DalSim vyznamnym nastrojem media relations jsou tiskové konference. Tiskové
konference slouzi jako formalni setkéni, na nichz organizace vystupuji pred médii, aby
sdélily informace, ucinily klicové oznameni nebo odpovédély na dotazy. Tyto akce
umoziuji zastupcim médii piimy piistup ke klicovym osobnostem organizace, diky

¢emuz mohou ziskat informace z prvni ruky.

Tiskové konference jsou poradany hlavné ve snaze sdé€lit dilezitou informaci a Casto
na nich vystupuje napiiklad i feditel organizace. Za hlavni vyhodu tiskovych konferenci
1ze uvést schopnost zastihnout soucasné vice zastupcti médii stejnym sdélenim, vysvétlit
jim detailné¢ pfedmét informace a odpoveédét na jejich dotazy. Zaroven pokud jsou
média pfitomna na tiskové konferenci, je zde velkd Sance, Ze se poskytnuté informace
budou publikovat. Na druhou stranu nevyhodou tiskovych konferenci je jejich finan¢ni
a organizacni naro€nost, pfi¢emz neni zaruceno, ze se zastupci médii na tiskovou
konferenci dostavi. Otazky kladené médii navic mohou byt negativniho razu, coz vyviji

tlak na organizaci, jez se tak muze stat teréem negativni publicity (Svoboda, 2009).

Tiskova zprava a tiskova konference se fadi mezi nejbéznéji uzivané nastroje, nicméné
existuje celd fada dalSich prostfedkii media relations jako naptiklad eventy pro média,
press tripy, brifinky, spoleCenské udélosti pro novinate (napf. snidang), interview nebo

online tiskovy servis (Hejlova, 2015).

Vysledkem spoluprace mezi organizacemi a médii je publicita (Svoboda, 2009).
Publicita hraje pro organizace kli¢ovou roli pfi zvySovani jejich viditelnosti a zahrnuje
Siteni informaci o Cinnostech, uspésich, produktech nebo sluzbich organizace
prostiednictvim riznych medidlnich kanald. Pokud se organizaci dostane pfiznivého

ohlasu v médiich, poméha to zvysit jeji davéryhodnost a ptildkat tak nové zakazniky
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nebo investory. Pozitivni publicita mlize nastat i v pfipadé, kdy se organizace potyka
s negativnimi udalostmi. Pokud organizace pfistoupi k problému odpovédné
a transparentné, miZe tim ukdzat svoji odolnost, coz v kone¢ném diisledku mtze posilit

divéru verejnosti v organizaci a jeji schopnost efektivné fesit krizové situace.

Organizace se v nékterych piipadech mohou snazit ovlivnit svoji publicitu i skrze
finan¢ni a nefinan¢ni dary, coz klade na média tlak dodrzovat etické¢ normy a zamezit
neetickym praktikam. Aby se piedeSlo takovym situacim, v roce 2005 byla pfijata
mezinarodni organizaci ICCO tzv. Charta transparentniho chovani médii, jez definuje
zakladni principy a normy pro transparentni a etické jednani médii (Karlicek a kolektiv,
2016). V tomto dokumentu je uvedeno, ze publikované materidly musi byt vysledkem
nezavislé prace zastupce daného média, a nesmi vzniknout pod vlivem financni,
nefinan¢ni ani barterové dohody se tieti stranou. Obsah, ktery naopak vznikl jako
vysledek finanéni nebo nefinanéni thrady, musi byt oznacen jako reklama nebo placena
prezentace. Ackoliv je cilem Charty zamezeni upléceni a ovlivilovani zastupci médii,
problémem je, ze v realité existuje pokuSeni jak na strané organizaci, tak na strané
médii. Organizace si totiz nemohou koupit pozitivni publicitu, ale zaroven citi svou
moc, kdyz rozhoduji o umisténi reklamy. Média na druhou stranu maji za ukol
objektivné informovat vefejnost, zaroven jsou ale zdvisla na financ¢nich prostiedcich

od organizaci (Karli¢ek a kolektiv, 2016).

3.3 Média a sport

Vztah mezi médii a sportem lze popsat jako symbioticky a vzajemné prospésny. Sport
na jedné stran¢ poskytuje médiim atraktivni obsah, ktery pfitahuje divdky a fanousky.
Média na druhou stranu zajiStuji pokryti sportovnich udalosti a pfinaseji informace,
analyzy, ptfibéhy a komentafe ze sportovniho svéta, ¢imz udrzuji zdjem vetejnosti
o sportovni déni. Vztah mezi sportem a médii metaforicky pfirovnavd Rowe (2004,
s. 32) k ,, tomu nejstastnejsimu manzelstvi, kde se oba subjekty stavaji na sobé vzajemné
zavislymi ve stdle rozsahlejsi a drazsi vymené publicity a poplatkit za prava na sport

3

na oplatku za ziskani atraktivniho obsahu a divaku pro média.

Jak autor dodéava, tento vzajemny vztah se neobejde bez vypjatych situaci a stejné jako
v kazdém partnerstvi i zde obcas dochéazi k napéti a rozporim. Za piiklad lze uvést
situaci, kdy média kritizuji vysoké ceny vysilacich prav za sport, které povazuji za ptilis
vysoké, zatimco sportovni fanousci vyjadiuji obavy, ze vSe ve sportu bylo podiizeno

zajmim médii (Rowe, 2004). Presto je tfeba si uvédomit, ze tento symbioticky vztah
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pfinasi mnoho pozitivnich aspektl, které posiluji oba partnery a pfispivaji k bohatstvi

a rozmanitosti sportovniho svéta.

Spojeni mezi sportem a médii saha az do starovékého Recka. Z dob, kdy se konaly
puvodni olympijské hry, se lidem dochovaly odkazy v podobé uméleckych d¢l
a literatury. Tyto odkazy zahrnovaly napiiklad sochy, ndsténné malby a pisemné
zpravy, které se Casto zamé¢tovaly na fyzickou zdatnost sportovcet, dalezitost vitézstvi
a symbolicky vyznam sportu jako prostfedku demonstrace moci, cti a prestize (Physical

Culture Study, 2024).

Vztah mezi sportem a médii se vSak zacal pomalu prohlubovat az od 18. stoleti, kdy se
sport zaCal pomalu objevovat v dennim tisku. V roce 1733 se v novinach Boston
Gazette objevil clanek tykajici se lokalniho boxerského zéapasu mezi Johnem
Faulcomerem a Bobem Russelem. Na konci 18. stoleti vznikl v Anglii prvni sportovni
magazin pod ndzvem Sporting Magazine, ktery se zabyval pfevazné dostihy. Dostihy
hraly velkou roli i pfi vzniku prvni Cisté sportovni sekce, kterd se zaCala objevovat
v anglickych novinach s nazvem Morning Herald na pocatku 19. stoleti. Ve 20. stoleti
se pak v USA uskutecnilo prvni zivé sportovni vysilani na stanici KDKA, kdy
poslucha¢i mohli poslouchat aktudlni déni z boxerského zapasu vradiu (Beck
a Bosshart, 2003). Velkou vyhodou radia oproti tisku byla jeho rychlost pfenaset
informace a schopnost vice piisobit na emoce posluchace, kdy se hlasatelé naucili velmi

rychle vytvaret dojem dramatickych udalosti.

Hlavnim médiem se v souvislosti se sportem jednoznac¢né¢ stala televize. Televize stejné
jako rozhlas umoziuje zivy pfenos, ale protoze piendsi nejen zvuk, ale i Zivy obraz, je
zazitek pro televizni divaky jesté siln€jsi nez pro rozhlasové posluchace. Prvni piimy
ptenos sportovni udalosti se uskutecnil na letnich olympijskych hrach v Berliné v roce
1936, kdy organizatofi vytvoftili televizni stanici, kterou bylo mozné ptijmout jen
do vzdalenosti 10 mil od odesilatele. V témzZe roce zahajila televizni stanice BBC sviij
zkuSebni televizni program zaméfeny na sport a hned v nasledujicim roce mohla hrstka
divakl sledovat zivy pfenos z Wimbledonu (Beck a Bosshart, 2003). V pribéhu 20.
a21. stoleti pak doslo k vyrazné proméné televizniho vysilani, kdy dnes téméf kazda
domécnost vlastni televizi, na které si mize vybirat z ohromného mnoZzstvi sportovnich
kanalt. Diky televizi tak jiz nejsou velka sportovni klani dostupné pouze divakim, ktefi
udalost sleduji osobné, ale také mnoha milionim dalSich, ktefi mohou podivanou

sledovat ve svych domovech.
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Technologie 21. stoleti vSak situaci vyrazné zmeénila, kdy v dneSni dobé soucinnost
mezi médii a sportem jiz pfesahuje ramec vysilani. Internet a socidlni média zménila
zpusob, jakym se fanousci zapojuji do sportovniho déni. PfedevSim socidlni sité
umoziuji fanousklim piimo interagovat se sportovci, tymy nebo i ostatnimi fanousky.
Jednotlivé tymy nebo sportovci vyuzivaji socidlni sité ke zvySeni dosahu, ke kultivaci
svych osobnich znacek a k navazani divérnéjsiho vztahu se svymi fanousky (Cornelius,
2023). Socialni sit¢ navic umoziuji tymim a sportovcim zpenéZzit jejich obsah
prostiednictvim sponzorskych smluv. Sponzofi na druhé strané profituji z vétSiho

zviditelnéni a z pfistupu k vysoce angazovanému publiku.

Vztah mezi sportem a médii lze nejlépe ukdzat na ptikladu sportovni organizace. Autofi
Hoye, Smith, Nicholson a Stewart (2015) ve své publikaci graficky znazorfiuji tento
vztah za u¢inkovani péti subjekti:

e Sportovni organizace

e Vysilatel (poskytuje televizni pienos)

e Ostatni média (napf. noviny, socidlni site, radio, ...)

¢ Inzerent (zadavatel reklamy)

e Spotiebitelé (napt. fanousci, divaci u televiznich obrazovek, ¢tenati novin)
Vzéajemné vazby mezi subjekty jsou zndzornény na obrazku 1.

Obrazek 1: Vztahy mezi sportem a médii

SPOTREBITELE

R L. J— > PENIE ~ ----- > PUBLICITA

Zdroj: vlastni zpracovani podle Hoye, Smithe, Nicholsona a Stewarta (2015, s. 287)
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Uprostied obrazku 1 se nachazi sportovni organizace, kterd poskytuje vysilateli
a ostatnim médiim obsah. Vysilatel musi organizaci platit za vysilaci prava na rozdil
od ostatnich médii, které za obsah platit nemusi. Vysilatel a ostatni média poté obsah
zpracuji a nabizi ho cilovym spotfebitelim, kteti za n¢j vynakladaji finan¢ni prostiedky.
Vysilatel, ktery si zakoupi prava na vysilani sportovni udélosti, se snazi zajistit
navratnost své investice. Toho dosahne pfedevsim tak, Ze prodéd inzerentim reklamni
prostor a Cas, za coz inzerent dostavd na oplatku vétsi vizibilitu. Stejné jako vysilatel
budou i ostatni média usilovat o ziskdni pfijml zreklamy. Sportovni noviny nebo
Casopisy proto investuji do sportovniho obsahu, ktery pfilaka co nejvice spotiebitelt.
Na zaklad¢ faktorti jako naptiklad ctenost nebo poslechovost budou poté inzerenti platit

témto médiim za reklamni prostor, coz se opét projevi ve zvySené vizibilit¢ inzerenta.

Pokud si chce inzerent zajistit dostate¢nou publicitu, nemusi investovat prostfedky
pouze do médii, ale mize finan¢né podpofit pfimo samotnou sportovni organizaci.
Inzerenti plati za reklamni prostory napfiklad na dresu ¢i LED panelech, coz zajistuje
zobrazeni reklamy v televiznich pienosech, na socidlnich sitich nebo v tisku. Timto

zpiisobem ziskavaji organizace dodate¢né piijmy.

V neposledni fadé¢ dochazi i1 k pifimému propojeni mezi sportovni organizaci
a spotiebiteli. Velké sportovni organizace dnes casto disponuji vlastnim zdrojem
medialniho obsahu, kam patii naptiklad socialni sité, webové stranky, mobilni aplikace
nebo podcasty, které se staly klicovymi kandly pro poskytovani unikatniho obsahu
a pro interakci se spotiebiteli. Bez ohledu na to, zda je obsah zdarma nebo za penize,
popularita obsahu vytvofeného sportovni organizaci ptitahuje vice inzerentli, coz klubu
pfinasi dalsi financni pfijmy.

V novéjsim vydani této publikace jiz autofi Hoye, Misener, Naraine a Ordway (2022,
s. 284) rozdélili slozku ostatni média do dvou skupin na tradicni média a socialni
média. Hlavnim diivodem tohoto rozdé€leni bylo ukazat na rostouci vliv socialnich médii
coby platformy, do které v dneSni dob€ inzerenti investuji vét$i prostfedky oproti
tradicnim médiim. Celé schéma vztahli mezi sportem a médii, které se nachazi

na obrazku 1, navic dostalo v novém vydani nazev Sport-Media Complex.

Dle Corneliuse (2023) Sport-Media Complex vytvotil globalni sportovni priamysl, jehoz
hodnota je dnes odhadovana na vice nez 1 bilion americkych dolarii roéné. Dale se

predpoklada, Ze celosvétovy trh s legalnimi i nelegdlnimi sazkami na sport, ktery je
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podobné pohanén nebo alesponi castecné ovladan Sport-Media Complexem, dosahuje
hodnoty az 3 bilionli americkych dolari rocné. Autor déale uvadi, Zze vliv masmédii se
rozprostird 1 do dalSich odvétvi, jako je vyroba, obchod, cestovani, biomedicina,
stavebnictvi a vzdélavani (Cornelius, 2023). Sport-Media Complex tak v modernich

ekonomikéch predstavuje ,,kli¢ovy zdroj tvorby bohatstvi".

Vztah mezi sportovnimi organizacemi a médii 1ze vSak jednoduSeji znédzornit pomoci
pyramidy, kterou ve své publikaci popsali autofi Stoldt, Dittmore a Branvold (2006).

Jednotlivé prvky pyramidy jsou poté zobrazeny na obrazku 2.

Obrazek 2: Pyramida vztahu sportovni organizace — média

SPORTOVNI ORGANIZACE PORADAJI
SPORTOVNI AKGE

MEDIA NAKUPUJI PRAVA NA UYSILANI
SPORTOVNICH AKCI

FIRMY NAKUPUJI REKLAMNI PROSTOR
BEHEM UYSILANI SPORTOVNICH AKCi

SPOTREBITELE NAKUPUJI/SLEDUJI
SPORTOUNI AKGE A NAKUPUJI
PROPAGOVANE PRODUKTY

Zdroj: vlastni zpracovani podle Stoldta, Dittmora a Branvolda (2006, citovano

podle Voracka, 2012, s. 36)

Autoti dale tvrdi, Ze sportovni organizace nevnimaji masmédia pouze jako prostredek
pro Sifeni svych sdéleni, ale jako dulezit¢ého partnera pii poskytovani sportovniho
obsahu spotfebitelim. Organizace potfadaji sportovni akce, zatimco masmédia o ni
informuji vefejnost. Inzerenti poté vyuzivaji distribu¢ni kandly masmédii k dosazeni
svych marketingovych cilli, zatimco spotiebitelé nakupuji produkty propagované témito

inzerenty (Stoldt, Dittmore a Branvold, 2006).

Komeréni povahu sportu lze také zobrazit pomoci tzv. zlatého trojuhelniku, jenz
znazoriiuje vzajemné propojeni mezi sportem, médii a sponzoringem. Kazda strana

trojuhelniku obsahuje jeden ze tfi zminénych subjektii, pfiCemz kazdy subjekt je

24



do ur€ité miry zavisly na zbylych dvou (BBC, 2024). Zavislost tohoto vztahu si lze
ptedstavit na piikladu fotbalového klubu.

Fotbalovy klub je zavisly na piijmech od sponzori a zaroveil na publicité¢ od médii.
S vys§imi pfijmy je pak klub schopny nabidnout kvalitnéj$i produkt. Kvalitnéjsi produkt
se poji s vétsSim zajmem divakli o sport, coz ssebou piinaSi zajem dalSich médii.
Z vétsiho medidlniho pokryti poté profituji sponzofi, kterym se zvétSuje vizibilita
aroste zdjem o jejich produkty, coz ssebou piindsi efekt v podob¢é vétSiho zajmu

ze strany dalSich sponzort o fotbalovy klub.

ZjednoduSené¢ feceno média cht&ji kvalitni a zdbavny sportovni produkt. Kvalitni
produkt poté pfitahuje vice sponzort, coz ptinasi do sportu vice penéz. Podobny princip
popsali ve své knize i Boyle a Haynes (2009), kteti pfisli stzv. sportovnim
trojuhelnikem. Tento koncept se oproti zlatému trojuhelniku pfili§ neli$i, jen misto
souhrnného pojmu média je zde uvedena pouze televize. Jak ale oba autofi tvrdi, tak
vztah mezi sportem, televizi (médii) a sponzoringem se muze vyrazné lisit v zavislosti

na daném sportu nebo sportovni udalosti (Boyle a Haynes, 2009).

3.4 Media relations ve sportu

Media relations neboli vztahy s médii hraji v modernim sportovnim priamyslu klicovou
roli, kdy slouzi jako dilezity most mezi sportovnimi organizacemi a jejich publikem.
V dnesni digitalni éfe se medialni prostfedi vyrazné posunulo a tradi¢ni média, jako
jsou televize, rozhlas a tisk, dopliuje Siroka Skala online platforem a kanald socidlnich
médii. V disledku toho jsou ucinné strategie pro vztahy s médii v rdmci sportovni
organizace zasadni pro fizeni jeji povésti, navazani kontaktu s fanousky, pfildkani

sponzorii a maximalni zviditelnéni jeji znacky.

Termin media relations ve sportu definuje ve svém odborném ¢lanku Mihai (2014,
s.91), jenz ho popisuje jako ,,proces navazovani a udrzovani pozitivnich vztahit se
zastupci médii za ucelem ziskani pozitivni medialni publicity pro sportovni produkt.
Autor dale uvadi, Ze vyména informaci mezi zastupci sportovni organizace a zastupci
médii mize probihat ve formalni i neformdalni roviné. Stoldt, Dittmore a Branvold
(2012, s. 9) navic dodavaji, ze ziskani pozitivni publicity nesouvisi pouze se sportovnim
produktem, ale is kontextem celé organizace. Organizace by zaroven mély usilovat
o minimalizovani negativni publicity, jelikoz informace zvefejnéné masmédii jsou

povazovany za velice ditvéryhodné, coz mlze vyrazné ovlivnit reputaci organizace.
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V oblasti sportu je pojem media relations Casto chapan jako synonymum pro public
rozsahu medialniho pokryti a vlivu, ktery média maji na sport i spolecnost obecné.
Medialni prostfedi se navic za poslednich dvacet let vyrazn¢ proménilo, kdy o sportu
dnes informuje Siroka Skala médii, vCetné televiznich a rozhlasovych stanic, novin,
Casopist, podcastil, webovych stranek, blogl, digitdlnich platforem nebo sportovnich
serveri (Dees a kol., 2021). Sportovni organizace si musi byt védomy této promény

a na zéklad¢ toho by mély k médiim pfistupovat.

V zévislosti na své roli v rdmci sportovni organizace zaujimaji media relations jeden

nebo vice z nasledujicich ptistupti:

e Reaktivni
e Proaktivni

e Interaktivni

(Mullin, Hardy a Sutton, 2014)

Reaktivni pfistup k media relations zahrnuje reakci na zddosti médii nebo udélosti, které
se jiz staly. Sportovni organizace reaguje na dotazy novinait, zadosti o rozhovory nebo
ptehledy udélosti. Tento pfistup je pouzivan v situacich, kdy organizace neni aktivné
angazovana v medialnich aktivitich a pouze reaguje na vn&jsi podnéty. Casto se
reaktivni pfistup vyuziva, kdyz se sportovni organizace ocitne v kontroverzi nebo se
stane soucasti medialniho z4jmu v disledku udalosti na hfisti nebo mimo n¢j. PR tym
klubu poté reaguje na dotazy novinail, poskytuje vyjadieni k udalostem a zajistuje

dostupnost manazert a hraci pro rozhovory a komentare.

Proaktivni piistup k media relations zahrnuje aktivni vyhleddvani pfileZitosti
pro medialni pokryti a komunikaci s médii, aniz by byla vyvolana vnéjSimi udalostmi.
Sportovni organizace aktivné publikuje tiskové zpravy, potada medidlni udéalosti nebo
vytvaii obsah pro média s cilem zvysit povédomi o svych aktivitach a posilit vztahy
s médii. V pfipad¢ sportovni organizace se mize jednat o situaci, kdy pfed zahajenim
nové sezény organizace uspordda medialni den, kde novindiim poskytne exkluzivni
rozhovory s trenéry a hraci, predstavi nové akvizice a nechd nahlédnout média na své
strategické plany pro sezonu. Sportovni organizace musi byt i proaktivni ve sledovani
novinek na sitich, musi reagovat na aktualni trendy a musi se neustale ptizptisobovat

ménicimu se komunika¢nimu prostredi (Dees a kol., 2021).
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Interaktivni pfistup k media relations zahrnuje dvoucestnou komunikaci mezi sportovni
organizaci a médii. Organizace aktivné vyhledavé zpétnou vazbu od médii, zapojuje se
do dialogu a spolupracuje na tvorbé obsahu. Tento pfistup klade diraz na budovani
dlouhodobych vztaht s médii a posiluje diivéru a transparentnost mezi obéma stranami,
proto by sportovni organizace mély usilovat o tento typ piistupu. V realité¢ vSak media

relations probihaji nejvice na reaktivni urovni (Mullin, Hardy, Sutton, 2014).

Stoldt, Dittmore a Branvold (2012) poté popisuji dva zékladni modely praktikovani

media relations, které podle nich ptevazuji ve sportovnim prostiedi:

e Model tiskové agendy a publicity

e Model vetejnych informaci

Model tiskové agendy a publicity spoiva v ziskani co nejvétsi mozné publicity
pro sportovni organizaci. Nékteré organizace jsou dokonce ochotny jit kvili tomu az
za hranice etického chovéni, nicméné prevazné je model vyuzivan v etické roving.
Naptiklad v americké NFL se velké popularité¢ t€si tzv. Dny pro média, kdy tymy
pozvou pred novou sezénou fadu zastupctli ze sportovnich 1 nesportovnich médii s cilem

ziskat co nejvétsi medialni pokryti.

Model vefejnych informaci se soustiedi na poskytovani efektivniho servisu pro ¢leny
masmédii, ktefi jiz projevili zdjem o mediadlni pokryti souvisejici se sportovni
organizaci. Organizace vyuzivajici tento model nechtéji zbyte¢né riskovat, Ze by se
o nich mluvilo v negativnim kontextu, proto se snazi vytvaret co nejlepsi podminky
pro zastupce médii. Organizace mohou napiiklad ubytovat novinare, ktery se chysta
udélat rozhovor s hraci, nebo mohou médiim poskytnout tzv. Media guide, ze kterého
novinafi ¢erpaji dilezité informace.

Oba modely zaroven maji spojitost s pfistupy k media relations, které popsali Mullin,
Hardy a Sutton (2014). Model tiskové agendy a publicity lze piipodobnit
k proaktivnimu piistupu, kdy organizace v obou piipadech usiluji o co nejvétsi medidlni
pokryti. Naopak model vefejnych informaci pfipomind reaktivni pfistup, jelikoz se
v obou pfipadech organizace snazi uspokojit zdjmy médii a reagovat na jejich podnéty.
Sportovni organizace navic nemusi fungovat na zdklad¢ jednoho modelu, ale mohou

svij ptistup ménit v pribéhy sezony nebo let (Stoldt, Dittmore a Branvold, 2012).

Pro sportovni organizace je klicové porozumét vlivu médii na formovéani vnimani sportu
vetejnosti. Sport je jedineCnym "produktem" zejména diky medidlnimu pokryti, jelikoz
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je to hlavni zpiisob, jak se mezi vetejnost §ifi vétsSina témat z tohoto prostredi. To vede
k tomu, ze vefejny obraz sportu je ¢astecné mimo jeho pifimou kontrolu (Hafiar,
Budiana, Abdullah, Sofyan a Amin, 2024). Podle Vlajkovic¢e (2023) zejména rozmach
socialnich médii zesilil vliv médii na sport, coz vyvolava etické obavy a ovliviluje
osobni zivot sportovci. Diky své piitomnosti na internetu se sportovci, trenéfi
a fanousci stali aktivnimi tvlrci pfibéhu. Tato ,.demokratizace™ sportovnich médii
umoznila snaz$i zapojeni fanouskli do déni, kdy sportovci mohou sdilet zékulisni
informace a komunikovat pfimo se svymi pfiznivci. Soucasné vSak tato demokratizace
vyvolala obavy z naruseni soukromi a §ifeni dezinformaci. Falesné zpravy a famy se
mohou snadno $ifit, coz mize poskodit povést sportovni organizace. Neustald pozornost
médii miize také negativné ovlivnit duSevni zdravi sportovcl, ktefi se stavaji
pfedmétem vefejného zajmu. Podle autora je pro zachovdni ducha a autenticity
sportovnich soutézi klicové nalézt rovnovahu mezi medidlnim pokrytim a integritou

sportu (Vlajkovi¢, 2023).

Pro sportovni organizace je tak velmi dulezité, aby se v tomto slozitém prostiedi

dokdzaly orientovat a vytvaret silné vztahy nejen s médii, ale i dal§imi stakeholdery.

3.4.1 Nastroje a prostfedky media relations ve sportu

V ramci media relations ve sportu se vyuzivaji rizné prostfedky a néstroje k efektivni
komunikaci s médii. Jelikoz je tato diplomové prace zaméfena na fotbalové prostiedi,
budou jednotlivé nastroje a prostfedky uvadény na ptikladech z tohoto sportovniho

odvétvi.

Podle Voracka (2012, s. 41) lze tyto nastroje a prostfedky rozdélit do tii zékladnich
skupin, do kterych spadaji jednotlivé body za odrazkami:

1) Péce o zastupce médii
- Akreditace
- Press Box — komentatorské stanoviste
- Tiskové stiedisko
- Mixzoéna
- Parkovani
- Hospitality
2) Informaéni materialy

- Tiskové zpravy
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- Audiovizualni materialy
- Fotografie
- Logo organizace
- Media Kit
- Media Guide
3) Tiskové akce
- Interview
- Tiskové konference
- Tiskové brifinky
- Media days

V kontextu sportovni organizace se pracuje s celou fadou riiznych prosttedki, pticemz
mluvcéiho je kliCova pro fizeni toku informaci mezi sportovni organizaci a médii.
Tiskovy mluv¢i slouZzi jako hlavni kontaktni osoba pro dotazy médii, poskytuje oficialni
prohlaseni, potada tiskové konference a koordinuje rozhovory s hraci, trenéry a dal$imi
klicovymi osobnostmi. Tiskovy mluvéi hraje zasadni roli i pfi utvafeni obrazu
organizace na vefejnosti, kdy musi zvladat komunikaci jak béhem bézného provozu, tak
i béhem krizovych situaci. Krom¢ toho tiskovy mluvéi Casto uzce spolupracuje
s marketingovym tymem na vytvaieni strategickych komunikacnich plant a udrzovani
pozitivnich vztahi s médii. Jelikoz se jednd o dllezitou pozici, na kterou jsou Casto
kladeny vysoké néaroky, m¢l by tiskovy mluvei podle Svobody (2009, s. 180) spliiovat
nasledujici kritéria:
e Dovednosti — tiskovy mluvci by mél umét efektivné psat, pohotoveé a presvédcive
hovofit
e Schopnosti — tiskovy mluvéi by mél dokazat tesit problémy, umét rozhodovat,
vytvaret diveru a dokéazat piijimat odpovédnost
e Zakladni znalosti — tiskovy mluv¢i by mél dobfe znat medidlni sféru a mél by mit
podrobny piehled o déni v organizaci
e Dalsi vlastnosti — tiskovy mluvéi by mél mit duSevni stabilitu, odolnost vuci
stresu, vitalitu, elan, umét naslouchat, byt vécny, nestranny a dokazat reagovat

bez emoci
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Tiskovy mluvéi je v organizacni struktufe casto uveden jako feditel komunikace,
pfiCemz neni vyjimkou, ze v ramci fotbalové organizace zastdva i jiné funkce jako

napiiklad pracovnika marketingu nebo SLO.

3.4.1.1 Akreditace

Akreditace hraji pro zastupce médii zasadni roli, jelikoz slouZzi jako forma identifikace,
ktera je odliSuje od fanousku. Tyto akreditace umoznuji pfistup do vyhrazenych prostor,
jako jsou tiskova stfediska, mixzony, komentatorskd stanovist€¢ a dal§i prostory.
O zajisténi akreditace pro média by se meéla starat jak sportovni organizace, tak

v ptipadé televizniho vysilani 1 vysilaci spole¢nost.

Akreditacni pravidla jsou u velkych sportovnich organizaci casto vyvéSeny na jejich
webovych strankach, kde se mlize nachazet i akreditacni formulaf, ktery zastupce
dané¢ho média vyplni, ¢imz klub zazdda o udéleni akreditace na danou akci. Vzor

akreditacniho formuléfe je zobrazen na obrazku 3.

Obrazek 3: Akreditaéni formular — SK Slavia Praha

Udalosti

UDALOST DATUM KONANi  MIiSTO UZAVERKA  VYBER
EVENT DATE PLACE DEADLINE  SELECTION

SK Slavia Praha - FC Banik Ostrava 4.5.2024 Fortuna Arena 3.5.2024
18:00 17:00

JMENO / NAME
PRIJMENI / SURNAME
EMAIL

TELEFON / PHONE
REDAKCE / REDACTION

TYP AKREDITACE / radio/radio
TYPE OF ACCREDITATION

Odeslat / submit

Zdroj: SK Slavia Praha (2024)

@

Pokud se akreditacni formuldf na webovych strankach nenachazi, mél by zde byt

uveden alesponi kontakt na tiskového mluvciho, jenz se postard o zajiSténi akreditace.
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Zastupcim médii se v né¢kterych piipadech posild i planek s popisem, kde si akreditaci

vyzvednout, kde je mozné zaparkovat a kde se nachazi prostory pro né¢ vyhrazené.

3.4.1.2 Press Box

Press Box je strategicky umistény prostor na stadionech, ktery davd novindiGm,
fotografiim, komentatorim, rozhlasu a dalSim zastupcim médii moznost sledovat,
podavat zpravy a analyzovat déni na hiisti v redlném case. Podle Stoldta, Dittmora
a Branvolda (2012) by v Press Boxu nemély chybét komponenty jako zasedaci poradek,
jmenovky pro jednotlivd mista, telefon, zdroj elektrické energie, monitory, fax, kopirka,

pocitac se softwarem a hospitality.

Ve fotbalovém prostfedi se vSak misto vyrazu Press Box castéji vyuziva oznaceni
Media tribune neboli tribuna pro média. Na ni se poté nachazi mista pro zastupce
rozhlasu, novinare, komentatory a fotografy. Jelikoz se tato mista nachdzi na hlavni
tribun¢ stadionu, odkud je nejlepsi vyhled na hraci plochu, je soucasti této c¢asti
i platforma pro hlavni kameru. Na obrazku 4 je zobrazena tribuna pro média, jez je

typicka pro velké fotbalové akce jako napiiklad mistrovstvi svéta.

Obrazek 4: Tribuna pro média

Zdroj: FIFA (2022)

Vsechna pracovni mista na tribuné pro média by méla byt zakryta a zastupcim médii by
mél byt zajistén snadny pfistup do ostatnich prostor, jako je tiskové stfedisko nebo

mixzoéna. Mista by méla byt poté vybavena stoly dostate¢né¢ velkymi pro umisténi
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prenosného pocitace a notebooku. U kazdého stolu by nemél chybét ani zdroj napéjeni

vcetné pfistupu k internetu (FIFA, 2011).

3.4.1.3 Tiskové stiedisko

Tiskové stredisko slouzi jako zdzemi a pracovni prostor pro zastupce médii, ktefi se
vSak na rozdil od Press Boxu ¢asto nachdzi mimo vyhled na sportovni déni (Voracek,
2012). Velikost téchto prostor bude zdviset na faktorech zdzemi, nicméné tiskové
stiedisko by se mélo nachédzet v blizkosti tribuny pro média, mistnosti pro tiskové

konference a mixzony.

Z hlediska vybavenosti by se v tiskovém stfedisku mély nachazet tiskové materidly
od klubu, telefony, televizni monitory, zasuvky, faxy, kopirky, hospitality, stojany
na kabaty a skladovaci prostory pro zastupce médii (Stoldt, Dittmore a Branvold, 2012).

Krom¢ toho by se v kratké vzdalenosti od tiskového stfediska mély nachazet toalety.

U velkych mezinarodnich fotbalovych akci by pak tiskové stiedisko mélo byt rozdéleno
do dvou sekci. V prvni ¢asti by se nachazely prostory pro stravovani a ve druhé ¢asti by
byla umisténa pracovni mistnost, kde by byl pfistup k internetu a ke zdroji napajeni.
Soucasti tiskového stiediska by mél byt podle organizace FIFA (2011) naptiklad i pult
pro distribuci akreditaci, mistnost na tiskovou konferenci, skiifiky na uchovani véci
nebo servisni sluzba pro opravu fotoaparati. V c¢eském fotbalovém prostiedi pak neni
vyjimkou, kdyz se tiskové konference konaji pifimo v tiskovém stredisku. Ptiklad

tiskového strediska je zobrazen na obrazku 5.

Obrazek 5: Tiskové stiredisko — FK Mlada Boleslav

Zdroj: vlastni zpracovani
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3.4.1.4 Mixzona

Mixzéna je prostor, kde se stfetavaji zastupci médii se sportovci pii ptichodu nebo
odchodu ze sportovisté. V téchto prostordch mohou poté média udélat rozhovory se
sportovci, pfiCemz mixzona by se meéla nachazet v blizkosti hraci plochy. Béhem
rozhovoru se za sportovci Casto vyskytuje tabule slogy partnerii, coz partnerskym
spolecnostem zajisti urcitou vizibilitu (Voracek, 2012). Ptiklad mixzoény je uveden

na obrazku 6.

Obrazek 6: Mixzona — FC Bayern Mnichov

Zdroj: Allianz Arena (2024)

Mixzéna se muze nachazet na dvou rtiznych mistech sportovniho arealu. Prvni prostor
by se nachazel mezi hraci plochou a Satnami pro hrace, pfi¢emz by byl uréen k pouziti
bezprostiedné po zépase. Druhy prostor by pak byl umistén mezi Satnami a mistem
pro odchod hraci do autobusu (FIFA, 2022). Mit na stadionu mixzony na dvou rtiznych
mistech je velkou vyhodou, jelikoz v nékterych piipadech hrd¢ nemusi mit chut’
poskytnout rozhovor hned po skonceni zapasu, ale pti odchodu ze Satny uz rozhovor

muze chtit podstoupit.

Vedle mixzény existuje i tzv. flashzona, kterd je typickd pro vétsi fotbalové akce.
Flashzony se pouzivaji pro pfenos rozhovorG s hrac¢i nebo trenéry bezprostiedné
pred zacatkem nebo po konci zapasu. Flashzéna je proto Casto umisténa hned vedle
tunelu pro hréace, pfic¢emz za hraci se velmi Casto stejné jako v ptipadé mixzony nachazi

tabule s partnery akce. Piiklad flashzony je zobrazen na obrazku 7.
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Obrazek 7: Flashzona — Bundesliga

Zdroj: Bundesliga (2019)

3.4.1.5 Parkovani a hospitality

Moznost parkovani pro zastupce médii vcetné zajisténi alespont drobného obcerstveni
dnes jiz patfi mezi standardni poskytované sluzby na mnoha sportovnich akcich.
V Ceském fotbalovém prostfedi maji sportovni kluby vymezena parkovaci mista, zvlast
pro zastupce médii a zvlast' pro televizniho vysilatele, jemuz musi byt poskytnuta
dostatecné velka plocha pro pfenosové vozy. Obcerstveni pro zastupce médii se pak

velmi ¢asto nachazi piimo v tiskovém stiedisku.

3.4.1.6 Tiskova zprava

Tiskova zprava je dokument, jehoZ cilem je poskytnout médiim klicové informace,
které mohou média dale pouzit k vytvoreni zprav a ¢lankt. Tiskova zpradva se muize
tykat jakéhokoliv déni v ramci sportovni organizace, nicméné aby zprava média zaujala,

musi podle Stoldta, Dittmora a Branvolda (2012) splnovat tato kritéria:

¢ Hodnota informaci
e Zpusob distribuce (tisténd nebo elektronickd podoba)

e Format a zpracovani zpravy

Za nejdulezitéjsi ze vSech tii kritérii lze oznacit hodnotu informaci, jez se da urcit
pomoci Sesti faktorti. Prvni faktorem je v€asnost neboli aktudlnost informace. Druhym
faktorem je dopad, ktery souvisi s vlivem informace na Ctenafe. Tietim faktorem je

dulezitost, kdy se organizace snazi vlozit do zpravy vyjadieni kli¢ovych osob. Ctvrtym
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faktorem je konflikt, jelikoz rGzné spory nebo konflikty budou vzdy pro média
zajimavé. Patym faktorem je mimotfadnost, jez se soustiedi na neobvyklé situace
v organizaci. Poslednim faktorem je blizkost, kdy se informace ve zprdvé musi
vztahovat k oblasti, ve které dand média operuji (Stoldt, Dittmore a Branvold, 2012 cit.

podle Voracka, 2012).

V ptipad¢ fotbalu hraje velkou roli také oblibenost klubu, kdy vétsi a populdrnéjsi kluby

obecn¢ budi vetsi zajem Ctenatt nez kluby mensi.

Autoii Pedersen, Laucella, Kian a Geurin (2021, s. 281) dale jmenuji pét klicovych
bodil, nakteré je potfeba si dat pii psani tiskové zpravy pozor, aby nedochazelo

k ¢astym chybam:

e Tiskova zprava by méla byt jasnd a strucnd, pficemz by méla novinafim
poskytnout pouze nezbytné podklady.

e U tiskovych zprav prevlada kvalita informaci nad kvantitou.

e Pfi psani tiskové je dulezité koukat na hodnotu dané informace. Pokud tato
informace neni hodna zvefejnéni, neméla by byt médiim distribuovana.

e Tiskové zpravy by nemély byt pouzivany jako pokus o ziskani publicity
pro sportovni organizaci. Média by méla byt kontaktovana pouze v piipadé, Ze
informace, které maji byt distribuovany, si sd¢leni zaslouzi.

e C(Citace klicovych osob organizace uvedenych v tiskové zpravé by se meély

vztahovat k informacim obsazenym v textu zpravy.

Navzdory rozsifenému pouzivani tiskovych zprav ve sportovnich organizacich je
dokézaly prosadit v tradi¢nich médiich. Z tohoto diivodu organizace Casto zvetejiiuji
tiskové zpravy piimo na svém webu nebo na socidlnich sitich, ¢imz jsou schopny

oslovit §ir$i vetejnost naptimo (Pedersen, Laucella, Kian a Geurin, 2021).

3.4.1.7 Audiovizudlni materidly a fotografie

Audiovizudlni materidly a fotografie umoziluji médiim Iépe ilustrovat udalosti
souvisejici se sportovni organizaci. Mezi audiovizuadlni materidly patii napiiklad videa
z tréninkd a zapast, sestfihy nejlepSich momentt, rozhovory s hraci a trenéry, videa
z akci a udileni cen. Fotografie navic ¢asto organizace vkladaji pfimo na své webové

stranky, aby je jednotlivd média mohla pouzit do svého obsahu.
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3.4.1.8 Logo organizace
Sportovni organizace obvykle na svych webovych strankach poskytuji ke stazeni své

logo v riiznych grafickych provedeni véetné instrukei, jak s logem spravné nakladat.

Naptiklad na strankach Ligové fotbalové asociace si Ize stahnout loga vSech klubd, jez

spadaji pod Ligovou fotbalovou asociaci (LFA, 2024a).

3.4.1.9 Media kit

Media kit, téZ znamy jako press kit, je soubor materialii, které maji za cil poskytnout
informace zastupcim médii a pomoci jim pii publikaci obsahu. Media kit zahrnuje
pfedevsim tiskovou zpravu, dale medialni formaty, jako videa, infografiky, statistiky,
profily na socialnich sitich a dalsi (Voracek, 2012). V dnes$ni dob¢ je trendem,
ze v media kitu se nachazi sekce s ndzvem ,,odpovédi na Casto kladené dotazy*. Cilem
této sekce je zabranéni opakujicim se dotaziim ze strany médii (Pedersen, Laucella,

Kian a Geurin, 2021).

Sportovni organizace Casto vytvareji media kity pfed zacitkem sezony nebo pied
vyznamnymi udalostmi, aby médiim poskytly ¢as na ptipravu a planovéani pokryti. Tyto
kity mohou byt distribuovany médii prostfednictvim e-mailu, webovych stranek, online

platforem pro média nebo na tiskovych konferencich.

3.4.1.10 Media guide

Media guide je dokument, ktery médiim poskytuje detailni informace tykajici se
sportovni organizace. Tento dokument miize obsahovat obecné informace o organizaci,
informace o tymu nebo zhodnoceni minulé sezény. Media guide je vétSinou publikovan
pfed zacatkem sezény a slouZi jako bohaty zdroj informaci pro média, ktera zn¢j
Cerpaji po celou sezéonu (Stoldt, Dittmore a Branvold, 2012). Neni vyjimkou, Ze
organizace nabizi media guide pouze v elektronické verzi. Tento zplsob publikace
umoziiuje organizaci neustale aktualizovat dokument v pribéhu sezony (Pedersen,

Laucella, Kian a Geurin, 2021).

Tento dokument je velmi pouZzivany v americkych sportovnich ligach jako je NFL
¢i MLS, pfiCemz jej 1ze Casto stdhnout piimo na webovych strankéach ligy nebo klubu.
Naptiklad americky narodni fotbalovy tym vytvaii kazdoro¢né detailné¢ vypracovany
media guide zvlast' pro muzsky tym, Zensky tym a mladeznické kategorie. V media
guidu se pak nachazi informace tykajici se soupisky tymu, historie, uspécha, rekordd,

nadchdazejicich akci nebo kontaktli na predstavitele klubu (U.S. Soccer, 2024).

36



V Ceském fotbalovém prostiedi se media guide pfiliS Casto nevyskytuje, nicméné jeho
roli do urCité miry zastava bulletin. Bulettin neboli zpravodaj je dokument, ktery
obsahuje aktuality z klubu, informace o soupefi, statistiky nebo i reklamni obsah.
Bulletin mize byt ve fyzické podobé, kdy se napiiklad rozddvd na stadionu
k zakoupenym listkim, nebo v elektronické verzi na webu, a je vydavan hlavné
béhem doméacich zédpast. Ackoliv je tento dokument urcen pfevazné pro fanousky
klubu, uzite¢né informace z né¢j mohou Cerpat i zastupci médii. Ptiklad bulletinu je

zobrazen na obrazku 8.

Obrazek 8: Bulletin — FK Mlada Boleslav
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Zdroj: FK Mlada Boleslav (2024a)

3.4.1.11 Interview

Interview lze oznacit za nejzékladnéjsi formu tiskové akce, kdy dochazi k rozhovorim
mezi Cleny sportovni organizace a médii (Voracek, 2012). Pokud jde o sportovni
zurnalistiku, jednim z nejcastéjSich typt rozhovorti, které novinédii vedou, jsou
rozhovory s hraci. Tyto rozhovory zahrnuji rozhovory se sportovci o jejich vykonech,
myslenkach a pocitech tykajici se jejich sportovni Cinnosti. Kromé sportovci se
interview provadi i strenéry, ktefi Casto dokdzou komplexnéji zhodnotit sportovni
vykony. Média se vSak nemusi zaméfit pouze na sportovni stranku véci, ale mohou
sportoveim nebo trenérim pokladat otazky zosobniho Zivota. Vedeni interview
vyzaduje dostate¢nou piipravu zastupce daného média, respektovani Casu respondenta,
aktivni naslouchani a kladeni vhodnych otdzek. V ptipadé televizniho pienosu je

na hrace nebo trenéry namifena kamera a reportér pomoci mikrofonu zachycuje jejich
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odpovédi v redlném case. Zastupci rozhlasu, novin nebo online médii by naopak méli
byt vybaveni technikou, kterd jim umozni rozhovor zpétné prehrat. V tomto ohledu se

Casto pouziva mobilni telefon nebo diktafon.

Ve fotbalovém prostfedi nejcastéji dochazi k rozhovorim ve flashzén€, mixzéné
a na tiskové konferenci. Ve flashzoné a v mixzéné se otdzky sportovclim a trenérim
pokladaji témét ihned po skonceni zapasu, proto je dilezité rychle reagovat na aktudlni
déni a pokladat jen ty klicové dotazy. Naopak béhem tiskové konference mohou jit
zastupci médii vice do hloubky a detailné vyzpovidat zastupce klubu. Na obrazku 9 je

zobrazen prubéh interview v mixzong.

Obrazek 9: Interview v mixzoné — FK Mlada Boleslav

Zdroj: vlastni zpracovani

Interview se dnes Casto uskuteCiiuje i mimo medialni prostfedi, kdy zastupci PR
oddéleni daného klubu vyzpovidaji hrace, trenéry nebo jiné predstavitele klubu.
Vysledny rozhovor poté pouziji jako ¢lanek na své webové stranky nebo ho nahraji
na své socidlni sité. Z téchto informaci poté mohou Cerpat média podnéty na nasledujici

setkani s predstaviteli klubu.

3.4.1.12 Tiskové konference
Tiskova konference byla jiz dfive pfedstavena v kapitole Media Relations, kde byly
popsany jeji vyhody a nevyhody. Nicméné ve sportovnim prostiedi ma tiskova

konference sva specifika.
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Sportovni organizace potadaji tiskovou konferenci, kdyz chtéji médiim ptredat dilezitou

informaci. Casto se na tiskové konferenci lze setkat s nasledujicimi tématy:

e Piestupy hraci

e Persondlni zmény v organizaci

e Vystavba sportovniho zatizeni

e Vyjadieni vysoce postavenych ptredstavitelt klubu
e Uvedeni ¢lena organizace do siné slavy

e Uvedeni nového produktu

e Rozhovory tykajici se vykoni po sportovni akci

e Dny pro média

(Stoldt, Dittmore a Branvold, 2006 cit. podle Voracka, 2012)

V ceském fotbalovém prostiedi se tiskové konference konaji prevazné jen po skonceni
utkédni. Po absolvovani rozhovorti v mixzoné se hraci a trenéfi pfesunou na misto konani
konference, kde zpravidla jako prvni na fadu jdou zastupci hostujiciho tymu. Béhem
celé tiskové konference se v mist¢ déni nachézi tiskovy mluvéi domaciho tymu, jenz
funguje jako moderator celé akce. Zastupci médii, kteti maji pfipravenou otazku, se
poté ptihlasi a tiskovy mluvci je vyvola. Pokud nikdo ze zéastupci médii nema
uz zadnou otazku, tiskovy mluv¢éi domaciho tymu tiskovou konferenci ukoncuje.

Prubéh tiskové konference je zobrazen na obrazku 10.

Obriazek 10: Pribéh tiskové konference — FK Mlada Boleslav

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na tiskové konferenci také dochézi ke zviditelnéni partneri domaciho tymu. Na pozadi
tiskové konference se totiz vétSinou nachdzi tabule s partnery neboli backdrop,

na kterém jsou v zavislosti na velikosti partnerstvi zndzornéna loga sponzort.

3.4.1.13 Tiskové brifinky

Tiskové brifinky se velmi podobaji tiskovym konferencim, jelikoz se poradaji s cilem
sdélit médiim urcitou informaci. Na rozdil od konferenci jsou vSak brifinky méné
formalni a vétSinou se jednd o kratké a struéné sdéleni naléhavé informace (Voracek,

2012).

Tiskové brifinky jsou typické zejména v prostiedi politiky, kde napiiklad ministerstvo
svola brifink, aby pfedalo médiim kli¢ovou informaci. Ve sportovnim odvétvi se
mnohem casté&ji 1ze setkat s tiskovymi konferencemi nez s brifinky, pficemz média ¢asto
déavaji mezi tyto dve tiskové akce rovnitko jako napiiklad v ptipadé¢ tiskové konference
pfed mistrovstvim svéta v lednim hokeji (CT24, 2024) nebo v piipadd tiskové
konference vykonného vyboru FACR (iDNES.cz, 2024).

3.4.1.14 Media days

Media days neboli dny pro média jsou udélosti, na které jsou pozvani vSichni zastupci
médii, jiz projevuji zdjem o danou sportovni organizaci. Cilem Media days je
poskytnout médiim pfistup ke ¢lenim organizace v neformalnim prostiedi a umoznit
jim nabrat co nejvice obsahu, ze kterého budou moci Cerpat v pribéhu sezony. Media
days se konaji vétsSinou pied zacatkem nového ro¢niku dané soutéze a trvaji zpravidla

jeden den (Voracek, 2012).

Media days jsou typickd hlavné pro americké sportovni soutéze. Naptiklad fotbalova
soutéz Major League Soccer poradala na zacatku roku 2024 Media Day, na kterém
probihaly rozhovory se zéstupci jednotlivych klubl ztéto soutéze (AREASPORTS,
2024). Priklad prtibéhu Media Day je zobrazen na obrazku 11.
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Obrazek 11: Media Day — NFL Super Bowl XLVIII
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V Evropé je pojem Media Day chipan v jiném kontextu. Ve fotbalovém prostiedi
jednotlivé tymy pred startem sezony ude¢laji Media Day, v ramci kterého se nabere
obsah v podobé¢ fotografii a kratkych videi. Interni nebo i externi pracovnici zde potizuji
fotografie hraci a c¢lenli realizatniho tymu, se kterymi se poté pracuje v rdmci
komunikace na socialnich sitich nebo na webu. Z video obsahu se casto nabiraji
napiiklad gélové oslavy hracu, které se vyuzivaji na LED panelech nebo na velkoplo$né
obrazovce v pribéhu zépasu (Chelsea FC, 2023). Ukdzka Media Day je zobrazena

na obrazku 12.

Obrazek 12: Media Day — Arsenal FC
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Zdroj: Arsenal FC (2023)

41



3.5 Media protokol fotbalovych klubi

Media protokol 1ze chéapat jako dokument, jenzZ by obsahoval uzite¢né informace,
pravidla a instrukce pro zastupce médii. Instrukce by se zde nachézely jak v textové, tak
v grafické podobé, a vzdy by se tykaly konkrétniho stadionu v rdmci zépasového dne.
Dokument by obsahoval informace tykajici se naptiklad akreditaci, parkovani, zdzemi
pro média, mixzony, umisténi jednotlivych pozic pro kameramany nebo poctu mist
na tribuné pro tisk. Tento dokument by mél napomoci nejen k efektivnéjsi a kvalitng;si

praci médii, ale i k lepsi spolupraci mezi médii a fotbalovymi kluby.

Aby mohl Media protokol vzniknout, musi vychdzet z pozadavki a pravidel dané
fotbalové soutéZe. Profesiondlni fotbalové ligy v Evropé pied zacitkem sezony
publikuji dokumenty, v nichz se nachazi pravidla, kterd musi jednotlivé kluby
dodrzovat. Pravidla se tykaji naptiklad kvality hraci plochy, prostorii pro hrace, trenéry,
divaky, VIP prostor nebo parkovacich mist. Kli¢ovou sekci pro tcely diplomové prace
jsou pravidla tykajici se medidlni infrastruktury. Nasledujici kapitoly budou zaméteny

na medialni infrastrukturu fotbalovych ligovych soutézich naptic¢ Evropou.

3.5.1 LaLiga

Nejvyssi Spanélskd fotbalova soutéz, téz zndma jako La Liga, se fadi mezi
fotbalové kluby na planeté jako Real Madrid, FC Barcelona nebo Atlético Madrid.
Praveé ucinkovani véhlasnych klubii a ptitomnost nejlepsich svétovych hract budi zajem

médii, kterd poskytuji rozsdhlé pokryti udalosti spojenych s touto soutézi.

Aby vSak média méla jasny ptehled o zapasovych operacich, publikovala La Liga
vroce 2018 dokument s ndzvem Television Broadcasting Regulations, v némz jsou
obsazeny veskeré¢ informace a pokyny tykajici se klubl ve vztahu k médiim (LaLiga,
2018). Tento vice nez stostrankovy dokument obsahuje informace tykajici se
infrastruktury stadionu, televizni infrastruktury, klubovych informaci, reklamnich
povinnosti, formy nakladani s obsahem a informaci pro novinare, fotografy a rozhlas.

Kromé¢ informaci dokument nabizi i planky, vzorové fotografie dalsi grafické podklady.

Nejvice informaci v dokumentu se tykéd televizniho vysilani. LalLiga rozdé€luje

rozmisténi a pocet kamer do ¢ty skupin:

° A+
. A
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. C

Rozdé€leni se poté uskutecni v zavislosti na popularité¢ dané¢ho utkéani, pfi¢emz zastupci
La Ligy dany klub informuji vzdy ptfed konanim zapasu. Pokud se hraje naptiklad
,El Clasico®, je vzdy vyzadovana skupina A+ (LaLiga, 2018). Na obrazku 13 je

zachycen rozdil mezi pozadavky skupiny A+ a C.

Obrazek 13: Televizni produkce typu A+ a produkce typu C

o [}
01- Main 22 20/21- Main 3, 4
02- High close-up B6x 22/23- High end right 2-3
03- Offside Left 22x 24- Gool left S5M 2
04- Offside Right 22¢ 25 High end left 2
05- Left goal S5M B6x 26/27- Oftsidie low left and right 2-3 i
06- Right goal SsM Box 28- Goal right SSM 2 01 Main 22x
07- High end left 22% 29- North goal, reverse SSM 02- High close-up Béx
08- Pitch close ugs. left. Béx 30- South goal, reverse S5M 03- Offside Left 22x
09- Benches/Interviews 220 31/32/33- Reverse angle, north and south 2.3, 4 04- Offside Right 22x
WA 34/35- Goal line. 05- Left goal 86x
WA 36-Bench 2 06- Right goal 8%
86 37- Railcam behind gool 07- High end left o
eex 38 Steadycam right 08- Pitch close ups, left 86
18- Reverse angle corner HS Bsx 39- Beauty 09 Benchosmts -
15- Reverse angle high 22 enches/Interviews x
16~ High end right 22x 10- Gool mini-camera left WA
17- Pole com wa 11- Goal mini-camera right WA
18- Steadycom wa 2- Ae Jme

Zdroj: LaLiga (2018)

Jak jiz bylo feceno, v dokumentu se kromé plankd vyskytuji i grafické podklady.
V dokumentu se tak nachdzi napftiklad déleni rozliSovacich vest pro zdstupce médii

nebo vzhled akreditaci. Oba zmitiované podklady jsou zobrazeny na obrazku 14.
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Obrazek 14: Rozdéleni akreditaci a rozdéleni vest
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Zdroj: LaLiga (2018)

Dokument je navic doplnén o fotografie, které maji za ukol poslouzit jako vzor
pro ostatni kluby. Na fotografii 15 je zobrazena vzorovad fotografie na ptikladu

mixzony.

Obrazek 15: Fotografie mixzony

Zdroj: LaLiga (2018)

Tento dokument je pro kluby a média velmi uziteCnym ndstrojem, ktery je diky své
komplexnosti a obsahu schopen poskytnout podrobné informace a jasny ramec

pro komunikaci a pokryti udalosti.
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3.5.2 Bundesliga

Bundesliga je nejvyssi fotbalovd liga v Némecku, kterd patii mezi jednu
znejvetsich svétovych fotbalovych klubii, jako jsou Bayern Mnichov, Borussia
Dortmund a Red Bull Lipsko. Bundesliga spadé spole¢né s druhou nejvyssi némeckou
soutézi, Bundesligou 2, pod asociaci sndzvem DFL. Tato asociace zodpovida
za organizaci a marketing profesionalniho fotbalu v Némecku. DFL v této souvislosti
kazdorocné publikuje dokument snazvem Durchfiihrungsbestimmungen zu den
Medienrichtlinien, jenz je zaméfen na pokyny a instrukce pro zastupce médii (DFL,

2023).
V tomto dokumentu jsou detailn€ uvedeny tyto informace:

e Akreditacni pravidla
- Pro poskytovatele TV pifenosu
- Pro novinafe, rozhlas a fotografy
- Pro zéstupce klubu
- Pro online média
- Akreditacni postupy a terminy vyzvednuti akreditaci
e Opravnéni k pfistup do pracovnich prostor pro jednotliva média
- Tribuna pro média
- Pracovni prostor pro média
- Flashzona a mixzona
- Komentatorské stanoviste
- TV studio
- TV pozice u hfiste
- Parkovisté
e Specialni ustanoveni pro média
¢ Povinnosti klubti
- Zajisténi dodrzeni identifikacnich pokynt pro média
- Zajisténi tiskovych konferenci v ramcei daného kola i mimo hraci dny
- Zajisténi rozhovort béhem zapasového dne
- Zajisténi Media Days pfed startem sezony
- Zajisténi upoutavek s hraci pro ucely DFL

(DFL, 2023)
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V tomto dokumentu se vSak nenachdzi zadné fotografie, planky nebo grafiky, jako je
tomu v piipad¢ La Ligy. Zasadni rozdil mezi t¢émito dokumenty je i v tom, Ze dokument
La Ligy je vice zam¢fen na pravidla medidlni infrastruktury, zatimco dokument DFL je

vice zamé&fen na samotnd pravidla pro zastupce médii.

Samotna pravidla v dokumentu DFL jsou vSak pfehledné¢ zpracovéana, coz lze ukézat
na ptikladu nize. Na obrazku 16 je zobrazena tabulka, v niZ jsou zelené a cervené

vyznaceny prostory, do kterych maji zastupci daného média piistup.

Obrazek 16: Opravnéni k pristupu do pracovnich prostor pro akreditovana média

Stadion- Medien- Interview-Zonen U-Technik- Zuschauer- Spielfeld
Innenraum tribiine Stellplatz tribiine P
Sportcast v v v v v v v
Basissignal
A= Super-Flash-Zone
v v v v
DFLDigital Sports Flash-Interview-Zone * *
Spieldatenerheber x v x x v x x
TLT- und
v v v v
VA-Anbieter * * *
VW-Anbieter v v x x v x %
Audiovisuelle Super-Flash-Zone .
v v v v _
Live-Verwerter Flash-Interview-Zone VIP-Position *
Qudlowsuelle High- v v Flash-Interview-Zone v v x x
light-Verwerter
SPHStIgE aud.lo- v Individuell | Flash-Interview-Zone v Individuell % x
visuelle Medien
nur ARD in Su(;;ir;—glslsjhifgne Nur in Aus-
Audio-Verwerter 2. v S v nur ARD | nahmefallen und *
Bundesliga Bundesliga) nach Anmeldung
Mixed-Zone
. Nur in nach
v x x x
Fotografen Individuell Ausnahmefallen Kapazitiit
Prmt_-lOnIlne- « v Mixed-Zone v « « «
Medien
Stadion-TV v % Super-Flash-Zone v x b Individuell
Club-TV/SMF nach . e | Flashe interview zona v v nur Social Media- x
Kapazitat Kamera Feedx
Blindenreportage * v x v x Individuell *
Club-Radio * v x v x * x
Club-Fotograf v Individuell Nurin v x Individuell x
Ausnahmefallen
Spiel- und Spieler- v v « * « v *
analyse

Zdroj: DFL (2023)

3.5.3 Premier League

Premier League je nejvyssi fotbalova liga v Anglii, kterd je povazovéna za jednu
z nejprestiznéjsich soutézi na svété. V této soutézi ucinkuji nejzndméjsi fotbalové kluby
jako Manchester United, Liverpool, Manchester City nebo Chelsea. Diky své globalni

prestizi a atraktivit¢ si Premier League udrzuje vysokou miru zdjmu médii.
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Premier League vydava pied zacatkem kazdé sezony tzv. Handbook, ktery slouzi jako
pfirucka pro vSechny kluby v této soutézi. Soucasti pfirucky jsou poté informace
souvisejici s medidlnimi pravidly, jez musi vSechny tymy dodrZovat (Premier League,

2023).

V tomto dokumentu jsou komplexné a detailné sepsany pokyny pro kluby, které tak
maji povinnost zajistit medialni infrastrukturu podle pfesné¢ danych pravidel. Tento
dokument je velice podobny dokumentu od La Ligy, ackoliv se v ném nenachézi zadné
fotografie, grafické podklady nebo planky. VSechny instrukce v dokumentu Premier
League se navic tykaji pouze povinnosti klubti a tim padem se v nich nenachazi
instrukce pro zastupce médii jako v pfipadé¢ dokumentu DFL. Jedind pravidla
pro zastupce médii, kterd jsou vramci Premier League vefejné dostupnd, se tykaji
akreditaci. O vydavani akreditaci se stard spole¢nost Football DataCo a pravidla
pro jejich udéleni 1ze nalézt na webovych strankach této spolecnosti (Football DataCo,

2024).

3.5.4 FORTUNA:LIGA

FORTUNA:LIGA je ¢eské nejvyssi fotbalova soutéz, ve které v soucasnosti ucinkuje
Sestnact tymi. Tato soutéz nese nazev podle sdzkové kancelare Fortuna, kterou v nazvu
od sezony 2024/2025 nahradi sdzkovéd kancelaf Chance, jez je soucasti holdingu
Tipsport. Chance uspéla ve vybérovém fizeni a od sezony 2024/2025 se tak stane hlavni
titularnim partnerem soutéze na ptiStich pét let, coz lize zajisti finan¢ni obnos v hodnoté

260 miliond K¢ ro¢né (iSport.cz, 2024).

O fizeni a organizaci soutéZe se stard Ligova fotbalova asociace (zkracené LFA), jez
byla zalozena profesionalnimi kluby v roce 2011, pfi¢emz jejim ¢lenem musi byt kazdy

klub hrajici prvni a druhou nejvyssi fotbalovou soutéz v Ceské republice (LFA, 2024b).

Nejvyssi fotbalova soutéz se aktualné hraje na Sestnacti rznych stadionech. Aby bylo
mozné na daném stadionu hrat nejvyssi soutéz, musi byt splnény urcité pozadavky
od organizace UEFA. UEFA, ktera je hlavni fidici organizaci fotbalu v Evropé¢,
publikuje dokument s ndzvem Stadium Infrastructure Regulations, v némz se nachazi
pozadavky na evropské stadiony zpohledu minimélni vybavenosti infrastruktury
(UEFA, 2018). Jednotlivé stadiony poté musi spliiovat piesné stanovena kritéria, aby

mohly byt zatazeny do kategorii podle UEFA. UEFA dé¢li stadiony do kategorii 1 az 4,
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pfiCemz ¢im vys$i kategorie, tim piisngj$i a pocetné&j$i kritéria. Kritéria se tykaji
napfiiklad hraci plochy, technického vybaveni, prostor pro hrace a divaky nebo médii.
Pro stadiony v Ceské nejvyssi fotbalové soutézi je stézejni dokument PoZadavky
na infrastrukturu stadionii v soutézZich LFA, ktery vychazi z publikace UEFA (LFA,
2023a). Tento dokument funguje jako prifez pozadavkl stanovymi organizaci UEFA,
a proto obsahuje i rozdilné parametry pro soutéze fizené LFA, tedy pro nejvyssi
a druhou nejvyssi soutéz. Pro tcely této diplomové prace jsou klicova kritéria tykajici
se médii.

Kritéria urcend pro média se déli do nésledujicich sekci:

¢ Pracovni mistnost médii

e Pracovni mistnost fotografii

e Press centrum

e Mista pro piSici novinafe a rozhlas
e Komentatorska mista

e Plochy pro televizni kamery

e Televizni studia

e Mixzona

e Flashzona

e Misto pro televizni techniku

(LFA, 2023a)

Dle dokumentu LFA (LFA, 2023a) musi byt na stadionu alespon jedna vyclenéna
mistnost pro média, kterd bude vybavena stoly, internetovym piipojenim a zdrojem
napajeni. Tato mistnost by méla navazovat na prostory urcené pro tiskovou konferenci
nebo je mozné poradat tiskovou konferenci piimo v mistnosti pro média v zavislosti
na kategorii stadionu. Mistnost pro média mohou vyuzit i fotografové, nicméné je
doporuceno jim ziidit samostatnou mistnost. Pro stadiony 3. a 4. kategorie, kam se tadi
tymy znejvysSi Ceské soutéze, je potieba zajistit minimdlné¢ 30 pracovnich mist,

pfi¢emz plocha mistnosti musi mit minimalné 70 m?,

Mistnost pro tiskovou konferenci neboli press centrum musi byt zfizeno piimo
na stadionu. Pro stadiony 3. kategorie je zapotiebi, aby byla mistnost vybavena
dlouhym stolem, podiem, kamerovou ploSinou, zvukovym systémem a odpovidajicim
osvétlenim. V mistnosti musi byt ddle minimalné 30 mist a mistnost mize zaroven
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slouzit jako pracovni prostor pro média a fotografy. U stadiont 4. kategorie je zapotiebi
mit zvlast’ pracovni mistnost pro média a zvlast’ mistnost pro tiskovou konferenci, kde
musi byt miniméalné¢ 50 mist. Mistnost pro tiskovou konferenci by poté méla mit
k dispozici platformu pro minimaln€ 8 kamer a split box s minimalné 16 vystupy (LFA,

2023a).

Pro novinafe a rozhlas musi byt na hlavni tribuné vyhrazena mista, ktera musi byt kryta,
musi z nich byt dobry vyhled na hii§t€¢ a musi z nich byt snadny pfistup do pracovni
mistnosti. U stadionti 3. kategorie musi byt na stadionu minimalné 30 mist a 15 z nich
musi byt vybaveno stolkem. U stadiontl 4. kategorie musi byt na stadionu minimalné 60
mist a 30 znich musi byt vybaveno stolkem. U kazdého stolku musi byt zasuvku

a pfistup na internet (LFA, 2023a).

U mist pro komentatory plati stejné pravidla jako u mist pro novinafe a rozhlas. Kazdé
komentatorské stanovisté navic musi byt vybaveno stolem o minimalni Sifce 180 cm,
alesponi tfemi sedadly, telefonni linkou, zasuvkou pro pfipojeni k elektrickému proudu,
a pfipojenim k internetu. Na stadionech 3. kategorie musi byt umisténo minimalné
5 komentatorskych stanovis$t' a na stadionech 4. kategorie minimalné¢ 10 stanovist

(LFA, 2023a).

Pro hlavni kameru musi byt vyhrazena ploSina na hlavni nebo protilehlé tribuné. PloSina
musi byt krytd a musi se nachédzet ve stejné linii jako stfedova Cara v optimalni vysce
nad hii§tém. Na stadionech 3. kategorie se na hlavni ploSinu musi vejit 2 kamery
a na stadionech 4. kategorie se musi vejit 3 kamery. Dale musi byt na stejné tribun¢, kde
se nachdzi hlavni kamera, dvé€ ploSiny umisténé v linii s hranici pokutového uzemi. Tyto
plosiny musi byt ve stejné nebo vysS$i urovni, nez je ploSina pro hlavni kameru.
Pro stadiony 3. a 4. kategorie musi byt vyhrazena jedna ploSina na protilehlé tribuné
pro umisténi reverzni kamery. Za obéma brankami musi byt také umistény dvé plosiny,
které nebudou mit zakryty vyhled na hiisté a pokutové znacka bude z pohledu kamer
viditelnd nad bfevnem. V ptipad¢, ze neni mozné umistit ploSiny za ob¢ branky, musi

byt zajisténa plosina alespoii pro jednu stranu (LFA, 2023a).

Na stadionech musi byt dale ziizeny mistnosti pro tcely televizniho studia. Pro stadiony
3. a 4. kategorie musi klub vyhradit alespoii dvé mistnosti o rozmérech 5 metrti na délku
a 5 metr na Sitku, pficemz u stadiont kategorie 4 musi mit alespoil jedna mistnost

nezakryty vyhled na hfisté (LFA, 2023a).
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Mixzona musi byt umisténa mezi Satnami hradcl a parkovistém tymovych autobusi.
Prostory mixzony musi byt dostate¢né kryty. U stadionti 3. kategorie se musi do prostor
mixzony vejit minimalné 20 zastupct médii a u stadiont 4. kategorie 50 zastupcti médii

(LFA, 2023a).

Flashzéna musi byt umisténa mezi hii$tém a Satnami. Pro stadiony 3. a 4. kategorie je
zapotiebi vyclenit dostate¢né velké prostory pro Ctyfi stanovisté o velikosti 3 x 4 metri

(LFA, 2023a).

Na stadionech musi byt vyhrazen prostor pro ptenosové vozy. Pro stadiony 3. kategorie
musi minimalni plocha ¢init 600 m? a pro stadiony 4. kategorie 1000 m?. Tento prostor
musi byt zdrovenl umistén v blizkosti hlavni kamerové ploSiny a v prostoru nesmi byt
zadné piekazky, které by limitovaly zastupce televizni produkce. Prostor se musi
nachdzet v misté s dostatecné rovnou a pevnou plochou, na které se bude dat bezpecné
pohybovat 1iv nepfiznivém pocasi. V téchto prostorach zarovenn nesmi dochazet

k blokaci satelitniho signalu (LFA, 2023a).

Za dodrzovani stanovenych parametri zodpovida Komise pro stadiony a hraci plochy,
ktera spada pod Fotbalovou asociaci Ceské republiky. Tato Komise vybrané stadiony
certifikuje a nasledn¢ je klasifikuje do kategorii podle kritérii UEFA (Komise
pro stadiony a hraci plochy FACR, 2021).

Ligova fotbalova asociace kromé dokumentu tykajiciho se medidlni infrastruktury
publikuje kazdoro¢n€¢ dokument s ndzvem Rozpis celostatnich soutézi, ktery naopak
klade pozadavky na samotné kluby (LFA, 2023b). Dle dokumentu musi jednotlivé

kluby v souvislosti s médii splnit nésledujici pozadavky:

e Zajisténi bezpecnosti smérem k pracovisti VAR

e Zajisténi kontroly pohybu akreditovanych médii na hraci plose

e Zajisténi potiebné vybavy v tiskovém stfedisku vcetné zabezpeceni vstupu do této
mistnosti pouze pro povolané osoby

e Zajisténi tiskové konference

e Zajisténi mixzony

e Zajisténi prostoru pro fotografy na obou stranach hiisté

e Pouzivani velkoplosné obrazovky vcetné zvukovych vystupt dle pravidel

(LFA, 2023b)
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V Rozpisu celostatnich soutézi vsak chybi akreditaéni pravidla a informace spojené

s médii se nachazi rizné po celém dokumentu, coz komplikuje orientaci v textu.

Naproti tomu Asociace profesiondlnich klubli ledniho hokeje (zkracené¢ APK LH), ktera
fidi nejvyssi hokejovou soutéz v Ceské republice, kazdoroéné publikuje aktualizovany
Herni rad, ve kterém pravidla a informace souvisejici s médii tvofi jednu samostatnou
sekci, coz usnadituje klubliim a zastupcim médii se 1épe orientovat v textu. Dokument

navic obsahuje akredita¢ni pravidla, jez jsou kli¢ova pro zastupce médii.
V Hernim radu se nachazi naptiklad:

e Akreditacni pravidla

¢ Povinnosti vedouciho tiskového stfediska u domécich utkani
¢ Povinnosti media manaZera u venkovnich utkani

e Povinnosti tykajici se Ceského rozhlasu

¢ Instrukce pro fotografy

o Cas konéni tiskové konference

¢ Pravidla pro komunikaci na socialnich sitich

e Vyse trestd pro kluby za poruseni medialnich pravidel

(APK LH, 2023)

Ackoliv dokument Ligové fotbalové asociace postradd oproti dokumentu Asociace
profesiondlnich klubii ledniho hokeje nékteré klicové informace, pravidla urcena
pro zastupce médii se Casto vyskytuji na webovych strankach jednotlivych ligovych
fotbalovych klubl. Problém je vSak vtom, ze struktura a obsah téchto pravidel se
mnohdy zna¢né lisi. Nekteré kluby maji dobie zpracované informace v podobé
akreditacnich pravidel, vymezenych mist pro novinare a fotografy, ¢asu konani tiskové
konference nebo umisténi mixzény. Jiné kluby maji k dispozici pouze akredita¢ni
formulaf a nékteré kluby nemaji informace pro média k dispozici viibec. Tento problém

by tesil pravé Media protokol.

V Media protokolu by kromé dulezitych instrukci pro novinafe, rozhlas a fotografy

nemély chybét ani informace pro vysilatele televizniho pfenosu, kterym je aktudlné

O2 TV. Televize O2 TV vysila zapasy nejvyssi fotbalové ligy od ro¢niku 2015/16

avroce 2023 se ji podafilo vyhrat tendr na audiovizudlni prava. Diky tomu ziskala

televize O2 TV vysilaci prava az do sezoény 2028/2029, coz ma Ligové fotbalové

asociaci zajistit ¢astku pohybujici se kolem 300 miliontt K¢ ro¢né (O2 TV Sport, 2023).
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4 METODIKA PRACE

Hlavnim cilem této diplomové prace bylo vytvofit Media protokol pro klub FK Mlada
Boleslav, jenz obsahuje uzitecné informace, instrukce a pokyny pro zéastupce médii.
Media protokol bude zéaroven plnit funkci vzorového dokumentu pro ostatni kluby
hrajici v ¢eské nejvyssi fotbalové soutézi. Pro splnéni dil¢ich cilti byly pouzity metody

analyzy dokumentl a polostrukturovaného rozhovoru.

Analyza dokumentli byla uskuteCnéna jak u vefejné dostupnych materiald, tak
u internich materidli, které pro ucely prace poskytla Ligova fotbalovd asociace.
Polostrukturovany rozhovor probéhl s tiskovym mluvéim klubu FK Mladd Boleslav,
diky némuz bylo mozné navstivit ligovy zapas, kde byly nabrany vSechny potiebné

materialy pro ucely diplomové prace.

Vytvoreni finadlni podoby Media protokolu probihalo za konzultace s tiskovym mluvéim
klubu FK Mlad4d Boleslav a feditelem komunikace Ligové fotbalové asociace.

Jednotlivé kroky jsou podrobnéji popsany v nésledujicich kapitolach.

4.1 Analyza dokumenti

V ramci této diplomové prace se vychéazelo pfedevsim z téchto ¢tyt dokumentd:

e Pozadavky na infrastrukturu stadionu v soutézich LFA od soutéZniho rocniku
2023/24

o Rozpis celostdtnich soutézi LFA 2023/2024

o FC Viktoria Plzen UEFA Champions League 2022/23 - Site Visit

o AC Sparta Praha UEFA Champions League 2015/16 — Stadion Letna

Prvni dva jmenované dokumenty jsou vetejné dostupné a lze je stahnout na webovych
strankach Ligové fotbalové asociace. Dokumenty s ndzvy FC Viktoria Plzen UEFA
Champions League 2022/23 - Site Visit a AC Sparta Praha UEFA Champions League
2015/16 — Stadion Letna byly poskytnuty Ligovou fotbalovou asociaci jako inspirativni
zdroj Media protokolu.

4.2 Tvorba struktury Media protokolu

Struktura Media protokolu byla vytvofena na zdklad¢ analyzy dokumentii, ktery musi
kluby tucinkujici v evropskych pohérech zasilat organizaci UEFA. Tyto dokumenty
nesou nazev FC Viktoria Plzen UEFA Champions League 2022/23 - Site Visit a AC
Sparta Praha UEFA Champions League 2015/16 — Stadion Letnd. Oba dokumenty
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obsahuji veskeré informace, fotografie a grafické planky, jez UEFA vyzaduje od vSech
klubti zapojenych do evropskych soutézi. Soucasti téchto dokumentl jsou napiiklad
fotografie zdzemi stadionu, technického zdzemi, kamerovych pozic, prostor pro média
nebo parkovisté. Informace v dokumentu se poté tykaji napiiklad pravidel ticketingu,
hospitality, akreditaci nebo povinného brandingu stadionu (AC Sparta Praha, 2015 a FC
Viktoria Plzen, 2022). Na zaklad¢ tohoto dokumentu UEFA vyhodnoti aktudlni situaci
a v piipad¢ urCitych nedostatki pozadda klub o napravu. V ramci této prace hraly
klicovou roli pfedev§im informace tykajici se klubu, zazemi stadionu a medialni

infrastruktury, na jejichz zaklad¢ byla vytvorena struktura protokolu.
Struktura Media protokolu pro FK Mlada Boleslav poté vypada nasledovné:

¢ Informace o klubu

e Klubovy web a socialni média

e Zizemi stadionu

e (Oddé¢leni komunikace

¢ Informace pro zastupce médii

e Pracovni prostory pro novinafe, rozhlas a fotografy

¢ Informace pro poskytovatele televizniho pienosu

Kompozice jednotlivych sekci byla zarovenn konzultovana s tiskovym mluvéim klubu
FK Mlada Boleslav a feditelem komunikace Ligové fotbalové asociace. Na zakladé
pozadavkl ze strany Ligové fotbalové asociace byly do struktury pfidany nésledujici

sekce:

e Hospitality (VIP)

e Zapasova produkce

Tyto dvé sekce byly zakomponovany do kompletniho Media protokolu, ktery byl
pfedan zastupcim Ligové fotbalové asociace a klubu FK Mlada Boleslav, ptfi¢emz cely
dokument je soucasti prilohy. Do praktické ¢asti naopak nebyly tyto sekce zahrnuty,

jelikoz tyto procesy si fidi kazdy klub ve své vlastni rezii.

Po schvéleni struktury protokolu pfiSel na fadu polostrukturovany rozhovor.
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4.3 Polostrukturovany rozhovor

Polostrukturovany rozhovor patfi mezi kvalitativni metody vyzkumu. Tento typ
rozhovoru spociva v tom, Ze tazatel ma doptedu pfipravené otazky, které musi zaznit,
nicméné je povoleno se od otdzek odklonit, napt. pokud chce dotazovany nebo tazatel
dané téma rozvést (Tahal, 2022). Polostrukturovany rozhovor tak umoziuje flexibilitu

ve vyjadieni respondent.

Rozhovor byl proveden s tiskovym mluvé¢im klubu FK Mladé Boleslav a konal se pfimo
na stadionu zminovaného klubu. Kladené otazky byly rozdéleny do tii ¢asti. Prvni ¢ast
otazek byla zamétena na informace o klubu, na zazemi stadionu a oddéleni komunikace.
Druhd c¢ast byla zaméfena na informace tykajici se novinafi, rozhlasu a fotografi.

V posledni ¢asti byly kladeny otazky souvisejici s poskytovatelem televizniho pienosu.

Cely rozhovor byl zaméten prevazné na medialni infrastrukturu stadionu FK Mlada
Boleslav v¢etné vSech medidlnich postupli béhem zipasového dne FORTUNA:LIGY.
Zjisténé informace byly poté pouzity v ramci jednotlivych sekci Media protokolu.
Délka dotazovani byla 40 minut a cely pribéh byl nahravan na mobilni telefon. Ptepis

celého rozhovoru je uveden v ptiloze prace.

4.4 Porizeni snimki na stadionu

Rozhovor s tiskovym mluvéim klubu FK Mladd Boleslav se uskute¢nil 16. 3. 2024
pfimo v utrobach Lokotrans arény, kde se v ten samy den hralo ligové utkani FK Mlada
Boleslav — SK Sigma Olomouc. Prostfednictvim vydané akreditace od FK Mlada
Boleslav bylo mozné navstivit a vyfotit veskeré slozky medialni infrastruktury pted,

béhem a po utkani.
V ramci navstévy utkani byly pofizeny tyto fotografie:

e Pohled na jednotlivé tribuny ze hiisté a pohled z tribun na hiisté

e Stiidacky a technickd mista pro domadci tym a hosty

e Vstup hracl na hraci plochu

e Sektor pro hosty — tribuna a toalety

e Vstup do prostor VIP véetn¢ interiéru a mista na parkovani pro VIP
e Vjezd na stadion pro zastupce médii

e Parkovani pro zastupce médii

e Vstup do tiskového strediska

e Mistnost pro tiskovou konferenci — pied a béhem konference
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e Hospitality a toalety v ramci tiskového strediska

e Prostory mixzony 02 TV a mixzény CT

e Vstup do mixzon

e Rozhovory v obou mixzonach

e Akreditace pro novinaie, rozhlas a fotografy

e Cesta a vstup na tribuny pro novinare a rozhlas

e Pohled na tribuny pro novinafe a rozhlas

e Prostory na tribuné pro novinate a rozhlas

e Pohled na novinate a rozhlas béhem zapasu

e Zapasové pozice pro fotografy

e Pohled na fotografy béhem zapasu

e Parkovaci plocha pro poskytovatele TV pienosu

e Umisténi hlavniho pfenosového vozu a vozu VAR
e Stanovisté pro produkéni tym

e Toalety pro produkéni tym

e Vstup a pohled na vSechny kamerové platformy pted a béhem zapasu
e Vstup na hfisté pro kameramany

e Pohled na VAR obrazovku pro rozhod¢i

e Pohled na misto pro reportéra TV pienosu

e Prostory flashzony

e Rozhovory ve flashzoné

e Pohled na zvukovou aparaturu

e Vstup a pohled na komentatorské stanovisté pied a béhem zapasu
e Akreditace pro cleny TV produkce

e Sit’ napajecich kabell u pfenosového vozu

e Ochrana kabelt

e Velkoplosna obrazovka

o Ukazatel skore

e LED panely

Pofizeni vSech snimkt zabralo pfiblizn¢ Sest hodin. Nekteré fotografie vSak nebyly
zatazeny do praktické c¢asti, jelikoz se tykaji az findlniho dokumentu pro Ligovou

fotbalovou asociaci.
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4.5 Graficka uprava snimku a planki

Potizené fotografie byly nésledné graficky upraveny v programu Adobe Photoshop
s cilem vyznacit konkrétni polozku. Grafické zpracovani se ve vétSiné piipadu tykalo
barevného vyznaceni dané polozky vcetné Ciselného oznaceni. Cilem tohoto kroku je
umoznit zastupcim médii a klubl se 1épe orientovat v protokolu. Na obrazku 17 se

nachazi ptiklad grafické upravy.

Obrazek 17: Priklad grafické upravy fotografie

o e

Zdroj: vlastni zpracovani

Takto upravené fotografie byly nasledné zakomponovany do Media protokolu. Kromé
fotografii byly do dokumentu zakomponovéany i planky souvisejici se stadionem,
do kterych byly stejn¢ jako na obrazku 17 cervené zakresleny ctverecky s Cisly.

Grafické planky byly poskytnuty pfimo od tiskového mluvéiho FK Mlada Boleslav.

4.6 Tvorba a schvaleni Media protokolu

Na zéklad¢ vSech podkladi byl poté zpracovan Media protokol pro FK Mlada Boleslav.
Media protokol byl nasledné zaslan zastupciim Ligové fotbalové asociace a klubu FK
Mlada Boleslav, kteti jeho finalni podobu schvalili. Tento protokol bude dale slouzit

jako vzor pro ostatni ligové kluby.
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5 MEDIA PROTOKOL PRO FK MLADA BOLESLAV

V této kapitole bude podrobné&ji popsana struktura a obsah Media protokolu na ptikladu
klubu FK Mladd Boleslav. FK Mladd Boleslav je pravidelnym ucastnikem nejvyssi
Ceské fotbalové ligy a tento protokol bude nasledné slouzit jako vzor pro kluby hrajici
v této soutézi.

Jak jiz bylo zminéno v kapitole zabyvajici se metodikou prace, obsahem Media

protokolu jsou nasledujici sekce:

¢ Informace o klubu

e Klubovy web a socialni média

e Zizemi stadionu

e (Oddé¢leni komunikace

¢ Informace pro zastupce médii

e Pracovni prostory pro novinafe, rozhlas a fotografy

e Informace pro poskytovatele televizniho pienosu

Jednotlivé sekce budou podrobnéji rozebrany v nasledujicich kapitolach.

5.1 Informace o klubu
Tato kapitola Media protokolu se zabyva obecnymi informacemi tykajicimi se prevazné
klubu FK Mladé Boleslav. VétSina téchto informaci je dohledatelna piimo na webovych

strankach klubu, nicméné je vhodné je zahrnout do protokolu, aby méla média alespon
zakladni prehled o klubu.

FK Mladd Boleslav, zkracen¢ FKMB, hraje své domaci zapasy v Lokotrans Arén¢,
ktera pojme az 5000 divakl. Stadion se nachazi na adrese U Stadionu 1118, 293 01
Mlada Boleslav a jeho vlastnikem je statutarni mésto Mlada Boleslav, ackoliv o provoz
se stara FK Mlada Boleslav a.s., které je opravnénd vyuzivat toto sportovni zdzemi
pro své ucely (FK Mlada Boleslav, 2024b). Na obrazku 18 je zobrazen letecky snimek
stadionu FK Mladé Boleslav.
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Obrazek 18: Letecky snimek - Lokotrans Aréna

Zdroj: Football Tripper (2020)

Klubové barvy jsou modra a bild, pficemz v domdcich zapasech nastupuji hraci
v modrych dresech a ve venkovnich zépasech nastupuji hraci prevazné v dresech bilych.

Ob¢ sady dresti jsou zobrazeny na obrazku 19.

Obrazek 19: Domaci a venkovni sada dresu
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Zdroj: vlastni zpracovani
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5.2 Klubovy web a socialni média

FK Mlad4 Boleslav ma stejné jako vSechny ostatni ligové kluby své vlastni webové
stranky na adrese www.tkmb.cz. Tento web slouzi médiim jako uzite¢ny zdroj
informaci, kde se nachéazi tiskové zpravy z prostfedi klubu, fotogalerie, kontakty

na zastupce klubu nebo soupiska tymu.

Na webovych strankach lze také najit klubovy zpravodaj pod ndzvem Bolek, ktery je
publikovan v PDF verzi pfed kazdym ligovym zépasem. V ném se poté nachdzi
soupisky obou tymil, informace o soupefi, historie vzajemnych zapasti, novinky z klubu,
aktualni tabulka, vysledky zcelé sezony, informace z akademie a B-tymu, pfistup
na wi-fi a partnerska plnéni v podobé¢ reklamy (FK Mlada Boleslav, 2024a). Informace

ze zpravodaje slouzi jako uzite¢ny zdroj pro zastupce médii.

Krom¢ webovych stranek ma klub i1 nékolik socidlnich médii, jez vyuziva
pro komunikaci s fanousky. FK Mlada Boleslav aktualn¢ disponuje témito socidlnimi
sitémi:

e Facebook

e Instagram

e Threads

e YouTube

e TikTok

e X

Piistup na vSechny socidlni sit¢ klubu lze najit na webovych strankach klubu.
Prostfednictvim socidlnich siti mize klub témét okamzité predat fanouskim klicové

sdéleni, se kterym mohou dale pracovat i zastupci médii.

5.3 Zazemi stadionu

Tato sekce Media protokolu je zaméfena na zadzemi stadionu a jeho okoli. Pro snazsi
orientaci na stadionu poskytl klub FK Mlada Boleslav dva grafické planky, se kterymi
se bude pracovat v nadchézejicich sekcich. Na obrazku 20 je zobrazen graficky planek

okoli stadionu a na obrazku 21 je zobrazen graficky planek stadionu.
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Obrazek 20 a 21: Graficky planek okoli stadionu a graficky planek stadionu
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Zdroj: FK Mlada Boleslav (2024c¢)

Na obrazku 20 je zndzornéno okoli stadionu véetné jednotlivych ulic, vjezdi do arealu
a parkovacich ploch. Soucasti aredlu je také atleticky oval a tréninkové hfisté¢ klubu
FK Mlada Boleslav. Obrazek 21 se tykéa Cist¢ zazemi stadionu, kde jsou vyznaceny
vSechny sektory na tribunéach, zapasové pozice pro fotografy, flashzona a obrazovka
VAR. Oba planky se poté nachazi v jednotlivych sekcich, kde v nich budou vyznaceny
klicové body pomoci cervenych ctvereckl s Cisly. Planky jsou pro snazsi piehled

umistény vzdy na zacatek dané sekce.

V této kapitole je pro zastupce médii dulezity planek tykajici se zdzemi stadionu.
Zastupci médii operuji béhem zapasu na riznych mistech stadionu, proto je zapotiebi
jim poskytnout co nejlepsi piehled. Z tohoto divodu jsou do kazdého planku
zakomponovany c¢iselné body, které jsou doplnény o fotografie daného prostoru.

Graficky upraveny planek tykajici se zazemi stadionu se nachazi na obrazku 22.
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Obrazek 22: Planek s vyznacenymi body — zazemi stadionu
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Zdroj: vlastni zpracovani

5.3.1 Tribuny stadionu

Uvniti Lokotrans Arény se nachazi tfi tribuny — zépadni, jizni a vychodni. Na severni
stran¢ se nenachazi zadna sedadla pro divadky, ale misto toho je podél této strany
natazen banner s potiskem generélniho partnera klubu Skoda Auto a.s. Zapadni tribuna
je na obrazku 22 vyznacena Cislem 1) a nachézi se na ni celkem sedm sektorii (A-G),
pficemz na zaklad¢ informaci z rozhovoru je sektor G urcen vlajkonostiim domaciho

tymu. Na této tribuné se nachdzi zaroven mista pro novinaie, rozhlasu, komentatory,
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dale nékolik kamerovych platforem a mista pro ligové delegaty. Pohled na zapadni

tribunu se nachazi na obrazku 23.

Obrazek 23: Pohled na zapadni tribunu

Zdroj: vlastni zpracovani

Na jizni tribuné se nachazi celkem osm sektorti (O-V) a na obrazku 22 je vyznacena
Cislem 2). Soucésti této tribuny jsou prostory VIP Gold, které se nachazi v utrobach
stadionu. V horni ¢asti tribuny se nachazi i jedna kamerova platforma. Pohled na jizni

tribunu se nachazi na obrazku 24.

Obrazek 24: Pohled na jizni tribunu

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vychodni tribuna je stejn¢ jako zapadni rozdélena do sedmi sektorti (H-N), pficemz
z rozhovoru vyplynulo, ze sektory L-N jsou uréeny pro fanousky hostujiciho tymu. Tato
tribuna je na obrazku 22 znizornéna Cislem 3). Na tribuné se rovnéZ nachézi Skyboxy a

jedna kamerova platforma. Pohled na vychodni tribunu se nachézi na obrazku 25.

Obrazek 25: Pohled na vychodni tribunu
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Zdroj: vlastni zpracovani

5.3.2 Stridacky a mista pro technicky doprovod

Stiidacky pro domaci tym a tym hostli se nachazi pod zapadni tribunou u ¢isel 4) a 6)
na obrazku 22. Na kazdé stiidacce je k dispozici celkem 18 polstrovanych sedacek
a do téchto prostor maji ptistup pouze hraci, clenové realiza¢niho tymu, produkéni tym

a rozhod¢i. Pohled na obé stiidacky se nachédzi na obrazku 26 a 27.

Obrazek 26: Pohled na stiidacky domaciho tymu

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 27: Pohled na stiidacky hostujiciho tymu

Zdroj: vlastni zpracovani

Krom¢ stfidacek ma realiza¢ni tym k dispozici i sedacky pro technicky doprovod, které
jsou soucasti zapadni tribuny a nachazi se pod Cisly 5) a 7) na obrazku 22. Vstup
do téchto prostor se nachazi vedle obou stiidacek a kazdy tym ma k dispozici celkem 8
sedadel pro technicky doprovod. Sedacky urcené pro technicky doprovod jsou zaroven
oznadeny $titkem ,,DOMACI“ nebo ,,HOSTE®, aby je bylo mozné snadno rozpoznat.

Pohled na oba prostory pro technicky doprovod se nachazi na obrazku 28 a 29.

Obrazek 28: Pohled na mista pro technicky doprovod domaciho tymu

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 29: Pohled na mista pro technicky doprovod hostujiciho tymu

T — (S5 i - ¥ —

Zdroj: vlastni zpracovani

5.3.3 Vstup pro hrace na hraci plochu

Vstup pro hrace na hraci plochu se nachazi v budové mezi jizni a zapadni tribunou
u ¢isla 8) na obrazku 22. Hraci vstupuji na htisté skrze tunel, ktery je opatfen bannerem
s napisem ,,FORTUNA:LIGA®. Vedle tunelu se zéaroven nachazi prichod, ktery
pouzivaji fotografové a kamerova produkce ke vstupu na jednotlivé pozice na hfisti.
Na obrazku 30 se nachazi fotografie zobrazujici vnéj$i a vnitini pohled na vstup

pro hrace.

Obrazek 30: Vstup pro hrace na hraci plochu
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Zdroj: vlastni zpracovani
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5.4 Oddéleni komunikace

V této sekcei jsou uvedeny kontaktni udaje na tiskového mluvéiho FK Mlada Boleslav.
Tiskovy mluvéi zastdva ve vétsiné piipadi i funkci feditele komunikace a je
zodpovédny za poskytnuti akreditaci zastupcim médii. Mimo jiné organizuje tiskovou
konferenci a zpracovava tiskové zpravy. Pro zastupce médii se jedna o kli¢ovou osobu,

kterou mohou kontaktovat v ptipadé potieby.

V klubu FK Mlada Boleslav zastava tuto funkci pan Jifi Koros, jehoz kontaktni tidaje
jsou v podob¢ emailu a telefonniho ¢isla uvedeny ve findlnim Media protokolu. Tyto
udaje jsou zaroven vefejné piistupné na webovych strankach klubu (FK Mlada

Boleslav, 2024d).

5.5 Informace pro zastupce médii

Tato sekce Media protokolu je zaméfena na:

¢ Vjezd na stadion pro média

e Parkovani pro média

e Vstup do tiskového strediska

e Umisténi a vybaveni tiskového strediska
e Umisténi mixzony a flashzony

e Pravidla tykajici se médii

Na obrazku 31 je zobrazen planek tykajici se této sekce.
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Obrazek 31: Planek zazemi pro média
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Zdroj: vlastni zpracovani

5.5.1 Vjezd na stadion a parkovaci plocha

Z rozhovoru vyplyva, ze zastupci médii maji zajistén ptistup na stadion z vjezdu €. 3
v Havlickové ulici, ktery je na obrazku 31 vyznalen Cislem 1). U vjezdu je vzdy
pfitomna osoba, jez zkontroluje opravnéni dané¢ho zastupce média ke vstupu na stadion,
a na zaklad¢ ptredlozeni obCanského priikkazu mu vydé akreditaci. Na obrazcich 32 je

pomoci Zluté Sipky znadzornéna trasa zastupci médii od vjezdu na parkoviste.
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Obrazek 32: Vjezd na stadion a cesta na parkovi§té pro zastupce médii

Zdroj: vlastni zpracovani

Na zaklad¢ rozhovoru se parkovisté pro zastupce médii nachdzi pod Ccislem 2)

na obrazku 31. Parkovist¢ je umisténo hned vedle stanu pro ¢leny VIP Silver
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a na parkovaci plochu se vejde 20 aut. Na parkovisté po celou dobu dohlizi potadatelska

sluzba. Parkovaci plocha je zluté vyznacena na obréazcich 33.

Obrazek 33: Parkovaci plocha pro zastupce médii

Zdroj: vlastni zpracovani

Od parkoviste zamifi zastupci médii do tiskového stiediska. Tiskové stfedisko se
nachdzi nad Urovni z4padni tribuny u ¢isla 3) na obrazku 31. Na obrazku 34 je pomoci

zlutych Sipek vyznacena cesta od parkovisté k tiskovému stiedisku.
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Obrazek 34: Cesta od parkovisté k tiskovému stiredisku

Zdroj: vlastni zpracovani

5.5.2 Tiskové stiedisko

Dle rozhovoru se tiskové stfedisko nachézi ve spravni budové naproti vstupu do VIP
Gold. Vchod do tiskového stiediska je vyznacena napisem ,,PRESS* a je uréen pouze
pro zéastupce médii, pficemz o zabranéni vstupu nepovolanym osobam se starad

potadatelska sluzba. Vchod do tiskového stiediska je vyznacen zluté na obrazku 35.

Obriazek 35: Vchod do tiskového stirediska

Zdroj: vlastni zpracovani

Z rozhovoru dale vyplyva, ze tiskové stiedisko se otevira vzdy 90 minut pied zacatkem
utkdni a je volné pristupné pro zastupce médii az do konce pozapasové tiskové
konference. V tiskovém stfedisku je k dispozici celkem 30 mist pro zastupce médii a 4

pozice pro televizi, pfi¢emz cely prostor je dostate¢né¢ osvétleny a ozvuceny.
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Pro ptedstavitele klubt, ktefi absolvuji tiskovou konferenci, je k dispozici 5 sedadel.
Stiedisko zaroven slouzi jako pracovni prostor pro novindfe a fotografy, pficemz
fotografové si zde musi vyzvednout vesty, které je opraviiuji k pohybu ve vymezeném

prostoru u hiisté. Na obrazku 36 je zobrazen prostor tiskového stiediska.

Obrazek 36: Vnitini prostor tiskového stirediska

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak uvedl tiskovy mluvei klubu v rozhovoru, zastupei médii maji v tiskovém stfedisku
pfistup k obcerstveni, které se nachéazi na barové desce nalevo od vstupu. Toalety se
nachazi na konci chodby vpravo, pfi¢emz chodba je umisténa v levé ¢asti tiskového
sttediska vedle figurin s dresy domaciho tymu. Zastupci médii maji piistup ke dvéma
wi-fi sitim. Na prvni se Ize pfipojit pouze z tiskového stiediska a druha wi-fi sit’ je
dostupna pouze na zapadni tribuné, kde béhem zapasu média operuji. Pristup na obé sité

je zobrazen na obrazcich 37.

Obrazek 37: Pristup k wi-fi sitim pro zastupce médii
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Zdroj: vlastni zpracovani
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5.5.3 Tiskova konference
Z rozhovoru vzeslo, Ze po skonceni utkani a absolvovani rozhovort pro TV se vybrani
hrac¢i a trenéfi obou tymi pifesunou do tiskového stiediska, kde absolvuji tiskovou

konferenci. Poradi dotazovanych je nasledujici:

1) Trenér hostujiciho tymu
2) Vybrany hra¢ hostujiciho tymu
3) Trenér domaciho tymu

4) Vybrany hra¢ domaciho tymu

Zastupci médii mohou pokladat otazky, az kdyz se ptihlasi a tiskovy mluvéi daného
klubu je vyvola. Tiskovy mluvéi domaciho tymu uzavira tiskovou konferenci. Priitbéh

tiskové konference je zobrazen na obrazku 38.

Obrazek 38: Pohled na pribéh tiskové konference

Zdroj: vlastni zpracovani

5.5.4 Mixzona a flashzona

Zastupci médii maji podle rozhovoru také ptistup do mixzony, kde se uskuteciuji
rozhovory s hraéi a trenéry bezprostiedné¢ po skonceni utkani. Mixzdéna je umisténa
pod spravni budovou v tunelu spojujici hlavni a tréninkové htisté v ¢isle 4) na obrazku
31. Do tunelu se lze dostat po schodech, které se nachdzi naproti tiskovému stredisku.
Na konci tunelu je poté pfipevnéna tabule s partnery doméciho klubu, pfed kterou

rozhovory probihaji. Umisténi mixzony je vyznaceno zluté na obrazku 39.
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Obrazek 39: Umisténi mixzony

Zdroj: vlastni zpracovani

Dle rozhovoru absolvuji hraci a trenéfi po skonceni zépasu nejprve rozhovory
ve flashzong, do které maji piistup pouze zastupci hlavniho televizniho vysilatele. Poté
se hraci a trenéii presunou do mixzoény, kde maji i ostatni média pfilezitost udélat
rozhovory s ptedstaviteli obou klubii. Poradi dotazovanych osob je nasledujici:

1) Trenér hostujiciho tymu

2) Trenér doméciho tymu

3) Vybrany hrac¢ hostujiciho tymu

4) Vybrany hra¢ domaciho tymu

Po absolvovani rozhovorti odchdzi dotazovana osoba do kabin. Na obrazku je 40 je

zobrazen prubéh rozhovoru v mixzoné.
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Obrazek 40: Priabéh rozhovoru v mixzoné

Zdroj: vlastni zpracovani

5.5.5 Akreditacni pravidla

Z rozhovoru vyplyva, ze vyzvednuti jednorazovych akreditaci je u vjezdu ¢. 3
z Havlickovy ulice. Akreditaci si lze vyzvednout na zdkladé predlozeni obcanského
prikazu. Na akreditaci je vzdy uvedeno jméno, typ média a datum zapasu. Vzhled

akreditace pro ligovy ro¢nik 2023/24 je zobrazen na obrazku 41.

Obrazek 41: Vzhled akreditace

Zdroj: vlastni zpracovani
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Dle rozhovoru mohou zastupci médii, ktefi nejsou drzitelé sezonnich akreditaci, zadat
o ud¢leni akreditace pfed kazdym zapasem, nejpozdéji 24 hodin pied zaatkem utkani.
Zadost o akreditaci probihd prostfednictvim kontaktovani tiskového mluvéiho

na telefonni ¢islo nebo email.

5.5.6 Pravidla pro komunikaci s médii

Na zékladé¢ rozhovoru nemohou byt hraci, Clenové realizaéniho tymu a dalsi
ptedstavitelé klubu zastupci médii kontaktovani ptimo, pouze prostfednictvim tiskového
mluvéiho. Veskerou UCast novinaii na trénincich a neoficidlnich akcich tymu
(s vyjimkou predem nahldSenych oficidlnich ¢i otevienych tréninkd) je nutno

konzultovat s tiskovym mluvéim klubu FK Mlada Boleslav, panem Jifim Korosem.

5.5.7 Pravidla tykajici se poskytovani klubovych materiali

Dle rozhovoru je piebirani ptivodnich klubovych materidli (zejména fotografii a videi)
mozné pouze po dohod¢ s tiskovym mluvéim. VSechny tyto materidly jsou vlastnictvim
klubu a jejich neopravnéné Sifeni neni dovoleno. Pfiopakovaném poruSeni vyse
zminénych pravidel komunikace si klub vyhrazuje moznost odebrat dané redakci

akreditace na domaci utkani.

5.5.8 Pravidla tykajici vstupu na hraci plochu
Z tad zéstupcl médii maji do prostor hiisté pfistup pouze akreditovani fotografové.
Do prostor hiist€¢ maji pristup také tiskovi mluvéi obou klubl pouze za ucelem

zprostiedkovani rozhovori s trenéry a hraci (LFA, 2023b).

5.5.9 Povinnosti organizatora v souvislosti s médii

Organizator musi zajistit otevieni tiskového stfediska minimalné 75 minut
pred zacatkem utkani. Organizator ma i povinnost poskytnout novinaiim nejpozdéji 45
minut pfed zacitkem utkani sestavy obou muzstev. Organizator musi také zahajit
tiskovou konferenci nejpozd&ji 20 minut po skonceni zdpasu. Organizator musi
v neposledni tad€ zajistit bezpecnost vSech prostor pro média vcéetné parkoviste,

tiskového strediska, mixzony, tribun a pozic pro fotografy (LFA, 2023b).
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5.6 Pracovni prostory pro novinare, rozhlas a fotografy

Pracovni prostory pro novinafe, rozhlas a fotografy jsou umistény v tiskovém stiedisku,
nicméné v tomto prostoru operuji zastupci médii pouze pted a po utkani. Béhem utkéani
jsou zastupci z fad novindii a rozhlasu pfitomni na tribuné, odkud maji dobry vyhled
na hraci plochu. Fotografové jsou pfitomni pfimo u hraci plochy, aby mohli pofidit co
nejlepsi snimky ze hry.

V této sekci Media protokolu budou popsany nésledujici slozky:

e Cesta z tiskového stfediska na tribuny pro novinafe a rozhlas
e Umisténi, vybaveni a pocet tribun pro novinaie a rozhlas

e Zapasové pozice pro fotografy
Na obrazku 42 je zobrazen planek pro zastupce novinafti, rozhlasu a fotografii.

4

Obrazek 42: Planek pro zastupce novinaii, rozhlasu a fotografa
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Zdroj: vlastni zpracovani
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5.6.1 Pracovni prostory pro novinaie a rozhlas

Pracovni prostor pro novinare a rozhlas se dle rozhovoru nachazi na zapadni tribuné.
Pro zastupce jsou zde k dispozici celkem tii boxy vcetné dodateénych mist. Cesta
z tiskového stfediska do vySe uvedenych boxl je znazornéna pomoci Zlutych Sipek

na obrazku 43.

Obrazek 43: Cesta z tiskového stiediska na tribuny pro novinare a rozhlas

Zdroj: vlastni zpracovani

Jednotlivé boxy jsou na obrazku 42 vyznaceny ¢isly 1), 2), 3) a ke kazdému boxu vedou
schidky. Z boxu je dobry vyhled na hraci plochu a kazdy box je vybaven sedadly,
stolky a zasuvkami. VSechny boxy jsou pod stfechou, aby se v nich dalo operovat
1 pfi nepfiznivém pocasi.

Dodate¢na mista se nachazi u ¢isla 4) pod boxem ¢islo 2) a jsou stejné jako ostatni tfi

boxy opatiena sedadly a stolky, nicméné zde chybi zasuvky. Tato mista jsou také kryta.
Podle rozhovoru maji zastupci novinatt a rozhlasu k dispozici nasledujici pocet mist:

e Pocet mist v boxu ¢islo 1): 5
e Pocet mist v boxu ¢islo 2): 5
e Pocet mist v boxu ¢islo 3): 5

e Pocet dodateCnych mist ¢islo 4): 20
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Na obrazku 44 jsou zluté¢ vyznaceny boxy ¢islo 1) a 2). Modfe jsou pak u Cisla 4)

vyznacena dodate¢né mista.

Obrazek 44: Pohled na boxy ¢islo 1) a 2) a na dodate¢na mista Cislo 4)

Zdroj: vlastni zpracovani

Z rozhovoru vyplyva, Ze box c¢islo 3) je vzhledem k lepSimu ozvuceni a lepSimu
vyhledu na hraci plochu ur€en primarné pro zastupce rozhlasu. Tento box je ze vSech
stran (kromé vyhledu na hraci plochu) obklopen plexisklem, které pomaha tlumit zvuk
z okoli. Vchod do boxu je opatten Stitkem ,,PRESS®. Na obrazku 45 je zluté vyznacen

box ¢islo 3).

Obrazek 45: Pohled na box ¢islo 3)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 46 je zobrazen pohled na zastupce novinafi a rozhlasu béhem utkani.

Vsechny dodatecné fotografie 1ze nalézt v ptiloze v rdmci findlniho Media protokolu.

Obrazek 46: Pohled na novinare a rozhlas v boxu ¢islo 3) béhem zapasu

Zdroj: vlastni zpracovani

5.6.2 Pracovni prostory pro fotografy

Dle rozhovoru maji fotografové stejn¢ jako zéastupci novindi nebo rozhlasu pracovni
prostor v tiskovém stfedisku, kam se dostanou na zdkladé¢ vydané akreditace. Kromé
akreditace si vSak musi fotografové vyzvednout zelenou vestu s napisem ,,FOTO®, ktera
je opraviiuyje ke vstupu do pracovnich pozic v okoli histé. Tuto vestu preda fotografim
osoba v tiskovém stfedisku, jez je zodpoveédna za kontrolu vstupu do téchto prostor.
Fotografové poté musi mit vestu na sob¢ po celou dobu utkani, pokud se zrovna nachazi

na jedné ze zapasovych pozic.

Zapasové pozice pro fotografy jsou bilou ¢arou ohranicené plochy, mimo které se
fotografové nemohou v pribéhu zépasu pohybovat. Fotografové mohou sedét za obéma
brankami a o polo¢asové piestdvce si mohou vyménit pozice. Pozice u hfisté
pro fotografy jsou vyznaceny Cisly 5), 6) a 7) na obrazku 42. Pozice 5) a 6) se nachazi

na jizni strané hfi$té a pozice 7) na severni strané.

Z tiskového strediska se fotografové dostanou na jednotlivé pozice skrze prichod mezi

jizni a zapadni tribunou, ktery se nachazi hned vedle vchodu na hfisté pro hréace.

Na obrazku 47, 48 a 49 jsou zluté vyznaceny jednotlivé zapasové pozice pro fotografy

véetné ¢iselného oznadeni.
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Obrazek 47: Zapasova pozice pro fotografy cislo 5)

T g

£ Wl;ane Assist vam pohli

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 49: Zapasova pozice pro fotografy cislo 7)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 50 je poté zachycen pohled na fotografy béhem zéapasu.

Obrazek 50: Pohled na zapasovou pozici ¢islo 7) béhem utkani

Zdroj: vlastni zpracovani

5.7 Informace pro poskytovatele televizniho pirenosu
Posledni sekce Media protokolu je zaméfena na informace tykajici se televizniho

ptenosu, ktery zajist'uje televize O2 TV. Soucasti této sekce jsou nasledujici ¢asti:

e Zazemi pro poskytovatele televizniho pfenosu

e Parkovaci plocha pro poskytovatele televizniho pienosu

o Planek rozmisténi kamer vcetné fotografii jednotlivych platforem
e VAR obrazovka

e Flashzona pro reportéry O2 TV

e Komentatorské stanoviste

e Pravidla tykajici poskytovatele televizniho pienosu

Na obrazku 51 se nachazi planek zazemi pro poskytovatele televizniho pfenosu.
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Obrazek 51: Planek zazemi pro poskytovatele televizniho prenosu

JIRASKOVA

HAVLIEKDVA

JANA PALACHA JANA PALACHA

PARKING - PRESS
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LOKOTRANS
ARENA

m e .2
PARKING - VIP + MANAGEMENT

HAVLIEKOVA
PARKING - VIP

JIRASKOVA

VJEZD E.1

HAVLIEKDVA

U STADIONU U STADIONU

JIRASKOVA

Zdroj: vlastni zpracovani

5.7.1 Zazemi pro poskytovatele televizniho pienosu

Na zédkladé¢ informaci zrozhovoru, mé& poskytovatel televizniho pienosu pftistup
na stadion skrze vjezd €. 1 z ulice U Stadionu a vjezd ¢. 3 z Havlickovy ulice, které jsou
vyznaceny na obrazku 51 Cisly 1) a 2). Vjezd ¢. 1 je urCen predevSim pro veétsi

pienosové vozy.
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Parkovaci plocha se poté nachazi mezi zapadni tribunou stadionu a stanem VIP Silver.
Zazemi pro poskytovatele pfenosu je na obrdzku 51 vyznaceno Cervené vyplnénou

plochou u ¢isla 3). Po celou dobu se o bezpecnost vozidel stara potfadatelska sluzba.

Na obrazcich 52 je zlut¢ vyznaCena parkovaci plocha pro poskytovatele televizniho

pienosu.

Obrazek 52: Parkovaci plocha pro poskytovatele televizniho pienosu

Zdroj: vlastni zpracovani

Hlavni pfenosovy viiz je umistén u ¢isla 5) na obrazku 51. V okoli vozu musi byt
dostate¢né velky prostor pro manipulaci techniky. Vozidlo zaroven musi byt umisténo

jinde nez na prichozi komunikaci, kde je vyhrazeno misto pro tnikové zony fanouska.

Stanovisté pro produkéni tym musi byt umisténo vedle prenosového vozu tak, aby byl

zajistén volny prichod nad zapadni tribunou.

&3



Na obrazku 53 je zluté vyznaceno umisténi hlavniho pfenosového vozu a umisténi

stanovisté pro produkéni tym je vyznaceno modre.

Obrazek 53: Umisténi hlavniho pFenosového vozu a stanovi§té pro produkéni tym

Zdroj: vlastni zpracovani

Vozidlo VAR musi byt z divodu dostate¢ného signalu umisténo v blizkosti hlavniho
prenosového vozu (LFA, 2023b). Toto vozidlo je na obrazku 51 umisténo pted hlavnim
pfenosovym vozem u Cisla 4). Stejné€ jako v pfipad¢ hlavniho ptfenosového vozu musi

byt vozidlo VAR umisténo jinde nez na priichozi komunikaci.

Dle Rozpisu celostatnich soutézi (LFA, 2023b) musi organizator zajistit bezpecnostni
opatfeni k ochrané¢ vozu VAR a pracujicim lidem uvnitf. O bezpecnost vozu se musi
starat minimalné dva clenové potadatelské nebo security sluzby tak, aby se do jeho
blizkosti nedostaly neopravnéné osoby. O bezpecnost videorozhodcich se poté musi
starat minimaln¢ Ctyfi ¢lenové poradatelské nebo security sluzby az do odjezdu

ze stadionu.

Toalety pro produkéni tym se poté nachazi vedle hlavniho ptenosového vozu u &isla 6)

na obrazku 51.

Na obrazku 54 je zluté vyznac¢eno umisténi vozidla VAR.
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Obrazek 54: Umisténi vozidla VAR

Zdroj: vlastni zpracovani

Pro produkéni tym O2 TV je dulezité védét, kde se nachazi jednotlivé kamerové
platformy vcetn¢ komentatorského stanovisté. Na obrazku 55 je zobrazen planek vSech

kamerovych pozic, které se nachazi na hlavnich zapasech FORTUNA:LIGY.

Obrazek 55: Planek rozmisténi kamer
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Zdroj: vlastni zpracovani
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5.7.2 Kamerové pozice béhem utkani
Dle rozhovoru je na stadionu béhem hlavniho utkdni umisténo celkem dvanact

kamerovych pozic:

e Hlavni kamerova platforma ¢. 1

e Hlavni kamerova platforma ¢. 2

e Offside kamera — lev4 strana

e Offside kamera — prava strana

e Protilehld kamera

e Kamerova pozice 20 m — leva strana

e Kamerova pozice 20 m — prava strana

e Kamerova pozice na jizni tribuné

e Kamerova pozice za brankou — jizni strana
e Kamerova pozice za brankou — severni strana
e Kamerova pozice pro dodavatele statistik

e Kamerova pozice na zivé vstupy

Hlavni kamerova platforma €. 1 se nachdzi na zépadni tribuné€ u ¢isla 1) na obrazku 55
a je pln€ kryta. Platforma je primarné urcena pro hlavni kameru ¢. 1 a vedle ni je volna
pozice pro kameru Ceské televize. Hlavni kamera ¢. 1 je umisténa na platformé tak, aby
byla soubézné se stiedovou linii hfisté. Vstup na hlavni kamerovou platformu €. 1 je

vyznacen §titkem ,,S.Sport™ a ,,BMG*.

Na obrazku 56 je zluté vyznaceno umisténi hlavni kamerové platformy ¢. 1.

Obrazek 56: Umisténi hlavni kamerové platformy ¢. 1

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 57 je zluté vyznacen pohled na hlavni kameru €. 1 béhem zapasu a modre je

vyznaéen pohled na kameru Ceské televize.

Obrizek 57: Pohled na hlavni kameru & 1 a na kameru Ceské televize

Zdroj: vlastni zpracovani

Hlavni kamerova platforma ¢. 2 se nachdzi na zépadni tribuné€ u ¢isla 2) na obrazku 55
aje plné kryta. Na hlavni kamerové platformé ¢. 2 se nachédzi hlavni kamera ¢. 2
a soucasn¢ mista pro komentatory televizniho pfenosu. Vstup na hlavni kamerovou

platformu €. 2 je vyznacen Stitkem L,CT“a , TVMB¢.

Na obrazku 58 je zluté vyznaceno umisténi hlavni kamerové platformy ¢. 2.

Obrazek 58: Umisténi hlavni kamerové platformy ¢. 2

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 59 je zluté vyznacen pohled na hlavni kameru €. 2 pied zapasem.

Obrazek 59: Pohled na hlavni kameru €. 2

b - ] k
£ i
MBe-0L0 i.-sg ﬁﬁ

Zdroj: vlastni zpracovani

Offside kamerové platformy jsou umistény na okrajich zdpadni tribuny u Cisel 3) a 4)
na obrazku 55. Ob¢é platformy jsou kryty a skladaji se zvyvySenych Zeleznych
¢tvercovych konstrukei. Vstup na offside kamerové platformy je z cesty pro fanousky

nad zapadni tribunou.

Umisténi offside kamer je Zluté¢ vyznaceno na obrazku 60.

Obrazek 60: Umisténi offside kamer

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazcich 61 je zluté znazornén pohled na obé offside kamery pied zdpasem.

Obrazek 61: Pohled na offside kamery pied zipasem

W OW O T

Zdroj: vlastni zpracovani

Protilehla kamerova platforma se nachdzi na vychodni tribuné u ¢isla 5) na obrazku 55
aje plné kryta. Platforma se sklada z vyvySené Zelezné ¢tvercové konstrukce a vstup
nani je z parkovisté pro VIP a management, které je vyznaceno v radmci kompletniho

Media protokolu v pftiloze.

Umisténi protilehlé kamery je Zluté¢ vyznaceno na obrazku 62.

Obrazek 62: Umisténi protilehlé kamery

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 63 je zluté zndzornén pohled na protilehlou kameru pted zapasem.

Obrazek 63: Pohled na protilehlou kameru pred zapasem

Zdroj: vlastni zpracovani

Kamerové pozice 20 m se nachazi pod zépadni tribunou na urovni hraci plochy u ¢isel
6) a 7) na obrazku 55. Platformy nejsou kryty, tudiz je nutné mit v ptipad¢ neptiznivého
pocasi vlastni ochranu. Vstup na platformy pro kamerové pozice 20 m je z priichodu

mezi jizni a zapadni tribunou, ktery je zZluté¢ vyznacen na obrazku 64.

Obrazek 64: Vstup na kamerové pozice 20 m

Zdroj: vlastni zpracovani
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Umisténi kamerovych pozic 20 m je zluté vyznaceno na obrazku 65.

Obrazek 65: Umisténi kamerovych pozic 20 m

Zdroj: vlastni zpracovani
Na obrazcich 66 je zluté znazornén pohled na ob& kamerové pozice 20 m pied zdpasem.

Obrazek 66: Pohled na kamerové pozice 20 m pred zipasem

Zdroj: vlastni zpracovani
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Kamerové platforma na jizni tribuné se nachazi v horni ¢asti mezi sektory R a S u ¢isla
8) na obrazku 55 a je plné kryta. Platforma se skladd z dfevéné konstrukce, na jejiz
predni stran¢ se nachazi logo doméciho tymu. Vstup na kamerovou platformu je stejné

jako v ptipad¢ protilehlé kamery z parkovisté pro VIP a management.

Umisténi kamery na jizni tribuné je Zlut€ vyznaceno na obrazku 67.

Obrazek 67: Umisténi kamery na jiZni tribuné

Zdroj: vlastni zpracovani
Na obrazku 68 je zluté zndzornén pohled na kameru na jizni tribuné pred zédpasem.

Obrazek 68: Pohled na kameru na jiZni tribuné pied zapasem

Zdroj: vlastni zpracovani
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Kamerové platformy za brankou se nachazi pfed jizni tribunou a pted bannery
na severni strané¢ u cisel 9) a 10) na obrazku 55. Kamery jsou staticky umistény
na sttedové pozici za fotbalovymi brankami minimalné 1,5 metru od brankové sité a je
zapotiebi je nastavit do spravné polohy, jelikoz u nich béhem zépasu neoperuji zadni
kameramani. Platformy nejsou kryty, tudiz je nutné mit v ptipad¢ neptiznivého pocasi
vlastni ochranu kamer. Vstup nakamerové platformy je stejné jako v piipade

kamerovych pozic 20 m z prichodu mezi jizni a zdpadni tribunou.

Na obrazku 69 a 70 je zluté¢ vyznaceno umisténi kamer za brankou na obou stranéach.

eev s

Obrazek 69: Umisténi kamery za brankou na jiZni strané

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 70: Umisténi kamery za brankou na severni strané

s

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 71 je zluté zndzornén pohled na ob¢ kamery za brankami. Ob¢ kamery jsou

zakryty plachtou z divodu ochrany proti desti pred zacatkem utkani.

Obrazek 71: Pohled na obé kamery za brankami pred zapasem

Zdroj: vlastni zpracovani

Kamerova platforma pro dodavatele statistik se nachdzi na zapadni tribuné u ¢isla 11)
na obrazku 55 a je pln¢ kryta. Na platformé jsou kromé kamerové pozice pro dodavatele
statistik umisténa sedadla pro delegaty Ligové fotbalové asociace. Vstup na kamerovou

platformu je vyzna&en $titkem ,,RESERVE FKMB*.

Na obrazku 72 je zluté vyznadeno umisténi kamerové platformy pro dodavatele

statistik.

Obrazek 72: Umisténi kamerové platformy pro dodavatele statistik

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 73 je zluté znazornén pohled na kameru pro dodavatele statistik béhem

zapasu.

Obrazek 73: Pohled na kameru pro dodavatele statistik béhem zapasu

Zdroj: vlastni zpracovani

5.7.3 VAR obrazovka

VAR obrazovka pro rozhod¢i je dle rozhovoru umisténa na severni strané hfisté u ¢isla
12) na obrazku 55. VAR obrazovka musi byt béhem zapasu opatifena ochranou proti
nepiiznivému pocasi. Rozhod¢i béhem zkoumdni situace u obrazovky komunikuje

s video asistenty, ktefi sedi v priitbéhu zépasu ve VAR vozidle.

Na obrazku 74 je zluté vyznaceno umisténi VAR obrazovky.

Obrazek 74: Umisténi VAR obrazovky

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 75 je zluté zndzornén pohled na VAR obrazovku.

Obrazek 75: Pohled na VAR obrazovku

Zdroj: vlastni zpracovani

5.7.4 Flashzona O2 TV

Dle rozhovoru se flashzéna 02 TV nachdzi vrohu mezi jizni a zépadni tribunou
pred vchodem hract na htisté u Cisla 14) na obrazku 55. Ve flashzén€ je vzdy ptitomen
reportér, kameraman a zvukaf. Produkéni tym O2 TV musi mit vzdy k dispozici
pfenosnou tabuli s partnery FORTUNA:LIGY, pted kterou stoji reportér s dotazovanou

osobou. Poradi dotazovanych je nasledujici:

e Trenér hostujiciho tymu

e Trenér doméciho tymu

e Vybrany hrac¢ hostujiciho tymu
e Vybrany hra¢ domaciho tymu

Vybrani hréaci a trenéfi po skonceni zépasu nejprve absolvuji rozhovor ve flashzoné O2
TV, odkud zamiii do mixzony, kde se uskutecni rozhovory se zastupci dalSich médii.
Televize O2 TV ma tedy co se tyce rozhovorl prednost pred ostatnimi médii, pfi¢emz
rozdil je 1 v rdmci prezentovani partnerd na tabuli. Na tabuli ve flashzoné se vyskytuji
partneii FORTUNA:LIGY, zatimco v mixzén¢€ se na tabuli vyskytuji partnefi domaciho
klubu.
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Na obrazku 76 je zluté vyznaceno umisténi flashzény O2 TV.

Obrazek 76: Umisténi flashzony O2 TV

st PALIVOVE DREVO
en¢ho dfeva

Zdroj: vlastni zpracovani

Misto pro reportéra O2 TV se dle rozhovoru nachdzi mezi stfidackami pod zépadni
tribunou u ¢isla 13) na obrazku 55 a je kryto. Z tohoto bodu ma reportér po ukonceni
zapasu snadny pfistup do flashzony 02 TV, kde se uskutecni rozhovory se ¢leny obou

tymil. Reportér ma na misté k dispozici stolecek a zidli.

Na obrazku 77 je zluté¢ vyznaCeno umisténi stanovisté pro reportéra O2 TV béhem

zapasu.

Obr

XN

zek 77: Umisténi stanovi§té pro reportéra O2 TV

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 78 je poté zluté vyznaceno stanovisté pro reportéra O2 TV.

Obrazek 78: Stanovisté pro reportéra O2 TV

Zdroj: vlastni zpracovani

Na zéklad¢ informaci zrozhovoru je kamera pro zivé vstupy, kterd se pouziva
na rozhovory ve flashzoné 02 TV, béhem zépasu umisténa vedle stfidacky domaécich
u ¢isla 15) na obrazku 55. Kameraman a zvukaf, ktefi se staraji o pienos rozhovoru,

maji k dispozici dvé zidle na sezeni.

Zvukova aparatura, pomoci které je zajiStovana zvukova stopa z rozhovoru, se nachazi

vedle vstupu na htisté pro hrace u ¢isla 16) na obrazku 55.

Na obrazku 79 je zluté vyznaceno umisténi kamery na zivé vstupy a zvukové aparatury.

Obrazek 79: Umisténi kamery na Zivé vstupy a zvukové aparatury

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obréazku 80 je zluté vyznaceno stanovisté pro kameru na zivé vstupy a na obrazku 81

je zlut€ vyznaceno stanovisté pro zvukovou aparaturu.

Obrazek 80: Stanovisté pro kameru na Zivé vstupy

N COIAL

oovgic I ofvsci [l

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 81: Stanovisté pro zvukovou aparaturu

Zdroj: vlastni zpracovani

5.7.5 Komentatorské stanovisté
Dle rozhovoru se komentatorské stanovisté¢ nachézi na hlavni kamerové platformé ¢. 2

na zéapadni tribuné u Cisla 2) na obrazku 55. Na hlavni kamerové platformé ¢. 2 se
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nachazi jak mista pro komentatory televizniho pfenosu, tak i pozice pro hlavni kameru
¢. 2. Stanoviste je pIn€ kryto a je z n¢j dobry vyhled na hiisté. Vstup na komentatorské

stanovisté je vyznacen Stitkem ,CT“a , TVMB-.

Na stanovisti jsou vzdy pfitomni dva komentatofi, kteti maji pted sebou dvé obrazovky

pro lepsi a pfesnéjsi posouzeni hernich situaci.

Na obrazku 82 je zluté vyznaceno stanovisté pro televizni komentatory.

Obrazek 82: Stanovisté pro televizni komentatory

Zdroj: vlastni zpracovani
Na obrazku 83 je poté zluté vyznacen pohled na komentatory béhem zapasu.

Obrazek 83: Pohled na televizni komentatory béhem zapasu

Zdroj: vlastni zpracovani
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5.7.6 Akreditacni pravidla pro ¢leny produkce O2 TV

Kazdy c¢len produkce O2 TV musi mit u sebe akreditaci, kterou zajiStuje a vydava
pfimo televizni vysilatel, v tomto ptipadé¢ O2 TV. Dle rozhovoru musi zastupci O2 TV
pred kazdym zdpasem poslat klubu seznam akreditovanych jmen pouze u osob, které se
pohybuji v prostorech hfisté. Tyto osoby zaroven musi mit na sobé vesty jiné barvy,
nezma vesta pro fotografy. Vzhled akreditace pro sezonu 2023/24 je zobrazen

na obrazku 84.

Obrazek 84: Vzhled akreditace pro ¢leny produkce O2 TV

SEZONA 23/24

'O,V SPORT

TV CREW

Zdroj: vlastni zpracovani

5.7.7 Pravidla tykajici se vstupu na hraci plochu
Prostor htist¢ miize byt vyuzit pracovniky televize pouze k zajisténi pfenosu pifi nastupu
hraci na plochu a k provedeni rozhovort pti odchodu hraca ze htiste. Pfistup na plochu

se musi soucasn¢ projednat s technickym delegatem LFA (LFA, 2023b).

5.7.8 Zajisténi techniky
Dle rozhovoru je televize O2 TV zodpovédna za obstarani a dovezeni veskeré techniky
tykajici se televizniho pfenosu. Veskerd technika musi byt zapojena minimaln¢ dvé

hodiny pted zacatkem utkani.

5.7.9 Dodavka elektfiny
Na zaklad¢ informaci z rozhovoru musi poskytovatel TV ptenosu mit svilj vlastni zdroj

dodavky elekttiny veetné zalozniho zdroje energie v ptipadé vypadku.
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5.7.10 Vedeni a ochrana kabeli

Poskytovatel televizniho pfenosu ma povinnost zajistit natazeni kabelli tak, aby kabely
neptekazely lidem pohybujicim se v ramci stadionu. Dle rozhovoru musi produkéni tym
na kazdé utkani zajistit kabelové mosty, které¢ maji za kol chranit kabely v mistech
s vyssi koncentraci fanouskd. Produkéni tym musi kabely zabezpecit minimalné dveé

hodiny pted zacatkem utkani.

Vyuziti kabelového mostu béhem zapasu je zndzornéno na obrazku 85.

Obrazek 85: Ukazka vyuZiti kabelového mostu béhem zapasu

Zdroj: vlastni zpracovani
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6 DISKUZE

Vysledkem této prace bylo vytvoreni Media protokolu pro klub FK Mlada Boleslav,
jenz obsahuje vSechny slozky medidlni infrastruktury na stadionu zminéného klubu.
Soucasti tohoto dokumentu jsou informace o klubu, informace o klubovych médiich,
informace o zazemi stadionu, informace tykajici se oddéleni komunikace, informace
pro zastupce médii, informace o pracovnich prostorech pro novindfe, rozhlas
a fotografy, a informace pro poskytovatele televizniho pienosu. Na zaklad¢ pozadavka
ze strany Ligové fotbalové asociace a klubu FK Mladd Boleslav byly do findlniho
dokumentu, ktery se nachazi v ptiloze prace, zakomponovany informace tykajici se VIP

sekce a zdpasové produkce, o néz se stara samotny klub.

Kompozice celého Media protokolu vychazi z analyzy internich materiald poskytnutych
od Ligové fotbalové asociace. Tyto materidly se tykaji klubli AC Sparta Praha a FC
Viktoria Plzeii. Oba zminéné materialy souvisi s t€asti téchto klubl v evropskych
poharech (AC Sparta Praha, 2015 a FC Viktoria Plzen, 2022) a bylo z nich mozné
cerpat pouze prvky tykajici se struktury Media protokolu. Materialy maji z velké Casti
totoznou strukturu, ktera je navic daleko obsahlej$i oproti vytvofenému Media
protokolu, jelikoz obsahuje informace souvisejici napiiklad s ticketingem, brandingem
stadionu nebo s instrukcemi pro rozhod¢i. Cilem Media protokolu je poukdzat pouze
na informace uzite¢né pro zastupce médii, a proto neni potfeba, aby se v protokolu
vyskytovaly tyto nadbytecné informace. VIP sekce a zapasova produkce se sice netykaji
pfimo médii, jak jiz bylo feceno, ale zakomponovani téchto kapitol bylo provedeno

na zaklad¢ pozadavkl ze strany Ligové fotbalové asociace a klubu FK Mlada Boleslav.

Po vytvofeni struktury Media protokolu byl proveden polostrukturovany rozhovor
s tiskovym mluvéim klubu FK Mladd Boleslav. Béhem rozhovoru byly pokladany
i dodate¢né otazky, které umoznily danou myslenku vice rozvinout, coz lze oznacit
za typicky prvek polostrukturovaného rozhovoru (Tahal, 2022). Cilem rozhovoru bylo
ziskat vSechny potfebné informace, které byly pouzity formou textu do Media
protokolu. JelikoZ neexistuje dokument, ktery by obsahoval komplexni informace
tykajici se médii, slouZzil tento rozhovor jako priméarni zdroj obsahu do Media protokolu.
Tento fakt mize byt vnimam jako problém, jelikoz obsah protokolu zédvisel prevazné
na polozenych otazkach a odpovédich z rozhovoru. Na druhou stranu lze fici, Ze
v Media protokolu by nemély chybét zadné klicové informace, jelikoz findlni verze

prosla kontrolou od Ligové fotbalové asociace a od klubu FK Mladd Boleslav.
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Informace zrozhovoru byly poté doplnény o informace z dokumentu pod ndzvem
Rozpis celostatnich soutezi LFA 2023/2024, jenz obsahuje mimo jiné i povinnosti klubti
smérem k médiim (LFA, 2023b). Tyto povinnosti vSak nejsou piili§ obsahlé, proto tvori

jen malou ¢ast Media protokolu.

Podstatnou casti protokolu jsou vSak vlozené fotografie a grafické planky. Diky
pridélené akreditaci bylo mozné navstivit zapas Ceské nejvyssi fotbalové soutéze, kde
byly pofizeny fotografie jednotlivych prostorti jak pfed zdpasem, tak b&hem zapasu
i po zapase. Veskeré klicové prostory, jejichz snimky se nachazi v dokumentu, byly
navic slovné¢ okomentovany tiskovym mluvcim klubu pfi spolecné obhlidce stadionu.
Grafické planky, které reflektuji aktudlni stav stadionu byly poskytnuty od tiskového

mluv¢éiho.

Vramci této diplomové prace byly analyzovany dokumenty tykajici se medialni
infrastruktury ve tfech prestiznich fotbalovych ligdch — LaLiga, Bundesliga a Premier
League. Vytvofeny Media protokol pro FK Mlada Boleslav se nejvice podoba
dokumentu Television Broadcasting Regulations, ktery publikovali zastupci LaLigy.
V tomto dokumentu se totiz nachazi seznam vSech medidlnich operaci b&hem
zapasového dne, ktery je navic doplnén o grafické planky a fotografie. NejdelSi ¢ast
dokumentu se stejné jako v piipadé Media protokolu zamétfuje na televizni pifenos.
V ramci televizniho pfenosu zépast Laligy se rozmisténi kamer déli do ctyt skupin
(A+, A, B a C) v zavislosti na prestizi utkani (LaLiga, 2018). V ¢eském prostiedi se
ptenos utkani déli pouze do dvou skupin — hlavni pfenos a streaming. Béhem hlavniho
pfenosu je na stadionu umisténo maximalni mnozstvi kamer, a proto byl pro tvorbu
Media protokolu zvolen pravé tento typ zdpasu. Rozmisténi a pocet kamer béhem
streamovaného zapasu neni v protokolu zahrnuto, nicmén¢ tuto slozku lze do protokolu
v budoucnu zakomponovat. Ackoliv se dokument Laligy nejvice podoba Media

protokolu, informace v ném uvedené se tykaji hlavné povinnosti klubu.

Informace  pro média jsou naopak  soucasti  dokumentu  sndzvem
Durchfiihrungsbestimmungen zu den Medienrichtlinien, ktery publikuje asociace DFL.
Asociace DFL zodpovidda zaorganizaci a marketing profesiondlniho fotbalu
v Némecku, kam spada pravé Bundesliga. V tomto dokumentu jsou piehledné sepsana
akreditacni pravidla pro média vcetn¢ opravnéni k piistupu do jednotlivych prostor
a specialnich ustanoveni (DFL, 2023). V Media protokolu se také nachazi tato pravidla,

nicméné nejsou zdaleka tak obsdhla. Hlavnim divodem je fakt, ze medidlni z4jem
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o fotbalové zapasy Bundesligy je daleko vétsi nez v piipadé FORTUNA:LIGY, a proto

musi byt pravidla sepsana vice do detailu.

Vytvotreny Media protokol 1ze oznacit za kombinaci dokumentti LaLigy a DFL, jelikoz
obsahuje jak pravidla pro média a kluby, tak i fotografie a grafické planky. Dulezité je
také zminit, Ze byly analyzovany pouze vetejné pristupné dokumenty z evropskych lig.
Tim padem lze pfedpokladat, existuji i jiné dokumenty, ke kterym maji pfistup pouze

jednotlivé kluby a nékteré informace nam tak mohou zGstavat skryty.

To stejné plati v pfipadé FORTUNA:LIGY, kde existuji dva vefejné piistupné
dokumenty tykajici se médii. Prvni dokument nese nazev PoZadavky na infrastrukturu
stadionii v soutezich LFA a vychazi z dokumentu UEFA (LFA, 2023a). V tomto
dokumentu se nachazi pozadavky na evropské stadiony zpohledu minimalni
vybavenosti infrastruktury a jednou ze slozek jsou ipozadavky na medidlni
infrastrukturu. Podle tohoto dokumentu se nasledné cleni stadiony do kategorii 1 az 4,
pfiCemz ¢im vyssi kategorie, tim pfisnéjS$i a pocetnéjsi kritéria. Stadion FK Mlada
Boleslav od roku 2010 spada do kategorie 3 a splituje tak vSechny pozadavky uvedené
v teoretické ¢asti (Komise pro stadiony a hraci plochy FACR, 2021).

Druhym vetejné pristupnym dokumentem je Rozpis celostatnich soutezi, ktery naopak
klade pozadavky piimo na samotné kluby (LFA, 2023b). Soucasti dokumentu jsou
i pozadavky na medidlni infrastrukturu, které jsou poté uvedeny piimo v Media

protokolu.

Samotny Media protokol plni roli informaéni a vzdélavaci funkce média na zakladé
rozdéleni dle Jezka a Jirdka (2014). Dokument totiz mé piedevSim informovat
jednotlivd média ohledné jednotlivych pravidel a instrukci v rdmci zapasového dne.
Protokol mé zaroven vzdélavaci funkci, jelikoz mlze slouzit novym aktérim na poli
médii jako manudl, na zdkladé¢ néhoz mohou na stadionu operovat. Media protokol 1ze
oznadit i za specifické médium dle rozd&leni podle Cerné a kolektivu (2006), jelikoZ je

uréeno konkrétnim cilovym skupindm.

Co se tyce media relations, Svoboda (2009) uvadi tfi zakladni pravidla realizace vztahti
s médii, které se vztahuji pfimo na Media protokol. Tato tfi pravidla byla v ramci
vypracovaného Media protokolu respektovana. Prvni pravidlo odkazuje na pravdivost,
kdy informace uvedené v protokolu odpovidaji realit¢ a lze se tedy podle nich fidit.

Druh¢ pravidlo souvisi s transparentnosti smérem k médiim. Media protokol obsahuje
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pouze relevantni informace, které jsou navic podavany jednoduchou a srozumitelnou
formou. Soucasti protokolu jsou fotografie a planky, které pomahaji zastupcim médii
ve snaz§i orientaci v textu a napliuji tak tuto druhou zédsadu. Tietim a poslednim
pravidlem je jednota slova a ¢inu. Toto pravidlo odkazuje na soulad mezi tim, co je
v protokolu napsano, a jak jednotlivé pracovni postupy funguji v praxi. Pokud by
napiiklad bylo v protokolu uvedeno, Zze se tiskové stiedisko otevirda 90 minut
pfed zacatkem utkani, ale v realit¢ by to bylo pozdéji, nelze povazovat toto pravidlo
za splnéné. K ovéfeni tohoto pravidla by bylo zapotiebi povéfit jednu nebo vice
nezavislych osob, aby kontrolovaly dané postupy na kazdém domécim utkani, coz by

bylo velice nakladné.

V ramci médii hraje podstatnou roli i pfistup klubu k media relations. Dle Mullina,
Hardyho a Suttona (2014) mohou kluby uplatiiovat reaktivni, proaktivni nebo
interaktivni pfistup, pficemz jak autofi uvadi, ve sportu dominuje reaktivni pfistup.
V ptipadé¢ klubu FK Mladd Boleslav také dominuje reaktivni pfistup, jelikoz
jeho ptedstavitelé se predevSim reagovat na vngj$i podnéty. Tento pristup lze uvést
na ptikladu nedavného incidentu. Klub FK Mlada Boleslav se v kvétnu 2024 stal ter¢em
kritiky na socidlnich sitich, jelikoz policejni slozky po doméacim zapase proti Sparté
zabranili fanouSkim vstoupit na hraci plochu a nékteré fanouSky dokonce postiikali
peptovym sprejem. Ackoliv za tento incident FK Mladé4 Boleslav pfimo nemize, obsah
na socialnich sitich zahltily nenavistné komentéie smétujici ke klubu. V tomto kontextu
je dilezité zminit, Ze sport je jedinecnym produktem zejména diky medidlnimu pokryti,
a proto je vefejny obraz sportu ¢astecné mimo jeho pifimou kontrolu (Hafiar, Budiana,
Abdullah, Sofyan a Amin, 2024). Proto kdyz socidlni sit¢ zaplavila videa utoku
policistil na fanousky, vétSina lidi automaticky vinila klub. Zastupci FK Mlada Boleslav
se navic k problému postavili reaktivné, coz jen podnitilo dalsi osoby k negativni reakci

smérem ke klubu.

Z modelt praktikovani media relations ve sportu, které ve své publikaci uvadi Stoldt,
Dittmore a Branvold (2012), se u klubu FK Mlada Boleslav uplatituje model vetejnych
informaci. Tento model spociva v poskytovani efektivniho servisu pro ¢leny masmédii,
kteti jiz projevili zdjem o medidlni pokryti souvisejici s klubem. Klub se proto snazi
v den zapasu vytvofit co nejlepsi pracovni podminky pro zastupce médii, kteti maji
napiiklad zajiSténé obcerstveni v tiskovém stfedisku nebo vyhrazena mista

na parkovani.
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V ramci media relations se béhem zapasového dne vyuzivéd celd fada nastrojt, které
Voracek (2012) deli do tii skupin. Do prvni skupiny, kterd se zaméfuje na péci
o zastupce médii, spadd akreditace, komentatorské stanovisté, tiskové stiedisko,
mixzona, parkovani a hospitality. V Media protokolu jsou uvedena akreditacni pravidla,
kterd se vztahuji na klub FK Mlada Boleslav. Jak jiz bylo feceno v teoretické casti,
nékteré kluby maji dobfe zpracovana akreditaéni pravidla na svém webu a nckteré
kluby je naopak na webu uvedené nemaji, coz je ptiklad Mladé Boleslavi. Naopak
Asociace profesiondlnich klubt ledniho hokeje kazdorocné publikuje aktualizovany
Herni 7ad, v némz jsou piehledné uvedena akreditani pravidla pro jednotlivda média
vramci celé soutéze (APK LH, 2023). Ligova fotbalova asociace doposud zadny
vetejny dokument s témito pravidly nepublikovala, nicméné tuto funkci bude zastavat
pravé Media protokol. Diky nému tak budou mit vSichni zéstupci médii pravidla

na jednom misté.

Komentatorské stanovisté je na stadionu umisténo tak, aby zn¢&j byl dobry vyhled
na hfisté. Dle Stoldta, Dittmora a Branvolda (2012) by na komentatorském stanovisti
nemély chybét komponenty jako zasedaci potddek, jmenovky pro jednotliva mista,
telefon, zdroj elektrické energie, monitory, fax, kopirka, pocita¢ se softwarem
a hospitality. Realita je ovSem takova, Ze velka ¢ast jmenovanych komponentt se jiz
nepouzivd. Komentatoii maji na stadionu FK Mlada Boleslav k dispozici pouze
obrazovky, mikrofony, sluchatka, wi-fi pfipojeni a pfistup k elektrické energii.
Komentatorské stanovisté na stadionu vSak splituje doporuceni organizace FIFA (2011),
jelikoz je pln€ zakryto proti neptiznivému pocasi a obsahuje dostatecné velké stolky
pro umisténi obrazovek. Ze stanoviSté je zdaroven snadny pfistup do zazemi

poskytovatele televizniho pfenosu.

Tiskové stiedisko na stadionu FK Mladéa Boleslav se nachazi mimo vyhled na sportovni
déni. Z hlediska vybavenosti by se v tiskovém stfedisku mély nachazet tiskové
materidly od klubu, telefony, televizni monitory, zasuvky, faxy, kopirky, hospitality,
stojany na kabaty a skladovaci prostory pro zdstupce médii (Stoldt, Dittmore
a Branvold, 2012). Stejn¢ jako v pfipadé komentatorského stanovisté tak ani zde se
nevyskytuji nékteré komponenty, jelikoz se jiz nepouzivaji nebo nejsou nezbytné.
V tiskovém stfedisku FK Mlada Boleslav se nachazi mista na sezeni, zdroj elektrické

energie, wi-fi pfipojeni, hospitality a toalety. Hospitality je zaroven soucasti pfimo
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tiskového strediska, coz je v rozporu s doporuc¢enim organizace FIFA (2011). Na plnéni

funkce téchto prostor vSak nemaji vySe zminéné nedostatky zadny vliv.

Rozhovory s hraci a trenéry se uskutecniuji v mixzoné, ktera se nachazi v blizkosti hraci
plochy. V mixzéné FK Mladé Boleslav se nachézi tabule s partnery klubu. Mixzdna se
zaroven nachazi mezi hfistém, Satnami hraci a odjezdovym mistem pro autobus. Tento
prostor Ize tak vyuzit pro rozhovory bezprostiedné po konci utkani a pfi odchodu hract
do autobusu, ¢imz jsou splnény doporuceni organizace FIFA (2022). Soucasti stadionu
je 1 flashzéna, kterou pouziva pouze televize O2 TV k provedeni rozhovord. Hraci
a trenéfi tak po skonceni zapasu nejprve absolvuji rozhovory ve flashzoné a teprve poté
zamifi do mixzony.

Soucasti péce o zastupce médii na stadionu FK Mlada Boleslav je i hospitality, které se
nachazi v tiskovém stfedisku. Parkovaci plocha je rozdélena na mista pro televizniho
vysilatele a na mista pro ostatni média. Z rozhovoru je patrné, Ze tato mista jsou hlidana
a kontrolovéana potadatelskou sluzbou, coz zajistuje v tomto ohledu zastupcim médii

bezpecnost.

Druhou skupinu néstrojii media relations tvofi dle Voracka (2012) informac¢ni materialy,
kam patii tiskové zpravy, audiovizualni materidly, fotografie, logo organizace, Media
kit a Media guide. Tiskovou zpravu vyuziva klub pouze v ptipadech, kdy chce sd¢lit
médiim podstatnou informaci. Na webu FK Mladé Boleslav se nachazi fotografie, které
mohou zastupci médii pouzit pouze po domluvé s tiskovym mluvéim. Tato pravidla jsou
uvedena v Media protokolu a vztahuji se na poskytovani vSech klubovych materiali.
Logo klubu Ize stdhnout na webovych strankach Ligové fotbalové asociace (LFA,
2024a). Media guide a Media kit se vyskytuji pfevazné v americkych sportovnich
soutézich, proto se s nimi v ¢eském fotbale ¢lovek piili§ Casto nesetkd. Ackoliv klub
nevydava zadny Media guide nebo Media kit, tak pfed kazdym utkdnim publikuje
na svém webu zpravodaj s ndzvem Bolek, ktery miize slouzit jako uzitecny zdroj

informaci pro média.

Tteti a posledni skupinu tvofi tiskové akce, kam se fadi interview, tiskové konference,
tiskové brifinky a Media days (Voracek, 2012). V ptipad¢ klubu FK Mlada Boleslav lze
vypichnout pouze interview a tiskové konference, které jsou soucasti kazdého utkéni.
Interview se konaji predev§im po konci utkani ve flashzon€ a v mixzéné za ptitomnosti

ostatnich médii. Pokud se nejedna o rozhovor pro televizi, zastupci médii by méli byt
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vybaveni nahravaci technikou v podobé diktafonu nebo telefonu. O interview se stara
i samotny klub, ktery na své socialni sité¢ zvetejiiuje rozhovory s hraci v pritbéhu celé
sezOny. Takto poskytnuté informace mohou slouzit jako podklad pro média. Tiskové
konference se konaji vzdy po skonceni utkani a zastupci médii zde mohou pokladat
otazky jednotlivym hractim a trenértim, ktefi maji moznost zhodnotit jednotlivé vykony
vlastnimi slovy. Béhem rozhovort je za hraci a trenéry umisténa tabule s partnery klubu
FK Mlada Boleslav, ¢imz dochazi k jejich zviditelnéni. Stoldt, Dittmore a Branvold
(2006, cit. podle Voracka, 2012) ve své publikaci uvadi fadu témat tiskové konference
jako naptiklad pfestupy hract nebo pfedstaveni nového loga klubu. Tato témata se vSak

vyskytuji hlavné na ptedsezonnich tiskovych konferencich klubu.

Finalni Media protokol tedy obsahuje celkem devét sekci a vysledna podoba dokumentu
byla schvalena zastupci Ligové fotbalové asociace a klubu FK Mlada Boleslav. Nejdelsi
sekci v dokumentu tvofi informace pro poskytovatele televizniho pienosu, jelikoz
na zajisténi kvalitniho televizniho pfenosu zjednoho zapasu jsou potieba desitky
pracovnikd, ktefi musi obslouzit fadu kamerovych platforem. Hlavnim poskytovatelem
pfenosu bude minimalné¢ do roku 2029 televize O2 TV (02 TV Sport, 2023), coz
znamend, ze by se pocet kamer na stadionu nemusel vyrazné¢ zmeénit. Pokud by vSak
televize chtéla naptiklad rozsifit pocet kamer nebo provést jiné Upravy souvisejici

s vysilanim, stacilo by pouze aktualizovat vysledny dokument.

Obsahové nejmensi, ale zato dileZzita sekce, se tyka webu a socidlnich médii klubu. Jak
uvadi Cornelius (2023), internet a socidlni média zménila zplsob, jakym se fanousci
zapojuji do sportovniho déni. Jednotlivé tymy tak vyuzivaji socidlni sité¢ ke zvySeni
dosahu informaci, ke kultivaci svych osobnich znacek a k navazani diivérnéjsiho vztahu
se svymi fanousky. Stejny pohled na véc lze vidét i na piikladu klubu FK Mlada
Boleslav, ktery aktivné spravuje hned Sest socidlnich siti vCetné nov€ zarazené sité

Threads.

Vramci Media protokolu je klicové respektovat i zdzemi jednotlivych stadioni.
FORTUNA:LIGA se aktudln¢ hraje na Sestnacti rGznych stadionech, pficemz kazdy
znich mé jiné moZnosti infrastruktury. Z tohoto divodu bude v budoucna vytvoren

Media protokol pro kazdy stadion zvlast.
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7 ZAVER

Cilem této diplomové prace bylo vytvotit Media protokol pro klub FK Mlada Boleslav,
jehoz struktura bude slouzit jako vzor pro kluby Gcinkujici v ¢eské nejvyssi fotbalové
soutézi. Soucasti protokolu jsou uzite¢né informace, pokyny a pravidla tykajici se prace
zastupcii médii, kam se fadi novinafi, zastupci rozhlasu, fotografové, komentatofi

a zastupci televizni produkce.

Struktura Media protokolu byla sestavena na zdklad¢ analyzy internich dokumenti
tykajicich se klubti AC Sparta Praha a FC Viktoria Plzen, které pro Gcely prace poskytla
Ligova fotbalova asociace. Tyto dokumenty musi kluby zasilat organizaci UEFA pted
zacatkem daného ro¢niku evropskych pohéarovych soutézich a jsou v nich obsazeny
i vSechny dilezit¢ informace tykajici se médii. Media protokol se poté skladd ze sedmi
sekci, nicméné na zdkladé¢ pozadavkl ze strany Ligové fotbalové asociace byly
do struktury piidany sekce hospitality a zapasova produkce, ¢imz se pocet sekei zvysil

na devét.
Struktura findlniho Media protokolu obsahuje nasledujici sekce:

¢ Informace o klubu

e Klubovy web a socialni média

e Zizemi stadionu

e Hospitality (VIP)

e (Oddé¢leni komunikace

¢ Informace pro zastupce médii

e Pracovni prostory pro novinafe, rozhlas a fotografy
e Informace pro poskytovatele televizniho pienosu

e Zapasova produkce

Prvni a druhé sekce obsahuji zakladni informace o klubu véetné odkazii na jednotlivé
socialni sit¢ klubu. Ve tieti sekci jsou popsany a graficky znazornény jednotlivé Casti
stadionu. Ctvrta sekce se zaméfuje na prostory pro &leny VIP véetné parkovacich mist.
Pata sekce obsahuje kontaktni iidaje na tiskového mluvéiho klubu. Sestd, sedma a osma
sekce jsou stézejni Casti Media protokolu, jelikoz se zde nachazi vSechny klicové
informace pro média vcetné jednotlivych pravidel a pracovnich pozic na stadionu, které
jsou navic znazornény prostfednictvim fotografii. Posledni sekce se tyka medidlni
produkce na stadionu, kterou ma na starost samotny klub.
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Informaéni obsah do jednotlivych sekci byl ziskan na zéklad¢ polostrukturovaného
rozhovoru a analyzy dokumenti Ligové fotbalové asociace. Rozhovor byl proveden
s tiskovym mluvéim klubu FK Mlada Boleslav béhem hraciho dne. Hlavnim tématem
rozhovoru byly otdzky tykajici se medidlni infrastruktury stadionu, pficemz odpovédi
poslouzily jako zdroj informaci do jednotlivych sekci. Kromé rozhovoru byla provedena
analyza dokumentu s ndzvem Rozpis celostatnich soutézi LFA 2023/2024, ze kterého

byly informace souvisejici s médii zakomponovany do Media protokolu.

Pro snaz$i orientaci na stadionu byly do Media protokolu zafazeny i fotografie
a grafické planky. Fotografie byly pofizeny v pribéhu zipasového dne
FORTUNA:LIGY a byly néasledné¢ graficky upraveny tak, aby je zastupci médii
snadngji pochopili. Soucéasti Media protokolu jsou i grafické planky, které pomahaji

zastupcim médii se 1épe orientovat v prostorech stadionu a jeho okoli.

Finalni podoba Media protokolu byla schvalena zastupci Ligové fotbalové asociace
a klubu FK Mlad4 Boleslav. Kompletni dokument je poté uveden v piiloze a bude

slouzit jako vzor pro ostatni kluby v ramci ¢eské nejvyssi fotbalové soutéze.
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Priloha 1: Schvilena Zadost tykajici se etiky vyzkumu diplomové prace jejim

vedoucim

Fokul

T i B HIE HOTION
télesne vwehovy POHYRERM . PASSION
a sporiu

tre EM UK FTVS 1oz

Zadost pro schvalovini etiky vyzkumu v bakalifskych a diplomovych pracich vedouci|m) prace

Provarou oopowvid Jaktoub ujle - odpowrie-l Boko, Oefpoele -

o g NE. memd modne lento dokum

I
o Jodosl vwphiupe studeniika)] spoledng 5

Mastio) sbéru dal Rezhovory Mésic 3 robk shéry dat 3;{52&1,“’;"’,2035{

MNazev bakaldfske/diplomove prace mspm PROTOE LY pr.r,r F.::Td&r_m-:&
STADIONY v @AM NEJVY33)] FoTBALUVE ciey ER

Jmeno fedieleiky) Dortiai K BoHusLAV

weilho) prace/katedra . Pelr Josef Ve F‘-C-G*-. Ph. D

[ Wyl um JC r' langvan D”'T‘a‘  pro publikaci v bakalaishe &1d |:.-||_|T'|::-.-IL' prac I-. [tj tente dokument ne-
MU Lp" pfiatelny pro redakce Lasopisd, kiersé wyTadup Schvabem viZkumu elickou kamisi)
sehne v Ceshem afyoe v CR na vefenem beZpedcnem misié, nebo online

Imeno vede

| Rozhonar

Resgoncdant _Jr;rl_u_dr;spr: & csoby. Klere nejsou I vulnerabdnich skugin |t s:w.{'l}l.h"'ll'.‘ dospéle osob

kterd mepnou TeRolRe, ve whkonu trestu, Eleny mentn, kiehkymi semary, osabami s mentalrim & tez-
! Lim Zdravelnim pastilenim, alp) o e,
| Respondenti budou oslovovan 1] pies socualni media, ke kierym ma TeGiteljka) o vedouc prace volny ANC } NE
| phistup, Pebo 21 poes viastni £ veiejné pistupné e-malove adresy. 3] Bude-l tieba fiskal kontakly na
| respondenty od crganzacefinstituecefxlubu & svaleni s wvdenim osloveni udastnekd na jejich soci-
'
|

alni media bude organizac zaslan vedouciim) prace schwvaleny text wlvofeny pedle Plediohy 2 2 =
| Data budou shromaidovana a rpracovavana v souladu s prawdly vwmeZenyrmd narzenim Eviopike Unie nNC}l- MNE
£ 2016679 a zakanem £ 11002019 Sh - o zpracovani osobnich udaps Ph rerhavonu budou plevzata poure "

I data jména, pfymeni, kontakl, odpovidl na aldzky, plipadné naléev ofgamnzace 1) nebudou pfevzaty ad-
| sy Dydlsté, data narozeni, rodma disla, ani dakid identifikalory edobj Viechna pievzata data budou bez- |
petné uchovana na heslern zajglénerm pOGlad v UZAMEENEm DIoSton a budou anomymazovana (sma-

7ana| & peeudonymarovana [nahrazena inym ménem/nazvern| W piepisu rozhovoru a do 1 dne po odsou-
hlaseni rozhovony respondenitern budou viechny dokumenty s osobnimi daty respondenta smazary |
|nejocade)i viak da 2 tydnu). E-maily od kaldeho respondenta vwmale feditel[ka) nejpozdé) dol dne
no poslednim kantakiu v ramen v2kumu Nazey cogarzace nebude publikevan, sle make byt ustng 2mi-
nin pii ciohajobé, Feditel{ka) v maxi malni modnd mife rapsti by Fickand data nebyla zneuta. -
Cropovidi nebudou |air sproilicke, aty Dyly piraditelng k UIEine asobe. ¥ phipade, e by respondent: @Dj ME
prminili fva csobni data, ng 2aklade kteryoh by mohil by identifikovang, Lok tato data budou do | dne pa =
| ebdrbeni srmazana, Fedael{ka) rogumi, fe text je :||'||::-'|:,'rr'|.l_'c\'.1l1|"w~||:!:|r'-:.-r11|.'uu'.|r1_ rcbaahupe-h Ak ‘

T

| kedi inforrmace, kierd jednatbvé £ ve segm souhenu mohow sl K identifikac konkétni osobny o bude

| dbat ma to. aby jednollivé osoby ani organizace nebyly rozeznateine v teny
[Bnzhovor bude nislovat bezne udae (i) nebude zjistoval Fadne citlve informace. napi. @ rasovern ¢ et.- AND JNE
neckemn pueadu pahtickych nazorech, nidbokenskem wenani o Tosofckemn plesveden, Clensivi v odibo- —
rech ;,-.g-jrw_. riirm ST, O 5 ualmm Fraatefserudin l':rll."r_\hb.l pfesne informace u{lnar*qn: h| - ey
[ Reditel{ka) an vedouci NEn v FIMC] vy kLT ve STHelu 240/t - wWZkurn jim neprinasi 2adry benefit, jsou 1" ANC ¢ NE
| wzhlederm k Zkoumanemu tématu nestranni, jepch vatah k pskanym datum je neutralni (tan nejsou 7aw- [

iative prospéch urditého \f!l!.l(\di.l wkumau) Maj -li vrtah k regpondentum £ Zhoumans organizacs, tak |
:|,1,|;(:. skuternost bude wwedena v prac a pskana data nebudou poroenavana S daly ZiEkanymi nepo-

rovnatelnym zpusobem | ~
Wyzhum pleditavu)e pen make rifio,  srounatelne « riy pn bezne kancelaiske praci [ih;[}; NE

=
Informaovany soublas bude wytvoren podle Piedlohy 1 2 bude schvalen vedouci|m)] prace pied zahaje- (ﬁNO;NE
nim sbéru dat. Respondent(ka) ho dobrovalng podepse dvakral - pred rapocelim rozhoveiu a po i
schvaleni pfepsanehe rozhovoru, Publikovany budou pouze respondenty schvilene rozhovory nebo
jejich éast Talo wyplnénd a podepsana dadost bude whatovena ve 2 onginalech: 1 x bude uschovana v |
uzarmcendm prostonu u vedaucilho) price, spolu s podepsanymi informaovanymi soublasy, 1 x bude
spolu £ edsounlasenym texlerm informavaného souhlasu [bez podpisd a jmen respondentu) pfilozena
| jako Piiloha 1 do bakaliske fdiplomove prace. F F'rl."-.]k.-l a ¢ 5B neput Dbk, | ]

Podpis iesitele[ky) 3-"&.# vyjadfeni vedouciho prace: 10 » ANC = neni 1iebaﬁug1l iadost EK

I

Podpis vegouciing) prace katedry e




Priloha 2: Informovany souhlas tykajici se rozhovoru

INFORMOVANY SOUHLAS

Vazeny pane, vazena pani,

v souladu se VSeobecnou deklaraci lidskych prav, natizenim Evropské Unie ¢. 2016/679
a zakonem €. 110/2019 Sb. — o zpracovani osobnich Uidaji a dal$imi obecné zavaznymi
pravnimi ptedpisy (jakoz jsou zejména Helsinska deklarace, prijata 18. Sveétovym
zdravotnickym shromazdenim v roce 1964 ve znéni pozdéjsich zmen (Fortaleza,
Brazilie, 2013); Zakon o zdravotnich sluzbdach a podminkach jejich poskytovani
(zejména ustanoveni § 28 odst. 1 zdkona ¢. 372/2011 Sb.) a Umluva o lidskych pravech
a biomedicine ¢. 96/2001, jsou-li aplikovatelné), Vas zadam o souhlas s Vasi tcasti
ve vyzkumném projektu na UK FTVS vramci diplomové prdce snazvem Media
protokoly pro fotbalové stadiony v ramci nejvyssi fotbalové ligy CR provadéném
na predem domluveném misté.

Projekt bude probihat v obdobi: biezen 2024 — duben 2024
Vyzkum bude realizovan v souladu s platnymi epidemiologickymi opatienimi MZ CR.

Cilem vyzkumného projektu je vypracovat tzv. Media protokol, ktery detailné popisuje
informace slouzici zastupciim médii pro snadnéj$i komunikaci a priibéh v ramci hraciho
dne ceské nejvyssi fotbalové soutéze pod ndzvem FORTUNA:LIGA. Zptsob zasahu
bude neinvazivni. Budete se ucastnit rozhovoru, pii kterém budou zji§tovany odpovédi
na otazky ohledné zazemi a okoli stadionu. V rozhovoru nebudou zjiStovana zadna
citliva data.

Rozhovor bude nahrdn na mobilni telefon a ten samy den bude nahrdn do pocitace
a bezprostiedné poté z mobilniho telefonu smazan. Po pfepsani Vam bude ptedlozen
anonymizovany ¢i pseudonymizovany rozhovor ke schvaleni, které¢ potvrdite podpisem
na konci tohoto dokumentu. Zvetejnén bude pouze prepsany a Vami schvaleny piepis
rozhovoru ¢i jeho Casti.

Casova naroénost rozhovoru: 40 minut

Vyzkumu se nezicastni osoby s nakazlivym onemocnénim.

Vyzkum piedstavuje pro ucastniky jen malé riziko, srovnatelné sriziky pii bézné
kancelaiské praci.

Vase ucast v projektu je dobrovolna a nebude finanéné ohodnocena.

Piinosem tohoto vyzkumného projektu bude snaz$i orientace pro zéastupce médii
na fotbalovém stadionu v rdmci zapasového dne.

S celkovymi vysledky a zavéry vyzkumného projektu se mizete sezndmit na e-mailové
adrese: dominik-bohuslav@email.cz nebo po dokonceni prace v digitadlnim repozitari
Univerzity Karlovy na webovych strankéach https://dspace.cuni.cz/.

Ochrana osobnich dat: Data budou shromazd’ovéana a zpracovavéna v souladu s pravidly
vymezenymi nafizenim Evropské Unie ¢. 2016/679 a zakonem ¢. 110/2019 Sb. —
o zpracovani osobnich udaji. Budou ziskdvany nasledujici osobni tudaje: jméno
a pfijmeni, e-mailova adresa, piipadn¢ telefonni ¢islo a odpovédi na otazky z rozhovoru.
Vsechny ziskané udaje budou bezpecn€¢ uchované na heslem zajisténém pocitaci
v uzamcéeném prostoru, pristup k nim budu mit pouze ja a vedouci prace.



http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine
https://dspace.cuni.cz/

Uvédomuji si, Ze text je anonymizovan ¢i pseudonymizovan, neobsahuje-li jakékoli
informace, které jednotlivé ¢i ve svém souhrnu mohou vést k identifikaci konkrétni
osoby — bude dbano na to, aby jednotlivé osoby nebyly rozpoznatelné v textu prace.
Osobni data, ktera by vedla k identifikaci u€astniki vyzkumu, budou maximalné do 1
dne po odsouhlaseni pfepisu rozhovoru anonymizovana (smazana) i
pseudonymizovéana (nahrazena jinym jménem ¢i nazvem), nejdéle vSak do 2 tydna po
pfepsani rozhovoru budou smazana vSechna Vase osobni data. Vase e-maily vymazu
nejpozdéji do 1 dne po poslednim kontaktu s Vami v rdmci vyzkumu. Ziskand data
budou zpracovavana, bezpe¢né uchovana a publikovana v diplomové praci, piipadné
v dal§im vyzkumu na UK FTVS.

V pritbéhu vyzkumu nebudou potizovany fotografie ani videa. Budou potfizovany pouze
audionahravky, které budou slouzit k uchovani informaci potfebnych pro vyzkum.

Vyzkum byl schvalen vedoucim prace na UK FTVS.

V maximalni mozné mife zajistim, aby ziskand data nebyla zneuZita ani pouzita pro jiné
ucely.

Jméno a pfijmeni hlavniho fesitele: Bc. Dominik Bohuslav

Jméno a pfijmeni osoby, kterd provedla pouceni: Bc. Dominik Bohuslav

Prohlasuji a svym niZze uvedenym vlastnoru¢nim podpisem potvrzuji, ze dobrovolné
souhlasim s ucasti ve vySe uvedeném projektu a Ze jsem mél(a) moznost si fadné
a v dostate¢ném case zvazit vSechny relevantni informace o vyzkumu, zeptat se na vse
podstatné tykajici se ucasti ve vyzkumu a ze jsem dostal(a) jasné a srozumitelné
odpovédi na své dotazy. Byl(a) jsem poucen(a) o pravu odmitnout ucast ve vyzkumném
projektu nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické komisi UK
FTVS, kterd bude nasledn¢ informovat pfedkladatele projektu. Dale potvrzuji, Ze mi byl
pfedan jeden original vyhotoveni tohoto informovaného souhlasu.

Misto, datum ....................
Jméno a piijmeni U€astnika .........cccccoeeviiieiiiniiiiiiniie
Podpis: .coeeeiieiieiee e,

Souhlasim s textem pfepsané¢ho a anonymizovaného ¢i pseudonymizovaného rozhovoru
v ramci vyse uvedeného vyzkumu a s publikaci celého rozhovoru ¢i jeho ¢asti.

Jméno a piijmeni U€astnika .........cccccoeeviiieiiiniiiiiiiniie

Podpis: .ceeeiieiieie e



Piiloha 3: Informovany souhlas tykajici se porizeni fotografii

INFORMOVANY SOUHLAS

Vazeny pane, vazena pani,

v souladu se VSeobecnou deklaraci lidskych prav, natizenim Evropské Unie ¢. 2016/679
a zakonem €. 110/2019 Sb. — o zpracovani osobnich Uidaji a dal$imi obecné zavaznymi
pravnimi ptedpisy (jakoz jsou zejména Helsinska deklarace, prijata 18. Sveétovym
zdravotnickym shromazdenim v roce 1964 ve znéni pozdéjsich zmen (Fortaleza,
Brazilie, 2013); Zakon o zdravotnich sluzbdach a podminkach jejich poskytovani
(zejména ustanoveni § 28 odst. 1 zdkona ¢. 372/2011 Sb.) a Umluva o lidskych pravech
a biomedicine ¢. 96/2001, jsou-li aplikovatelné), Vas zadam o souhlas s Vasi tcasti
ve vyzkumném projektu na UK FTVS vramci diplomové prace snazvem Media
protokoly pro fotbalové stadiony v ramci nejvyssi fotbalové ligy CR.

1. Projekt bude probihat v obdobi: biezen 2024
2. Projekt neni financovan.

3. Cilem této diplomové prace bude vypracovat tzv. Media protokol, ktery detailné
popisuje informace slouzici zastupcim médii pro snadnéj$i komunikaci a prabch
vramci hractho dne ceské nejvyssi fotbalové soutéze pod nazvem
FORTUNA:LIGA. Media protokol bude vypracovan pro klub hrajici ceskou
nejvyssi fotbalovou soutéz a nasledné bude slouzit Ligové fotbalové asociaci jako
vzorovy dokument aplikovatelny na dalsi fotbalové kluby v nejvyssi soutézi.

4. Zpusob zasahu bude neinvazivni.

5. Casova naro¢nost pofizovani fotografii bude 4 hodiny. Fotografie budou
pofizovany béhem zapasového dne vramci Ceské nejvyssi fotbalové soutéze
na stadionu daného fotbalového klubu a jeho okoli. Fotografie budou pofizovany
na mobilni telefon a budou zachycovat jednotlivd mista na stadionu vcetné jeho
okoli. Vradmci diplomové prace budou pouZity pouze fotografie potizené
feSitelem prace, popiipadé fotografie poskytnuté klubem ¢i fotografie volné
pfistupné online.

6. Rizika provadéného vyzkumu nebudou vyssi nez bézné ocekavana rizika v ramci
tohoto typu vyzkumu.

7. Projektu se nemohou ucastnit osoby mladsi 18 let, pro ucast v projektu neni nutné
potvrzeni lékafem. Vyzkumu se nezGcCastni osoby sakutnim (zejména
s infekénim) onemocnénim.

8. Vase ucast v projektu je dobrovolna a nebude finan¢né¢ ohodnocena.

9. Pfinosem tohoto vyzkumného projektu bude snazsi orientace pro zastupce médii
na fotbalovych stadionech v ramci zapasového dne.

10. Data budou shromazd’ovana a zpracovdna v souladu s pravidly vymezenymi
nafizenim Evropské Unie €. 2016/679 a zdkonem ¢. 110/2019 Sb. — o zpracovani
osobnich daji. Budou ziskavany nasledujici osobni udaje: Pozorovani a foceni.
Tyto udaje budou bezpecné uchovany na heslem zajisténém pocitaci v
uzamc¢eném prostoru, piistup k nim bude mit pouze vyzkumnik a vedouci prace.

Ziskana data budou zpracovana, bezpecn¢ uchovana a publikovéna v diplomové

praci, pifipadné¢ v odbornych casopisech, monografiich a prezentovana
na konferencich, pfipadné budou vyuzita pti dal§i vyzkumné praci na UK FTVS.


http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine

11. S celkovymi vysledky a zavéry vyzkumného projektu se miiZzete seznamit
v diplomové préci v studentském informaénim systému, nebo na e-mail adrese
dominik-bohuslav(@email.cz.

12. V maximdlni mozné mife zajistim, aby ziskand data nebyla zneuzita.
Jméno a piijmeni pfedkladatele a hlavniho fesitele projektu: Bc. Dominik Bohuslav
Jméno a pfijmeni osoby, kterd provedla pouceni: Bc. Dominik Bohuslav
Podpis: .c.oovevieieiiieee,

Prohlasuji a svym niZze uvedenym vlastnoru¢nim podpisem potvrzuji, ze dobrovolné
souhlasim s ucasti ve vySe uvedeném projektu a Ze jsem mél(a) moznost si fadné
a v dostate¢ném case zvazit vSechny relevantni informace o vyzkumu, zeptat se na vse
podstatné tykajici se ucasti ve vyzkumu a ze jsem dostal(a) jasné a srozumitelné
odpovédi na své dotazy. Byl(a) jsem poucen(a) o pravu odmitnout ucast ve vyzkumném
projektu nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické komisi UK
FTVS, ktera bude nasledné informovat piedkladatele projektu. Dale potvrzuji, Ze mi byl
pfedan jeden original vyhotoveni tohoto informovaného souhlasu.

Misto, datum ....................
Jméno a piijmeni U€astnika .........cccocoeeviiiiiiiiiiiiiiiiiie

Podpis: .ceeeiieiieie e,



Ptiloha 4: Prepis rozhovoru s tiskovym mluvéim klubu FK Mlada Boleslav
1) Popiste mi strukturu stadionu FK Mlada Boleslav?

, Nas stadion se jmenuje Lokotrans Aréna, podle jednoho z nasich hlavnich partneri.
Stadion se pak nachazi vedle méstského ovalu a soucasti aredlu je i tréninkové hriste.
Samotny stadion se sklada ze tii tribun, jak je videt na planku. Na severni strané Zadna

¢

mista nemame, jen je zde umistén banner.

2) Planuji se do budoucna néjaké upravy, které by zasadné ovlivnily medidlni

infrastrukturu stadionu?

Do budoucna planujeme pouze vymenu sedacek na zapadni a jizni tribunée, nicméné
nejsem schopen rict, jestli to bude za rok nebo az v dalsich letech. Tato zména by vsak
neméla ovlivnit praci médii.

3) Jaké klubové socialni sité vyuzivate?

. No, mame klasicky vSechny znamé site, to znamenda Facebook, Instagram, TikTok,

YouTube a Twitter. Nove pouzivame i platformu Threads. *

4) Kromé socidlnich siti vyuZzivate i jiné platformy pro komunikaci s fanousky?

Jaké?

., Ano, mame samoziejmé vlastni web, kde fanousci najdou vétsinu informaci. Soucasné
s tim publikujeme pred kazdym zdpasem Bolka, coz je klubovy zpravodaj urceny
pro fanousky. Fanousci ho najdou jen na webovych strankdach, jelikoz jsme zrusili

fyzickou podobu. *
5) Jaké prostory u hristé jsou vyhrazené pro hrace a realiza¢ni tym?

., Tak oba tymy maji své viastni stridacky, pritom ta nase je blize k jizni tribuné. Kazdy

‘

realizacni tym ma také k dispozici sedacky primo na tribuné.
6) Jaky je pocet sedacek pro hrace a pro realiza¢ni tym?
., Na obou stridackach je 18 mist a mist pro technicky doprovod je 8 na kazdé strané. *

7) Jaké sektory jsou urcené pro domaci fanousky a jaké pro hostujici?

., Pro nase vlajkonose je urceny sektor G a fanousci hostit maji k dispozici sektory L, M

‘

a N na protilehlé tribuné.



8) Kudy vstupuji hraci na hristé?
., Skrze tunel mezi jizni a zapadni tribunou. *
9) Kde se na stadionu nachazi prostory pro ¢leny VIP?

., To zdlezi, jestli jde o VIP Gold nebo Silver. Clenové VIP Silver maji k dispozici stan
s obcerstvenim vedle parkoviste pro média. VIP Gold je pak soucdsti zazemi jizni

‘

tribuny, odkud je dobry vyhled na hriste, a maji zde pulty s obcerstvenim.
10) Kde mohou parkovat ¢lenové VIP?

., To opét zalezi. VIP Silver maji vymezenych 52 mist u tréninkového hriste a VIP Gold
parkuje tam, kde my, tedy management, coz je pred jizni tribunou. Zde maji k dispozici

30 mist. “

11) Nyni uzZ se presuneme k médiim. Od vas jsem dostal dva planky, tudiZ budeme
u nasledujicich otazek s nimi pracovat. Prvni otazka tedy zni, kde mohou

zastupci médii parkovat?

,,Dobra tedy, nejprve si vezmeéme planek okoli stadionu. Pro zdstupce médii je urcen
vjezd ¢. 3, kudy se dostanou po prijezdové cesté az na parkovisté. To se pak nachazi

vedle stanu VIP Silver a je tam 20 parkovacich mist. *

12) Kdo se stara o bezpecnost parkovaciho prostoru?

,,O bezpecnost se stara poradatelska sluzba, pricemz mame i kamery, které prostor
hlidaji.

13) Kde se nachazi tiskové stiedisko a jak je vybaveno?

., Tiskoveé stredisko se nachazi ve spravni budové naproti vstupu do VIP Gold.
V mistnosti je celkem 30 mist véetne 5 mist pro zastupce klubii a 4 pozic pro televizi.
Mistnost vyuzivaji novinari a fotografové i jako pracovni mistnost. Pro né je zde
i dostatek zasuvek a samozrejmé wi-fi pripojeni. Tiskové stredisko se otevira 90 minut

pred zacatkem utkani a u vstupu je vzdy osoba, ktera hlida, kdo jde dovnitr, a zarovern

prideéluje vesty fotografiim “
14) Jak je to s obCerstvenim a toaletami v tiskovém stredisku?

,,Obcerstveni je vidy primo na pultech v tiskovem stredisku. Toalety se pak nachazi

na stejném patie na konci chodby. *



15) Jak funguji tiskové konference? Kdy se konaji a jaké je poradi dotazovanych?

,, Tiskové konference se konaji vidy po skonceni utkani, v nékterych pripadech i pred,
kdyz prijede napriklad velky klub. Nicméné po konci utkani absolvuji hraci a trenéri
rozhovory ve flashzoné O2 TV a poté absolvuji rozhovory v mixzoné. Hned potom se
presunou do tiskového strediska, kde nejdrive jde na radu trenér hostujiciho tymu, pak
hrac hostujiciho tymu a teprve poté jsou na radu clenové domdciho tymu. Délka tiskové
konference zavisi na poctu otazek, ale vétsinou do 30 minut mame hotovo. Tiskovou
konferenci zakoncuji ja v momente, kdy uz nejsou zadné dotazy. Miize se stat, zZe tiskova
konference nepojme vSechny zdstupcem médii, proto miizeme zvolit tzv. kombinovanou
variantu tiskové konference, ktera bude i online, aby se dostalo i na dalsi média. To se

¢

ale casto nestava.

16) Zminil jste flashzénu 02 TV a mixzénu. Jaky je rozdil? Je néjak urceno poradi

dotazovych i zde?

,O2 TV jako hlavni vysilatel ma od letosni sezony prednostni pravo na pozdpasové
rozhovory, které jsou primo na hristi, kam nesmi Zadnd jind televize nebo médium.
Nekdy probihaji rozhovory s trenéry i pred utkanim po dohodé s televizi, nikdy vsak
nejsou rozhovory po polocase. Televize tak ma s sebou vzdy vlastni prenosnou tabuli
s partnery ligy a co se tyce poradi, tak nejprve jde trenér hostujiciho tymu, pak trener
domdciho tymu, poté hra¢ hostii a na zaver nas hrac. To stejné potom nasleduje
v mixzoné, kde je vétsinou Ceska televize, popiipadé dalsi média. Poradi je stejné jako

uO27TV.“

17) Kde se tedy nachazi mixzona?

., V tunelu mezi hlavnim a tréninkovym hristem. *

18) Jaka jsou akreditacni pravidla pro zastupce médii?

., To zalezi na tom, zda maji celosezonni akreditaci ¢i ne. Ti, ji co nemaji, musi o ni
zazddat nejpozdéji 24 hodin pred zdpasem. Zadani o akreditaci probihd tak, Ze mé
kontaktuji na email nebo telefon a ja jim na zdkladé tohoto akreditaci vydam. Zdadosti
o akreditaci musi obsahovat jméno osoby, nazev média a pozZadavek na parkovani,
pokud o néj stoji. Akreditaci si poté vyzvednou v den zapasu u vjezdu ¢.3 na zdklade

predlozenti obcanky.



19) Existuji i néjaka dalsi pravidla v souvislosti s médii? Jaka?

,Ano, existuji. Predstavitele klubu jako napriklad hraci nebo trenéri nesmi byt
kontaktovani primo meédii, ale pouze prostrednictvim mluvciho. Zaroven klubové
materidly jako fotografie a videa, ktera mame na sitich a webu, mohou média prebirat

pouze po dohode se mnou.
20) Jaké jsou vase dalSi povinnosti v souvislosti s médii?

., Vden zapasu toho mam na starost opravdu hodné. Kromé drive jmenovanych slouzim
Jjako takova spojka mezi tymy a médii. V mém pripadé se staram i o psani tiskovych
zprav, klubové site a zpravodaj Bolek. Vsem akreditovanym osobam musim navic predat

‘

kopii zapisu o utkani. Je to necelou hodinu pred zapasem.
21) Na jaké tribuné pracuji zastupci médii?

., Zastupci médii pracuji na zdapadni tribuné, kde maji své boxy. Myslim, Ze takto je to
u vSech stadionii v nejvyssi soutézi, Zze média jsou na stejné tribuné jako hlavni kamera.
Pro média jsou urceny 3 boxy, v kazdém je 5 mist vcetné stolkit a velkého poctu zdasuvek.
K dispozici maji i wi-fi pripojeni. Jeden z boxii je navic kryt plexisklem, a proto je urcen
hlavne pro komentatory. Pod druhym boxem mame navic 20 mist opatienych stolkem,

3

které ale nemaji dostatecné napajeni. *
22) A kde operuji fotografové?

., Fotografové maji své vymezené pozice u hriste za obéma brankami, kdy na jizni strané
Jjsou dvé pozice a na severni strané jedna. O polocase si mohou prohodit pozice.
Fotografove si také musi pred zapasem vyzvednout v tiskovem stredisku zelenou vestu,

kterou musi mit na sobé, kdyz jsou na pozicich u hriste.

23) Nyni uZ se presuneme k otazkam tykajici se poskytovatele TV prenosu. Jaké

mate povinnosti souvisejici s televiznim prenosem?

,,O2 TV jako hlavni poskytovatel prenosi se starda o kompletni zajisténi prenosu. To
znamenad, ze o veskeré vybaveni vietné zdroje energie i zalozniho zdroje se stara primo
02. V den zapasu musi byt rozestaveni kamer zajisteno 120 minut pred zacatkem utkani.

Nasi jedinou starosti je jim poskytnout dostatecné kvalitni zazemi. *



24) Kde se tedy nachazi zazemi pro televizni produkci?

., Zazemi se nachazi hned vedle zapadni tribuny vedle stanu pro VIP. Produkce ma zde
vyhrazeny prostor pro hlavni viiz, viiz VAR a dalsi vozy, pricemz nesmi byt blokovina
cesta pro fanousky na tribunu. Nad tribunou se nachazi toalety, které miize pouzivat
produkcni tym. *

vr _r

25) Jaky je vjezd pouziva televizni produkce?
., Pro televizi jsou urceny vjezdy ¢. 1 a ¢. 3. Pro vétsi vozy je doporucovan vjezd ¢. 1.

26) Stara se nékdo o bezpe¢nost zazemi?

‘

,,Ano, mame zde po celou dobu poradatelskou sluzbu vcetne kamer.

27) Kolik kamerovych pozic se nachazi na stadionu béhem zipasu? Kde jsou

umistény?

wJak jsem 7ikal, lisi se to v zavislosti na zapasu. Dnes je hlavni zdpas, tudiz je zde
celkem dvanact kamerovych pozic, které si postupné projdeme pred zdpasem.
Na zapadni tribuné se nachdzi obé hlavni kamery, pro které jsou urceny boxy
na zdapadni tribuné. U hlavni kamery ¢. 1, kterd se nachdzi na ose se stiedovou linii, se
nachazi i pozice pro kameru CT. Hned vedle se nachdzi hlavni kamera ¢ 2 a vedle ni
Jjsou mista pro komentatory O2. V boxu uplné na strané jsou mista pro delegaty
a pro dodavatele statistik. Na zapadni tribuné jsou dale dvé offsidové kamery, kazda
na jedné strané. Na jizni tribuné je dale jedna a druhd na protilehlé. Zbylé pozice se
nachazi primo u hriste, kde jsou dvé kamery za brankami a dvé pozice 20 m na kraji
hriste. Jedna pozice je pro kameru u hriste, ktera se pouziva pro rozhovory
ve flashzone. Reportér sedi mezi stridackami a kameraman hlida kameru vedle

stridacky domacich.
28) Kde se nachazi VAR obrazovka?

,,O VAR obrazovku se stard opét O2 a nachdzi se na severni strané vedle pozice
pro fotografy. *

29) Mate na stadionu k dispozici i televizni studio? Kde?

., Mistnost pro televizni studio nemame, nicméné kdyz si to O2 TV vyzZada predem, jsme

schopni zajistit studio u hristé vedle vchodu pro hrace. To nam ale musi televize

nahlasit dopredu. *



30) Jak funguji akreditace pro produkéni tym O2 TV?

wZastupci O2 TV nam musi vidy pred zapasem zaslat seznam akreditovanych jmen
pouze u osob, které se pohybuji u hriste. Tyto osoby poté zkontrolujeme. Tyto osoby
musi mit na sobé vesty O2, které se barevne odlisuji od vest pro fotografy. U zbytku

produkce se hledi jen na pocet jmen. *
31) Existuji i dalSi povinnosti pro produkci? Jaké?

, Ted mé napadaji jeste kabelové mosty. Ty chrani kabely v mistech, kudy chodi

fanousci. Ty také musi zajistit televize. Nic dalsiho mé nenapada.

32) Na zavér se podivame na zapasovou produkci. O jaké medidlni prostory

béhem zapasu se starate primo vy jako klub?

My mame na starosti akorat velkoplosnou obrazovku, kterd se nachdzi v rohu vedle
sektoru hosti. Jeji rozmeéry jsou 16:9. Na druhé strané hristé pak mame mensi
obrazovku, ktera slouzi jen jako ukazatel skore. Kromé toho se starame o animaci
na LED panelech, které se nachazi jen u protilehlé tribuny. Vzdalenost je 4,5 metru

od linie hriste. O veskeré animace se stard nas produkcni tym. *
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1.1 OFICIALNi NAZEV KLUBU A ZKRATKA 2.1 KLUBOVY WEB

FK Mladi Boleslav (FKMB) == m

Klubovy web je dostupny na webové adrese:
1.2 OFICIALNI NAZEV STADIONU Bl e soos e
Lokotrans Aréna
1.3 KAPACITA STADIONU
5000 mist k sezeni
14 ADRESA STADIONU
U stadionu 1118, 293 01 Mlada Boleslav

VLASTNiK STADIONU

Statutarni mésto Miada Boleslav

2
o

2
P

PROVOZOVATEL STADIONU

FK Mladi Baleslav a.s.

2.2 KLUBOVY BULLETIN

Klubovy bulletin wychazi vidy v den zapasu a je dostupny na webové adrese:

PLANOVANE UPRAVY STADIONU

2
i

2.3 SOCIALNI MEDIA
Zastupci klubu FK Mlada Boleslav spravuji Sest socidinich siti: YouTube, Facebook, Instagram,

Do budoucna je planovina obnova pavrchu tribun — vyména sedadek na zapadni a jizni tribuné.

KONTAKTNI ADRESA

o
3

FK Mlada Boleslav a.s. Threads, X a TikTok.

U Stadionu 1118, 293 01 Mlada Boleslav YouTube
rtube.com/channel/UCCIK2kl|QHd 163A9nUgpixQ)/featured ?app=desktop

Email: fkmb@fkmb.cz
Telefon: +420 326 211441

Facebook
ebook com/fk.mlada.bolesla

.9 AKCIONARI KLUBU

Gema MB s.r.0.-51%

=

Instagram

Statutarni mésto Miada Boleslay - 34 % ips

Realstav MB, spol. s r.0.- 11 %
Threads

FK Mladi Boleslav -4 %

X

TikTok

MEDIA PROTOKOL klub( FORTUNA:LIGY . MEDIA PROTOKOL klub{i FORTUNA:LIGY L)
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1 INFORMACE O KLUBU 2 KLUBOVY WEB A SOCIALNi MEDIA
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2.4 PARTNERI KLUBU

Seznam partner( Kubu je dostupnj na webové adrese: ht

Na stadionu je seznam partnert umistén na sténé vedle vstupu do VIP Gold
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3 ZAZEMI STADIONU

3.1 PLANEK OKOLI STADIONU

P =

I
HE

ZAPRDNI TRIBUNA
[ vinaiat jHoowaga

N[ TRIBUNA

LEGENDA:

Zapadni tribuna

2} Jitni tribuna

3} wjchodni tribuna

) Steidatky - domaci

5 Mista pro technicky doproved - domaci
6)  Stridacky - hosté

7} Mista pro technicky doprovod  hosté
8)  Vstup pro hrée na hraci plochu

) Sektor pro hasty

10) Umisténi toalet pro hasty

-
L
%
5 &
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3.2 PLANEK ZAZEMi STADIONU 3.3 UMISTENI A POHLED NA JEDNOTLIVE TRIBUNY
33.1 ZAPADNI TRIBUNA
m Zapadni tribuna je umisténa v bodu 1) na planku 3.2.
BANMER SKDOA AUTO — Na tribuné se nachizi sedm sektord (A-G), z nichi sektor G je uréen vlajkonoéim demiciho

tymu. Tribuna je zaroven urtena pro nékolik kamerowych pozic, komentatory, zastupce tisku

arozhlasu.

Pohled na zipadni tribunu z protilehlé strany

Pohled na zipadni tribunu zblizka
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2023/2024 ., L FA

Pohled ze zapadni tribuny na hiisté

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY .
2023/2024 ., I-FA

33.2 JIZNi TRIBUNA
lifni tribuna je umisténa v bodu 2) na plénku 3.2,

Na tribuni se nachizf osm sektord (0-V)

Pohled na jizni tribunu ze hfiité

Pohled na jiini tribunu z vjchodni tribuny

=

MEDIA PROTOKOL kiubii FORTUNA:LIGY )
2023/2024 ., L FA

ribuny na hfigts

3.3.3 VWCHODNI TRIBUNA
Vjchodni tribuna je umisténa v bodu 3) na planku 3.2.
Na tribuné se nachazi sedm sektor (H-N), z nichi sektory L-N jsou uréeny viajkonosim

hostujiciho tjmu

Pohled na vychodni tribunu 2 protilehlé strany

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY .
2023/2024 ., LFA

Pohled na wichodni tribunu zblizka

Pohled z vichodni tribuny na hiéts

levou a pravou Eist tribuny

Pohled 2 vichodni tribuny n:
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3.4 UMISTENI STRIDACEK A MISTA PRO TECHNICKY DOPROVOD

3.4 STRIDACKY - DOMACI
Stiidaiky pro domiel tjm jsau umistény pod zapadni tribunou v bodu 4) na plinku 3.2,
Poet mist pro hrade: 18

Pohled na stiidatky domicich

3.4.2 MISTA PRO TECHNICKY DOPROVOD - DOMACH

Mista pro technicky doprovod domaciho tjmu jsou umisténa na zipadni tribuné v bodu 5
na planku 3.2.
Poet mist pra technicky doprovad: &

Pohled na mista pro technicky doprovod domciha tymu

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY .
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3.4.3 STRIDACKA - HOSTE
Stiidatky pro hostujici tym jsou umistény pod zépadni tribunou v bodu 6) na plénku 3.2.

Pozet mist pro hréée: 18

Pohled na stfidatky hosti

3.4.4 MISTA PRO TECHNICKY DOPROVOD - HOSTE
Mista pro technicky doprovad hostujiciho tymu jsou umisténa na zapadni tribuné v bodu 7)
na plinku 3.2.
Potet mist pro technicky doprovod: 8

iho tymu

Pohled na mista pro technicky doprovod hostui

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY A
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35 VSTUP PRO HRAZE NA HRACI PLOCHU
Hraéi vstupuji na hraci plochu z priichodu, ktery je umistén mezi jizni a zapadni tribunou. Vstup

pro hrte e na planku 3.2 umistén v bodu 8).

Vstup na plochu pro hréce ~ pohled aveni a zevnitf
[

3.6 SEKTOR PRO HOSTY
Sektor pro hosty se nachézi v bodé 9) na plinku 3.2,
Sektor pro hasty je umistén na vychodni tribuné a skidda se ze tfi sektor (L-N). Pfed sektorem
se nachézi stanek s abéerstvenim a zichody pouze pro Gtely fancuiki host.

Kapacita sektoru pro hasty: 600

Pohled ze sektoru pro hosty ~ naprave a nalevo
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3.6.1 UMISTENI TOALET PRO HOSTY

Toalety pro fanousky hostujiciho tymu jsou umistény v bodu 10) na planku 3.2.

Pohled na toalety pro hosty
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4 HOSPITALITY

£ VIP - PLANEK

-

LEGENDA:

1) VIP Silver prostory

2) VIP Gold prostory

3) Vjerd na parkaviété pro leny VIP Gold
) Vjezd na parkovisté pro Eleny VIP Silver
5) Parkovisté pro dleny VIP Silver

6) Parkovidté pro tleny VIP Gold
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42 VIP SILVER
VIP prostory jsou rozdéeny do dvou sekei v zvislosti na unikitnosti - VIP Silver a VIP Gold.
Vstup do VIP Silver prostorii se nachzi v bodé 1) na planku 4.1,
VIP Silver prostory jsou umistény ve stanu vedie parkovaci plochy pro press a TV produkc

Vstup do VIP Silver prostori (vyznagen Huté)

4.3 VIP GOLD
Vstup do VIP Gold prostor( se nachdzi v bodé 2) na planku 4.1,

VIP Gold prostory jsou umistény v zézemi jifni tribuny naproti tiskovému stfedisku

Vstup do VIP Gold prostori (vyznaten 2luté)

| * ? -
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4.3.1 INTERIER VIP GOLD PROSTOR(
Zwnitfnich prostord je dobry vibled na hFidté a nachazl se v ném oberstveni pro cleny VIP

Gold klubu

Pohled na VIP Gold prestory

4.4 PARKOVANI PRO VIP
Pro VIP Eleny jsou v okoli stadionu vyhrazeny celkem dvé parkovaci plochy. Vjezd na parkovisté
pro Eleny VIP Silver se nachdzi v Havlickové ulici a je wznaden v bodé 4) na plénku 4.1, Parkovani
pro éleny VIP Silver se poté nachizi v bodé 5) vedle hiavniho tréninkové hiidté

Poéet parkovacich mist: 52

pro VIP Si
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Viezd na parkovisté pro éleny VIP Gold se nachszi v lirdskové ulici a je vyznaéen v bodé 3)
na plénku 4.1. Parkovani pro éleny VIP Gold se poté nachazi v bodé 6) mezi jini tribunou a
atletickym ovdlem.

Potet parkovacich mist: 30

Parkovaci plocha pro VIP Gold (vyznatena Zluté)
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5 ODDELENI KOMUNIKACE

5.1 REDITEL KOMUNIKACE A PR

511 JMENO

Jifi Koros

>

Jour

=5

-

=5

L=

2

=

-
512 EMAIL

Jirh koros@flemb.cz

5.1.3 TELEFON

+420 603 557

o, LFA
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6 INFORMACE PRO ZASTUPCE MEDIi

6.1 PLANEK PRO MEDIA

o= =g

| = |
.
R - - |

LEGENDA:

1) Wjezd na stadion pro zastupce médii
2} Parkovisté pro média

3} Vstup do tiskového stediska

4) Mixzona

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY
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6.2 VJEZD NA STADION
Vjezd na stadion pro zastupce médii se nachazi v Havligkové ulici — bos 1) na planku 6.1,

zdova brana na stadin a cesta k parkovidti (ve sméru Hlutjch Sipek)

Y

«;LFA
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6.3 PARKOVANI PRO ZASTUPCE MEDII
Pro zastupee médil je vyhrazeno parkovidté vedle stanu VIP Silver v bodé 2) na planku 6.1
Potet parkovacich mist: 20

locha pro zistupce médii — pohled od prijezdové cesty (luté vyznatend plocha)

Parkov:

«;LFA
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6.4 VSTUP DO TISKOVEHO STREDISKA
Vstup do tiskového stfediska se nachizi nad Grovni zépadni tribuny v bodé 3) na planku 6.1
naproti vstupu do prostor VIP Gold. Vichad do tiskového stfediska je vyznacena napisem , PRESS"
a je uréen pouze pro 2dstupce médii, pficem? o zabranéni vstupu nepovolanym osobim se stard

pofadatelskd sluiba.

Cesta ke vstupu tikového stfediska od parkoviité (ve sméru Hutych Sipek)

65 TISKOVE STREDISKO
Tiskové stfedisko je umisténo ve spravni budové a v mistnosti je zajidténo dostateéné osvétleni
aozvuteni, Tiskové stiedisko se otevira vidy 90 minut pred vykopem utkdni a je volné piistupné
pro zastupce médii az do konce tiskové konference, Stfedisko zdroved slouZi jako pracovni
prostor pro novinife a fotografy, pficems fotografové si zde musi wyzvednout westy, které je
opraviiuji k pahybu ve vymezeném prostoru u hFiSté.
Pocet mist k sezeni: 30
Potet televiznich porzic: 4
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6.5.1 POZAPASOVA TISKOVA KONFERENCE
Po skonceni utkéni a absolvovéni razhovard v mixeéné se vybrani hréti a trendfi obou tyma
presunou do tiskového stfediska, kde absolvuii tiskovou konference. Pofadi dotazovanych je
nésledujici
1) Trenér hostujiciho tymu
2) Vybrany heaé hostujiciho tymu
3) Trenér domaciho tymu
4) Vybrang hraé domiciho tjmu
Zastupci médii mohou pokladat otizky, a kdyi se prihlisi a tiskow mluvéi daného klubu je

wyvola. Tiskowy miuvel domdcih tymu uzavira tiskovou konferenci.

Mista na sexeni pro predstavitele klubu

25 26
MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY A MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY Al
2023/2024 <, LFA 2023/2024 «,LFA
Pohled na pribéh tiskové konference po zipase 6.5.3 TOALETY

6.5.2 HOSPITALITY
Soutdsti tiskového stiediska je | obZerstveni, které je umisténo na barové desce nalevo

od vstupu.

Obéerstveni pro zstupce médi

Toalety v tiskovérn stredisku se nachdzi vedle schadd na konei chodby vpravo.

Toalety v tiskovém stredisku

6.5.4 PRIPOJENI K INTERNETU
Zastupci meédii maiji k dispozici pripojent ke dvéma wi-fi sitim — jedna je dostupnd pouze

v tiskovém stfedisku a druhd pouze na zépadni tribuné.

FKMB_press FKMBT

HESLE PressHOOmOIG 510 Fembl§Pung

b
®
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6.6 MIXZONA
Mixzéna je umisténa v tunelu spejujici hlavni a tréninkové hiisté v bodé 4) na plinku 6.1.
Do tunelu se lze dostat po schodech, které se nachdzi naproti tiskovému stfedisku. Na konci
tunelu je poté plipevnénd tabule < partnery domdciho Klubu, pfed kterou rozhovory probihai.
Hrati a trenéfl po skongeni zépasu nejprve absolvuji rozhovery ve flashzénd, do které maji
pistup pouze 2dstupei hlavniho televizniho vysilatele. Poté se hrddi a trenéfi presunou

do mixzény, kde maii i ostatni média pfi

Zitost s nimi udlat rozhovory. Pofadi dotazovanich
osob je nasleduici:

1) Trenér hostujiciho tjmu

2) Trenér domaciho tymu

3) Vybrany hra hostujiciho tymu

) Vybrany hraé doméciha tymu

Pa absolvovani rozhovorii odchazi dotazovand osoba do kabin.

Cesta hradi a trenéri do mixzény (ve smiru Hutych 3ipek)

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY .
2023/2024 ., I-FA

Mixzéna (vyznatena Huté)

Pazapasavy rozhovor v mixzéni
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6.7 PRAVIDLA TYKAJiCi SE MEDIT

6.7.1 AKREDITACNI PRAVIDLA CELOSEZONNI
Zastupci médii, ktefi nejsou driitelé sezonnich akreditaci, mohou zadat o udéleni akreditace

pred kaidym zépasem, nejpozddji 24 hodin pred vykopem. Zidost o akreditaci probihd

prostrednictvim kontaktovani tiskového mluvéiho na telefonni &islo nebo  emailem.
Na akreditaci je vidy uvedeno jméno, typ média a datum zapasu. Pfi opakovaném poruseni
wie zminénjch pravidel komunikace si Klub vyhrazuje monost odebrat dané redakei
akreditace na domici utkani

Vyavednuti jednordzovych akreditaci je u viezdu . 3 z Havlitkovy ulice v bodu 1) na plénku

6.1. Akreditaci Ize dostat na zakladé predlozeni obcanského priikazu

6.7.2 PRAVIDLA PRO KOMUNIKACI S MEDII

Hréti, lenové realizaéniho tymu a dalsi predstavitelé Klubu nemohou byt zéstupci médii

kontaktovani piimo, pouze prostrednictvim tiskového miuvéiho. Veskerou uast novi
na trénincich a neoficidinich akeich tymu (s vijimkou predem nahldZenych oficidlnich

& otevienych tréninki) je nutno konzultovat s tiskovym mluvgim, panem Jifim Korosem.

67.3 PRAVIDLA TYKAJICi SE POSKYTOVANI KLUBOVYCH MATERIALO
Prebirani pivodnich klubovich materiali (zejména fotografie a videa) je mozné pouze
po dohodé s tiskovym miuvéim. Viechny tyto materidly jsou viastnictvim klubu a jejich
neopravnéné ifent neni dovoleno.

6.7.4 PRAVIDLA TYKAJiCi SE VSTUPU NA HRACi PLOCHU
Ztad zastupcii médii maji do prostor hiisté pistup pouze akreditovani fotografové.
Do prostor hiiété maji pristup také tiskovi mluvéi obou klubl pouze za Gelem
zprostiedkovani rozhovori s trenéry a hrai.

6.7.5 POVINNOSTI ORGANIZATORA V SOUVISLOSTI S MEDII
Organizator mé povinnost poskytnout novinafim nejpozdéji 45 minut pred zatétkem utkani
sestavy obou mulstev a musi zajistit bezpetnost véech prostor pro média véetné tiskového

stiediska, mixzony, tribun a pozic pro fotografy.
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7 PRACOVNI PROSTORY PRO NOVINARE, ROZHLAS, FOTOGRAFY

7.1 PLANEK - PRESS, ROZHLAS A FOTOGRAFOVE

BANNER SKOOA AUTO

YNNG NOOHa

LEGENDA:

1) Box pra novinife a rorhlas & 1

2) Box pro novindfe a rothlas & 2

3) Box pra novindre a rozhlas &. 3

4) Dodatedna mista pro novindfe

5} Pozice pro fotografy - jilni strana

6) Porice pro fatografy — jini strana

7} Pozice pro fotografy - severn strana
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7.2 TRIBUNA PRO NOVINARE A ROZHLAS

7271 CESTAZ TISKOVEHO STREDISKA NA JEDNOTLIVE TRIBUNY
Pro novindfe a rozhlas jsou ureny ti boxy umisténé na zipadni tribund. Kaidy bex je
na planku 7.1 wyznaen bady 1), 2) a 3). Pfistup na jednotlivé tribuny je vyznaten Hutymi

Sipkami na obrézku nike, pricem? na kakdou tribunu vedou separatni schidky

Cesta i indte a rozhlas

7.22 TRIBUNY PRO NOVINARE A ROZHLAS
Pro novindfe a rozhlas jsou wyhrazeny celkem tfi boxy vietné jedné fady dodateénjch
sedatek, které e nachazi pod tribunou & 2 v bodé 4) na planku 7.1. Z kaidé tribuny je dobry

whled na hfiété a kaids tribuna (kromé

mist] je vybavena

mnofstvim zsuvek a wi-fi piipojenim. Pro zdstupce rozhlasu je primdrné uréen box €. 3
vzhleden k lepsimu ozvugeni a vhledu na hraci plochu. Tento box je ze viech stran (kromé
wihledu ra hracf plochu) obklopen plexisklem, které pomaha tlumit zvuk  okoli, Vchod
do boxu je opatfen &titkem ,PRESS”

Poget mist v boxu £, 1: 5

Poget mist v boxu & 2: 5

Potet wboxu €. 3:5

Potet mist na dodatené tribuné & 4: 20

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY
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Pohled na tribuny pro novinife a rozhlas . 1a & 2 ze hiiité (vyznateny Hluté) a dodatetnd
mista pro novinaie a rozhlas . 4 [vyznaéena modie)

Pohled na tribunu pro novin?e a rozhlas & 3 ze hFiité (vyznagena Huté)
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Prostor pro novinife a rozhlas £ 1
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Prostor pro novindfe a rozhlas & 2

W
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Prostor pro novindfe a rozhlas &. 3

Dodatetng mista pro novinafe a rozhlas & &
Eiiea T ]
-

5
7

Pohled na hiiité z prostor pro novindie a rozhlas & 3 .
7.3 FOTOGRAFOVE

731 PRACOVNI PROSTOR PRO FOTOGRAFY
Pracovni prostor pro fotografy je umistén v tiskovém stiedisku, kde pro né plati stejné
podminky jako pro zastupce médii. Fotografové 2de maji piistup k toaletém, obterstven,
kwifi siti a k 2asuvkam.

732 WYZVEDNUTI ROZLISOVACICH VEST
Kazdy fotograf si musi pred 20

tkem zdpasu v tiskovém stfedisku vyzvednout zelenou vestu
s napisem ,FOTO*, kterou musi mit na sabé v pracavnim prostoru u hfisté po celou dobu
zdpasu, Kaidy fotograf dostane vestu na zakladé predioieni obcanského prikazu u vstupu
do tiskového strediska.

733 ZAPASOVE POZICE PRO FOTOGRAFY
Cesta 2 tiskovéha stiediska na zdpasové pozice vede skize prichod mezl jini a zdpadni
tribunou, ktery se nachdzi hned vedle vchodu na hiité pro hrace.
Pracovni prostor pro fotografy je umistén na jiéni a severni strané hfisté a je na planku 7.1
vymaten bady 5), 6) a 7). Body 5) a 6) se nachdzi na jiéni strané a bod 7) na severni strané.
Zapasova pozice pro fotografy je bilou érou ohranicend plocha, mimo kterou se fotografové
nemohou pohybovat. Fotografové mohou sedét za obéma brankami a o pologasové

prestavce si mohou wyménit mista.
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Zapasovd pozice pro fotografy &, 5 [vyznatena Zlutou plochou) Pohled ze zipasové pozice &. &

N B e

Pohled ze zipasové pozice &, 5
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Pohled ze z3pasové poice £. 7
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8 INFORMACE PRO POSKYTOVATELE TELEVIZNIHO PRENOSU

8.1 PLANEK - OKOLI STADIONU PRO POSKYTOVATELE TV PRENOSU

LEGENDA:
1) Vjezd na stadion pro poskytovatele prenosu - viezd £. 1
2} Vjezd na stadion pro poskytovatele prenosu - viezd . 3
3) Zazemi pro poskytovatele televiznino prenosu

4) Umistini vozu VAR

5} Umisténi hlavniho prenosového vozu

6) Umisténi toalet pro produkéni tym
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8.2 ZAZEMI PRO POSKYTOVATELE TV PRENOSU
Poskytovatel TV pfenosu ma pfistup na stadion skrze vjezd & 1 2 ulice U Stadionu a vjezd & 3
2 Havlickovy ulice, kieré jsou vyznateny na plinku 8.1 body 1) a 2). Vjezd €. 1 je uréen pedeviim
pro vata prenosové vozy.
Parkovaci plocha se nachdzi mezi zépadni tribunou stadionu a parkevaei plochou pro press.

Zizemi pro poskytovatele TV pfenosu je v plinku 8.1 vyznateno erven vyplndnou plochou

ubodu 3) se 0 bezp stard sluzba.

Parkovaci placha pro poskytovatele TV prenosu (Hluté vyzaend plocha)

Hiavni prencsowy viz je umistén v bodé 5) na planku 8.1, okoli vozu musi bit dostateéné velky
prostor pro manipulaci techniky. Voridio 2iroveli musi byt umisténe jinde nef na prichozi
komunikadi, kde je vyhrazeno misto pro tnikové z6ny fanougkd

Vozidio VAR je umisténo v bod 4] na planku 8.1 Vozidio VAR musi byt z divodu dostatedného

d hiavnih 1 o se musi
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starat minimélné dva {lenové pofadatelské a security sluzby tak, aby do jeho blizkesti nedostaly

osoby. Eich se poté musi starat minimaln Etyfi Elenové

potadatelské a security slutby aZ do odjezdu ze stadionu.

Stanovisté pre produkni tym je umisténa vedle prenosového vazu tak, aby byl zajistén volny
prichod nad zépadni tribunou.

Taalety pro produkéni tym se nachdzi vedle hlavniho pfenosového vozu v bodé 6) na planku 8.1

Hlawni pFenosovy viiz (vyznaden Huté) a stanoviité pro produkéni tym (vyznaZeno modre)
= -
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83 PLANEK - ROZMISTEN] KAMER 12) VAR obrazovka pro rozhodéi
13) Misto pro reportéra TV pienosu
18) Flashzna 02 TV

15) Umisténi kamery na fivé vstupy
16) Zvukové aparatura

BANNER SKOOA AUTO

8.4 KAMEROVE PLATFORMY
Na stadionu je béhem hlavniho utkéni umisténo celkem dvandct kamerovych pazic:
« Hlavni kamerova platforma & 1
 Hlavni kamerové platforma &. 2

+ Offside kamera

leva strana.
+ Offside kamera - pravd strana
« Protilehld kamera
« Kamerova pozice 20 m - levd strana
* Kamerové pozice 20 m - pravi strana
« Kamerova pozice na jiEni tribuné
* Kamerova porice za brankou - jiini strana
« Kamerova pozice za brankou - severn| strana
« Kamerova pozice pro dodavatele statistik
« Kamerové potice na fivé vstupy
8.4.1 HLAVNT KAMEROVA PLATFORMA - €. 1
Hlavni kamerova platforma &. 1 se nachdzi na zapadni tribuné v bodé 1) na planku 8.3 a je
piné kryta,
Na hiavni kamerové platformé £. 1 se nachézi dvé kameroué pozice. Platforma je primrné

urtena pro hlavni kameru . 1a vedle ni je volnd pozice pro kameru Ceské televize.

JUENI TRIBUNA Vstup na hlavni kamerovou platformu € 1je vyznaten dtitkem 5. 5port” a ,BMG"

Vstup na hlavni kamerovou platformu &, 1

LEGENDA:

1) Hlavni kamerova platforma €, 13 platforma pro Ceskou televizi
2} Hlauni ksmerov platforma €. 2 3 komentstorské stanoviité
3)  Offside kamers - lev strana

4)  Offside kamera ~ prava strana

5) Protilehld kamera

6)  Kamerova pozice 20 m  levd strana

7} Kamerova pozice 20 m - prava strana

8] Kamerova pozice na jifni tribuné

9]  Kamerow porice za brankou — jizni strana

10) Kamerowa poice z3 brankou - severni strana

11) Kamerows porice pro dodavatele statistik
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Pohled na hlavni kameravou platformu ¢. 1 ze hiité (vyznagena Huté) Pohled na hlavni kameru &. 1 béhem zdpasu (vyznatena luté)
: w7
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8.4.2 HLAVNI KAMEROVA PLATFORMA - £. 2
Hlavni kamerova platforma ¢. 2 se nachdzi na zapadni tribuné v bodé 2) na plénku 8.3 2 je
plné kryta. Na hlavni kamerové platformé & 2 se nachazi hlavni kamera €. 2 a sougasné mista
pro komentatory televizniho prenosu

Vstup na hlavai kameravou platformu €. 2 je vznaden titkem ,CT" a , TVMB"

Vstup na hlavni kamerovou platformu . 2

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY
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Pohled na hlavni kameru . 2 pied zipasem (wyznatena Hlutd)
—

s} LFA
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8.4.3 OFFSIDE KAMEROVE PLATFORMY
i i tribuny v bodech 3) a @) na plénku 8.3. Obé

i
platformy jsou kryty a skiddaji se z vyvySenyeh Zeleznych étvercovych konstrukei.

Vstup na offside kamerové platformy je z cesty nad zépadni tribunou.

Umisténi offside kamer (vyznageny Eluté)

levd strana

MEDIA PROTOKOL klubii FORTUNA:LIGY
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Pohled z Grovné offside kamery na hiiité - levé strana

*;LFA
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Pohled z Grovné offside kamery na hiité - pravd strana Umisténi protilehlé kamery (vyznaena Hluté)

8.4.4 PROTILEHLA KAMEROVA PLATFORMA

Protilehl3 kamerové platforma se nachzi na vychodni tribuné v bodé 5) na plénku 8.3 2 je

plné kryta. Pl Klddd 2 vyvidend sel konstrukce.

Vstup na protilehlou kamerovou platformu je z parkovisté pro VIP a management, které je

wvyznatena v bodé 6) na plinku 4.1,
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Pohled na ehlou kameru bihem zipasu

8.45 PLATFORMY PRO KAMEROVE POZICE 20 M
Kamerové poice 20 m se nachiizi pod 2apadn tribunou na trevni hraci plochy v bodech 6) a
7) na planku 8.3. Platformy nejsou kryty, tudiZ je nutné mit v pfipadé nepfiznivého potasi
lastni ochranu.

Vstup na platformy pro kamerové pozice 20 m je  prichadu mezi jigni a zdpadni tribunou

Vstup na kamerové pazice 20 m meri jiini a zapadni tribunou (vyznaien 3luté)

Unmisténi kamerovych pozic 20 m [vyznaceny iluté)
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Pohled na kamerovou pozici 20 m béhem zapasu - levd strana Pohled na kamerovou pozici 20 m béhem zapasu - pravi strana
8.4.6 KAMEROVA PLATFORMA NA JIZN TRIBUNE
Kamerové platforma se nachdzi v horni ¢asti jifni tribuny mezi sektory R a Sv bodé 8)
na pldnku 8.3 a je piné kryta. Platforma se sklida z dfevéné knstrukee, na jejiZ predni strané
se nachazi logo domiciho tymu.
Vstup na kamerovou platfarmu je 2 parkovisté pro VIP a management, které je vyznaceno
vbods 6) na plinku 4.1.
Umisténi kamery na jiin tribuné (vyznagena Huté)
i strana
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Platforma a pohled na kameru na jiini tribuné (vyznatena Fluté) 8.4.7 KAMEROVA PLATFORMY ZA BRANKOU

[¢ ol i triby 7

9) 2 10) na plénku 8.3, Kamery jsou umistény na stiedové porici za fotbalowymi brankami
ve vaddlenosti 1,5 metru od brankové sité. Platformy nejsou kryty, tudit je nutné mit
v piipadé nepiznivého pocasi viastnl achranu.

Vstup na kamerové platformy za brankou je z prichodu mezi jiini a 2apadni tribunou

wvyznageného v bedu 8) na plénku 3.2.

Unmisténi ini strana (s

a jini tribuné na hiisté
W

Pohled na kameru za brankou - ji#ni strana (vyznatena #uté)
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Pohled z Grovné kamery za brankou na hiisté - Pohled z érovné kamery za brankou na hiisé - seveni strana
Umisténi kamery za brankeu — severni strana (vyznagena Huté)
8.4.8 PLATFORMA E STATISTIK
Kamerové platforma pro dodavatele statistik se nachiri na 2épadni tribuné v bodé 11)
na pldnku 8.3 a je plné kryta.
Na platformé se nachazi kamerava pozice pro dodavatele statistik a vedle jsou umistény
sedatky pro delegity Ligové fotbalové ssociace.
Vstup na kamerovou platformu je vyznaten Stitkem ,RESERVE FKMB".
Pohled na kameru ta brankou - severni strana (vyznatena Huté)
v >~ I’
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Pohled na kamerovou platformu pro dodavatele stati

k ze hiiété (vyznacena 3luté)
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8.5 VAR OBRAZOVKA
VAR obrazovka pro rozhodé je umistina na severn! strané hiisté v bodé 12) na plinku 8.3, VAR
obrazovka musi byt béhem zapasu opatfena achranou proti nepfiznivému poZasi,
Rozhodéi behem zkoumdni situace komunikuje s video asistenty, ktefi sedi v priibahy 24pasu

ve VAR vozidle,

Umisténi VAR obrazavky pro rozhodé (vyznaéena Hutd)

Pohled na VAR obrazevku (vyznacena Huté)
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8.6 FLASHZONA 02 TV
Flashzéna 02 TV se nachdzi se v rohu mezi jifni a 2ipadni tribunou pfed vchodem hrdéd na hiisté
v bodu 14) na plinku 8.3. Ve flashzéné je vidy pfitomen reportér, kameraman a zvukaf.

Spolecnast 02 TV musi

it $ sebou pfenosnou tabuli s partnery FiL, pied kterou stoji reportér
s dotazovanau osobou. Pofadi dotazovanjch je nésledujict:

1) Trenér hostujiciho tjmu

2) Trenér domaciho tymu

3) Vybrany hraé hostu

tymu
) Vybrany hraé doméciha tymu

Vybran! headi a trenéfi po skonéeni zapasu nejprve absolvuji rozhovor ve flashzéng 02 TV, odkud
zamifi do mixzny, kde se uskuteéni rozhovary se zastupei dalSich médil

Unisténi flashzény 02 TV {vyznatena iluté)

8.7 MISTO PRO REPORTERA TV PRENOSU BEHEM ZAPASU
Misto pro reportéra TV pienosu se nachdzi mezi stFidatkami pod zapadni tribunou v bodé 13)
na plinku 8.3. Z tohoto bodu mé reportér po ukongeni zdpasu snadny pistup do flashzény 02
TV, kde se uskuteni rozhovory se Eleny obou tymd.

Reportér md na mistd k dispozici steletek a Fidli.
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Umisténi pozice pra reportéra TV prenosu {vyznatena Huté)

Pohled na misto pro reportéra TV pienosu (vyznateno Huté)
|

8.8 KAMERA NA ZIVE USTUPY A ZVUKOVA APARATURA
Kamera na Eivé vstupy, kterd se poutivd ve flashz6né 02 TV na rozhovory s predstaviteli kiubu,
Je bhem 23pasu umisténa vedle stfidatky domdcich v bodé 15) na plinku 8.3. Kameraman a
avukaf, ktefi se staraji o rozhovory, maji k dispozici dvé Zidle na sezenl.
2vukova aparatura, kterd zajisfuje zvukevou Stopu, se nachazi vedie vstupu na hiisté pro hrace
v bodi 16) na planku 8.3.
Jak ke kamefe, tak ke zvukové aparatufe, je potfeba zajistit dostateiné zabezpeieni proti

nepiiznivému pocasi
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Umisténi kamery na ivé vstupy a umisténi zvukové aparatury (vyznateny iluté)

Pohled na kameru na fivé vstupy (vyznaZena Hlut) a pohled na mista k sezeni
um e Mk 2= e ! RN AL S S
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8.9 KOMENTATORSKE STANOVISTE
Komentatorské stanovidté se machdzi na hlawni kamerové platformé & 2 na zdpadni tribuné
v bodé 2) na planku 8.3. Stanovizté je plné kryto a je z né] dobry vyhled na hfiité. Na stanovisti
jsou pFitomni vidy dva komentatori, ktefi maji pfed sebou dvé ebrazovky pre lepdi a presnéjii
posouzeni hernich situaci
Na hlavni kamerové platformé & 2 se nachdzi mista pro komentdtory televizniho pfenosu a
soutasné potice pro hlavni kameru &. 2.

Vstup na komentaterské stanoviité je vyznagen Stitkem T a TVMB"

Vstup na stanovisté pro komentstory
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Vnitini prostor pro komentatory (wyznaéen Huté)

Pohled na kamentitory bahem zipasu (vyznaeni luté)

8.10 UMISTENI PITCHVIEW STUDIA

Na stadionu je k dispozici pienasny stolek, ktery lze pouiit jako studio u hiisté.
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8.11 PRAVIDLA TYKAJIiCi SE POSKYTOVATELE TV PRENOSU

8111 AKREDITACE PRO CLENY 02 TV CREW
Kazdy Elen produkce 02 TV musi mit u sebe akreditaci, kterou zajiituje a vyddvi piimo
televizni vysilatel, v tomto pfipadi 02 TV. Zistupei 02 TV musf pred kaidym zépasem poslat
Klubu seznam akreditovanych jmen pouze u osob, které se pohybuiji v prostorach hfidts.
Tyto esoby zdrovel musi mit na sobé vesty jiné barvy, neZ ma vesta pro fotografy.

8.11.2 PRAVIDLA TYKAJICi SE VSTUPU NA HRACI PLOCHU
Prostor hiiité miiie byt wyuit pracovniky televize pouze k zajiéténi prenosu pfi ndstupu
hridii ma plochu a k provedeni rozhovord pii odehodu hridi ze hiilitd. Phistup na plochu se

musi soutasné projednat s technickjm delegatem LFA.

8.113 ZAISTEN] TECHNIKY
Televize 02 TV je zodpovédnd za obstarani 3 dovezeni veskeré techniky tykailci se
televizniho piencsu, Veikerd technika musi byt zapojena minimalng dvé hodiny pred

zatatkem utkani.

8114 DODAVKA ELEKTRINY
Poskytovatel TV prenosu musi mit svlj wiastni zdroj dodavky elektfiny vietné ziloinio

adroje energie v pripadé vypadku.

8.11.5 VEDENI A OCHRANA KABELY
Poskytovatel televizniho prenosu md povinnost zajistit natazent kabeli tak, aby kabely
nepFekizely lidem pohybujicim se v rémei stadionu. Produkéni tjm musi na kaidé utkdni
zajistit kabelové mosty, které maji za Gkol chranit kabely v mistech s w8k koncentraci
fanouskis. Produkéni tym musi kabely zabezpedit minimdlng dvé hodiny pred zatatiem

utkdni,

Ukizka wyuiti kabelovjeh mostd
= )
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8.11.6 OSVETLENI STADIONU 9 ZAPASOVA PRODUKCE
Osvétleni = 1600 luxi
Nahradni zdroj - CAT S00F 9.1 PLANEK - ZAPASOVA PRODUKCE
SANERSHO0AALTO 1]
JUZN TRIBUNA
LEGENDA:
1) Velkoplogn obrazovka
2) Ukazatel skére
3) LED panely
n n
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9.2 VELKOPLOSNA OBRAZOVKA 9.4 LED PANELY
Velkoploéni obrazovka je umisténa v rohu mezi wehodni tribunou a severni stranou v bodé 1) LED panely se tihnou podél vchodni tribuny a jsou vyznaéeny tervené wypinénou plochou
na plinku 8.1, O veskeré animace v probéhu zpasu se stard produkce domieiho tymu. u badh 1. O velk d duk
Format obrazu: 16:9 U zidného mista na wchodni tribuné neni snitend viditelnost v dsledku viky LED paneld.

Vzdalenost mezi LED panely a linii hfidté: 4,5 metru

Pohled na velkoplonou obrazovku [vyznaZena Huté)

Pohled na LED panely (wyznageny luté)

VER.FASTER. |
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9.3 UKAZATEL SKORE
Ukazatel skére je umistén nad vstupem na hFiSté pro hriée mezi z4padni a jitnf tribunou v bodi
2) na planku 9.1. O vekerd animace v prdbéhu zdpasu se stard produkce doméciho tymu.

Format obrazu: 16:9

Pohled na ukazatel skére (vyznacen Futé)




