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Abstrakt

Bakalafska prace “Komparace predvolebnich kampani Volodymyra Zelenského a Petra
Porosenka v roce 2019” pojedndva o politické komunikace a jeji vyvoji jako celku, a
nasledné zakotvuje tento teoreticky ramec do vyzkumu konkrétnich prezidentskych voleb
na Ukrajiné v roce 2019, kdy hlavnimi kandidaty byli Volodymyr Zelenskij a Petro
Porosenko.

Nejdiive prace seznamuje ¢ténate s teoretickym vymezenim vyvoje politické komunikace,
posléze vyuziva tyto teoretické poznatky k analyze a komparace komunikacnich stylii obou
z kandidat.V metodologické ¢asti je predstaven vyzkumny design prace, kterym se autorka
bude tidit pfi zpracovani vyzkumné Casti. V ¢asti vyzkumné, autorka detailné seznamuje
¢ténafte jak s ukrajinskou politickou realitou, tak i s konrétnimi, odlisSnymi aspektami ve stylu
vedeni politické pfedvolebni kampané kandidaty. Tyto poznatky maji byt privodcem pfi
zodpovézeni na hlavni vyzkumnou otazku- jestli se podafilo Volodymyru Zelenskému

mobilizovat mladé volice ve véku 18-30 let prostiednictvim pouziti prostredku, které

vvvvvv

Abstract

The bachelor thesis "Comparison of the Pre-Election Campaigns of Volodymyr Zelensky
and Petro Poroshenko in 2019" discusses political communication and its evolution as a
whole, and subsequently anchors this theoretical framework into the research of specific
presidential elections in Ukraine in 2019, where the main candidates were Volodymyr
Zelensky and Petro Poroshenko.

First, the thesis acquaints the reader with the theoretical delineation of the development of
political communication, then utilizes these theoretical insights to analyze and compare the
communication styles of both candidates. In the methodological section, the research design
of the thesis is introduced, which the author will follow in processing the research part. In
the research section, the author thoroughly familiarizes the reader with both the Ukrainian
political reality and specific, distinct aspects in the style of conducting political pre-election
campaigns by the candidates. These insights are intended to guide the answering of the main
research question - whether Volodymyr Zelensky succeeded in mobilizing young voters
aged 18-30 through the use of means that correspond to the more modern era of political

communication?
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Uvod

Dne 20. kvétna 2019 byly vyhlaSeny vysledky druhého kola prezidentskych voleb na
Ukrajin€. Ukrajinsky narod rozhodoval mezi star$im, zkuSené¢jSim politikem Petrem
PoroSenkem, ktery byl v dobé€ voleb znamym ukrajinskym podnikatelem, vlastnil televizni
Volodymyrem Zelenskym, ktery byl v dobé voleb slavnhym hercem, komikem a
showmanem.

Petro Porosenko zacinal prezidentskou kampan jako stavajici prezident Ukrajiny, tedy jako
zkuSeny politik, ktery uz jednou volby vyhral a momentalné obhajuje mandat. Jeho politicka
hlaska zné€la nasledovné: “Armada, Vira, Jazyk”. Pasobil jako konzervativni, vlastenecky
politik, ktery vedl klasickou politickou kampan, oslovujici star$i volice. Volodymyr
Zelenskyj nemél pred volbami pfimou politickou zkusenost, avSak byl s politikou spojen —
byl frontmanem ukrajinského kabaretu “Kvartal 957, ktery mél vylozen¢ politicky humor, a
ve velkém pocti ptipadu funkéni vladu kritizoval. Tato skute¢nost umoznila Zelenskému
vybudovat si image jako progresivniho, mladého, nezkazeného “starou politikou” kandidata,

ktery oslovoval pfedevsim mladsi volice.

I laikovi je zfejmé, Ze politicka prezentace a image obou kandidatl se vyrazné lisi. Posléze
se takeé 1ii jejich zpiisob komunikace s elektoratem a pouZité nastroje politické komunikace.
Image seridézniho, zkuSeného, vyspélého politika PoroSenka se prolinala do jeho ptistupu
k politické komunikace — jeho medidlni vystupy byly pfedem piipravené a domluvene,
prob&hla spousta kontaktnich kampani, trval na provedeni prezidentskych debat klasickou
formou, tedy v televiznim studiu a bez Gi€asti vetejnosti. Na druhou stranu tym Volodymyra
Zelenského vyuzival absolutné jinou taktiku politické komunikace s vefejnosti. Pridaval
spousty pfispévki na socialni sité, které na prvni pohled vypadaly neprofesionalné, az velice
osobn¢, vedl pfimou komunikaci s potenciondlnimi voli¢i a odpovidal na jejich otazky
v rezimu online, trval na provedeni debat na stadionu a v§emi smysly se snazil ukazat, ze je
,,S 1idmi“. Pro detailni popséani tohoto fenoménu si autorka prace vybrala teorii ,,4 ér politické
komunikace* od Jaye G. Blumlera, ktery vroce 1999 spolu s Denisem Kavaneghem
predstavil teorii ,,3 ér politické komunikace, a poté, v roce 2016 rozvinul tuto teorii o dalsi,
¢tvrtou éru, a tak vznikla finalni teorie, kterd bude teoretickym podkladem pro nasledujici

vypracovani komparace piedvolebnich kampani zminénych kandidatt. (The fourth age of




political communication, Jay G. Blumler 2016, The third age of political communication.

Jay G. Blumler, D. Kavanagh. 1999).

Tématem politické komunikace se zabyvaji 1 jini autofi. Autofi Olga Brunnerova a Jan
Charvat (2020) detailn¢ zpracovali téma online politické komunikace, ktera se stava kazdym
rokem aktualnéjsi, a i v pfipad¢ predvolebnich kampani Volodymyra Zelenského a Petra
Porosenka hréla vyznamnou roli. Andrew Chadwick (2017) ve své praci ,,The hybrid media
system: Politics and power” popisuje vliv novych informacnich prostiedkii a technologii na
politickou komunikaci a vladni elity. Dal$im autorem, jehoz poznatky bude autorka

pouzivat, je Jan Kiecek (2013), tudiz se informace z jeho dila budou v této praci vyskytovat.

V praci dale budou detailn¢ uvedeny charakteristiky 4 ér politické komunikace dle Jaye G.
Blumera, Denise Kavanagha (1999,2016) a poté budou tyto teoretické poznatky aplikovany

na autorkou zpracované téma.

Prace je rozdélena do tii Casti — teoretické, metodologické a praktické. Teoreticka cast
predstavi hlavni teorii nutnou pro pochopeni nasledujicich ¢asti. V této ¢asti bude blize
pfedstaven koncept 4 ér politické komunikace a jeho relevance pro tuto praci. V cCasti
metodologické bude uvedena metodika, kterou budou sbirdna a zpracovana data, budou
uvedeny divody vybéru dané metodiky, jeji pfinos a mozna rizika pro tuto praci. Ve treti, —
praktické casti, bude provedena samotnd analyza obsahu, porovnani instrumenti
vyuzivanych kandidaty a nasledné zafazeni predvolebnich kampani kandidath do
ptislusnych politickych ér. Toto zatazeni pomuZe pii zjisténi hlavniho cile prace, a to— jestli

se podafilo Volodymyru Zelenskému mobilizovat mladé¢ volice ve véku 18-30 let

vvvvvv



1. Teoreticka Cast

Politicka komunikace a jeji vyvoj

Pojem ,,politickd komunikace* Cerpa své pocatky uz v 20. stoleti. V soucasném svété
najdeme mnohé definice tohoto pojmit, kazda z nich klade dlraz na rtizné aspekty tohoto
fenoménu. Kiecek ve své knize rozde€luje politickou komunikaci na dva hlavni prvky —
politickd komunikace jako obor, a politickda komunikace jako praxe. (Kiecek, 2013).
Politicka komunikace jako obor predstavuje prinik mezi dvéma védnimi obory, jimiz jsou
medialni studia a politologie. Jedna se o prunik téchto disciplin, na zaklad¢ kterych se
vyvijela politickd komunikace. Tuto skutecnost Jan Kiecek popsal nasledovné: ,,Prave
politicka komunikace muze poslouzit jako dobry priklad oné tematické expertni domény,
interdisciplinarniho pruniku zejména politologie a medidlnich studii — nejen Graber
oznacuje medialni/komunikacni studia a politologii primo za materské (parent) discipliny
politické komunikace* (Jan Kiecek, Od Res Publica po Public relations, str 8. 2013).
Samotny obor politické komunikace se nejcastéji zabyva volebnimi kampanémi, novymi
médii, obcanskou angazovanosti a také mezinarodnimi vztahy. (Ktecek, 2013). Ve své knize
Jan Ktecek uvadi i metodiky, které se vyuzivaji v oboru politické komunikac pti vyzkumech.
Mezi tyto metodiky patfi: metoda analyzy medidlnich obsahi — kvantitativni nebo
kvalitativni, vyzkumy vefejného minéni, focus groups, experimenty a sekundarni analyzy
dat. (Kiecek, 2013). Autorka této prace bude pro svij vyzkum dale vyuzivat pravé metodu
analyzy obsahtl.

Aby se tak mohla nazyvat, je politickd komunikace pfedstavovéana jako komunikace, ve které
se rozliSuji nésledujici prvky: adresat, kandl, pfijemce, a G€inek daného sdéleni. ,, K/i¢
k rozliseni toho, co je a co neni politicka komunikace, se tedy neskryva ve sdéleni samém,
dulezity bude i adresat, kanal, prijemce a ucinek daného sdeleni (Jan Kiecek, Od Res
publica po Public relations, str 9. 2013.) Aby se komunikace mohla nazyvat politickou, musi
probihat bud’ mezi politickymi aktéry a vetejnosti, anebo jenom mezi politickymi aktéry.
Jan Kiecek to popisuje nasledovné: ,, Zatimco termin politicka komunikace tehdy oznacoval
pouze komunikaci viada—obcanstvo (dnes viadni komunikace), béhem jeho nasledujiciho
vyznamoveho rozsirovani registrujeme tendenci odvozovat definice politické komunikace od
Jjejtho podavatele, tedy politickych organizaci/instituci, respektive politickych aktéri “

(Jan Kfecek, Od Res publica po Public relations, str 10. 2013).

V této praci bude vyuzita tato definice politick¢é komunikace, jez dle ndzoru autorky
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nejpreciznéji popisuje politickou komunikaci:

., Vsechny formy komunikace politikii a dalsich politickych aktérii za ucelem dosazeni
konkrétnich cilii. Komunikace adresovana také nepolitickym aktérim, jako jsou volici a
aktiviste. Komunikace o téchto aktérech a jejich aktivitach, jak je obsaZena ve zpravach,
uvodnicich a dalsich formach medidalnich diskusi politiky, jako jsou blogy a prispévky na
socidlnich sitich.« (Brian McNair, Uvod do politické komunikace, str 4. 2017).

Tyta definice vystizné¢ popisuji realitu, ve které je politicka komunikace ve své podstaté
interakci mezi politickymi a nepolitickymi aktéry v rtiznych formatech, bud’ to vertikalni
komunikace anebo horizontalni.

Avsak pfi zpracovani tohoto pojmu se neni mozné uspokojit s teoretickou definici. Je tieba
chépat, Ze, technologicky vyvoj nemohl pominout obecné politiku a konkrétné i politickou
komunikaci jako takovou. S technologickym vyvojem se vyvijely a transformovaly zpisoby
podani informace vefejnosti, zpiisoby komunikace mezi aktéry a celkové probéhly razantni
zmény na medidlnim trhu. Proto budou niZze v praci pro lepsi pochopeni politické
komunikace pfedstavené Ctyii éry, pricemz kazda z nich reflektuje zmény v technologii,

spolecnosti a politickém prostiedi.
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1. Ctyf‘i éry politické komunikace

2. 1 Zlata éra stranictvi

V prvni fazi politické komunikace, ktera se vymezuje od 40. az po 50. léta 20. stoleti a toto
zasadni obdobi se téZ nazyva ,,the age of the newspapers* (J. Blumler, D. Kavanagh, Political
communicaton, str 211. 1999), hraly dominantni roli tisténé noviny. Tato éra se odehravala
v povalecném obdobi, béhem néhoz se politici zaméiovali pfevazné na socialni politiku a
zabezpeceni obCanil, coz vyvolavalo pozitivni reakce v elektoratu. V této fazi byly kliCovymi
prvky ideologicka témata a rozhodovani voli¢t bylo pfedevSim ovlivnéno sympatiemi a
vérnosti k politickym strandm. Jednou z vyraznych charakteristik této doby bylo, ze pokud
byla divéra vefejnosti ziskana, obtizn¢ se posléze ztracela. (T, Tasente, The 4 phases of
evolution of political communication systems, str 78. 2020)

I samotny nazev ,,Zlata éra stranictvi® ndm vypovida o tom, Ze se jedna o éru masovych
stran, které byly zpravidla pevné provézané s urCitym socidlnim prostfedim, vcetné
komunikac¢nich kanalti. Proto nebylo tolik tfeba politického marketingu v dne$nim slova
smyslu. Vefejnost byla v této dobé pasivni, pfijimala informace zprostfedkované novinami.
Mc¢la sice moznost informace filtrovat prostfednictvim vybéru novin k procteni, avSak tato
filtrace byla pouze ¢aste¢nd. I kdyz mohla ¢asteéné ovliviiovat sviij ndzor, vetejnost viilbec
nemohla informace vytvaret anebo n¢jakym jinym zptisobem ovliviiovat medialni prostiedi.
Jak uZ bylo zminéno vyse, divéra k politickym strandm byla pevna, a jakmile byla ziskana,
zfidka dochazelo k jeji nasledné ztraté. Timto zpuisobem bychom mohli charakterizovat
dynamiku a rysy politick¢ komunikace v prvni fazi, kde novindm ptipadala klicova role ve
formovani vefejného minéni a vnimani politiky. (J. Blumler, D. Kavanagh, Political
communication, str 212. 1999)

V této fazi nevznika potieba politického marketingu, ani v tu dobu neexistoval tento pojem,
jelikoz elektorat byl schopen aktivné volit i bez pouziti jakychkoliv néstroji politického

marketingu.

2.2 Era televize
Druhé faze politické komunikace je vymezena na obdobi od 60. az po 90. 1éta 20. stoleti.

Tato faze nasledovala s technologickym pokrokem a zejména s vyvojem a s rozSifenim
televize. Tato faze pfinesla razantni zmény ve struktufe medialniho prostoru a ovlivnila
zpusob, jakym byla politika prezentovdna a vnimana vetejnosti. Jednim z klicovych rozdila

oproti predchozi fazi byla expanze televize, kterd s sebou nesla problematiku monopolu

12



nékterych narodnich televiznich stanic na medidlnim trhu, ktery vznikl v dtsledku toho, ze
jenom n¢jaky maly pocet televiznich stanic ziskal vétSinu medidlniho trhu. To vedlo k tomu,
ze se televize stala dominantnim médiem formujicim vétSinu obsahu a celkovy politicky
kontext (T. Tasente, The 4 phases of evolution of political communication systems, str 79.
2020). V této dob¢ se postupné eliminovala rozmanitost informacnich zdroju, kvili vyse
zminénym monopolim televiznich stanic, a s ni pfiSel také konec stranictvi v médiich jako
takovych. Timto zptisobem dochazelo k postupné centralizaci a uniformizaci politického
diskurzu, coz se projevilo na vnimani politiky a na diivéfe verejnosti k politickym strandm.
V ramci této éry zacCala vyraznéji vzristat tzv. prime time komunikace, kdy televizni vysilaci
Casy s nejvetsi sledovanosti byly nejzadanéjsimi momenty dne pro politické aktéry. To vedlo
k postupnému odchodu od ptimé komunikace smérem k prime time strategii, v niz byly
klicové politické okamziky prezentovany v dob¢ s maximalni sledovanosti. Politici bojovali
za moznost svého vystupu v prime time a prezence v televizi byla celkové velice dulezitym
aspektem pro politické aktéry v této fazi. (Tasente, 2020). Hlavni body této faze vyzkumnici

Blumer a Kavanagh (1999) zdiiraznili nasledovné:

1. ,,Snizeni selektivity informacnich zdroji: V dusledku upadku tistenych médii zacaly
byt vysilany vyvazené zpravy dokumentované z nékolika zdrojii. Také byl vyclenén
vysilaci cas pro vétsinu stran, coz znamenalo, Ze verejnost nemusela prochdzet vice
informacnimi zdroji, aby nasla stanoviska stran, protoze je mohla nalézt v jediném
zdroji.

2. Hlavnim kandalem politické debaty se stala televize, kde byly zavedeny normy k
odstranéni stranickych postojii novinaru a k podpore spravedinosti, nestrannosti a
neutrality. Komunikacni kanaly, které tyto principy respektovaly, se staly centrdlnimi
platformami pro politickou komunikaci.

3. Televize rozsirila potencialni elektorat politickych aktéru tim, Ze oslovila obtizné
dosazitelné segmenty verejnosti, jako jsou zZeny nebo mladi lidé.

4. Zpravy v televizi se staly prostredkem komunikace s nejvétsim kratkodobym
komunikacnim dopadem, coz podporovalo rozvoj strategii oviliviiovani medialni
agendy. “ (T, Tasante, The 4 phases of evolution of political communication systém,

s. 79)

Technologicky pokrok v podobé televize ptinesl nékolik novych moznosti pro politickou

komunikaci. Dopady téchto moznosti byly jak negativni, tak i pozitivni, avSak je nutné
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nékolik znich podotknout. V této fazi se zacala profesionalizovat volebni a politicka
komunikace, coz udélalo politickou komunikaci vice zosobnénou, a zaroven veskeré
komunikacni strategie byly poprvé prfedany specialistim z oblasti PR a marketingu a
externim konzultantim. Negativnim prvkem se stal uz nékolikrat zminény pokles vetrejné
daveéry ke strandm a vzdalovani se volebnich kampani od publika. (T. Tasente. The 4 phases
of evolution of political communication systems, str 79. 2020)

Politici z této faze kladou nejvétsi diiraz béhem svych volebnich kampani na prezence
v televiznim vysilani béhem prime time obdobi, na zvétSenou personalizaci a
profesionalizaci kampani. (T. Tasente, The 4 phases of evolution of political communication
systems, str 79. 2020)

Také je dulezité zminit, ze prave v této fazi dochazi k fenoménu televiznich ptedvolebnich
politickych debat. Meznikem je debata dvou americkych kandidath do voleb roku 1960 —
Richarda Nixona a Johna Kennedyho. Televizni debaty mély od debat jinou formou sva
ur¢ita odlisnd pravidla. VéEtsi pozornost byla kladena na vzhled kandidata, jeho povahu,
mimiku a dalSi mensi detaily, které byly vidét pouze prostiednictvim televize. Televizni
debaty vyzadovaly vétsi ptfipravenost politika jak ve smyslu vécném, tak 1 ve smyslu
povahovém. Aby kandidat ptisobil sebejiste a schopné, nestacilo byt jen rozumnéjsi nez jeho
oponent, ale musel byt také energiCtéjsi, vzhledové vyhravajici a 1 charizmatictéjsi.
Ptikladem toho jsou uz zminéné debaty Nixon versus Kennedy, kdy Kennedy vyhral debaty
diky svému lep§imu, zdravéj§imu vzhledu, a také silngj§imu osobn&jsimu charizma. (CT,

Prezidentské debaty, 2020)

2.3 Postmoderni/ digitalni faze

Ptechod politické komunikace do této faze je spojen s vyvojem internetu, zac¢ina v roce 1990
a nékteré jeji prvky a tendence muizeme pozorovat v politickém diskursu i dodnes.
S postupem c¢asu a vyvojem komunikacnich kanalt pfich4dzi jedna z vyznamnych
charakteristik této faze, a to medidlni fragmentizace. Narlist rozmanitosti médii a jejich
nasledujici diverzifikace vedla k fragmentizaci informaci ve spolecnosti. Politické zpravy a
nazory se distribuovaly mezi rlizna média, od tradi¢nich novin az po nova elektronicka
média, coz zménilo zplsob, jakym politici volice oslovuji a jakym zplUsobem voli¢i
informace pfijimaji. Tato fragmentizace, kterd ssebou nesla vétSi konkurenci, nutila
politické aktéry zlepSit schopnost zaujmout pozornost vefejnosti a zacilit rizné segmenty

spoleCnosti. (J. Blumler, D. Kavanagh, Political communication, str 213. 1999).
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politiky. Televize a internet se staly dominujicimi médii a fotografie a video nabyly na sile
v utvareni politického diskurzu a politické image. Politici se kromé toho stavaji vizualnim
symbolem a kvalitni televizni reprezentace se stala dilezitou soucasti jejich politické image.
Kwvili zvysené konkurenci obsahu, zvysené potiebé medidlni prezence a kvalitni vizudlni
stranky, se v této éfe objevuje pojem ,,politicky marketing®. Politicti aktéti pottebovali
nastroje, aby ziskali pozornost vefejnosti v prostiedi s velice vysokou konkurenci,
v prosttedi, kde se snizuje stranictvi, kde se snizuje vliv doktriny a na druhou stranu se
zvySuje populismus. Zminéné divody vedly k tomu, ze se politicky marketing stal velice
dalezitou soucasti komunikacnich strategii. Marketing se stal sou¢asti politického diskursu
a politicti aktéti zacali aplikovat marketingové prvky do své politické sféry. Mezi
nejvyznamnéjsi nastroje politického marketingu tfeti faze politické komunikace patii
prazkumy vetejného minéni, segmentace cilové skupiny, tvorba atraktivni politické identity
na zékladé¢ zminénych prizkumt a také zvétSeni populistickych sloganti a narativu. (T.
Tasente, The 4 phases of evolution of political communication systems, str 80. 2020)
Probéhla zména i v pfedvolebnich kampanich. Objevily se takzvané ,,permanentni
kampané®“. To znamenad, Ze politickd identita kandidati méla byt zndma a blizkd volicim
nejen b&hem voleb, ale celoroéné. Kampané se také staly decentralizovanymi a
profesionalizovanymi, to znamena, Ze se zveétSil pocet externich specialistii, Casto
z marketingové sféry, ktefi se Ui€astnili politickych kampani. Také je nutné zminit, Ze v této
fazi se politika jesté vice personalizovala, jelikoZ dlivéra ve stranictvi klesala a politici zacali
vice personalizovat politiku jako takovou. Technologicky progres jim to umozioval, a
dokonce tomu 1 ptispival. Politici se vice a Castéji vyskytovali v televizi s jejich politickymi
programy a vice vyuzivali populistickych slogani ve snaze ziskat loajalitu elektoratu.

(J. Blumler, D. Kavanagh. Political communication, str 214. 1999)

Volebni kampané z této faze jsou charakteristické svymi profesionalizovanymi kampanémi,
ve kterych se vyskytuje velky pocet populistickych sloganti a politik se zda byt vzdalen od
volic¢i. Politik se vyskytuje ve vétSiné pripadu stale v televizi, pokud se ale vyskytuje
na internetu, tak obsah jeho pfispévki je profesiondlni a velice podobny obsahlim jeho
televiznich ptispévkll. Verejnost je v této fazi stale pasivnim pfijemcem informaci. Sice ma
mozZnost vybirat si, z ¢eho informace Cerpat, ale nema Zadny vliv na politickou komunikaci

jako takovou. (J. Blumler, The fourth age of political communication, str 24. 2016)
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2.4 Era novych médii

Ctvrta éra politické komunikace se vymezila relativné nedavno. Hlavnim meznikem této éry
byl vznik a rozsifeni socidlnich siti. Socialni sité hraji hlavni roli v této éie, jelikoz piinesly
spoustu zmén jak v produkei informaci, tak i v jejich rozsifeni mezi masy. Rovnéz se zménil
1 samotny informacni obsah.

(P. Aagaard. The fourth age of political communication, str 5. 2016).

Socialni sité politikiim pfinaseji moznost vétsi personalizace a diky nim se politici stavaji
nejen ,,mluvici hlavou* z televize, ale osobnostmi. Jejich komunikace s elektoratem se stava
vice osobni, v jejich profilech na socialnich sitich se objevuji jejich rodiny, konicky,
myslenky. Vefejnost uz neni pouze pasivni, ale sama aktivné vytvati zpravy, aktivné je $iti
a davé ,,feedback* politikim. To znamen4, Ze tato éra komunikace uz neni jednosmérna, kdy
vetejnost pouze piijimala informace a nemohla odporovat, ale dvousmérnd, kdy vetejnost
ma moznost ovlivnit politickou image kandidata prostfednictvim svého profilu na socialnich
sitich anebo dat zpétnou vazbu, jak bylo zminéno vySe. (J. Blumler, The fourth age of
political communication, str 26. 2013).

Internet umoznil Sifeni informace s dfive neexistujici rychlosti. Kazdy den se pridava tisice

A4

pfispévku riznych témat, nejen politickych, proto zaujeti vefejné pozornosti se stalo t€Z5i a
tikate, ale spiSe jak to fikate. To sice platilo jiz dfive, avSak v této fazi dochazi k vrcholu
tohoto fenoménu a razantni vulgarizaci témat pro vétsi zaujeti publika. Velice dillezitym
faktorem se stdva schopnost vyvolat u vefejnosti emoce, proto v této étre také dochazi
k vulgarizaci témat a vetené rétoriky. (J. Blumler, The fourth age of political
communication, str 24. 2013).

Vznikaji nové nastroje politického marketingu. Politici kladou diraz na svou ,,obyc¢ejnost*
a snazi se v medialnim prostoru vyskytovat ¢astéji jako ,,obycejni lidé*, kteti délaji
,obycejné véci“. Uz to neni boj o pozornost pies prime time komunikaci, ale pies socialni
sit€ a konstantni prezenci v Zivotech elektoratu prostiednictvim socialnich siti.

(T.Tasente, The 4 phases of evolution of political communication, str 81-82. 2020).

Tato éra celkové pfinasi jiny pohled na politickou komunikaci, jelikoZ pfinasi vice obsahu,

vice skupin, vice témat. Kazdy jednotlivec si sdm vybira, koho sledovat, a také, jak bylo

zminéno vySe, md moZznost se 1 samostatné ucastnit politické komunikace. Kazdy
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kompetentni a kreativni jedinec m& moznost vyuzivat dostupna data, ziskavat nové poznatky
a ovlivitovat politickou diskuzi skrze interaktivitu socidlnich médii. Socialni platformy
vytvorily nové kandly komunikace, kde jednotlivci nejsou omezovani pevnymi vazbami na
tradicni skupiny, jako jsou rodina ¢i korporace. Namisto toho mohou komunikovat
flexibilngji a vyuzivat silu slabych vazeb, které¢ digitalni média umoziuji. (T. Tasente, The
4 phases of evolution of political communication, str 81-83. 2020).

Volebni kampané z této éry jsou doposud ve stiedu pozornosti vyzkumnikl politické
komunikace, jelikoZ jsou relativné novym fenoménem. Avsak mezi jejich charakteristické a
spole¢né rysy muzeme zaradit aktivni prezenci na socidlnich sitich, rozdil obsahi na
internetu a v televizich, vétsi diraz na prezenci na socidlnich sitich nez na vné&jsi reklamu.
Také znaénym bodem této faze je komunikace s elektoratem online formou a sbiranim
pribézné zpétné vazby od elektoratu. (T. Tasente, The 4 phases of evolution of political
communication, str 82. 2020)

Pro sumarizaci a lepsSi pochopeni 4 ér politické komunikace budou nize v praci uvedeny

tabulky kratce popisujici rizné aspekty raznych ér politické komunikace:
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Tabulka 1: 1-3 éry komunikace:

Zlata éra stranictvi Era televize Postmaderni/Digitalni éra

40, - 50. [éta 20. stoleti 60. — 90. léta 20. stoleti 2000 - Soucasnost?

Komunikacni kanal Multikanalova TV, Internet

Méné informacnich zdrojd Snizeni viivu doktriny
Soustredéni na policy, témata, ideologii Konec stranictvi v médiich Populismus, anti-elitarstvi
Nezdvislost Konkurence obsaht

Narrowcasting

Prima komunikace s puralitou skupin
Slabé stranictvi

Nizka loajalita

PAG ORI EEER LIRS ET I Zpochybnéna vérnost politickym stranam
Verejnost Silné stranictvi Siréf 2abér, zatlenéni opomijenych skupin
Stabilni elektorat (zeny, mladez)

Divéra vefejnosti Nepfima/Prime time komunikace Koordinované, decentralizované kampané
Kontaktni kampané Profesionalizace komunikace a politickych Subsidiarizace a lokalizace

Politické strany dstfedni v politickych kampani Personalizace, Opinion leaders, Sité

kampanich Pasivita viigi elektoratu, vzdalovani se Permanentni kampan, Profesionalizace

(Tomas Vana, 2022)
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Tabulka 2: 4. éra politické komunikace:

Era Novych Médii

Aktivni verejnost/prijemci, Aktivni politicti aktéri

Tésné propojeni mezi verejnosti a poliitickymi aktéry

Verejnost uz neni publikem, nybrz zpravy aktivne vytvari a Siri

Reciprocni, rovnocenna a multidimenzionalni komunikace

Okamzity feedback

Komunikace na socialnich sitich

Technologicka inovace a jeji rozsireni

Vulgarizace témat a retoriky verejnych projeva

Forma nad obsahem

Komodifikace politiky, Politicky Marketing

Centrifugalni diverzifikace — vice rozlichého obsahu, vice skupin, vice hlast k prijimani
a vysilani zprav. Vice nestranickych aktért (NGO, charity, think-tanky, zajmove skupiny,
natlakové supiny, lobbyistické skupiny; ...)

Mediatizace — zpravy Caspvané a uzpUsobované zpravodajskym hodnotam, medialnim
rutinam a medialni logice

(Tomés Véfia. 2022)
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2.5 Sumarizace 4 ér politické komunikace:
Kazda z popsanych ér politické komunikace odpovidala svému c¢asu a technologickému

pokroku té¢ doby. Nové technologie pfindsely nové moznosti komunikaci, nové taktiky,
strategie a cile. Kandidati vyuzivali té elementy z politick¢é komunikace, které nejvice
odpovidaly svému ¢asu a realité. Relevance daného teoretického ukotveni pro tuto praci je
v tom, ze béhem prezidentskych voleb na Ukrajiné v 2019 roce kandidati ukézali prvky
z raznych ér politickych komunikace béhem svych predvolebnich kampani. I kdyz se této
volby odehravaly uz béhem ctvrté éry politické komunikace, strategie a politicky marketing
kandidatu se razantn¢ liSily. Hypotéza této prace spociva tom, ze vyuziti Volodymyrem
Zelenskym prostfedku odpovidajicich pfevazné 4. éfe politické komunikace notné ptispélo
k jeho vitézstvi prostfednictvim mobilizace vét§iho poctu mladych volict ve veéku od 18 do

30 let. Tato hypotéza bude vypracovana v nasledujicich ¢astich této préce.
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2. Vyzkumna c¢ast
V této casti bude provedena analyza obsahu vytvofeného a piridaného Volodymyrem

Zelenskym a Petrem PoroSenkem v pfedvolebnim obdobi, konkrétné¢ v obdobi od

31. prosince 2018 do 21. dubna 2019.
2.1 Vyzkumné otazky

O1: Oba kandidati vedli kampan odliSnymi zpusoby, z nichz kazdy pievazné zapadal do
zpisobi typickych pro urcité éry politické komunikace. Do jaké éry spadal typ komunikace

Zelenského a PoroSenka?

02: Podafilo se Volodymyru Zelenskému mobilizovat mladé volice ve véku 18-30 let

vvvvvv

2.2 Cile prace

Jak uz bylo v praci zminéno, primarnim cilem je zjistit, jestli vedeni pfedvolebni kampané
v modernéjsi éfe politické komunikace piivedlo Volodymyra Zelenského k vitézstvi
prostfednictvim mobilizace vétSiho poctu mladych volich ve véku 18-30 let. Sekundarnim
cilem prace je obecné popsat éry politické komunikace a nastinit jejich vyuzivani béhem

piedvolebnich kampani.
2.3 Metodologicky pristup

Vyzkum v této praci bude proveden kvalitativnim vyzkumem. Konkrétné se bude jednat o
obsahovou analyzu medialnich vystupt obou kandidatii. Tento pfistup si autorka vybrala
z dlivodl charakteru samotné prace. Obsahovéa analyza umozni 1épe se zorientovat ve
velkém mnozstvi dostupnych dat a vybrat ta data, kterd budou nejvice uzitecna v pribéhu

dosahovani stanovenych cilt.
2.4 Typ vyzkumného designu

Vyzkumnym designem v této praci bude kvalitativni obsahova analyza a také komparativni

analyza. Nejprve autorka zanalyzuje a popiSe kampané obou kandidati, umisti je do
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ptislusnych politickych ér a posléze porovna kampané mezi sebou. Komparace kampani
probéhne pro lepsi pochopeni odlisnosti mezi kampanémi a zjevnéj$i rozpoznani prvki z

ruznych ér politické komunikace.

2.5 Data

Jako primarni zdroje dat budou vyuzity medialni vystupy kandidatti. Konkrétné se jedna o
jejich pfispévky na socidlni sit¢ Instagram, YouTube. Analyzovany budou pfispévky
z predvolebniho obdobi, to znamena od prosince roku 2018 po duben nasledujiciho roku
2019. Sekundarnimi zdroji budou vetejné vystupy kandidati béhem ptredvolebnich kampani.
Naptiklad ucast v prezidentské debaté, televiznich poradech a také provedeni kontaktnich
kampani. Dilezitym zdrojem dat pro tuto praci budou zvefejnéné dokumenty o finan¢nich
vydajich a prijmech kandidati béhem kampané. Pochopeni investi¢ni logiky kandidat nas

priblizi k pochopeni jejich celkové strategie kampané.

Sekundéarnimi zdroji budou volebni vysledky, které budou analyzovany jak z hlediska

geografického, tak i vékového rozlozeni.

2.6 Metoda sbéru dat

Jako metodu sbéru dat autorka zvoli analyzu obsahu. Tato metoda je nejvice vystizna a
uzite€na pii analyze medialnich obsahl a vystupl. Jak uz bylo zminéno vyse, pravé tato
metoda umozni co nejlépe se zorientovat ve velkém mnozstvi dat a ziskat to nejpotiebnéjsi.
Autorka si vybrala takové platformy pro sbér dat, jako jsou Instagram a YouTube. Nejdiive
autorka definovala identifika¢ni body, které budou zkoumany z hlediska obsahovych rysi
charakteristickych pro ptisluSné éry politické komunikace. Poté v kazdé ze zminénych
platforem zanalyzuje obsah kandidati ze stanoveného casového obdobi a vymezi data

validni pro tuto praci.

2.7 Metoda analyzy dat

Sebrana data bude autorka zkoumat z hlediska soubé&znosti s pfislusnymi politickymi érami
komunikace s pomoci piedem stanovenych identifika¢nich bodd. Autorka na bazi
teoretického ukotveni prace zakotvi predvolebni politické kampané do piisluSnych ér

politické komunikace a popise jejich jednotlivé rysy u jednotlivych kandidati.
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2.8 Diskuze validity

Jelikoz se jednd o kvalitativni vyzkum, tak se prostor pro diskuzi validity zvétSuje. Béhem
prace mize dojit k subjektivnim zkreslenim autorky a subjektivnim intepretacim v rtiznych
etapach analyzy. Také je nutno zminit, ze spousta dat bude ¢erpana z ukrajinskych zdroju,
coz samo o sobé miize piinaset riziko. Obzvlast se to tykd dat o financnich vydajich a
pfijmech kandidatt. Také je nutné podotknout, ze rozsah bakaldiské prace neumoziuje
jednoznaéné odpovédét na stanoveny cil prace. Cilem prace je prokazat, ze provedeni
pfedvolebni kampané ve ctvrté éfe politické komunikace pfivedlo Volodomyra Zelenského
k vitézstvi ve volbach diky mobilizaci vét§iho poctu mladych volica ve veéku 18-30 let. A
jak uz bylo zminéno vyse, rozsah a format této prace neumozni jednozna¢né potvrdit tuto

hypotézu.

2.9 Identifikac¢ni body

V této casti prace bude autorka dikladné analyzovat klic¢ové prvky ptedvolebnich kampani
obou hlavnich kandidatt, které nasledné podrobi komparaci v dalsi ¢asti prace. Identifikace
komparativnich bodt je zalozena na teoretickém zaklad¢, ktery autorka detailné rozebrala v
predchozich ¢astech své prace. Pro analyzu obsahu se autorka opira o zvefejnéné materialy
v médiich a na socidlnich sitich, které byly zvefejnény béhem piedvolebni kampané
kandidatt, a to v obdobi od 31. prosince 2018 do 21. dubna 2019. Tato data poskytuji
dilezity zaklad pro porovnani strategii, tematickych priorit a komunika¢nich pfistupt, které
oba kandidati vyuzivali k oslovovani volict. Autorka bude systematicky zkoumat obsahové
prvky, ton a styl komunikace, stejné jako zpiisoby, jakymi se kandidati snaZili prezentovat
své politické programy a ziskat podporu volici. Komparativni analyza bude slouzit k
hlubsimu porozuméni rozdilt a podobnosti mezi pfedvolebnimi kampanémi obou kandidatd,
coz prispéje k pochopeni jejich politickych strategii a jejich zakotveni do ér politické

komunikace a vlivu na vysledek voleb.
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2.10 Prispévky v profilech kandidati na Instagramu a YouTube

Prvnim analyzovanym prvkem jsou piispevky, které kandidati zvetejnili na svych profilech
na socialnich sitich, zejména na platformach Instagram a YouTube v ¢asovém intervalu od
31. prosince 2018 do 21. dubna 2019. Ptispevky na socidlni siti Instagram budou zkoumany
z hlediska jejich obsahu, tedy kterym éram politické komunikace dle Blumlera odpovidaji.
Co se tyce platformy YouTube, bude autorku zajimat zejména prezence, nebo absence
obousmérné komunikace s elektoratem. Zkouma se, zda kandidati vytvoftili prostredi, kde
mohli jejich potencialni voli¢i komentovat, sdilet své ndzory a poskytovat zpétnou vazbu na
jejich ptedvolebni kampai a politické aktivity obecné. Timto zptisobem lze zhodnotit, jaky
vliv mély predvolebni kampané na socidlnich médiich na zapojeni volici a podporu

kandidata.

Tento rozsahlejsi ptistup k analyze sociadlnich médii umozni podrobnéjsi porovnani strategii
a obsaht pfedvolebnich kampani obou kandidatt, také umozni zakotvit jejich predvolebni
kampané do ptislusnych ér politické komunikace, cozZ ptispéje k hlubSimu pochopeni jejich

vlivu na vefejnost.

2.11 Reklama:

Dalsim dilezitym aspektem, ktery bude podroben analyze, je investice do reklam obou
hlavnich kandidati v prezidentskych volbach. Tento bod se zamé&fi konkrétné na financovani
reklamy, ktera zahrnuje reklamni billboardy, televizni spoty, reklamu ve mésté, letdky a dalsi
tiskové materidly. Tyto formy reklamy spadaji do druhé a tfeti éry politické komunikace, jak
je definuje Blumler. Analyza financovani téchto reklamnich aktivit poskytne dilezity vhled
do celkové strategie predvolebnich kampani a ukotveni kandidatl v riznych érach politické
komunikace. Porozuméni tomu, jak kandidati vyuzivali politickou reklamu a jak byla tato
aktivita financovéana, nam pomuze 1épe pochopit jejich piistup k propagaci a ziskani podpory

voli¢h.
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2.12 Debata

Pro tuto préci je debata zvlasté vyznamna vzhledem k jeji netradi¢ni formé provedeni. Jeden
z kandidati uptednostiioval tradiéni format debaty v televiznim vysilani v obdobi prime
time, zatimco druhy usiloval o netradicni pfistup a kondni debaty na stadionu pied
pritomnym publikem. Tento rozdil v provedeni debaty naznacuje rozdilny ptistup k politické
komunikaci a zakotvuje strategie obou kandidatti v konkrétni éfe politické komunikace.
Zatimco klasicky televizni format reflektuje tradicni politické prostfedi, netradi¢ni forma s
ucasti vetejnosti na stadionu ukazuje na snahu pfiblizit se k nadrodu a vykazuje prvky pevné
snahy byt modernéjsi a progresivnéjsi. Tento aspekt je dilezity pro pochopeni, jak kandidati
formulovali své pfedvolebni strategie a jakym zptisobem se snaZili oslovit a ziskat podporu

voliéu.
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3. Prezidentské volby v roce 2019

3.1 Zakladni adaje

Ukrajina je suverénnim statem, jejiz Ustava formalné odpovida Duvergerové definici
parlamentné-prezidentské formy demokratické republiky, avSak ve skuteCnosti v rizné
obdobi na Ukrajin€¢ byla riznd mira ,superprezidentské republiky. (Postaveni a role
ukrajinského prezidenta. Josef Mlejnek, 2019). Moc se rozdéluje na legislativni, exekutivni
a soudni slozku. Prezident, voleny pfimou volbou ob¢anil, zastava roli hlavy statu a je
zodpovédny za zahrani¢ni politiku a jmenovani vlady. Parlament na Ukrajiné¢ nazyvany
»Verkhovna Rada“ je dvoukomorovy, ¢ita 450 poslanct, ktefi se voli na pétileté obdobi.
zasadnich procest pro existenci svobodného a demokratického statu. Obcané maji pravo
volit prezidenta, poslance do parlamentu a mistni predstavitele. Prezidentské a parlamentni
volebni obdobi ¢ita pét let. Prezidentské volby jsou obecné, piimé, rovné a tajné, provadeji
se dle ustavy Ukrajiny.

(Ustava Ukrajiny, 1991).

Vroce 2019 se prezidentské volby konaly ve dvou kolech. Prvni kolo se uskute¢nilo
31. bfezna 2019, druhé kolo se uskutec¢nilo 21. dubna 2019. Celkem se k volbam dostavilo
18 491 800 Ukrajincii s volebnim pravem. Volebni ucast byla 61,4 % (Gdaje za prvni kolo).
Kromé rozebiranych v praci dvou nejzasadnéjSich kandidati — Volodymyra Zelenského a
Petra PoroSenka, kandidovali také: Asrenij Jaceniuk, Oleh Ljasko, Julia TymoSenko a dalsi
(Socialné politicky priazkum, Rejting. 2019). Volodymyr Zelenskyj kandidoval za stranu
Sluha Naroda a Petro PoroSenko jako nezavisly kandidat za sviy politicky blok s ndzvem
Blok Petra Porosenka. V prvnim kole hlasovalo 31,5 % pro Volodymyra Zelenského, 17 %
pro Petra Porosenka a 12,4 % pro Julii TimoSenko. Tim se Volodymyr Zelenskyj a Petro
PoroSenko dostali do druhého kola, kde Volodymyr Zelenskyj vyhrél se znaénym odstupem
s vysledkem 73,22 % pro jeho osobu. Tato skutecnost bude detailné¢ rozebirana déle v praci.
(Exit pol, Rejting. 2019).

Ptedvolebni kampané byly zahdjeny 31. prosince 2018, kdy byla umoZnéna registrace
kandidatt do voleb. Kampang trvaly az do konce druhého kola, tedy do 21. dubna 2019.

Béhem tohoto obdobi kandidati vyuzili riizné nastroje politického marketingu z riznych ér
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politické komunikace a jejich odliSnosti budou pfedstaveny v nasledujici kapitole.

(Prezidentské volby v 2019 roce, BBC. 2019).

3.2 Politicky kontext pi‘ed volbami

Volodymyr Zelenskyj

Pro ucely této prace je tfeba zminit kontext zivota obou kandidati pfed volbami. Kariéra
Volodymyra Zelenského byla i pfed prezidentskymi volbami blizké politice — v roce 2003
zalozil politicky kabaret Kvartal 95, ktery systematicky kritizoval a zesmésnoval existujici
vladu (Wikipedia, Studio 95 Kvartal. 2023). . Diky tomuto kabaretu se stal popularni na
Ukrajing a byl oblibeny obzvlast’ u rusky mluvici ¢asti Ukrajiny, jelikoz kabaret se vysilal
primarn¢ v rustin€. Volodymyr Zelenskyj, jakozto frontman tohoto kabaretu, mél velké
mnozstvi politickych monologt, pestfe a neskromné kritizoval vladu jak Ukrajiny, tak 1
Ruska. (YouTube, Studio 95 Kvartal- 2005-2024). Po roce 2014 se kritika Ruska a
Vladimira Putina stala nedilnou soucasti kabaretu. Ukrajinska spole¢nost byla fascinovana
schopnosti Volodymyra Zelenského odvazné zesméSnovat ruskou vladu, obzvlast
Vladimira Putina. Pozoruhodnym je monolog Volodymyra Zelenského z roku 2017, ve
kterém tekl, Ze se nechysta stat prezidentem Ukrajiny, ackoliv se uZ touto dobou takovy
nazor ve spolecnosti vyskytoval. (YouTube, Studio 95 Kvartal, 2017). UZ v roce 2017 se
zacalo mluvit o tom, Ze by se Zelenskyj z role politického komika ptetvofil na skute¢né¢ho
politika, ¢i pfimo prezidenta. K tomu tak mohlo dojit ze dvou divodl. Prvnim z nich byl
ten, ze Volodymyr Zelenskyj byl spojen s politikou po dobu celé své kariéry a diky tomu, Ze
vzdy stavajici vladu kritizoval, vznikl pocit, Ze by byl ve vlad¢ efektivnéjsi. Druhym
divodem byla skutec¢nost, Zze v roce 2015 Zelenskyj a jeho tym vytvofili seridl s nazvem
Sluha naroda, kde hral Zelensky;j roli prezidenta Ukrajiny. Po tomto seridlu se upevnila
asociace Volodymyra Zelenského s funkci prezidenta. Pozoruhodné je to, Ze se politicka
strana, kterd byla zalozena v roce 2018 Volodymyrem Zelenskym, jmenuje stejné jako
zminény seridl — Sluha naroda.

kde Zelenskyj hral roli prezidenta Ukrajiny (CSFD. Sluha Naroda, 2015). Samotny d&j
v serialu je velice pozoruhodny, jelikoz ptidal Zelenskému pevny politicky obraz v o¢ich
voli¢l. Serial zacina tak, Ze se obycejny ucitel dé&jepisu Vasilij Goloborodko (hraje ho
Volodymyr Zelenskyj) roz¢ili na existujici vladu, a pomoci vulgarnich vyrazli zacne

emociondlné kiicet na svého kolegl kviili svému vzteku na vladu. Tento incident zachytil
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jeden ze studenti Goloborodka a zvetejnil ho na internet. Posléze toto video sebralo miliony
zhlédnuti a Goloborodko se néhle stal popularnim a velice oblibenym. Goloborodko se stal
sttedem pozornosti vetejnosti a pod vlivem presvédcovani svych studentl a podpory ob¢and,
ktefi ptispeli finanénimi prostiedky k jeho kandidatuie, se rozhodl kandidovat na post
prezidenta. Den po volbach dorazil do jeho bézného bytu v Kyjevé na Darnitse pravod
s premiérem, a oznamili ho, Ze se stal prezidentem Ukrajiny. Po tomto seridlu vznikla
pevnéjsi asociace Volodymyra Zelenského a funkci prezidenta. Pozoruhodné je to, ze
politicka strana, ktera byla zalozena v roce 2018 Volodymyrem Zelenskym, se jmenuje
stejné jako zminény serial'- “Sluzebnik lidu*. Zajimavé je to, Ze i v seriald se klade velky
daraz na socidlni sit¢ a na popularitu v nich, jelikoz celd politicka kariéra Goloborodka
zacCala prave prostfednictvim socialnich siti. (Sluha Néroda, prvni dil. 2015). Tato snaha se
Sifit prostrednictvim socidlnich siti a provokovat emoce je patrna i ve skute¢né predvolebni
kampani Volodymyra Zelenského.

Dutlezitou soucasti jak herecké, tak i politické kariéry byl pro Volodymyra Zelenského
ukrajinsky oligarcha Thor Kolomojsky. Zéklad jejich vztahu byl postaven na televizni
vysilaci stanici 1+1. Jednd se o jednu z nejpopulérngjSich televiznich stanic na Ukrajiné a
pravé na této stanici byly vysilany vS§echny medialni projekty Volodymyra Zelenského — jak
kabaret 95 Kvartal, tak 1 serial Sluha naroda a dalSi. V ukrajinské spolecnosti existuji
domnénky, které oficialné nebyly potvrzeny, ze Ihor Kolomojsky celkoveé sponzoruje
Volodymyra Zelenského a Ze Volodymyr Zelenskyj béhem své prezidentské funkce héji
pfedevSim z4jmy Ihora Kolomojského. (RBK Ukrajina. Vztahy mezi Zelenskym a
Kolomojskym. 2019. Na to naraZel i Petro PoroSenko béhem piedvolebni kampané, kdy tikal
Zelenskému, ze je loutkou Kolomojského. Pro uchopeni celkového politického diskurzu na
Ukrajiné je tfeba mit na védomi, ze kazdy z kandidati mél ve své dostupnosti velké televizni
vysilaci stanice. Volodymyr Zelenskyj, jak uz bylo zminé€no, mél podporu Ihora
Kolomojského, ktery vlastnil stanici 1+1, a Petro PoroSenko, jakoZto sdm oligarcha, vlastnil
stanici 5 Kanal.

Udaje o sledovanosti v obdobi piedvolebnich kampani jsou tézko sehnatelné. Na oficialnich
strankéch stanici ,,1+1 jsou tidaje za 2021 rok, kdy procentudlni podil divacké sledovanosti
dané stanici &inil 8,71 %. (1+1. Udaje o sledovanosti. 2021). Na oficialnich strankach ,,5.

kanalt* takové udaje, bohuzel nejsou, ale v neoficidlnich zdrojich se tento podil pohybuje

1V rudtiné se jmenuje stejné- “Cnyra Hapoga”, v &eském prekladu pro lepsi jazykové uchopeni jsou pro
serial a stranu rizné preklady.
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mezi 3-4 % (5 kanal. 2024).

Volodymyr Zelenskyj a Thor Kolomojsky se oba narodili v Dnépropetrovské oblasti
Ukrajiny, ktera je jednoznac¢né rusky mluvici. Proto po celou kariéru Volodymyr Zelenskyj,
1 béhem piedvolebni kampan¢, mluvil pfevazné rustinou. I po roce 2014 Zelenskyj zastaval
pozici, ze maji byt rusky mluvici a ukrajinsky mluvici ¢asti spolecnosti v konsenzu, ne v
konfliktu. Zastaval pravo mluvit jazykem, kterym chce mluvit jedinec, ne nutné
ukrajinstinou (YouTube, rozhovor s Zelenskym. 2019). . Také pred rokem 2014 Casto jezdil
do Ruska z pracovnich diivodii a mél pevné kamaradské vztahy s ruskou medidlni elitou.
Dokonce v roce 2013 Volodymyr Zelenskyj moderoval hlavni novoro¢ni potad v Moskvé
Modré svétlo, kde byli spolu s Zelenskym na scéné Vladimir Solovjev a Maxim Galkin
(YouTube, Modré svétlo, 2013). Tato fakta pro Volodymyra Zelenského béhem piedvolebni
kampané nepusobila pozitivné a jeho oponent Petro PoroSenko systematicky tuto minulost
spojenou s Ruskem piipominal a nazyval ho ,,Malorusem®. Pojem ,,Malorus“ se obecn¢
pouziva jako ptezdivka pro obcané Ukrajiny nebo Béloruska, kteti se chtéji asociovat
s Ruskem, a ktefi jsou aktivné s Ruskem spojeni jak fyzicky (podnikani s Ruskem, ptatelé
v Rusku atd), tak 1 mentalné (proruska rétorika, podpora ruské ideologie atd). *“. Na druhou
stranu Zelenskyj ve svém kabaretu zesmé$tioval Petra Porosenka kvili jeho nabyti tomosu?
autokefalie pravoslavné cirkve Ukrajiny a nazyval ho ,,Tomos- termos®, jelikoz si Zelenskyj
a cena plynu, a ne feSeni cirkevni otazky (YouTube, Tomos termos, 2019).

Celkové Volodymyr Zelenskyj plisobil ve spolecnosti jako autenticky, mlady, energicky
Clovek, ktery zastaval evropské hodnoty, chtél najit feSeni ke konfliktu s Ruskem, bojovat
s korupci, a dokonce usiloval o pfimou demokracii. Boj s korupci bylo velkym tématem pro
celou kariéru Zelenského, nejen politickou. I v obdobi kabaretu aktivné kritizoval
ukrajinskou vladu za korupci, a proto byl také Zelenskyj ve spole€nosti asociovan s
antikorupci a Cestnosti. Jeho iniciativa o zavedeni pfimé demokracie byla také spojena s
antikorupénimi nastroji. Z jeho pfedvolebnich slibli plynulo, Ze by pfima demokracie méla
obejit byrokracii a tim sniZit jeji zat€z na systém, a tak by se feSeni méla dostavat
bezprostiedné od lidu k vladg, ¢imz by se snizil prostor pro korupci. (Kanal 24, Pfima

demokracie na Ukrajing€. 2019).

2 Cirkevni kanonicky dokument, ktery 6. ledna 2019 zvefejnil patriarcha Bartoloméj Konstantinopolsky a
Posvatny synod Konstantinopolské pravoslavné cirkve pro Kyjevskou metropoli. Tomos udéluje Kyjevské
metropoli (skladajici se ze vSech pravoslavnych biskupd, knézi a véficich na Uzemi Ukrajiny, ktefi s tim
souhlasi) autokefalni status a ¢ini z ni autokefalni cirkev — Pravoslavnou cirkev Ukrajiny.
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Petro PoroSenko

Petro Porosenko je momentalné tfetim nejbohatSim ¢lovékem Ukrajiny. Vlastni korporaci
orientovanou na vyrobu ¢okolady Roshen, medialni podniky a mnoh¢é dalsi.. (Wikipedia.
Petro Porosenko, 2024). Na rozdil od Volodymyra Zelenského pted volbami v roce 2019
m¢él uz pusobivou politickou kariéru za sebou, a také uz pevny zformovany obraz v o¢ich
ukrajinské vefejnosti. Tento obraz nebyl pro Petra PoroSenka nejptijemné&jSim — byl to obraz
coby oligarcha, korup¢nika, ktery nesplnil sliby, které uz jednou dal ukrajinské vefejnosti.
Zacinal jako poslanec v Nejvyssi Radé posléze byl tajemnikem Néarodniho ufadu
bezpecnosti, ministrem zahrani¢nich véci za vlady Julie TymoSenko, ministrem ekonomiky
a prumysli za vlady Mykoly Azarova a nakonec byl na moment voleb 2019 roku funkénim
prezidentem od roku 2014. (Zivotopis, Petro Poroenko. 2024).

Jeho pozice v kampani byla velice vlastenecka a také konzervativni. Zdtraznoval dilezitost
viry a nabozenstvi, ziskal autokefalie pravoslavné cirkve Ukrajiny. Tim nabyval velké obliby
mezi hluboce véfici €asti ukrajinské spolecnosti. Obliby nabyval v zdpadnich Castech
Ukrajiny, kde je vlastenectvi nejsilngj$i, a kde se proto autokefalita pro pravoslavni cirkev
vnimala jako dal§i krok v dosazeni plné narodni nezévislosti. Samotny akt ziskani
autokefalie ukrajinské pravoslavné cirkve byl velmi dileZitym krokem pro ukrajinskou
spolecnost. Do té doby Ukrajinskd pravoslavni cirkev kyjevského patriarchatu v ramci
pravoslavnych cirkvi neméla legalni status a nebyla uznana ostatnimi pravoslavnymi cirkvi,
coz bylo neptipustné po roce 2014 obzvlast. Od momentu zahdjeni jeho prezidentské funkce,
zacal Petro PoroSenko usilovat o prezenci ukrajinStiny v mediich a v radiu. Zavedl n¢€kolik
reforem, které stanovili pevnou hranici vyskytu ukrajinStiny v médiich — pro televizni
vysilani hranice byla 60%, pro radio- 35%. (Verchovna Rada. Zakon o jazyce v médiich.
2016). DalS$im vyznamnym krokem bylo oficidlni uznani UPA (Ukrajinskd povstalecka
armada) za obrance Ukrajiny, a pfidélil statni svatek na 14. Rijna, jako Den obrance
Ukrajiny. Pfedtim existoval na Gizemi postsovétskych zemi podobny svatek -23. Unora, ktery
se konal na Cest obrance Sovétského Svazu, tento svatek Petro PoroSenko zrusil. Béhem
ptedvolebni kampané v 2019 roce se opiral o své jazykové reformy, cirkevni uspéchy a
reformy v arméad¢. Tak vznikla jeho slogan pro celou kampan “Armada. Jazyk. Vira!”.
(YouTube. Rozvohor s PoroSenkem. 2022).

Jak bylo zminéno vyse, Petro Porosenko vlastnil televizni stanici 5 Kanal, ktera aktivné
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propagovala proukrajinskou rétoriku. Hlavnim a jedinym jazykem vysilani tohoto kanalu
byla zifejmé ukrajinstina. Celkové PoroSenko velmi zdlraziioval nutnost podpory
ukrajinstiny a ukrajinskych tradic.

Béhem predvolebni kampané aktivné kritizoval Volodymyra Zelenského za jeho rustinu,
minulost spojenou s Ruskem a také vztahy s Thorem Kolomojskym. PoroSenko nazyval
Zelenského ,loutkou Kolomojského®, ,Malorusem®, ,loutkou Putina®“ a ,,proruskym
kandidatem*. Do konce se ve méstech objevovaly billboardy, kde byl zobrazen Porosenko
naproti Putina s nadpisem “Konecnd volba” (Radio Svoboda, Billboard s PoroSenkem.
2019), ktery symbolizoval, ze vybrat Volodymyra Zelenského znamena vybrat Vladimira
Putina. Také zdaraznoval, ze Zelenskyj, na rozdil od samotného Porosenka, nemél zadnou
zkuSenost v redlné politice a Ze byl pouhym komikem a ,.klaunem®. Petro PoroSenko se
snazil drzet pozici zkuSené¢ho, rozumného, vlasteneckého politika, ktery uz ma né¢jakeé

politické uspéchy, které aktivné zdtraznoval. (Viz v prace nize ,,Prezidentska debata“).

3.3 Predvolebni sliby Volodymyra Zelenského

Zelenskyj sliboval opustit vlastni podnikani v pfipadé svého zvoleni prezidentem, na rozdil
od Porosenka, ktery si podrzel vyrobni firmu Roshen po celou dobu svého mandatu. Déle
sliboval prodej prezidentského letadla a minimalizaci prezidentské kolony ulicemi. V
ptipadé poruseni zdkont sliboval dobrovolné odstoupit z funkce, s odkazem na situaci kolem
byvalého prezidenta Ukrajiny, Viktora Janukovyce, ktery odmitl rezignovat v roce 2014
navzdory silnému tlaku vefejnosti. Zelenskyj rovnéz sliboval obménu politického vedeni
novymi tvafemi ve vlade€, coz by mélo vést k eliminaci staré zkorumpované politické elity.
Také mezi jeho sliby pattilo vySetfovani korup¢nich schémat piedchozi vlady a nésledné
trestni opatfeni za spachané zlo¢iny. Celkové jeho pfedvolebni kampan stala na pilitich jako
transparentnost vlady, absence korupce a modernizace Ukrajiny.

(Rétorika Zelenského, Slovo i Dilo, 2019).

3.4 Predvolebni sliby Petra PoroSenka

PoroSenko sliboval vstup Ukrajiny do EU a NATO, a to predev§im diplomatickymi
prostiedky, v€etné sankci a mechanismi OSN, navrat Krymu, Donbasu a Lugansku. Kladl
velky diiraz na modernizaci a posileni armady. Zaroven se zaméfoval na rozvoj Ukrajiny v

oblastech jako je zemédé¢lstvi, IT technologie, doprava a turismus, s cilem transformovat a
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rozvijet tyto sektory. Jeho Castymi sliby byly zvySeni penzijnich a invalidnich dichodu,
zvétseni vydaju na socialni podporu chudych vrstev a podpora novym matkam a velkym
rodindm. Daéle Porosenko zdlrazioval rozvoj ukrajinské kultury a jazyka, sliboval
vyznamnou finan¢ni podporu a pfispivani ke zkvalitnéni ukrajinské kultury. Tato
angazovanost mu historicky pfinesla podporu zejména v zapadnich regionech Ukrajiny, kde
si ziskal sympatie diky zndmému heslu ,,Armada, Jazyk, Vira“. Jeho kampan, v oné dob¢
kampan stavajiciho prezidenta Ukrajiny, byla zaméfena na zachovani jeho funkce. Byla
zaméfena na jemu uz znamy elektorat — starsi obyvatelstvo zajimajici se pfedevsim o socialni
a geopoliticky sektor ukrajinské politiky.

(Program PoroSenko, Slovo i Dilo, 2019).

3.5 Spole¢nost pired volbami

Atmosféra pred volbami ve spolecnosti byla velice napjatd, jelikoz uz patym rokem
pretrvavala ruska agrese, ktera se projevovala anexi Krymu a valkou na Donbasu. S ohledem
na tuto skutecnost, velkou ¢ast pfedvolebnich planti obou kandidati zaujimaly otazky
spojené s valkou. Spole¢nost touzila po silném lidru, ktery by byl schopen ukoncit valku a
vratit Krym. Oba kandidati se ve svych kampanich snazili toto naznacit. AvSak kromé
vale¢né otazky se v kampanich objevily riizné dalsi plany a sliby. Volodymyr Zelenskyj ve
své kampani spiSe kladl dlraz na antikorup¢ni opatfeni, modernizaci systému a objeveni
novych profesionalti v ukrajinské politice. Naopak Porosenko zastaval vice konzervativni a
praktickou pozici — kladl diiraz na ekonomické, zemeédélské a primyslové otazky.

Historicky zapadni Ukrajina s Volodymyrem Zelenskym nesympatizovala jiz z obdobi jeho
herecké kariéry. Zapadni Ukrajina rozhodné vice sympatizovala s PoroSenkem, ktery ptsobil
vice vlastenecky a jeho slogan ,,Armada, Jazyk, Vira® tomu rozhodné¢ pfispival. Jelikoz
Volodymyr Zelenskyj béhem své herecké kariéry mluvil pfevazné rustinou, nabyl na vétsi

popularité a oblibé praveé v rusky mluvicich regionech Ukrajiny, zejména v jeji centrlni a

vvvvvv

vvvvvv

Lvovska, kterd lezi na zapad¢ Ukrajiny a vétSina jejich obyvatel mluvi prevazné ukrajinsky.
Takto zjevné volicské preference reflektuji segregaci ukrajinské spolecnosti dle jazykové

otazky. (Souhrn prvniho kola voleb, Slovo i Dilo. 2019).
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Pfi nésledujicim zkoumani vékovych skupin volict bude autorka prace vénovat zvlastni
pozornost pravé geografickému rozlozeni volict a bude se zabyvat zejména otazkou, zda
Zelenského preferovali voli¢i ve véku 18-30 1 v zédpadni Ukrajin¢, kde nema Zelensky;j

z jazykového divodu silny elektorat.

3.6 Vysledky voleb

Jak uz bylo zminéno vyse, volby probihaly ve dvou kolech. V této kapitole autorka vypise
zakladni statistické udaje, které nasledné doplni a okomentuje po vyzkumné casti.

Prvni kolo probéhlo 31. biezna 2019 a vysledky byly nasledujici:

Volodymyr Zelenskyj ziskal 31,5 %, Petro PoroSenko ziskal 17,0 % a Julie TimoSenko
ziskala 12,4 %. Vzhledem k témto vysledkiim do druhého kola postoupili Volodymyr
Zelenskyj a Petro Porosenko, kde Zelenskyj ziskal 73,22 % a PoroSenko 24,45 %.
(Mezinarodni Exit- Poll. Rating Group, 2019).

(Mezinarodni Exit- Poll. Ukrajinskaja Pravda, 2019).

3.7 Vékové rozlozeni

V prvnim kole pro Zelenského hlasovalo 57 % voli¢t ve véku 18-30 let, zatimco pro
PoroSenka ve stejné vékoveé kategorii hlasovalo 13 % volict.

(Mezinarodni Exit-Poll. Rating Group, 2019).

Ve druhém kole pro Volodymyra Zelenského hlasovalo 80 % volict ve veku 18-30 let,
zatimco pro PoroSenka ve stejné vekové kategorii hlasovalo 19 % volic¢i. Sice u Petra
Porosenka miizeme vidét maly piibytek volict v této vékové skuping, avsak rozdil mezi
PoroSenkem a Zelenskym je stale velice vyrazny.

(Nérodni Exit- Poll. Ukrinform, 2019).

Ve srovnani s prezidentskymi volbami roku 2014 se vyrazné¢ zvysila ti€ast mladeze ve véku
18-30 let, konkrétné€ se zvysila 1,4krat. Zvysila se také uCast ve vychodni a centralni ¢asti

Ukrajiny. (Mezinarodni Exit- Poll. Rating Group. 2019).

3.8 Geografické rozloZeni

Volodymyr Zelenskyj ziskal vétsi pocet hlast ve vSech regionech kromé Lvovské oblasti,
ktera preferovala Petra PoroSenka. Bohuzel udaje o vékovém rozlozeni volict v regionech
nejsou dostupné, avSak v kazdém regionu kromé jiz zminéného Lvovského Volodymyr

Zelenskyj ziskaval naprostou vétSinu hlasit v rozmezi 50-88 %, coZ naznacuje, Ze byl
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vybirdn ve vSech veékovych skupinach. V zépadni ¢éasti Ukrajiny vyhrdl v nasledujicich
oblastech: Rovenska oblast (60,06 %), Ternopilska oblast (50,43 %), Ivanofrankivska oblast
(54,58 %) a také Volynska oblast (63,42 %). Tyto udaje naznacuji, Ze Zelenskyj dokazal
zmobilizovat voliCe 1 na izemi, které historicky preferovalo narodné orientované kandidaty.
(Nérodni Exit-Poll. Ukrajinka Pravda. 2019).

Tyto vysledky budou vyuzity ve vyzkumné ¢asti k zodpoveézeni na hlavni vyzkumnou
otazku této prace, a to jestli se podafilo Volodymyru Zelenskému mobilizovat mladé volice

vvvvvv

politické komunikace.
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4. Vyzkum

V nésledujicim vyzkumu autorka analyzuje ptispévky obou politiki z platforem Instagram

a YouTube, ze kterych vytvofila print screeny. Ctenafi této prace je naleznou v piiloze.
Prispévky na profilech kandidatu v Instagram a YouTube
4.1 Volodymyr Zelenskyj

Béhem predvolebniho obdobi Volodymyr Zelenskyj piidal na sviij oficialni profil na
Instagramu celkem 72 ptispévki. Také béhem piedvolebni kampané piidaval velké
mnozstvi prispévkil ve formé ,stories®, ty bohuzel zaznamendny v této praci nebudou,
jelikoz se automaticky mazou po uplynuti 24 hodin. Avsak pro pochopeni celkové strategie
Volodymyra Zelenského bylo nutné zminit tyto pfispévky, jelikoz jejich format umoznuje

vetsi piiblizeni k elektoratu a zmenseni propasti mezi lidem a politickou elitou.

Obecné feceno, prispévky Volodymyra Zelenského a jeho styl komunikace s elektoratem
prostfednictvi Instagramu ptlisobily neprofesiondlné, obcas i1 amatérsky. Nepouzival
profesiondlni vybavu pro nataceni svych videi, jeho fotografie byly ¢asto udélané formou
,.selfie” se $patnym svétlem i kvalitou fotografie. Casto své piispévky komentoval formou

vtipu nebo jinymi formami ironie a sarkasmu. (obr. 1, obr. 2, obr. 3)

Jak bylo uvedeno v teoretické Casti prace, mezi prvky ctvrté éry politické komunikace
muzeme zaradit priblizovani se elektoratu, tedy projevovani vice osobni komunikace,
umoznovani ,,nahlédnout” do osobniho Zivota kandidata. Déle je vyznamnym prvkem
vulgarizace témat, pfevaha formy nad obsahem a sbirani zpétné vazby od elektoratu. (P.

Aagaard. 2021).

Prispévky, které Volodymyr Zelenskyj pfidaval na svijj Instagram, byly vétSinou z osobniho
zivota. Na obrézcich v pfilohdch c¢tendfi mohou vidét video =z posilovny, které je
okomentovano v ¢estin€ nasledovné:: ,,Dobré rano! Konec! Svatky jsou pryc! Zapominame
na bramborovy salat! Vzpomindme si na sport!’“. (obr. 4). Tento ptispévek sdm o sobé
vykazuje zminé€né prvky z Ctvrté éry politické komunikace. Je zde piitomen element

pfiblizovani se elektoratu, Zelenskyj piSe o sobé v prvni osobé mnozného ¢&isla, ¢imz se

3. ,[o6poe ympo! Bee! MpasdHuku noszadu! Onusve 3a6bis6aem! BcnomuHaem o cnopme!”
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zafazuje mezi obycejné lidi, a tim ukazuje, ze proziva stejny zivot jako oni. Piispévek se
stejnym obsahovym smyslem byl Volodymyrem Zelenskym ptidan 9. dubna 2019 (obr. 5),
na obrazku ctenafi mohou vidét bazén s komentarem, ktery v ¢estin€ zni nésledovné: ,,Je
doba bahna, napéti, deprese pro lidi. Bazén vsechno vyresi. Vsem doporucuji.*. * V tomto
ptispévku je pozoruhodné, ze Volodymyr Zelenskyj piSe nejen v rusting, ale celkoveé vyuziva
moderni, mladeznicky slang, coz neni bézné pro klasické politiky. Vyuzivani netrividlnich,
neformalnich fecovych figur je typictéjsi pro Ctvrtou éru politické komunikace, kdy forma
prevladd nad obsahem. Diiraz neni kladen na to, co piSe Volodymyr Zelenskyj v téchto
prispévcich, ale jak to piSe. NepiSe ve svych prispévcich politické sliby anebo dalsi politické
hlasky, na jeho Instagramu obecné neni kladen velky diiraz na politiku, jen n€kolikrat ptizval
své sledujici jit k volbam, anebo ironicky a familiarné piSe o svych oponentech
v neprofesiondlnim stylu. Vétsina jeho piispévki otevird prostor k pochopeni jeho zivota,
pridava fotografie se svou rodinou a kamarady (obr. 6, obr. 7). Vyznamnym prvkem ctvrté
éry politické komunikace, ktery Volodymyr Zelenskyj aktivné vyuzival béhem své
pfedvolebni kampang, je sbirani feedbacku od svého elektoratu. Jednim z jeho prvnich
ptispévku z 8. ledna 2019 Volodymyr Zelenskyj ptidal video s nésledujicim komentarem:
, Nas program. Krok 1. Udéelame to spolecné! Své odpovedi piste do komentaru k tomuto
videu, anebo pres link v zahlavi profilw’.““ (obr. 8) Timto zptisobem oteviel prostor pro

komentate od svych voli¢t, coz opét neni bézné pro politiky starsi generace.

Dal§im zkoumanym bodem jsou ptispévky pifidavané na YouTube. UZ samotna existence
YouTube kandlu u kandidata je pozoruhodnym jevem, jelikoz YouTube je novym médiem,
které nebylo a stale neni vyuZzivano jako primarni komunikacni tok s elektoratem. Avsak
Volodymyr Zelenskyj tento komunikacni prostiedek aktivné vyuzival. Béhem ptedvolebni
kampané on a jeho tym ptidali na zminény prosttedek vice nez 150 videi, takze mizeme fict,
ze na YouTube byl aktivn€j$im autorem nez na Instagramu. Pravé na YouTube Volodymyr
Zelenskyj ptidaval ptispévky spojené s politickym dénim, s politickymi sliby a pfedvolebni
kampani jako takovou. Pozoruhodna je forma, jakou tyto ptispévky ptidaval. Pouzival velice
netrivialni a nepouzivanou mezi politiky formu videi tzv. vlog (obr. 9). Vlog je forma videa,
ktera je pouzivana vétSinou blogery anebo dalSimi autory online obsahu. Jedna se o nataceni

videi s neprofesiondlni montazi a v bézném zivote. Volodymyr Zelenskyj vSak pouzil tuto

4., Bpems 2pasu, Hanpsza, denpeccuu y modeli. bacceliH ece cHumaem. Bcem cosemyto. .
5 Hawa npozpamma. Kpok 1. 3po6umo ye pazom! Ceou omeemesl ocmasgnsaiime 8 KOMMeHmMapusax nod smum
8UO0e0 UAU 1o ccbisKe 8 npogune.”
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formu predani svych politickych ambici, jelikoz je zdbavnéjsi a jednodussi k uchopeni pro
mladsi generaci. Také v kazdém z jeho vlogl byly oteviené komentaie a potencialni volici
méli moZnost se zeptat na aktualni otdzky anebo nabidnout napad pro nasledujici vlog (obr.

10). Popisek k jeho prvnimu vlogu byl nasledujici:

Cesky preklad: My prredstavujeme prvni dil ze Zivota Ze! Tymu Volodymyra Zelenského-
., ZelPrezident . Prvni VLOG, ktery ukaze vam politiku z jiné strany. Aktivity, zameéry, prdce,
program — vse transparentni! Nechavejte komentare, co byste chtéli vidét a o cem byste
chtéli se dozvédét v nasledujicich dilech nasich viogu® &)!* (obr. 11) Autorka prace
zamérné nechala emoji z originalniho textu, jelikoz Volodymyr Zelenskyj je hodné pouzival
béhem své predvolebni kampané, a ukazuje to na familiarni a neprofesiondlni styl

komunikace, coz je také vlastni ¢tvrté éte politické komunikace.

Jak bylo zminéno v teoretické Casti prace, pro politiky ¢tvrté éry politické komunikace je
charakteristické vulgarizovat téma pro vyvolani emoci a pozornosti. Volodymyr Zelenskyj
béhem své predvolebni kampané vyuzil i tohoto elementu. Dne 7. inora 2019 ptidal na
YouTube video s ndzvem J4 jsem klaun (obr. 12), kde fekl, ze kdyZ se rozhodl kandidovat
na prezidenta Ukrajiny, existujici politické elity ho prohlasily za klauna, na coZ je pySny.
V tomto videu vyzval své sledujici Gcastnit se akce se stejnym nazvem Ja jsem klaun.
Utastnici akce méli pfidévat na Instagram piispévky s jejich jménem, aktualnim platem,
stipendii a podepisovat tento piispévek slovy ,,Ja jsem klaun®. Timto zpisobem Zelenskyj
kritizoval nizké platy. Takovy instrument vysmivani se aktudlnimu ekonomickému stavu a

vyvolani emoci také vykazuje prvky ctvrté éry politické komunikace.

Celkové je zjevné, ze Volodymyr Zelenskyj vyuZival YouTube jako prostor pro interakci

6 -, Muvi npeocmasnsem nepeviii ebinyck scusnu 3e! Komanowr u Braoumupa 3enenckozo -

"Selllpesudenm”. Ilepeuviti VLOG, komopulil nokaxdcem 6am NOAUMUKY C OPY2Oli CHOPOHDL.
Jlesimenvrocms, Hamepenus, paboma, npoepamma - éce npospauno! @ Muwume 6
KOMMEHmMapusx, 4mo xomenu Ovl Yuoems U o0 4em Y3Ha8ams 8 c1e0yIouux 8bINyCcKax

Hawux 610208/
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s elektoratem, jako prostor pro seznameni se navzajem s potencidlnimi voli¢i a jako prostor
pro zveifejnéni svych politickych zamért netrivialni, familidrni a nékdy i1 nespisovnou

formou.
4.2 Petro PorosSenko

Uz pii zbézném zkoumani je patrné, ze styl komunikace s elektoratem u Petra PoroSenka se
razantné li§i. Z pfedlozenych materiald (obr. 13, obr. 14) je vidét, ze na rozdil od
Volodymyra Zelenského Petro Porosenko nevytvarel a neptidaval obsahy spojené s jeho
osobnosti anebo jeho rodinou. Nepfidaval amatérsky natoCena videa, nekomentoval
sarkasticky své ptispévky a obecné se nesnazil ptiblizit elektoratu. Na rozdil od toho ptiddval
povétSinou informacéni prispévky (obr. 15) a také fotografie z osobnich setkdni. Vizualni
stranka jeho instagramového profilu vykazuje prvky ze teti éry politické komunikace, kdy
vzhled a kvalitni vizudlni reprezentace hraly dilezitou roli v politickém diskurzu té doby (T.

Tasente, 2020).

Velkym sd€lenim Petra PoroSenka béhem jeho predvolebni kampané byla témata
vlastenectvi a ndbozenstvi, kterd v tu dobu byla velice aktudlni mezi starS§i generaci na
Ukrajin€. Prave tato zminéna témata nejaktivnéji propagoval na svém Instagramu béhem své
predvolebni kampané. Dne 13. ledna 2019 na svij profil na Instagramu ptidal ptispévek
s nasledujicim obsahem: ,,Ukrajinska nezavislost nyni, s vytvorenim autokefdlni ukrajinské
pravoslavné cirkve, posilila. Nase sjednocena cirkev se stala duchovnim zakladem
ukrajinského statu’ . (obr. 16). Podobny piispévek piidal také 12. ledna 2019 se obsahem:
., Autokefalni cirkev je nase s vami vitézstvi. Jsem si jisty, ze za ni budou dalsi vitézstvi.
Protoze vira je s nami. A Biih je s nami®“. (Obr 17): Tyto ptispévky vykazuji prvky ze tieti
éry politické komunikace, kdy se zvysil populismus a populistické slogany, jako zminéné
hlasky z ptispévku Petra PoroSenka, se cCastéji a castéji vyskytovaly v predvolebnich
kampanich politikil z této faze politické komunikace. Jeho ptispévky na Instagramu byly
profesionalné vyfocené a posléze profesionaln€ upravené (obr. 18), coz také odpovida treti

éfe politické komunikace, kdy obecné vzrostl profesionalismus.

7 “YKpaiHbCKa He3anexcHicmo 3apas, 3i cmeopeHHAM asmokeganbHoi [pasocaasHoi Liepkeu YKpairu,

cmana MmiyHiworo. Hawa €AuHa Liepkea cmasna dyxosHUm ¢hyHOameHmom YKkpaiHcoKoi Jepxcasu.”
8 JAsmokegpanbHa Llepksa- ue Hawa 3 samu nepemoaa. 3a Heto- A yresHeHuli- 6ydyme nodansuwi
nepemoau. 6o 3 Hamu- gipa. | 3 Hamu- boz!".
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Dalsim bodem, ktery odpovidd tieti éfe politické komunikace, byla prezence Petra
PoroSenka v televizi. Jakozto vlastnik televizni stanice 5 Kanal, aktivné propagoval svoji
osobnost ptes toto médium. Béhem piedvolebniho obdobi utratil 328,7 milionu hfiven na
televizni reklamu. Pro porovnani, jeho oponent Volodymyr Zelenskyj utratil za stejné
obdobi jen 108 miliond hfiven na televizni reklamu. (Financovani pfedvolebnich kampani,
Chesno. 2019Tato skute¢nost nam dava najevo, Ze Petro PoroSenko béhem své kampané
kladl velky diraz na televizni prezenci na rozdil od jeho oponentli, coz je také

charakteristikou tfeti éry politické komunikace.

Z vyzkumu ukrajinskych Zurnalistli vychazi, Ze Petro Porosenko nakoupil nejvice televizni
reklamy ze vSech kandidatu: ,,Petro Porosenko byl nejaktivnéjsim politickym inzerentem na
vetsine kanadlu: jak celostatnich (ICTV, STB, , Inter”), tak informacnich kanalii (,,112
Ukrajina“, NewsOne, Pryamiy, kandl 24, kanadl 5, ZIK, ,, Espresso“) a verejné ("UA:
Prvni").”“ (Detektor Media, 2019). Také nutnym je zminit, ze pokud uz se Volodymyr
Zelenskyj vyskytoval v televizi, tak se jednalo o vice mlddeznické kanaly s mladym
publikem: ,,Mimochodem, na "1+1", "2+2" a TET (kandaly "medialni skupiny 1+1") vedla
reklama Volodymyra Zelenského. Také tym budouciho garanta ochotné umistil videa na

Novy kandal, protoze mél zajem o kontakty s mladym publikem. “ (Detektor Media, 2019).

Na rozdil od Volodymyra Zelenského, Petro PoroSenko neptidaval na svlij YouTube kanél
dlouha videa, ktera by takzvané ,,poustéla“ potencialni voli¢e do jeho osobniho Zivota.
Videa, ktera byla pfidana na tuto platformu byla nejcastéji v rozmezi od 40 vtetfin do 10
minut. Obsah téchto videi byl casto shodny s obsahem jeho mediélnich vystupt v televizi,
takZe nemél zamér vyuzivat YouTube jako platformu pro sbliZeni se s elektoratem, ale spise
jako dalsi platformu pro opakovani stejnych sloganti jako v televiznim vysilani. Jeho dvé
prvni videa z pfedvolebni kampané trvaly 45 vtefin a nazyvaly se ,,Dékuji, Ukrajinci! a
,»Dekuji, Ukrajino!* (obr. 19). Dalsi videa byla s nazvy: ,,JJsem si jisty — Ukrajina zvitézi!“.
(obr. 20) a ,,Nenechte proménit Ukrajinu v Malé Rusko* (obr. 21). Tyto hlasky také patii
svym obsahem a stylistikou do tfeti éry politické komunikace, kdy populismus nabyval

svého rozkvétu.
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5. Reklama

Jak uz bylo zminéno v préci vyse, pochopeni financovani reklamy je dillezitym prvkem pro
pochopeni celkové strategie predvolebni kampani kandidatu. V této praci do pojmil
»reklama“ autorka prace vklada venkovni reklamu — billboardy, tiskové materidly, a také
reklamu na radiu a v televizi. Tyto aspekty patii primarné¢ do tfeti éry politické komunikace,
a pochopeni investi¢ni logiky kandidatu nam celkové doplni pochopeni jejich cilovych

skupin a posléze i celkové ptedvolebni strategie.

5.1 Volodymyr Zelenskyj:

Béhem predvolebniho procesu nejvétsi diiraz Volodymyr Zelenskyj klal na komunikaci
s elektoratem prostfednictvim Instagram a YouTube. Snazil se co nejvice pfiblizit lidem a
ukézat svou ,,obycejnost®, popsané v ptedchozi kapitole piispévky jsou tomu dikazem.
Proto bylo logické ptedpokladat, Ze je investice do vnéjsi reklamy budou razantné mensi
v porovnani s Petrem PoroSenko. Ve skutecnosti tomu tak 1 bylo. Za svou ptedvolebni
kampan Volodymyr Zelenskyj utratil celkové 156,4 miliony hfiven, z nichz 106,8 milionu
na televizni reklamu, 22,5 milionu na venkovni reklamu, 5,9 milionu na jinou agitaci, 3,1
milionu na tiskovou reklamu a 3 miliony na reklamu v radiu. (Financovéni piedvolebnich

kampani. 2019).

Avsak je tfeba zminit, Ze 1 kdyZ v absolutnich ¢islech Zelenskyj investoval do televizni
reklamy celkové méné nez PoroSenko, v relativnich ¢islech Zelenskyj investoval do televizni
reklamy vice neZ PoroSenko. Zelenskyj utratil na televizni reklamu 68% z celkového svého
rozpo¢tu na reklamu, zatimco PoroSenko utratil 59% z celkového svého rozpoctu na
televizni reklamu. Tato skute¢nost je zajimava tim, Ze 1 kdyZ Zelenskyj usiloval o moderné;si
zpisoby vedeni predvolebni kampani, tak stale utratil na televizni reklamu v relativnich
¢islech vice neZ Petro PoroSenko. Ale jak bylo uvedeno v préci vySe, PoroSenko koupil
nejvetsi mnozstvi reklamy na televizi, takze skutecnost, kdy Zelenskyj utratil vice mize byt
zn¢kolika davodd. Prvni- je mozné, ze Zelenskyj investoval do drazSich stanic

s aktivnéjSimi divaky. DalSim dlivodem muze byt skutecnost, kdy Petro PoroSenko vlastnil
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a stale vlastni televizni stanici ,,5. kanal®, a tedy nevime, jestli do svych finan¢nich vydajt
zapocetl reklamu na své vlastni stanici. Z téchto predlozenych divodi je tieba rozumét, ze
otazka investic do televizni reklamy v kontextu ukrajinské politiky mize byt zavadéjici.
Avsak jednoznané mizeme konstatovat, ze obecné vydaje Zelenského na reklamu byly

nizsi nez u jeho oponenta.

5.2 Petro PoroSenko:

Béhem ptedvoleni kampané Petro Porosenko nevytvarel image ,blizkého k lidu®,
»obycejného* ¢loveka. Jak bylo popsano v piedchozi kapitole, Porosenko propagoval své
slogany a sliby a vyuzival Instagram a YouTube jako dalsi platformy pro zvetejnéni
televiznich obsahu. Nevyuzival tyto platformy jako priméarni zplGsob komunikaci
s potencialnimi volici, ale spiSe jako doplné€k ke klasickym komunika¢nim kanalem, jakozto
jsou televize, billboardy a dal$i elementy vnéjsi reklamy. Tuto skute¢nost potvrzuje udaje o
jeho financovani na reklamu, kde Petro PoroSenko utratil 548,5 milionu hfiven na reklamu.
Z nichz 327,7 miliond na televizni reklamu, 117,4 milionu na tiskovou reklamu, 58,2
milionu na venkovni reklamu, a zbytek na reklamu na radiu a dalsi agitaci. (Financovani

predvolebnich kampani. 2019).

Tato skutecnost, kdy Petro PoroSenko zna¢n¢ vyse financoval klasické komunikacni toky na
rozdil on svého oponenta Volodymyra Zelenského, je dal§$im bodem, naznacujicim celkovou

strategii kandidatu béhem predvolebniho obdobi.

6. Prezidentska debata

Prvni prezidentska televizni debata probéhla za druhé éry politické komunikace v roce 1960
mezi Richardem Nixonem a Johnem Kennedy. Od té doby byl tento prvek ptfedvolebnich
kampani s n¢kolika vyjimkami aktivné vyuzivan kandidaty v raznych zemich. Provedeni
televiznich debat je sice néstroj politické agitace, ktery ma sviij ptiivod v druhé éte politické
komunikace, avSak i zde mliZeme najit rysy jinych ér politické komunikace nez druhé.
Dulezitou pro tuto praci nebude natolik samotna politicka debata jako spiSe vzajemné zvani

oponentil k debatg, které probihalo absolutné netrividlni formou — ptes socialni sité.
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6.1 Volodymyr Zelenskyj:

Dne 3. dubna 2019 ptidal na sviij YouTube kanal video pozvanku k debaté¢ cilenou na Petra
Porosenka (obr. 22). Video trvalo 1 minutu 9 vtefin, bylo dynamicky natocené a jeho obsah
byl sarkasticky, ironicky a pomalu i atakujici Petra PoroSenka. Uz i samotna netrivialni
forma a obsah videa jsou pozoruhodné a vypovidajici o stylu komunikace Zelenského —
charizmaticky, energicky, vtipny, mlady politik. Avsak samotnou formou pozvani na debatu
piinos pro tuto praci nekonci, jelikoz nejvice patrnou ¢asti tohoto videa je forma, jakou chté¢l
Zelenskyj debatu provést — pozval Petra PoroSenka na nejvétsi stadion Ukrajiny nazyvany
,Olimpijskyj* a chtél, aby debata byly provedena pied narodem Ukrajiny, s zivym vysilanim
a moznosti translace skrz vSechny televizni stanice, nejen statni. Takové debaty se predtim
nikdy v ukrajinské politice neuskutecnily a mélo to vyznamny efekt ve spolecnosti. Toto
video shlédlo 1,3 milionu lidi a bylo publikovano velké mnozstvi ptispévkil s touto
tematikou na Instagramu. Pro lepsi pochopeni vyjimecnosti této video pozvanky autorka
prace uvede piimy obsah tohoto videa pielozeny do ¢eStiny: ,, Mluvim s Petrem Porosenkem.
Zvete mé do debaty. Pral jste si, abych utekl, hral si na ostych nebo se schoval. Ne, nejsem
vami v roce 2014. Prijimam vyzvu. Zde jsou mé podminky. Ocekavam vas tady, na stadionu
Olimpijskyj. Debata se bude konat prred obyvateli Ukrajiny. VSechny televizni kandly mohou
debatu vysilat zive. Pritomni mohou byt vSichni novinari. Kandidati musi absolvovat
lékarskou prohlidku a dokazat lidem, ze mezi nimi nejsou zdadni alkoholici ani narkomani.
Zemé potrebuje zdravého prezidenta. Jako projev ucty nejméné tietiné obcanii Ukrajiny
musite verejné rici, ze debata nebude s loutkou Kremlu nebo loutkou Kolomojského, ne s
vatnikem, ne s malorusem, ne s klaunem, ale s kandiddatem na prezidenta Ukrajiny
Volodymyrem Zelenskym. Davam Ti 24 hodin. Teda Vam.* (YouTube, Pozvanka od
Zelenského na debatu. 2019). Pozoruhodnym je to, Ze Zelenskyj ve videu specialné nejdiive
tekl ,,davam TI", a potom se opravil a dodal ,,tedy VAM*. Toto video vyvolalo velky rozruch
ve spole¢nosti, coZ mizeme vidét z pozitivnich a nadSenych komentafd pod zminénym

videem (obr. 23).

Z této video pozvanky muzeme vidét celkovy styl prezidentské kampané Volodymyra
Zelenského. Je agresivni, souasny, charizmaticky, energicky, sarkasticky, a dokonce i
pusobi neprofesionalné. Plsobi, Ze veSkera jeho kampan je pouze né&jakou ,,hrou” a neni
zatizen vaznosti svého politického postaveni. Tato zminéna fakta pifinesla Volodymyru

Zelenskému vyjimecné postaveni ve spolecnosti, kdy byl vnimén nejen jako politik a mozny
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budouci kandidat, ale i jako charizmatickd osobnost, kterd pfitahuje pozornost svym
kazdodennim chovanim. Pravé toto pfiblizeni se elektoratu je vyznamnym prvkem CEtvrté éry
politick¢ komunikace, kdy dochazi k tésnému propojeni mezi vefejnosti a politickymi

aktéry, v nasem piipadé vetejnosti a Volodymyrem Zelenskym.
6.2 Petro Porosenko

Dne 4. dubna 2019 Petro Porosenko odpovédél zase prostiednictvim videa na YouTube
Volodymyrovi Zelenskému. Toto video mélo mnohem mensi uspéch a popularitu mezi
lidmi, jelikoz pocet shlédnuti byl pouze 350 tisic, coz je skoro Ctyfikrat mensi vysledek nez
u Volodymyra Zelenského. Samotné video, jeho forma a obsah se také razantné 1i8i (obr.
24). Video je mnohem méné dynamické nez u Volodymyra Zelenského, fe¢ Petra PoroSenka
je mnohem pomalejsi a klidna, celkové pusobil profesionalné a konzervativné jako vzdy.
Petro Porosenko ve videu zminoval témata jako vlastenectvi, armada a dutlezitost a
seridznost pozice prezidenta. Podotknul, Ze debaty nejsou show a Ze to neni platforma pro
ironii a vtipy. Pfim4 citace Petra PoroSenka z videa: ,, Byt prezidentem — to neni hra, neni to
o snaze byt oblibenym mezi lidmi. Byt prezidentem znamend byt spolehlivym viici Ukrajiné.
Debata neni urcena pro zabavu na stadionu, ale jedna se o seriozni diskuzi o strategickém
planu rozvoje Ukrajiny, o hodnotach Ukrajiny. Pravidla pro debaty jsou vypsana v Zakoné
o volbé prezidenta, prectéte si to prosim. Mohou se uskutecnit na bazi verejné televize,
s translaci po vSech televiznich stanicich s desitkami milionii divakii. Takova jsou zavedena
pravidla. Ale pokud chcete stadion — tak bude stadion. Cekam na Vis, Volodymyre
Alexandrovici. “ (YouTube, Pozvanka na debatu od PoroSenka. 2019).

Z tohoto useku je vidét, Ze postaveni PoroSenka je konzervativni a jeho vystup je mnohem
vice seriozni nez u Volodymyra Zelenského. Jeho zdmérem bylo provést klasickou,
konzervativni televizni debatu, jak to bylo zvykem jesté z druhé éry politické komunikace.
Dalsi vyznamnou odli$nosti je skutecnost, Ze na rozdil od Volodymyra Zelenského, Petro
Porosenko neumoznil obousmérnou komunikaci s elektoratem a komentaie pod videm
nejsou. Neni mozné toto video n¢jakym zptisobem komentovat, vyjadfit svilj nazor a ziskat
zpétnou vazbu od kandidata. Tim je zjevné, Ze 1 tento identifikacni bod je zakotven u Petra
PoroSenka v druhé éte politické komunikace, kdy si vybira byt velice profesiondlnim

klasickym politikem pted elektoratem.
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7. Pribéh debaty

Prezidentska debata probéhla 19. dubna 2019 na nejvetsim stadionu Ukrajiny — Olimpijsky;.
Vyse v praci je uveden proces pozvani na debatu, ktery je zajimavy a dilezity pro ucely této
prace sam o sob¢. V této kapitole bude podrobné popsan prubeh debaty, chovani a strategie
obou kandidatii, které ndm posléze pomohou v pochopeni celkového strategického ramce
predvolebnich kampani kandidata.

Jeste pred zahdjenim debaty doslo k neptijemné situaci — Petro PoroSenko usiloval o to, aby
byly dvé scény, ale po ptijezdu mu bylo jasné, ze vedle jeho scény je vyrazné min lidi, a
proto se rozhodl piemistit na scénu k Volodymyru Zelenskému. Kvili tomu jeho volici
zustali daleko od hlavni scény a zahajeni debaty se prodlouzilo. Pozoruhodné je to, ze 16
minut pfed oficidlnim zahédjenim debaty hrala ukrajinska rockova kapela, kterd zpivala pouze
v rustin€. V dnesni dobé je jiz nemyslitelné, zZe by na hlavni prezidentské debaté znély pisné
v rustin€. Zatimco PoroSenko se snazi dorazit na scénu k Zelenskému, druhy potad vtipkuje
s publikem, pta se lidi, jak se maji, tykéd jim a obecné se chova spise jako rockova hvézda
nebo komik, ne jako profesiondlni, seriézni kandidat na prezidenta. Zelenskyj se vSemi
svymi projevy snazil maximalng pfiblizit lidem, byt ,,svij*, zmensit vzdalenost mezi nim a
lidmi, coZ je prvkem c&tvrté éry politické komunikace. Lidé byli prvotné vice zaujati
osobnosti Zelenského, tomu tak mohlo byt z diivodii formath jeho osobniho brandingu, ktery
byl urcité silnéjSi nez u PoroSenka, coz je opét charakteristikou Ctvrté éry politické
komunikace.

Ve 25. minuté dorazil PoroSenko na scénu, kandidati se pfivitali, ptivitali se aZz kamaradsky
— Zelenskyj poplacal PoroSenka po rameni a usmal se na ngj. Néasledn€ PoroSenko udélal to
samé. Poté¢ mél kazdy kandidat pét minut na pfedstaveni se, potom mohli poloZit jednu
otazku a odpovidajici kandidat m¢l Ctyfi minuty na odpovéd'.

Prvnich pét minut Zelenského: ,, Ahoj vsem!“— Zelenskyj tykal publiku. ,, My jsme zaplnili
cely stadion. Citim se jako Vakarcuk.” (YouTube, Hlavni debata Ukrajiny. 2019).
Vakar¢uk je popularni ukrajinsky zpévak. Zapliuje celé stadiony na tizemi Ukrajiny a také
Evropy. Zelenskyj opét vtipkuje, chova se neoficidlné a familidrné. Dale tika: ,, Jak mohl ja,
prosty kluk z Krivéeho Rohu, predpokladat, Ze budu kandidovat proti prezidentu Ukrajiny? “
Dale tika: ,,Ja jsem sam byl pro pana PoroSenka v roce 2014. Ale udélal jsem chybu. “ Lidé

9 V8echny citace z této pasaze jsou ze stejného videa. Odkaz na toto video bude na konci mezi
elektronickymi zdroji.
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na stadionu a PoroSenko se smé&ji. ,, My zname dva Petry PoroSenky. Prvni — brilantni
financni poradce, ekonom, recnik. Ale ten je videét jenom, kdyz jsou zapnuté kamery. Zde
Zelenskyj narazi na faleSnost a neautenti¢nost Porosenka. ,, 4 druhy Petro Porosenko — druhy
je nam neznamy clovek. Ja nejsem politik. Viibec nejsem. Jsem prosty clovek, ktery prisel
zlomit existujici systém. V tomhle Gryvku mizeme vidét, ze Zelenskyj vytvaii kontrast
mezi nim a PoroSenkem, snazi se maximalné oddalit od politiky a pfimo i fika, Ze je ,,prosty
kluk z Krivého Rohu*.

Prvnich pét minut PoroSenka: ,, Dobry vecer, Ukrajino! Dobry vecer, NSK Olimpijskyj!
Tady hned mtizeme vidét rozdil v pfistupech — Porosenko vyka a oslovuje kromé publika
pritomného na stadionu celou zemi. PoroSenko pokracuje: ,, My bychom chtéli slyset, jak vidi
budoucnost pro Ukrajinu Volodymyr Zelenskyj, pro zemi, ve které je stale valka, budoucnost
pro ukrajinsky ndrod, ale to jsme neslyseli. To jsme neslyseli, protoze Zelenskyj zase vtipkuje
a pomlouva oponenta. Ja vas tady vitam, vazeni Ukrajinci, vazeny ukrajinsky narode, vitam
vas tady na stadionu. Zvlastni misto pro provedeni debaty, ale ja jsem tu nabidku prijal.
Dale PoroSenko klade diraz na profesionalni nekompetenci Zelenského, ze Zelenskyj nevi,
jak se ma chovat na mezinarodni scéng, jak ma fidit vojska atd. Rekl, ze Zelenskyj je hezkym
obalem od bonbont, ale nikdo nevi, jaka je napln tohoto bonbonu. Dulezité je, ze se béhem
celé debaty PorosSenko obracel k lidu se slovy ,,Vazeni Ukrajinci, vaZeny ukrajinsky narode®,
také vyslovoval populistické hlasky typu: ,,ucitelé museji mit plat 4 tisice dolart®, ,,valka
musi byt ukoncena®, , komunikace s Ruskem je nepfipustnd, vy, Volodymyre, jste s Ruskem
pofad v kontaktu®. Populismus je jednou z charakteristik obsahu tfeti éry politické
komunikace. I kdyZ se k populismu obraceji vSichni politici, je to spiSe charakteristické pro
pravé jiz zminénou tteti éru politické komunikace.

Dale ¢te Zelenskyj prvni otazku. Otazku ¢te v rusting€. Zac¢ina nasledovné: ,, Tyfo otdazky jsou
polozeny lidmi na internetu, proto si nectu svoje otazky, ale ty, které polozili volic¢i na
socidlnich sitich. “ Zde mizeme vidét funk¢éni obousmérny komunikacni tok, ktery je pfimou
charakteristikou ¢tvrté éry politické komunikace. Na otazky PoroSenko odpovida a nasledné
klade svoji otazku. Obecné mizeme fict, Ze Zelenskyj se vice ptal na korupci, ptal se ohledné
Porosenko se vice ptal na otazky spojené s ekonomikou zem¢, kompetenci prezidenta a
celkové byl profesionaln€js$i a méné emocionalni.

Na zavér si kandidati polozili dvé kratké otazky, na které bylo mozné odpoveédét jen

»~ano/me*. Zelenskyj polozil nasledujici otazku: ,Nestydite se? Na coz PoroSenko
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odpovédél, ze ne. PoroSenko se zeptal nasledovné: ,,Jste ptipraven udé€lat cokoliv, aby Thor
Kolomojsky a dalsi jeho kamaradi neméli ptistup k vefejné spravé a vefejnym financim?*
Na coz Zelenskyj odpovédé€l, ze ano, je pfipraven.

Z této debaty je ziejmé, ze Zelenskyj se snazil tlacit na emocni stranku elektoratu a také na
korupéni otazku, zatimco Porosenko se snazil vypadat vice vlastenecky, snazil se tlacit na
nekompetenci Zelenského a jeho vztah z Kolomojskym.

Avsak zakotveni této debaty do teoretického ramce této praci mize byt nékolik matouci-
samotné provedeni debaty na stadionu odpovidéd archaickému typu politické komunikace,
ktera byla vyuzivana jesté pred prichodem masovych médii. Takze sdm styl provedeni
prezidentské debaty nemtizeme zatadit ani do jedné ze Ctyt ér politické komunikace dle Jaye
Blumlera. Ale co se ty€e ucelll provedeni debaty na stadionl, a samotného smyslového
obsahu, tak zde bychom uz mohli n&jaké prvky z teorie Blumlera vymezit. Jak bylo zminéno
v praci vySe — Zelenskyj usiloval o popularizaci sebe a svého osobniho brandingu
prostiednictvim této debaty. Dale béhem debaty se choval familiarné a prosté, a nakonec
umoznil obousmérnou komunikaci s elektoratem prosttednictvim socialnich siti. Této prvky
jednoznaéné spadaji do Ctvrté éry politické komunikace.

Porosenko naopak usiloval o klasické provedeni debaty v televiznim formatu. Také béhem
debaty byl mnohem vice profesionalni a preciznéjsi, na rozdil od Zelenského. Neumoznil
obousmérnou komunikaci s elektoratem a ptal se svého oponenta jediné svymi otdzkami.

Této prvky patii do druhé a tieti éry politické komunikace dle Jaye Blumlera.
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Zavér

Tato prace se snazila pojat fenomén vitezstvi Volodymyra Zelenského v 2019 roce
prostiednictvim komparace piedvolebnich kampani dvou kandidatu. Prace zachytila
komunikac¢ni, propagacni a financ¢ni aspekty predvolebnich kampani. V teoretické Casti
autorka predstavila teoreticky rdmec pro nasledujici zakotveni vyzkumné ¢asti. Posléze byly
sebrané data, potfebné k analyze, a nakonec byla detailn¢ provedend samotnd obsahova

analyza.

Diky provedené obsahové analyze ted’ mizeme odpovédét na obé vyzkumné otazky:

,, Oba kandidati vedli kampan odlisnymi zpiisoby, z nichz kazdy prevazné zapadal do
zpuisobii typickych pro urcité éry politické komunikace. Do jaké éry spadal typ

komunikace Zelenského a PoroSenka? ,,

,,Podarilo se Volodymyru Zelenskému mobilizovat mladé volice ve véku 18-30
prostiednictvim pouziti prostiedku které odpovidaji modernéjsi ére politické

komunikace?*

Jako identifikacni body pro analyzu autorka si vybrala tyto aspekty — medialni vystupy na
socidlnich sitich Instagram a YouTube, rozpocet na reklamu a prezidentskou debatu.
Medidlni vystupy Volodymyra Zelenského obsahuji primarné rysy ctvrté éry politické
komunikace, a to — aktivni prezence na socialnich sitich (Obr 4), tésné propojeni mezi
vetejnosti a politickém aktérem (Obr 3 a Obr 4), familiarni témata a komunikace s vetfejnosti
(Obr 5), obousméma komunikace (Obr 8), technologicky pokrok a vyuziti novych
technologickych forméti (Obr 10,11,12). Dal§im zkoumanym bodem bylo financovani
televizni reklamy, reklamy na radiu a venkovni reklamy, tedy billboardy a dal§i venkovni
agitace. Tyto aspekty patii do tfeti éry politické komunikace. Pokud se podivame na
investicni logikli Volodymyra Zelenského béhem piedvolebni kampang, tak vidime, Ze
celkové utratil vyrazné méné finanénich prostfedki na tyto formy reklamy neZ jeho oponent.
Volodymyr Zelenskyj celkové utratil pfiblizn¢ 156 milionti hiiven na této formy reklamy,
zatimco jeho oponent Petro PoroSenko utratil ptiblizn€ 542 milionti hiiven. Z toho vidime,

ze Volodymyr Zelenskyj neusiloval o reklamu v tradicnich médiich z druhé a tieti éry
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politické komunikace. Avsak je nutné podotknout, Ze i kdyz v absolutnich ¢islech utratil na
televizni reklamu méné nez jeho oponent, tak v relevantnich cislech ke svému celkovému
rozpoctl utratil vice nez Petro PoroSenko. Mozné diivody tohoto fenoménu jsou vysvétlené
v praci vyse. (Viz ,,Reklama*). Dalsim bodem zkoumani byla prezidentska debata. Zde opét
muzeme vidéet usilovani Zelenského o prezenci na socidlnich sitich, kdy svymi odvaznymi,
a 1 trochu drzymi videi vyzival Petra PoroSenka na debatu, ktera méla prob&éhnout vylozené
na stadionti pfed publikem, aby z toho vznikl humbuk na socialnich sitich, ve skute¢nosti
tak tomu i bylo (Viz v praci vyse ,,Prezidentska debata*). Dale béhem provedeni debat se
choval familiarn¢ a také vyuzil moznosti obousmérné komunikace, kdy jeho sledujici psali

otazky pro PoroSenka. Této rysy jsou charakterni ctvrté éfe politické komunikace.

Medialni vystupy Petra Porosenka byly mnohem profesionalnéjsi a konzervativnéjsi nez u
Zelenského. Celkové jeho popularita na internetu byla mnohem niz§i nez u jeho
progresivnéjSiho oponenta, a jeho obsahy na Instagramu a YouTube odpovidaly jeho
medidlnim vystupiim na televizi, nebo v novindch. (Obr 13, 14). Dalsi charakteristikou
mediélnich vystupu Petra PoroSenka byla jeho vizudlni strdnka — na socidlnich sitich vzdy
vypadal profesiondlné¢ a seriézn¢ (Obr 14). Tyto rysy spadaji to treti éry politické
komunikace. DalSim bodem byla reklamni investi¢ni logika kandidatu, kterd je uz popsana
v zaveru vyse. Jesté jednou pro poznamenani — PoroSenko investoval razantné vice pen¢z do
reklamy v klasickych médiich, avSak v relativnim méfitku utratil na televizi méné jez jeho
oponent Volodymyr Zelenksyj. Tato skute¢nost nam muze vypovidat, ze Porosenko vice
usiloval o svou prezenci v televizi a na radiu, coz spada pod druhou a tieti éru politické

komunikace.

Co se tyCe prezidentské debaty, tak zde je jednoznacné, ze PoroSenko chtél klasické
provedeni debaty, v televiznim studiu a s vysilanim pfes statni televizi. Tato skutecnosti
jednoznacéné spada do druhé éry politické komunikace. Dale béhem provedeni debat zase se
choval v ramci svého politického image, tedy konzervativni, seriozni politik, také nebyla
zadna obousmérna komunikace s elektoratem. Tyto rysy jsou charakterni tfeti éfe politické

komunikace.

Témito odstavci odpovidime na prvni vyzkumnou otdzku — je patrné, Ze zpusob vedeni

piedvolebni kampani Volodymyra Zelenského spada predevSim do Ctvrté éry politické
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komunikace dle teoretického vymezeni Jaye Blumlera, zatimco zplsob vedeni Petra

Porosenka spada do tieti éry politické komunikace, s rysy druhé éry.

Jednoznac¢né zodpovézeni na druhou, a hlavni vyzkumnou otazku ndm bohuzel neumoznuje
rozsah bakaléi'ské prace. Pii zodpovezeni na tuto otdzku musime brat v tivahu dal$i mozné
fenomény, spojené s vitézstvim Zelenského — socioekonomicky stav zemé& béhem voleb,
valka a jiné. Avsak jestli se obratime k vysledkiim voleb, tak uvidime, Ze v druhém kole za
Volodymyra Zelenského hlasovalo 80% volict ve vé€ku 18-30 let, coZ je naprosta vétSina.
Geograficky Volodymyr Zelenskyj vyhral ve vSech oblastech kromé Lvovské, a i v téch
oblastech, kde nemél predpoklady k popularité kviili tomu, ze byl ruskojazycny, své porady
m¢l v rustin€ a mohl tak byt vniman jako prorusky kandidat, a proto nebyl popularni. Také
je nutné zminit, ze se zvySila celkova volebni ucast mezi mladymi lidi ve véku 18-30.
V porovnani s ptfedchozimi volbami v 2014 roce se zvysila 1,4krat. Tato skute¢nost nam
nemuze jednoznacné odpovédét na otazku, jestli k tomu dosSlo jenom diky vyuzivani
Volodymyrem Zelenskym zpiisobil vedeni ptfedvolebni kampané odpovidajicim moderné;jsi
éfe politické komunikace, avSak ignorovat to také nemizeme. MuZeme konstatovat, Ze
Volodymyr Zelenskyj byl mnohem popularné€jsi u mladych voli¢t, dokdzal mobilizovat
mladé voli€e a vyhrat v regionech, kde by m¢l historicky mensi Sanci vyhrat. Tedy odpovéd
na druhou vyzkumnou otazku zni nasledovné: Dle statistickych daji o vysledkach
prezidentskych voleb v 2019 roce na Ukrajiné je patrné, Ze Volodymyr Zelenskyj diky
modernéj$Sim a progresivnéjSim zplusobem vedeni prezidentské kampani dokézal
zmobilizovat mladé volice ve véku 18-30 let, coz mizeme vidét z vékového rozloZeni
voli¢l, zvétSené volebni Gcasti u mladeze a vyhry v regionech, kde Volodymyr Zelenskyj ze
zminénych vySe divodi nebyl diive popularni. Tato skute¢nost ndm vypovida, Ze vedeni

vvvvvv

zpusobit veétsi popularité mezi mladezi, coz se nasledovné odrazilo ve vysledkach voleb.

Béhem zpracovani této prace autorka celila mnoha vyzvam spojenym s hledanim
relevantnich a davéryhodnych dat, ale diky strdvenému pfti zpracovani této prace Casu, tyto
vyzvu se pokusila ptekonat, a poskytla pestré a ovéfené informace. Piinos této prace autorka
vidi pfedevs§im pro obor politického marketingu a pfedvolebnich kampanich jako takovych,
jelikoz véfi, Ze poznatky pifedstavené v této praci jsou mozné asimilovat na ceskou
politickou arénu a posléze vyuzivat v budoucich pracovnich projektech. Také miizeme fict,

ze vidime na Gzemi Ukrajiny vyuziti nejmodernéjSich politickych trendli, coZ mize byt
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ptekvapujici pro evropské ctendie. Vidime urcity pokrok ve smyslu politick¢é komunikace
na Ukrajing, a tento fenomén jesSté muze byt peclivé zanalyzovan v jinych pracich pro

nasledovné vyuziti v jinych zemich a za jinymi ucely.
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Summary

This thesis sought to comprehend the phenomenon of Volodymyr Zelensky's victory in 2019
through the comparison of the pre-election campaigns of two candidates. The thesis captured
the communication, promotional, and financial aspects of the pre-election campaigns. In the
theoretical part, the author introduced a theoretical framework for the subsequent anchoring
in the research section. Subsequently, the data necessary for analysis were collected, and
finally, a detailed content analysis was conducted.

Thanks to the conducted content analysis, we can now answer both research questions:
"Both candidates led their campaigns in different ways, each predominantly falling into the
methods typical of certain eras of political communication. What era did the communication
styles of Zelensky and Poroshenko fall into?"

"Did Volodymyr Zelensky succeed in mobilizing young voters aged 18-30 through the use
of means corresponding to a more modern era of political communication?"

As identifying points for analysis, the author chose these aspects - media outputs on social
networks Instagram and YouTube, advertising budget, and presidential debate. Volodymyr
Zelensky's media outputs primarily exhibit characteristics of the fourth era of political
communication, including active presence on social networks, close connection between the
public and the political actor, familial themes, two-way communication, technological
progress, and the use of new technological formats. Another examined point was the
financing of television, radio, and outdoor advertising, which belong to the third era of
political communication. Volodymyr Zelensky overall spent significantly less on these
forms of advertising than his opponent Petro Poroshenko. Poroshenko's media outputs were
much more professional and conservative compared to Zelensky's. His popularity on the
internet was much lower than his more progressive opponent, and his content on Instagram
and YouTube mirrored his media outputs on television or in newspapers.

Regarding the presidential debate, Poroshenko aimed for a classic format, in a television
studio and broadcasted through state television, aligning with the second era of political
communication. Furthermore, during the debates, he behaved within his political image,
conservative and serious, with no two-way communication with the electorate, typical of the

third era of political communication.
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In conclusion, the first research question indicates that Zelensky's campaign methods
primarily correspond to the fourth era of political communication, while Poroshenko's
methods fall into the third era, with characteristics of the second era. However, a definitive
answer to the second and main research question is not possible within the scope of this
thesis. Nevertheless, based on statistical data on the results of the 2019 presidential elections
in Ukraine, it is evident that Volodymyr Zelensky, through more modern and progressive
campaign methods, mobilized young voters aged 18-30. This fact indicates that employing
campaign methods aligned with a more modern era of political communication could lead
to greater popularity among youth, reflected in the election results.

Throughout the preparation of this thesis, the author faced many challenges related to finding
relevant and credible data. However, through the time spent on this work, these challenges
were attempted to be overcome, and diverse and verified information was provided. The
author sees the contribution of this thesis primarily in the field of political marketing and
pre-election campaigns, believing that the insights presented in this work can be assimilated
into the Czech political arena and utilized in future work projects. Additionally, the
utilization of the most modern political trends in Ukraine may be surprising for European
readers, indicating a certain progress in terms of political communication in Ukraine. This
phenomenon can be further carefully analyzed in other works for subsequent use in other

countries and for other purposes.
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