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Zakladni charakteristika tématu a pfedpokladany cil prace (max. 1000 znaka):

Znacky produkujici rychlou médu se v komunikaci dopoustéji tzv. greenwashingu, zavadgjicich sdglent
klamajicich zékaznika za i¢elem prodeje. Tato problematika se vSak na$tésti dostava do povédomi stale
vice spotfebiteldl, obzvlasté pak zastupcl mladé generace, které se obecné téma udrZitelnosti velmi
dotyka. Cilem prace bude do hloubky prozkoumat, jak generace Z v Némecku vnima rychlou médu a
greenwashing, jak této problematice rozumi a jaké k ni zaujima postoje.

Dale bude cilem prace zodpoveédét vyzkumné otazky:

VOI: Jaka rizika si némecka generace Z spojuje s pojmem rychla moda?

VO2: Jaké znacky povaZuje tato generace za vzory v udrzitelnosti a jaké naopak ne?
VO3: Jak tato generace vnima konkrétni tvrzeni pouzivana v ramci greenwashingu?

Predpokladana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):

Uvod

V ném bude predstaveno samotné téma a metoda vyzkumu, ¢tenafi budou seznameni s divody, prod
jsem dané téma prace zvolila, i s cilem prace doplnénym o vyzkumné otazky. Dale jiz v této Gasti
nastinim strukturu celé prace.

Teoreticka ¢ast

1. Konzumni spole¢nost

1.1 Dusledky

1.2 Udrzitelnost a cirkularni ekonomika

V této kapitole bude vymezen vychozi obecny pojem konzumni spolec¢nost, budou pFedstaveny
disledky tohoto fenoménu a dale bude rozebrano, jaka se nabizeji fe$eni problémi spjatych s konzumni
spoleénosti.

2. Méda

2.1 Funkce mody
2.2 Rychla méda
2.3 Pomala moda




V této kapitole bude piedstaven a definovan pojem méda a pro tuto praci klidové pojmy tykajici se
soucasného modniho primyslu, tedy dvou protichidnych trendd. To bude doplnéné o vysvétleni, prod
dané jevy vznikly a pfiklady konkrétnich vyrobct.

3. Greenwashing v modé

Zde bude rozebrina problematika greenwashingu a jednotliva konkrétni hesla, kterd znadky rychlé
mody ve své komunikaci vyuZivaji a chlubi se tak diky nim udrZitelnou vyrobou. Také objasnim
divody, pro¢ se k takové komunikaci znacky uchyluji, na principu ndkupniho chovéni.

Vyzkumna &ast

4. Metodologie

4.1 Cil prace

4.2 Vyzkumné otazky

4.3 Vyzkumni metoda

4.4 Vyzkumny soubor

Vtéto kapitole budou objasnény a odiivodnény vyzkumné otézky. Déle bude popsina zvolend
vyzkumna metoda a jeji praktické provedeni v této praci, zahrnuty bude i popis vyzkumného soboru a
zpusob jeho vybéru.

S. Vyzkum
5.1 Vnimani rychlé mody

5.1.1 Povédomi o problematice rychlé mody a jejich rizicich

5.1.2 Znacky asociované s rychlou médou

5.1.3 Informovanost (o procesech vyroby, materialech, certifikdtech)

5.1.4 Vnimani ceny pomalé mody
5.2 Vyhodnoceni vyzkumu
V této kapitole bude detailné popsana podoba otazek, které budou respondentim poloZeny b&hem
rozhovorti nebo ohniskovych skupin a v ramci jednotlivych podkapitol bude shrnuto, jak respondenti
odpovidali. Nasledné zde budou vysledky Setfeni zpracovany a vyhodnoceny.

Zavér

V této Casti bude shrnuta celd prace, zejména kli¢ové poznatky, budou zodpovézeny vyzkumné otazky.
Dale zde bude reflexe pfipadnych limitd vyzkumu a navrhy na dalsi zpracovéni ziskanych dat. Pokud to
bude mozné, budou na zéklads zavéri formulovany hypotézy, jejichZ obecnd platnost by byla mozna
ovérit v kvantitativnim vyzkumu.

Seznam pramend a piilohy

Vymezeni zpracovivaného materidlu (napt. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
Respondenti zastupujici generaci Z Zijici v Némecku

Postup (technika) pFi zpracovani materialu:
Explorativni kvalitativni vyzkum na zakladé focus groups nebo hloubkovych polostrukturovanych
rozhovort (konkrétni metoda bude zvolena na zakladé pretestii)

Zakladni literatura (nejméné 5 nejdilezitéjich tituld k tématu a zpiisobu jeho zpracovani; u viech
titulil je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 ¥adk):
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Metodologickd ulebnice popisujici metody socidlniho vyzkumu. Poskytuje uceleny pohled na
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kvalitativniho vyzkumu a jedna kapitola je vénovana problémiim srovnavaciho vyzkumu.
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ISBN 80-7367-040-2.

Popisuje kvalitativni metody sbéru dat, jejich kodovani, vyhodnocovani a interpretaci. Pozornost vénuje
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kvality.
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2017, 261 stran : ilustrace ; 25 cm. ISBN 978-80-271-0206-8.

Autofi v knize reflektuji moderni technologie a postupy, jednotliva témata pojimaji prakticky s ohledem
na Ceské podminky i mezinarodni trh. Seznimite se s Ulohou marketingového vyzkumu, se zasadami
spravinych formulaci p#i zadavani vyzkumnych projekth a s konkrétnimi metodami a technikami
kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu. Kniha pfinasi také ¥adu praktickych aplikaci z oblasti
produktovych a cenovych testli, vyzkumu Zivotniho stylu i testit reklamnich kampani.

VEBLEN, Thorstein. Theory of the Leisure Class. Start Publishing, 2013, 1 online resource (360
p.). ISBN 1-62558-147-5.

Veblen byl v tomto sméru jednim z prvnich, kdo upozornil — fe¢eno dnesni terminologii — na ptiznaky
konzumniho zpisobu Zivota. Jedna se o jednu z nejslavnéjSich praci tzv. kritické sociologie. Veblen ve
své¢ knize podal prvni systematickou analyzu Zivotniho zplsobu, ktery je disledkem spolefenské
organizace zaloZené vice na motivu penézniho zisku nez tzv. instinktu dobré prace.

HAUNEROVA, Klira, Vladimira KHELEROVA a Zuzana SIMONOVSKA. Fashion
management. Praha: Grada, 2019, 191 stran: ilustrace (nékteré barevné), portréty; 24 cm. ISBN
978-80-271-2113-7.

Publikace se vé€nuje hlavnim aspektim, které ovliviluji vyrobu a prodej moédniho zboZi. Autorky
piedstavuji kategorie mody (haute couture, ready to wear, fast fashion, pomal4 a udrzitelna moda) i cely
cyklus od tvorby trendd pfes navrh a vyrobu zbozi az po jeho prodej. Kniha dile seznamuje s
postavenim moédniho primyslu v celospoleCenském kontextu a ukazuje i jeho stinné stranky, zejména
Skodlivy dopad na ekologii a nelidské pracovni podminky pfi vyrob& zboZi v rozvojovych zemich.

Diplomové prace k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
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