Abstrakt

Bakalatska prace zkouma vztah reklam jakozto vSudypfitomnych vefejnych fantazii a redlna v podob¢
gaze, jak ji chape lacanovska psychoanalyza, skrze aplikaci teoretického aparatu nové filmové teorie
Todda McGowana na vybrané audiovizualni reklamni texty. Prace nejprve predstavuje filmovou teorii
jako takovou, posléze obecny psychoanalyticky pfistup k reklamam, a nakonec McGowanovu
kategorizaci filmi dle jejich pfistupu ke gaze, kterou poté aplikuje na jednotlivé reklamni texty. Prace
ukazuje, ze reklamni fantazie jsou pfes svou zdéanlivou podporu symbolického tadu, podobné jako
fantazie filmové, ve skutecnosti prostory boje symboli¢na s jeho vlastnim konstitutivnim nedostatkem

v podobé redlna.



