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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do oznacenych policek!

Typ posudku (,.kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [J Posudek oponenta/ky

Autor/ka prace

Jméno a pfijmeni: Tomas Obtrka
Nazev prace Redlno v reklamach. Selhani reklamnich fantazii a jeho implikace
Autor/ka posudku

Jméno a pfijmeni: Petra Koudelkova

Pracovi§té: IKSZ, FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim“ zaktizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym odchyleni je v praci odchyleni je v praci tezi, odchyleni neni schvalenym
tezim zdivodnéné a je zdtvodnéné, ale neni v praci zdtivodnéné tezim
vhodné vhodné a neni vhodné
1.1 | Cil prace O O O O
1.2 | Technika prace O O O O
1.3 | Struktura prace O O O O

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Zmeéna je v praci okomentovana.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiyjte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni aplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

Q>0

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace je zaloZena na rozsahlé praci s odbornymi zdroji. Asi bych pro Gplnost doporuéila pfidat kapitolu
vztahujici se k néjaké primarni funkci reklamy. Cil prace, metodologie, vyzkumné otazky, zavéry — to jsou véci,
které zcela absentuji.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliyjte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace D
3.2 | Funkcnost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazl A
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy A

(Pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F.
Pokud v textu zjistite piejaté pasaze vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi,
nedoporucte praci k obhajob¢ a ve ,,zdivodnéni v ptipad€ nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem/kou bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroven prace B
(Pokud je opakované porusovana platna kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F.)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace C

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Préce je bez zjevnych gramatickych i pravopisnych chyb. Formalni nélezitosti jsou v pofadku. Nebylo by od véci
vyuzivat doprovodny graficky material v podobé obrazkl z analyzovanych reklam apod.



4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autor predklada velmi zajimavou praci, kterd je az na filozofické urovni. Pracuje zde s riznymi filmovymi
teoriemi a koncepty, teoriemi konzumerismu aj. Jde uréité o kompilaci koncepttl, ktera mtize pfinést zajimavé
pochopeni reklamy, uvést nas do jiného svéta a celkové umoznuje Ctenafi vystoupit z komfortni zony jeho
klasickych znalosti.

Pomoci téchto konceptl se tedy autor snazi zodpoveédéet abstraktni otazky o ideach? ¢i krase? v reklamé? Toto
vlastn€ neni na prvni pohled zcela jasné. Kromée toho, ze se jedna o filozofické uchopeni problematiky reklamy,
které pfinasi novy pohled na reklamu jako takovou, jde o velmi abstraktni préci, jez ma spise strukturu eseje nez
odborné zavérecné prace. A to je zarovenn moje hlavni vytka. Autor zde nemd jasné vymezen cil préce,
nedozvidame se, jakou metodologii pouZil na praci s vybranymi reklamami. Byla to sémioticka analyza, ¢i snad
analyza diskurzu, jejich kombinace ¢i zcela néco jiného? Co vlastné znamena v textu zmifiovana analyza? Vlastné
ani nevime, jaké kvoty byly pouzity pro vybér zkoumanych reklam (tedy kromé toho, ze se ma jednat o filmovy
format reklam).

Prace je hodnotna v tom slova smyslu, Ze pfinasi jakési zamysleni se nad jadrem reklamy. Je ¢tiva a ur€ité donuti
étenaie k vnimani reklamy jinym zpisobem. Bohuzel vSak hodnoceni této prace srazi vyse uvedené nedostatky,
které z ni dé€laji spiSe esej.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT

5.1 Jakeé jsou zavéry Vasi analyzy? Lze je n¢jak vyuzit na trhu, napf. na zvyseni odbytu nebo v ramci
socialni reklamy?

52 Myslite si, Ze tviirci reklam viibec néjaké ideje a koncepty pfi tvorbé sleduji? Neodviji se jejich cil spise
od funkce reklamy?

53 Z jakého dtivodu bychom se viibec méli nad reklamami zamyslet zptisobem uvedenym v praci?

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentai pro ptipadnou shodu nad 5%:

6.1 |.

7. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)
ALl B C D [ E [ F (nedoporuéuji k obhajobg) ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI
Click or tap here to enter text.

Datum: 7.6.2024 Podpis: ..ooiiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte na sekretaridt prislusné katedry. Posudek nahrajte do SISu
ve formdtu PDF, nebo jej zaSlete sekretdrce prislusSné katedry, kterd jej do SISu nahraje v zastoupeni.
Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt posudek bez podpisu.




