Abstrakt

Bakalafska prace zkouma Ccetnost a zplsoby uziti frazeologie v televiznich reklaméch
v korelaci s vyskytem celebrit. Pro zasazeni tématu do kontextu v teoretické casti nejdiive
predstavuje televizi jako médium ve 21. stoleti. Rozebira Uc¢inky televize na divédka, zplsoby
jejiho fungovani a zékladni pojmy jako cilova skupina nebo rating a share potradi. Predstavuje
reklamu se zaméfenim na reklamu televizni, ve které nahlizi na celebrity jako prvek
divéryhodnosti reklamniho sdéleni. Teoretickou cast potom dopliiuje pifedstavenim
frazeologie, pfi kterém se zamé&fuje na jeji jazykova specifika a uziti frazému v reklamé.
Praktickd Cast bakalarské prace pfinaSi kvantitativni analyzu reklam vysilanych
na Ceskych televiznich stanicich v letech 2010-2024, ve kterych vystupuji celebrity. Analyza
sleduje korelaci vyskytu celebrit a uziti frazéma jakoZzto propojeni reklamnich znaka
divéryhodnosti a atraktivity. Jejim priméarnim cilem je tak zjistit, v jak velké ¢asti reklam se
vedle celebrit objevuje i frazeologie. Tento udaj nabizi i v prifezu podnikatelskymi odvétvimi
zadavatelti reklam. Mimo to ale zkoumé napftiklad zastoupeni pohlavi, oboru piisobnosti ¢i
narodnosti celebrit v reklamach. Ambici prace je také urCit nejCastéji pouzivané fraze

v reklamach s celebritami.



