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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym odchyleni je v praci odchyleni je v praci tezi, odchyleni neni schvalenym
tezim zdivodnéné a je zdtvodnéné, ale neni v praci zdGvodnéné tezim
vhodné vhodné a neni vhodné
1.1 | Cil prace ] X ] [l [
1.2 | Technika prace X O O O ]
1.3 | Struktura prace X O [l O O

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE

Vypliujte pismeno na Skdle A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu A
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat A
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu B
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zaveéra B

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Teoretickd Cast je prezentovana kultivované, byt tematicky ponékud Siroce: od historického exkurzu do
masovych médii pres televizni u€inky aj., nicméné logicky sméfujici k vykladu o reklamé jako centralnim
materialovém tématu prace. Pojednani o frazeologii se spravné opira o prace F. Cermaka a dal$ich.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE

Vypliiujte pismeno na $kale A —B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace A
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazl B
3.3 | Dodrzeni citani normy A
(Pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté bez udani zdroje, hodnot’te pismenem F.
Pokud v textu zjistite piejaté pasdze vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi,
nedoporucte praci k obhajob¢ a ve ,,zdivodnéni v ptipadé nedoporuceni navrhnéte, aby
s autorem/kou bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylisticka Grovei prace B
(Pokud je opakované porusovéna platna kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F.)
3.5 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka uprava prace B




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Text je dobfe formulovan, chyby ¢i preklepy jsou ziidkavé. Zaznamenavam vyraz tkuli, ktery v daném kontextu
hodnotim jako interni ad hoc frazém.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Diplomant ptedklada text, jehoz zpracovani svédéi o jeho zapalu pro vyzkum frazeologie v reklamé specificky s
celebritami, detailné popisuje zvolenou metodologii a v zavéru prehledné odpovida na stanovené vyzkumné
otazky, pfi¢emz je dopliiuje dalsimi vedlejsimi vysledky vzeslymi z podniknuté kvantitativni analyzy. Celkové je
styl vykladu kultivovany a na registr odborného textu misty az ptivabny. V zavéru nechybi uvedeni limit
vyzkumu ani navrhy pro dal$i badani. Vzhledem k (nutné omezenému) vzorku nelze vysuzovat Sirsi zavery,
uvedena zjisténi o typech i Cetnosti uzivanych frazému v reklamé nicméné pfinaseji zajimavé poznatky.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT

5.1 Na s. 22 uvéadite dle Srpové, ze frazémy se 1épe uplatni v psané formé jazyka, jak to koresponduje s
va§imi zji$ténimi o frazémech v TV reklam&?
5.2 Osveétlite prosim navrzenou moznost testovat hypotézu o nedivéryhodnosti popsanych 4 segmentti na s.

41? Co svédéi o neduvéryhodnosti takovych typa reklam?

5.3

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentar pro pfipadnou shodu nad 5%:

61 |

7. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI{ PRACE (, kliknutim“ zakiizkujte vybrané hodnoceni)
Ax Bx C D E F (nedoporucuji k obhajobg) [

ZDUVODNENT V PRIPADE NEDOPORUCENT
Click or tap here to enter text.

Datum: Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte na sekretaridt prisluSné katedry. Posudek nahrajte do SISu
ve formdatu PDF, nebo jej zaslete sekretdice prisluSné katedry, kterd jej do SISu nahraje v zastoupeni.
Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt posudek bez podpisu.




