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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim“ zaktizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym odchyleni je v praci odchyleni je v praci tezi, odchyleni neni schvalenym
tezim zdivodnéné a je zdtvodnéné, ale neni v praci zdtivodnéné tezim
vhodné vhodné a neni vhodné
1.1 | Cil prace O O O O
1.2 | Technika prace O O O O
1.3 | Struktura prace O O O O

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace se oproti tezim zasadné nelisi. Doslo jen k drobné upravé v poctu kapitol.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiyjte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni aplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

W | > | |w

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Teoreticka ¢ast prace se soustfedi se zaméfuje na problematiku in-store marketingové komunikace. Autorka zde
piedstavuje jednotlivé nastroje, které jsou vSak relevantni vzhledem k tématu prace. Ocenuji i pfedstaveni
trendti v kosmetickém primyslu a dokazi si predstavit, Ze tato kapitola mohla byt obsahlejsi a mohl zde byt vétsi
diraz.

V praci je vhodné stanoven cil a k tomu vyzkumné otazky, ke kterym autorka dosla pomoci kvalitativniho
vyzkumu — rozhovorl. Zde volila dva druhy, a to rozhovor se zaméstnankynémi Notina a se zakazniky (v tomto
pfipad¢ je otazka, zda by nebylo vhodnéjsi mit vice rozhovort pro lepsi zobecnéni. Pro ticely BP to vsak Ize
povazovat za dostacujici). Vysledky rozhovort autorka zapracovala automaticky do nasledujici kapitoly, coz je
praktické. Samozrejmée pak nésleduje i samostatné zodpovézeni vyzkumnych otazek.

Oceiiuji autor¢ino uvédomeénti si limit prace a navrhy vyzkumu do budoucna.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na $kdle A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace B
3.2 | Funk¢nost a priméfenost poznamkového aparatu a odkazl A
3.3 | Dodrzeni citacni normy A

(Pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F.
Pokud v textu zjistite piejaté pasaze vydadvané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi,




nedoporucte praci k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v pfipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby
s autorem/kou bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroven prace
(Pokud je opakované porusovana platna kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F.)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Préce je bez zjevnych gramatickych i pravopisnych chyb. Seznam literatury mél mit asi trochu jiny format, coz ale
neni vyznamna chyba. Pfilohy prace jsou v elektronické podobé (po domluveé jsme se k tomuto kroku uchylily
kvuli znaénému objemu dat.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Piedlozena bakaldiskd prace se vénuje tématu digitdlnimu in-store marketingu. Je zpracovana velmi dobfe.
Nékteré pasdze mohly byt obsahlejsi, protoze jsou zajimavé a pfinasi pohled na aktualni situaci.

5. 0OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT

5.1 Z vyzkumu jste zjistila, ze digitalni displeje uvadejici cenu jsou Casto piitézi pro personal. Jak by §lo
ptipadné toto fesit?)

52 Myslite, Ze zvySeni vyuzivani digitalnich zrcadel miZe zvysit obrat prodejny?

53 ?

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentai pro ptipadnou shodu nad 5%:

6.1 | Click or tap here to enter text.

7. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)
A B CLl DL EL[L F (nedoporutuji k obhajobg) []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI
Click or tap here to enter text.

Datum: Click or tap here to enter text. Podpis: ..ovviiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte na sekretaridt prislusné katedry. Posudek nahrajte do SISu
ve formdtu PDF, nebo jej zaSlete sekretdice prislusné katedry, kterd jej do SISu nahraje v zastoupeni.
Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt posudek bez podpisu.




