Abstrakt

Tato bakalafska prace se zamétuje na propojeni herni zZurnalistiky a praktik marketingu, které
herni zZurnalistika vyuziva, a které ji zajist'uji pfijmy a umoziuji tuto aktivitu vykonavat. Jejim
cilem je zjistit, jak hraci a uzivatelé hernich médii vnimaji reklamu integrovanou do obsahu
herniho média a jak mtze reklama ovlivnit vnimani obsahu, ktery s ni neni spojen, a zejména,
pro¢ hraci oznacuji recenze hernich médii 1 herni média jako ,,podplacend”. Domnénky o
,»zkorumpovanych® hernich médiich pomalu prosakuji do zakouti herni komunity a tato
bakaléfska prace se snazi zjistit, co je divodem téchto domnének. Vyuziva k tomu kombinaci
kvalitativni a kvantitativni metody vyzkumu. Kvalitativni vyzkum provéiuje reakce hracii na
obsah hernich médii, pfesnéji na recenze her, které herni médium produkuje, a jejich ptipadnou
spojitost s placenou spolupraci, kterd probihala na strankdch a kanale herniho média.
Kvantitativni vyzkum vychazi ze zhodnoceni kvalitativniho vyzkumu a prostiednictvim
polostrukturovaného dotazniku provéiuje, jak hraci vnimaji reklamu v hernich médiich, a jak
muze takova reklama ovlivnit percepci dal$iho obsahu, které herni médium produkuje, ptipadné
jeho divéryhodnost. Kvalitativni vyzkum dokazuje, Ze si jsou hraci v pfipad¢ tohoto vyzkumu
védomi vyskytu reklamy a sponzorovaného obsahu v obsahu hernich médii a nékteti si jeho
vyskytem vysvétluji z jejich pohledu kontroverzni hodnoceni hry hernim médiem, jini vSak
hodnoti herni médium stejné i1 v piipadé, Ze recenzovanou hru herni médium nepropagovalo.
Kvantitativni vyzkum sice tuto skutecnost potvrzuje, ale soucasné dokazuje, Ze reklama a
sponzorovany obsah neni hlavnim diivodem, pro¢ mohou hraci herni médium povazovat za
,»podplacené®.

Vétsi vahu totiz piikladaji dle ptistupu herniho média. Tedy zda herni médium pouziva validni
divody pro své hodnoceni v recenzich, zda reflektuje vlastni chyby ¢i vhodné reaguje na

zpétnou vazbu ¢tenatd a divaki.



