Abstrakt

Tato bakalafska prace se vénuje menstruaénimu tabu a zplsobu jakym je menstruace
prezentovana v reklam¢. Cilem prace bylo analyzovat pohled spotiebitelek menstruacnich
produktti na marketingovou komunikaci ¢eské znacky Snuggs, které skrze svou marketingovou
komunikaci otevira tabuizovana témata spojena s menstruaci. Pro dosazeni daného cile jsem
zvolila kvantitativni metodu vyzkumu, konkrétné online dotaznikové Setieni. Vysledky
ukazaly, Zze dand marketingovda komunikace firmy Snuggs, kterd se zabyva detabuizaci
menstruace, je respondentkami pfevazné vnimana jako pozitivni a sympatickd. Zjisténi tedy
naznacuje, ze komunikovani menstruace v marketingovém prostoru je predevSim pozitivné
vnimano ve chvili, kdy se o menstruaci hovoti oteviené a realisticky. Vysledky prace pfinaseji
informace uzitecné pro firmy prodavajici menstruacni produkty, které se snazi oteviené

komunikovat téma menstruace v Ceské republice.



